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Abstrakt

Diplomova prace ,Konstrukce identity dospivajicich divek v internetovych
médiich a ¢asopisech® se zabyva medialnimi texty, které jsou urcené dospivajicim
divkam; konkrétné se zaméfuje na tii vyrazné medialni typy v této oblasti. Ty
predstavuji ¢asopis Bravo Girl!, blog dominikamyslivcova.cz a webové stranky
jenproholky.cz. Cilem prace je popsat a analyzovat tyto texty co nejpodrobnéji
v oblastech, které jsou po né charakteristické a mohou predstavovat vyrazny prvek
Vv procesu utvaieni okolni reality jejich prijemci. Stejné tak se zabyva otazkou,
jakym zpusobem se tato média mohou podilet na tvorbé identity téchto piijemcu —
jejich spole¢enskych hodnot, nazori, mysleni a vyznavaného Zivotniho stylu. Prace
se tedy sousti‘edi nejen na proces produkce téchto specifickych medialnich texta a
jejich vlastnosti, ale také na charakter interakce médii se svym publikem. Rovnéz
se snaZi popsat, jakym zptisobem publikum tyto texty prijima a reaguje na né.
K naplnéni tohoto cile prace vyuzZiva predev§im pragmalingvistickou analyzu
jazykovych prvki a komunikaénich strategii, které tato média vyuzivaji. Ta je
doplnéna analyzou sémiotickou slouZici k popsani vyznamovych struktur, myti a
ideologii, které jsou v téchto textech rovnéz pritomny. Vysledkem prace je pak
soubor identifikovanych prvki v téchto textech vztahujicich se pravé k roli médii

Vv Zivoté dospivajicich divek a mozZného vlivu, ktery na né maji.



Abstract

Diploma thesis “The Identity Construction of Teenage Girls in Internet Media and
Magazines* deals with media texts which are being addressed to teenage girls; with
a special attention to three significant media types of this area of concern. These
are represented by the magazine Bravo Girl!, the blog dominikamyslivcova.cz and
the website jenproholky.cz. The aim of the thesis is to describe and analyze these
texts in detail; e.g. in the areas which are characteristic for them and could
represent an element of high importance in the process of constructing the living
reality of their recipients. The thesis also assumes how media could participate on
their identity construction; their recognized values, opinions, thinking and lifestyle.
Not only the thesis is concerned with the production of these specific texts and their
features, it also focuses on the character of the interaction these media initiate
towards the audience. It also tends to describe the receptive process the members
of audience perform and how they react back, towards the media. To fulfill this
goal, the pragmalinguistic analysis of the language features and communication
strategies was used. Also the semiotic analysis was chosen, to the description of the
structures of meaning, myths and ideologies within the texts. As a conclusion, this
thesis provides a file of identified features related to the role of media in the lives of
teenage girls and the possible sources of the influence media may have.
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Uvod

Téma své diplomové prace jsem zvolila na zakladé svého zajmu o medialni texty, jejich
vyznam a vliv na utvafeni podoby spolecnosti a jejich ¢lend. Obsahy, které média
produkuji, stejné¢ tak, jako podoba svéta Vv nich obsazend, ztélestiuji dulezity zdroj
informaci pro jejich piijemce; ptedev§im ve smyslu vnimani a definovani okolniho
svéta a jich samych. Média pro dospivajici divky pak ptedstavuji svebytny medialni
typ, at’ uz z hlediska formy komunikace ¢i obsaht, které svému publiku nabizeji. Jsou
bohatou oblasti zkoumani, nejen z pozice mediélnich studii, ale také z hlediska
sociologického; téma se rovnéz dotyka dalsich oboru, jako je psychologie, lingvistika ¢i
sémiotika. Pro mne, jakozto studentku medialnich studii, pak skytaji moznost aplikace

interdisciplinarnich znalosti, kterych jsem v rdmci studia nabyla.

Tento typ médii ovSem stale pfedstavuje spiSe opomijenou oblast akademickeého zajmu.
Pokud jsou média urcend dospivajicim zkoumdna, pozornost se soustied’uje predevsim
smérem k popséni ucinku, které maji produkované obsahy na jejich piijemce. Tato
média (a piedevsim zpusob jejich komunikace odrazejici se ve vyslednych textech) jsou
ovSem zajimava dle mého nazoru také z hlediska lingvistického; ¢asopisy pro divky a
internetova média hovoti specifickym jazykem, nebot’ sama skupina pfijemci je svym
charakterem velmi specifickd. Proto jsem se v této praci zaméfila vice na zkoumani
samotnych textl, predevsim z hlediska pouzivanych jazykovych prostredki, celkové
podoby komunikace médii a jejiho charakteru. K naplnéni tohoto cile byla pouZita
pragmalingvistickd analyza slouZici k popsani jazykovych prvkli a komunikacnich
strategii, kterych tato média vyuzivaji. Tu dopliiuje analyza sémioticka, pomoci niz byly
identifikovany a popsany vyznamové struktury, myty a ideologie ve zkoumanych
textech. Vysledkem prace je pak soubor identifikovanych prvki v téchto textech
vztahujici se pravé k roli medii v Zivoté dospivajicich divek a mozného vlivu, ktery na

né maji.

V prvni ¢asti se budeme vénovat piredevsim nastinéni a popsani vybranych teoretickych
poznatkii a mySlenkovych konstrukti spojenych se zkoumanym tématem diplomové
prace. Vzhledem k omezenému prostoru bude pozornost vénovana piedev§im nékolika
oblastem, které pak budou rozvinuty v analytické ¢asti prace a ilustrovany na piikladech

zkoumanych texta.



S ptihlédnutim k vypracované struktute teze této prace bych rada osvétlila zmény, ke
kterym vzhledem k jejimu vyvoji doslo. S ohledem na vétsi celistvost prace, soudrznost
a rytmus textu jsem odstranila ¢lenéni diplomové prace na teoretickou, metodologickou
a analytickou ¢ast, abych podpofila tato kritéria (pfestoze fakticky zde toto rozdéleni
pretrvava). Na rozdil od teze neni tivod ocislovan jako kapitola proto, aby cislovani
jednotlivych kapitol formélné odpovidalo oficialnimu formatovani dokumentu
diplomové prace. Kapitoly Sémioprostor ¢asopisu Bravo Girl! a Sémioprostor formdtii
pro divky na prikladech blogii a internetovych stranek byly ptfesunuty do samotné
analytické Casti prace, nebot’ se soustiedi spiSe na aplikaci konkrétnich poznatkd.
Kapitola Socialni funkce jazyka byla piefazena z metodologické c¢asti do ¢asti
teoretické, pridruzena ke kapitole Socialni role médii a jeji obsah byl rozdélen do zde
pritomnych podkapitol. Dale byla, pro vétsi prehlednost metodologického ukotveni
prace, pfidruzena pragmalingvistickd a stylisticka ¢ast prace k ¢asti lingvistické. K této
¢asti byla také pro potieby detailniho popsani textl v oblastech, ktereé se ukazaly byt pro
praci dulezité, pfidana ¢ast vénujici se sémiotickému ukotveni prace. Rovnéz byly
(z funkéniho hlediska prace) pridany nové kapitoly a podkapitoly. Ze stejného divodu
naopak byly vypustény pavodné zamyslené kapitoly Jacobsonitv model komunikace a
systém jazykovych funkci a Teorie mluvnich akti, deixe, implikatury, presupozice.
V neposledni fadé¢ pak byla wupravena délka zkoumaného obdobi u blogu
dominikamyslivcova.cz (prodlouzeno na rok 2009 - Soucasnost) a webovych stranek
jenproholky.cz (zkraceno na obdobi biezen - duben 2013) z divodu piizplsobeni se

rozsahu prace a objemu obsahd, které tato média produkuji.



1. Socialni konstrukce reality: Média jako zdroj vidéni
svéta

Média nés provazeji od nepaméti a jsou nedilnou soucasti svéta, ve kterém Zijeme. Tuto
bezprostiedni zkuSenost pak zazivame Vv bézném, kazdodennim Zzivoté. Realita je lidmi
n¢jak vykladana a ,, ... md pro né subjektivni vyznam jako urcity logicky soudrzny svet.
(Berger, Luckmann 1999: 25) Svét vytvareji svymi myS$lenkami a ¢innostmi, pomoci
nichZ je udrzovan jako realny a stejné tak je i jimi za realny piirozené povaZovan.!
(Berger, Luckmann: 1999) Cini tak prostfednictvim sdileni norem, hodnot a pravidel o
fungovani a vyznamu spolecnosti S dalsimi lidmi — ¢leny stejné spolecnosti. Realita tak
ma intersubjektivni vyznam, ktery je spole¢ny i pro ostatni jedince okolo. (Berger,
Luckmann: 1999) Dulezitou roli vtomto procesu hraji ustanovené instituce ve
spole¢nosti. Pravé ony ,, ... Vytvdreji, poskytuji a zaroven legitimizuji normy, hodnoty,
chovani, dle dostupného a sdileného poznani svéta.* (Jirdk, Kopplova 2007: 167)
Institucemi jsou pak minény utvary, které ,,... maji dost spolecnych rysu a vztahuje se

k nim mnoho spolecnych predstav a ocekavani, které nam dovoluji uvazovat o nich jako

celku.” (Jirdk, Kopplova 2007: 58)

Tyto normy, hodnoty a pravidla jsou reprezentovany produkci vyznami sdilenych
spole¢nosti. Spolecenské instituce fidi lidské chovani tim, Ze pfedem stanovuji jeho
vzorce, které lidem a jejich jednani vybiraji ze vSech moznych feSeni jedno jediné.
(Berger, Luckmann: 1999) Jsou tedy mechanismem socialni kontroly a rovnéz poskytuji
urcity navod feSeni problému a uleh¢uji lidem kazdodenni Zivot a jejich rozhodovani
v ném, nebot’ zbavuji ¢lovéka nutnost fesit kazdou situaci, do niz se dostane, jako
jedine¢nou. (Jirdk, Kopplova: 2007) Na média mizeme dle popsané definice pomyslet
pravé jako na spoleCenskou instituci, jejimz primarnim cilem je (v idealnim piipad¢)
distribuce vyznamii a védéni o svété. Tato skutecnost je tak ¢ini jednou z nejvlivnéjsich

sil ve spolecnosti.

Meédia nejen zprostiedkovavaji kontakt s dénim ve svété, ktery zname a ktery je nami
popsatelny a dostupny, ale jsou rovnéz schopna zpritomnit i jevy, situace a déni, které

jsou nasemu kazdodennimu svétu vzdalené. Piekonavaji tedy rizné stupné blizkosti a

Tato myslenka predstavuje jeden z hlavnich pilii teorie socialni konstrukce reality, tak jak ji Berger a
Luckmann nastinili ve své knize. (Berger, Luckmann: 1999)
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vzdalenosti, prostorové i ¢asové; poskytuji nam piistup k védéni, které neni tady a ted.
(Berger, Luckmann: 1999) Rovnéz mohou vytvaret tzv. sebenapliujici se proroctvi a
pseudoudalosti (Jirdk, Kopplova: 2007): ,,Vznikne-li tedy kolem néjaké uddlosti
medialni kampan, pak se tato kampan rozviji a vede k cetnym diisledkiim bez ohledu na
to, Ze ve skutecnosti se tato udalost odehréla zcela jinak — nebo se dokonce neodehréla
vitbec. “* (Kraus 2008: 19)

Za nastroj pro konstrukci reality povazujeme jazyk. Ten, jakozto symbolicky kod,
pomoci n&jz popisujeme veskeré lidské poznani a zitou skutecnost kolem nés,
pouzivame jako prostiedek komunikace s nasim okolim. Rovnéz potvrzuje existenci
fadu, v jehoz ramci tyto objektivizace ziskavaji smysl a tim tedy pfenesené nese vyznam
a nabyva smyslu kazdodenni Zivot. (Berger, Luckmann: 1999) Jazyk je také ndvodem
pro jedince a jeho zivot; je socialni zasobou védéni a pomaha v jeho sociélni distribuci.
(Berger, Luckmann: 1999) Pravé jeho prostfednictvim je ndm umoznéno pojmenovat i
véci neexistujici a imaginarni: ,, Jazyk ndm miize v kterykoliv okamZik zpritomnit cely
svet.“ (Berger, Luckmann 1999: 44) Tuto funkci v dnes$ni spole¢nosti z velké ¢asti
prebiraji pravé média, zvlasté v pripad€, pokud referuji o udalostech zbavenych jiz
zminéného Casoprostorového rozméru tady a ted, které jsou nasi bézné zité realité
vzdalené. Ptirozeny jazyk piedstavuje nastroj dorozuméni a také zakladnu, na kterém

jsou budovana média ostatni. (Kraus: 2008)

Instituce tedy vytvaii, poskytuji a legitimizuji normy, hodnoty a pravidla pro Zivot ve
spolecnosti.® Dilezité je jisté zminit, e pokud mluvime o médiich, mame v tomto
pfipadé na mysli masova, sitova a digitalni média. Dle Kuncika jsou masova média
formalni organizace, které produkuji technologicky a distribucné multiplikovatelné
obsahy urc¢ené ke kratkodobému pouziti. Tyto obsahy se k publiku dostavaji verejnou
cestou, jednosmérné s odlozenou zpétnou vazbou a jSou mu nabizeny priubézne a
s ur¢itou periodicitou. (Kuncik 1995: 17 in Jirdk, Képplova: 2007) Masovym médiim se
také tika média tercialni (kdy priméarnim médiem je jazyk a sekundarnim technické

prostfedky umoziujici pfekonavat podminku komunikace jednotného Casu a prostoru).

2 Toto tvrzeni navazuje na tzv. Thomasiv teorém Williama |. Thomase, ktery zni: ,,Berou-li lidé jisté
situace jako redlné, pak tyto situace, at' uz realné, zkreslené nebo uplné smyslené, vedou k naprosto
redalnym diisledkim.  (Kraus 2008: 19)

¥ Piestoze Berger a Luckmann nemluvi v knize pfimo o médiich (spiSe hovoii o institucich ekonomickych
a politickych).



11

(Kraus: 2008) Kvartarni typ predstavuje média ,, ... sifovd a digitdlni, ktera se vyznacuji
dilrazem na interaktivitu ucastniku, to je mozZnosti prijemce vstupovat do
interpersondlnich vztahii s vysilacim centrem nebo partnerem, aktivné se podilet na

rozvijent sdelované uddlosti nebo pribéhu (...). “ (Kraus 2008: 9)

Pravé proto, ze maji celospolecensky dosah a jsou svému publiku pomérné snadno
pristupnd, hraji média vyznamnou roli v zivoté jednotlivci a jejich predstavach o zivote.
(Jirdk, Kopplova: 2007) Své vidéni svéta a jeho zakonitostmi v ném, které v téchto
obsazich (at’ uz védomé ¢i nevédome) svym piijemctim predkladaji, ovliviuji bez
nadsazky téméf vSechny oblasti jejich zivota a maji v moci vSeobecné sdileny
symbolicky svet. Patfi mezi né¢ Samoziejmé 1 Casopisy a internetovd média urcena

dospivajicim divkam, kterym se vénuje tato diplomova prace.
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2. Média pro dospivajici divky, jejich charakteristika a
funkce

Medidlni produkty uréené dospivajicim divkdm (a rovnéZz chlapcim) jsou nedilnou
soudasti ¢eského medialniho prostoru. Casopis Bravo Girl!, webové stranky
jenproholky.cz a blog dominikamyslivcova.cz (jakozto piiklady lifestylovych medialnich
produktl) sdruzuji komunitu lidi se stejnymi zajmy, prostfednictvim textl, Kkteré
nabizeji. Tvarci téchto obsahti maji pii vytvafeni textd tendenci pracovat s konceptem
modelového publika, jehoz piedpokladanym zajmim se snaZzi ptizpusobit. Jedna se o
umély konstrukt usnadnujici produkci masovych textt (které jsou produkovany vétSinou
jednosmérné a zprostiedkované, se zpétnou odlozenou vazbou, tzn., Ze jejich tvirci ve
skutecnosti zpravidla nemaji ke svym ctendifim piimy pfistup) smérem k Sirokému,
disperznimu publiku. Modelovy pftijemce (étenaf, divak ¢i posluchac) je nadefinovan
tak podrobné, jak je to jen mozné a to zpravidla pomoci kombinaci sociografickych
(napt. v€k, pohlavi, bydlist€) a psychografickych hledisek (napf. zajmy, Zivotni styl,
ndzory, vyznavané hodnoty). Tento piijemce je soucasti mnoziny piijemci dalSich,

jemu podobnych, a spole¢né vytvaieji typ medialniho publika.

V ptipadé zkoumanych texti se jedna o publikum uréené konkrétnim typem produktu
(Burton, Jirdk 2001: 318 in Jirak, Kdpplova: 2007). Termin lifestyle pak napovida, co je
predmétem produkovanych mediélnich texti — nabizeni zivotniho stylu v podobé
obsahtli, do néjz jsou zakomponovany riznymi zpusoby (kterym se budeme v préci
vénovat pozdé&ji) nahledy na svét v mnoha jeho aspektech. Tyto obsahy se svou formou
a nesenymi vyznamy snazi reflektovat zplsob zivota a bezprostredni realitu socialni
skupiny, pro kterou jsou uréeny a zahrnuji jejich (tvlrci predpokladané) nazory a
preference. V idealnim piipadé je vysledkem medialni produkt, jehoz wziti uspokoji
recipienty, pro které je vytvafen. Dilezitou motivaci médii je ovSem také zisk
generovany praveé prostiednictvim uzivani produktu. Vysledkem je snaha motivovat
publikum k jeho opakovanému uzivani. K tomu tedy nejen potieby uspokojuji, ale i
vytvareji potieby nové, umelé, které pak prostiednictvim svych obsahi piijemcim ke

konzumaci nabizeji. (viz kapitola 3.1.1. Sémioprostor a jeho charakter)

Funkci takovychto mediélnich typid je pfedev§im uspokojovani potieb jejich piijemcti.

PfinaSeji sice informace o okolnim svéte, ale vétSinou nereferuji o zavaznych
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spoleCenskych udalostech, neobsahuji zavazna ¢i intelektudlné ndro¢na sdéleni a
nerozebiraji dulezitd lokalni nebo svétova témata. Jakozto média urcend pro konzumaci
Vv dob¢ takzvaného volného casu publika maji slouzit pfedevSim jako prostiedek
k odreagovani od reality plné problému, dilezitych rozhodnuti, spolecenské
zodpovédnosti apod. Jejich typickou vlastnosti je pak tzv. infotainment®, kdy v procesu
informovani ,, ... nejde jen o stiizlivé liceni uddlosti, ale spolu s usilim pripoutat za
kazdou cenu ctendarovu nebo divikovu pozornost vstupuji do textu dramatické déje,

individualni lidskeé osudy, strety osob a ndzori apod. “ (Kraus 2008: 90)

Denis McQuail povazuje za hlavni funkce médii informovani, korelaci, kontinuitu,
zabavu a ziskavani (McQuail 2007: 103). Vzhledem k vyse popsané motivaci publika
K uzivani lifestylovych medidlnich produkti popsané vySe je jejich hlavni funkci
bezesporu funkce zdbavna. ,, Zdbava totiz nejen prendsi cast sdilené kultury a prispiva
K vytvareni vztahii, ale poskytuje také osobni uspokojeni, oddech, uvolnéni a naplnéni
volného casu.* (Jirak, Kopplova 2007: 60) Ostatni funkce jsou vzhledem k formé a
obsahu téchto medialnich produkti méné vyznamné a podléhaji ji. Média pro divky sice
také informuji o udalostech, koreluji (tj. vysvétluji, vykladaji a komentuji vyznam
udalosti, socializuji jedince a vytvaieji mezi nimi konsenzus), staraji se o kontinuitu (tj.
prenaseji dominantni kulturu, objevuji subkultury a nové trendy v kulturnim vyvoji a
prosazuji a udrzuji v§eobecné piijimané hodnoty) a ziskavaji pro ,,svou véc“ i Ctenate,
ale vétsinou jen v roli zabavné. (McQuail: 2007) Nemaji zadny diavod tento model
meénit, vzhledem k tomu K jakému slouzi ucelu a také k o¢ekavani jejich recipientd,

vztahujicimu se K jejich ptedpokladanému obsahu.

Vzhledem k charakteru publika a s ptihlédnutim k jeho véku a faktu, ze jeho nahled na
svét se stale vytvafi a méni, maji medialni produkty uréené dospivajicim divkdm
napliiovat také funkci tzv. spolecenské odpovédnosti.’ Méla by tedy ,, ... kdykoliv a za
kazdou cenu smérovat k idealu spolecensky prinosného jednani (...). (Jirdk, Kopplova
2007: 61) Média by méla plnit funkci privodce jejich bezprostiedni realitou a jejimi
projevy, byt moralnim radcem a nositelem norem a hodnot pfijimanych danou

spole¢nosti, pravé pomoci obsaht, které nabizi. Pfesto vSak pro né musi byt pfitazliva a

* Termin vznikly spojenim slov information (informace) a entertainment (zébava). (Kraus: 2008)
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tak jsou tyto dulezité spoleCenské faktory predavany specifickou formou, jak bude

popsano dale.

Je ovSem slozité presvédciveé dokazat, zda tuto funkci média (alespon ¢aste¢né) opravdu
plni, a tim vytvareji ¢i pfinaseji trvalé hodnoty dilezité pro ¢lovéka sameho a jeho
svébytné misto a orientaci ve spolecnosti. Nepochybné jsou ale média, spolu s dalSimi
silami, jednim ze socialnich ¢initelt podilejicich se na charakteru spole¢nosti a jejich

¢lend.

2.1. Socialni role médii

Jak uz bylo nastinéno v predchozich kapitolach, média jsou spoleenskou instituci a
jako takové hraji ur¢itou roli v zivotech svych recipientt. Jednou z roli, kterou mohou
zastavat, je role sociélni. Média casto ovliviuji jedince piedevs§im diky jiz zminéné
(spolecnosti vSeobecné uznavané) schopnosti informovat o udalostech a zakonitostech,
se kterymi nemd jedinec zkuSenost, nebot’ jsou za hranicemi jim vnimaného svéta.
Pravideln¢ nabizeji publiku svou verzi objektivni reality, které ji pfijima (a neustale ji
tak potvrzuje a legitimizuje). Timto zptisobem rovnéz vytvaieji vSeobecny souhlas ve
spole¢nosti, pomahaji ji integrovat a pisobi tak jako vyznamny socidlni a kulturni
faktor. (Jirak, Kopplova: 2007) V souladu s timto tvrzenim jsou tedy média spolecensky
potfebnd a vSeobecné uznavana jako vlivnd. Jsou take nositeli spolecenské
odpovédnosti a maji povinnost vic¢i svému publiku a spolecnosti jako celku. Jejich
obsah by mél byt zrcadlem soucasné kultury a jazyka v daném spole€enstvi a stejné tak
odpovidat skute¢né a typické socialni zkusenosti. (McQuail: 2007) Dulezita je rovnéz
vzdélavaci tloha médii a vyjadieni a pfedavani toho nejlepSiho z kulturniho dédictvi, ve
smyslu podpory kulturni tvofivosti, originality a produkce vysoce kvalitnich dél ,, ...
podle estetickych, moralnich, intelektudlnich a profesnich meritek.” (McQuail 2007:
179)

Uvedend kritéria jsou normativni a brana jako idealni, ve skuteCnosti se ovsem média

fidi dal$imi zakonitostmi. Ty vyplyvaji napf. z jejich organizaéni struktury, pravniho

% Tato teze je soucasti normativnich teorii, které se snazi shrnout ptedstavy o povaze a fungovani médii ve
spole¢nosti do idedlniho modelu, jimz se maji redlnd média svym charakterem a chovanim bliZit. (Jirék,
Kopplova: 2007)
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prostiedi, ve které pasobi a pfedevsim z jejich obchodnich zajmd: ,, ... nelze odtrhavat
obsah, ktery se sdéluje, od materialnich a instituciondlnich podminek, které priibéh,
tohoto sdélovani podminuji a spolu s tim i ekonomicky a organizacné zajistuji.* (Kraus
2008: 12) Jak poznamenavd McQuail, opravdovym métitkem vhodnosti kultury je jeji
relevance vici publiku ,, ... vyjddrend predevsim ve formé divikii blizkych, realistickych

a soucasnych aranzma, projevit a témat.* (McQuail 2007: 179)

Prostfednictvim médii je rovnéZz naplnén dilezity socialni aspekt zivota, kterym je
potieba lidi sdruzovat se. Média vytvareji mezi svymi pfijemci pocit soundlezitosti
prostfednictvim sdileni jimi nabizenych obsahi. (viz kapitola 2.3.2. Subkultury)
Specifickym médiem v tomto ohledu je internet. Pro mnoho jedinct ptedstavuje prostor,
kde se soustfed’uji lidé, kteti jim jsou podobni. Tento prostor symbolizuje bezpeéné,
anonymni prostfedi pro vyjadfeni jejich nejniternéjSich obav, problémi, myslenek
apod.: ,, ... virtualni komunikacni prostor nabizi (...) jinde se nenaskytujici misto, kde
nachazeji podporu pocitovany zdjem, a dokonce jistou podobu ,, lasky*. * (Vybiral
2005: 279) Proto vznikaji rizné internetové poradny (nejenom pro dospivajici), kde si
komunita jedinci na zaklad¢ vlastnich zkuSenosti pomdahd fteSit své problémy a
podporuje se Vv jejich zvladnuti. ,Je patrné, Ze otevienda a svérujici se virtualni
komunikace jim prindsi Glevu.“ (Vybiral 2005: 279) Takovymto prostorem je v ramci

zkoumanych textli piedev§im blog dominikamyslivcova.cz.

K tomu, abychom mohli 1épe pochopit mechanismy zajist'ujici roli médii pro spole¢nost
a jeji ¢leny, bychom se nyni méli zaméfit na socialni proces, ktery vibec umoziiuje
lidem stat se soucasti ur¢ité spole¢nosti, sdilet vyznamy s jejimi ostatnimi ¢leny a

konstruovat tak objektivné sdilenou realitu. Tim je proces socializace.’®

2.1.2. Primarni a sekundarni socializace

V zivoté kazdého clovéka dochazi ksocializaci, tedy k procesu jeho Kkultivace,
pfizpusobovani a vychovavani dle métitek spole¢nosti, ve které zije. Socializace za¢ina
s narozenim ditéte a probiha cely zivot. Tento proces se dle Bergera a Luckmanna

sklada ze dvou stadii: primarni a sekundarni socializace. Primarni socializaci zajistuji



16

tzv. vyznamni druzi, coZ jsou osoby z nejblizsiho okoli jedince’, nejsast&ji rodice. Jejich
definice jeho situace jsou mu predkladany jako objektivni realita. Vyznamni druzi mu
zprostiedkovavaji objektivni socidlni svét a zaroven jeho rysy pozmeénuji na zaklade
svych individualnich osobnich vlastnosti. Dit¢ ma k vyznamnym druhym emocionalni
vztah a na zdkladé néj se s nimi identifikuje. Zaroven také ziskdva schopnost
identifikovat samo sebe a pfijimat svou vlastni identitu. (Berger, Luckmann: 1999)
Primarni socializace je dokoncena, kdyz je jedinec socializovan; stava se tak ,, ...
platnym clenem spolecnosti a subjektivné viastni nejakou osobnost a néjaky svet.
(Berger, Luckmann 1999: 136) Jinymi slovy je schopny se orientovat ve svété, ktery se
nachazi kolem né&j a jehoZ zakonitosti ovlada. To znamena, Ze je bere za dané a jsou pro
néj piirozené, zvnitinéné. Tak jako je schopny myslenkové popsat a vnimat objektivni
svét (i kdyz samoziejmé nedokonale, nebot’ ten je neustale vytvaren a pozménovan jim,
ostatnimi ¢leny spole¢nostmi a dal$imi socialnimi silami v ném) a je v ramci svych
moznosti schopny vnimat sam sebe, definovat svou identitu a svij subjektivni vnitini

svét.

Sekundarni socializace funguje na stejnych principech jako priméarni, roli vyznamnych
druhych ovSem piebiraji spoleCenské instituce. Toto stddium socializace ,, ... uvddi jiz
socializovaného jedince do novych oblasti objektivniho sveta spolecnosti, v niz Zije.*
(Berger, Luckmann 1999: 129) Piedstavuje tedy jakousi nadstavbu v poznavani svéta,

ktery nemusi byt jen v naSi bezprostiedni blizkosti a ktery je Casto reprezentovan

vvvvvv

CNTaNT1

., ... Internalizaci instituciondlnich ¢i na institucich zaloZenych ,,subsvetii*. * (Berger,
Luckmann 1999: 136). Tyto subsvéty tedy plni roli vyznamnych druhych. Na rozdil od
nich v procesu primarni socializace je jejich komunikace formalizovana a role je
anonymizovana. Realita, kterou nabizeji, se v porovnani s tou primarni jevi jako uméla.
Proto také neni pevné vytvofenou entitou v mysli jedince a muze byt vytésnéna a
nahrazena jinou. Jedinec je tedy béhem svého zivota konfrontovan s mnoha riznymi

subsvéty, které bud'to piijima a zvnitifiuje (a tim se socializuje v rdmci jejich vykladu

® S pojmem socializace je spjato mnoho teorii a autort (pro srovnani napf. préce J. Piageta), v této praci je
vyuZzivan vyklad Bergera a Luckmanna zaloZeny na jejich teorii konstrukce reality.

" Termin jedinec, ktery je zde pouZivan, odkazuje k nazvoslovi z oblasti psychologie, ktera s timto
pojmem primarn¢ pracuje. Pro ucely popséani teorie primarni a sekundarni socializace, ktera je na
psychologickych zakladech postavena, je tento termin vyuzivan jako nejvice odborné vhodny.
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objektivniho svéta) nebo je odmita a nahrazuje jinymi subsvéty a vyznamnymi druhymi.

(Berger, Luckmann: 1999)

Média do Zivota jedince rovnéz mohou vstupovat jako vyznamny druhy, ktery
predklada svou verzi objektivniho svéta; prostfednictvim medidlnich obsahi. Na
zékladé jeho porovnani nabizeného svéta se svétem, ktery jiz zna®, ma jedinec moznost
tento svét piijmout. Timto krokem pak rozsifi svij stavajici svét o nové zakonitosti.
Zaroven tak ustanovuje roli daného media ve svém zivoté a je médiem socializovan.
Vzhledem k nepostradatelnosti médii v bézném zivoté a jejich vSudyptitomnosti ve

spole¢nosti, k procesu socializace jedinct ze stran médii dochazi neustéle.

2.1.3. Jazyk ajeho role v procesu socializace

Dilezitou podminkou pro uskuteénéni socializace je jazyk. Predstavuje zakladni
mechanismus systému socialniho védéni: ,, Distribuce a vizeni védeni se odehrdava
Vv prithehu dyadickych nebo skupinovych interakci, pri kterych ucastnici ustanovuji
intersubjektivitu-stav sdileni vyznamii. “° (Riley 2007: 33) Schopnost sdileni vyznami je
dulezitym piedpokladem pro vytvafeni identity jedinct (a také konstrukci reality).
Intersubjektivita rovnéZz napoméha rozeznavat ostatni jakozto svébytné lidské bytosti a
pfifazovat jim mentalni procesy, postoje a zaméry, a tak je rozeznavat jako osobnosti.
(Riley: 2007) Tyto procesy jsou pak umoznény pravé prostfednictvim jazyka: ,, ...
clovek (se) otvird nebo uzavira jinym lidem, dovoluje jim podilet se na utvdreni své
vlastni identity (vjemuii, pocitii, prozitkii, poznatkii, ndzorii), nebo se jim odcizuje a
vzdaluje.” (Kraus 2008: 17) K reprodukci reality ovsem musi byt stale pouzivana jedna
podoba jazyka.’® (Berger, Luckmann: 1999) Sdileni vyznami muze byt projevovano
verbalné i neverbalng; tyto jevy se zasadnim zpusobem podileji na konstituovani
socialniho vyznamu komunikaénich akti a vypovidaji o charakteru kulturniho prostiedi,

ve kterém jsou realizovany. (Kraus: 2008)

8 Ten pak povazuje za vychozi a dany. (Berger, Luckmann: 1999)

% The primary mechanism of the social knowledge system and, therefore, of the social learning process
is language. The distribution and acquisition of knowledge takes place during dyadic or group
interactions in which participants establish inter subjectivity, a state of shared meaning. “ (Riley 2007:33)
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2.1.4. Média a akt konverzace

Proces sdileni vyznamti ma podobu interakce dvou tcastniku, ktefi je sdileji pomoci
pouzivani takzvanych komunika¢nich praktik. (Riley: 2007) Realizaci téchto
komunikac¢nich praktik akt konverzace: ,, ... kromé toho, Ze realitu neustdle udrzuje, ji
také soustavne promeénuje. (...) Jazyk objektivizuje svét a pretvari neustale plynouci
zkusenost do soudriného radu. Pri budovdni tohoto rdadu jazyk zredliuje urcity
sveét...uvedomuje si ho a zaroven ho vytvari. Vetsi cetnost konverzace celkové zvysuje
jeji schopnost realitu vytvaret (...).“ (Berger, Luckmann 1999: 152) Autofi zde
konverzaci mini interakci ,,tvafi v tvar, rovnéz ale ptipoustéji, ze i pii absenci skutecné
konverzace (kterd je nahrazena jinou jeji formou) je moznost realitu vytvaret. (Berger,
Luckmann 1999: 152) Tyto specifické typy konverzace maji v dnesnim kontextu vliv
zcela zasadni; jedinci neustale konverzuji, a to s médii. Rozhovor je ovsem veden jinym
zpusobem vzhledem k odlisnym podminkdm jeho realizace. Zalezi na charakteru
daného média, tzv. sdélném kandlu. Jednotlivé typy interakce jsou urovany parametry
téchto kanalu; to je, které smysly se do komunikace zapojuji, kdo je nositel informace,
Vv jakém komunikaénim prostiedi se komunikuje, jaky zanr rozhovor zastupuje a jaka je
jazykova podoba sdéleni. (Kraus: 2008) V internetovych médiich ma konverzace
(vzhledem k moznostem média) multiplicitni charakter. Jedinec tak mize vést hned

nékolik komunikac¢nich linii s vice uzivateli najednou. (Vybiral: 2005)

Pokud je tedy né&jaka udalost, osoba ¢i jev predmétem konverzace v médiich, stava se
soucasti objektivni reality. Média z nich vytvaii témata, ktera opakované vyuzivaji a
referuji o nich pfi nejrizngjSich piilezitostech. Témata mohou byt uméle vytvarena a
nemuseji nutné vypovidat o realité; prostiednictvim konverzace s publikem média jejich
dilezitost neustale potvrzuji a vytvareji z nich soucast vnimané reality. Stejné tak
mohou média pusobit naopak: ,, ... subjektivni realita néceho, o cem se viibec nemluvi,
(se) stava mlhavou (...).“ (Berger, Luckmann 2007: 152) Pokud frekvence konverzace
mezi médiem a jeho publikem na ur¢ité téma slabne, toto téma se z reality vytraci a

prestava byt dulezité. Jeho misto je zaplnéno tématem jinym, které se tak dostava do

19 Spoleénym jazykem je myslen jazyk v jeho nejrizngjsich variacich, od ,, ... jazyka typického pro
primarni skupiny vztahii pies regiondlni dialekty a sociolekty az k narodnimu spolecenstvi, které se
definuje prostiednictvim svého jazyka.* (Berger, Luckmann 1999: 151)
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popredi. Média tak nastoluji témata®, kterymi se spolecnost zabyva, a ktera prispivaji

Kk vytvareni reality.

2.2. ldentita

Pojem identita odliSuje kazdého z jedincii od druhych a €ini ho jedineCnym a odrazi se
ve vSech jeho vné&jsich i vnitinich projevech. Chapeme ji jako soubor hodnot, které
jedinci pfipisuji ostatnim. Ti tak neustale definuji jeho samého a zdroveil také potvrzuji
svou vlastni existenci. Ostatni nam také poskytuji navod k tomu, jaké role a pozice
zastavame a jakym zpusobem, jaké role si preji, abychom zastupovali, a rovnéz definuji,
do jakych socialnich skupin patiime. (Riley: 2007) Rovnéz ale tento pojem zastupuje
hodnoty, které ,,... cini jedince stejnym s ostatnimi jedinci ve smyslu sdilenych
charakteristik a clenstvi, pojem “ty”, ke kterému ostatni referuji a zdroven ho

konstruuji, promlouvaji 0 ném a k nému (...).“*?

(Riley 2007: 88) Tento projev jedince
je Rileyem oznacovan jako sociélni identita. Vyjadiuje pocet socialnich skupin, kterych
je jedinec ¢lenem, a také role, jejichZz vykonavani je s nimi spojeno. Socialni identita
muze byt ilustrovana naptiklad parametry, jako je pohlavi, v€k, zaméstnani, nabozenské
vyznani apod. (Riley: 2007) Jedinec tak muze svou osobu identifikovat uréitym
zpusobem, ale tuto identifikaci si bude schopen zachovat pouze v prostfedi, které tuto
identitu stvrzuje. (Berger, Luckmann: 1999) Tuto funkci pak kromé osob v okoli jedince

vykonavaji mj. také média a jedinci, ktefi jsou jejich prostfednictvim prezentovani.

Dulezité je rovnéz zminit identitu virtudlni, pod kterou se jedinci vyskytuji v rdmci
internetovych médii. Ta svym charakterem nemusi odpovidat jedincové skute¢né,
ostatnimi (a také jim) potvrzované a uznavané identité. Vzhledem k charakteru média
muze zastupovat identit n€kolik, jejichz charakteristiky si sém vytvofi. Virtualni identita
pak muze piedstavovat Unik, oprosténi se od jeho identity pravé, roli a socialnich

konvenci s ni spjaté. (Vybiral: 2005)

v/iz proces agenda-setting (Shaun, McCombs: 1972). (Jirak, Kopplova: 2007)

12 On the other hand, we use 'identity’ to talk about what makes this individual like other individuals in
terms of shared characteristics, memberships, the 'you' that others address and construct, report on and
to (...).” (Riley 2007: 88)
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2.3. Spolec¢enské faktory podilejici se na vytvareni identity

Identita jedinch je podstatné ovliviiovana a formovana ruznymi faktory, kterym je
béhem svého zivota v ramci procesu socializace opakované vystavovan a s kterymi
vstupuje do interakce. Jak uz bylo feceno v piedchozich kapitolach; spole¢nost, ve které
Zije, jeji charakter, jeji instituce (v naSem pohledu predev§im média) a jeji ostatni
¢lenové jej ovliviji. Téchto faktorti je mnoho, stejné jako pfistupi a teorii, které se
jimi zabyvaji. Pro ucely této prace byly vybrany pouze nékteré, u kterych
predpokladame, ze na né¢ lze poukazat ve zkoumanych textech. Tato kapitola tak
obsahuje jejich stru¢nou syntézu, ktera poslouzi jako vzor pro vyhledani jednotlivych

prvkia v rdmei analytické Casti préce.

2.3.1. Teorie vzoru

Dulezitym prvkem pii vytvareni identity jedince je proces jeho identifikace s ur¢itymi
osobami (nebo institucemi) v jeho okoli: ,, Lidé maji vyvinutou a zdokonalenou kapacitu
pro uceni prostrednictvim pozorovadni, které jim umozZiiuje vyznamné rozsirit jejich
vedeni a schopnosti prostiednictvim informaci poskytnutych bohatym spektrem modelii
(vzoru). Prakticky veskeré behaviordlni, kognitivni a afektivni (citové) uceni iniciované
primym kontaktem miize byt dosazeno zprostiedkované skrze pozorovani jednani
ostatnich lidi a dusledki, které jim urcité jednani prindsi.* (Bandura: 1986; Rosenthal,
Zimmerman: 1978 in Bandura 1994: 126)** Tento proces Bandura nazyva modelovym
(vzorovym) ucenim. Jedinec si tedy v pribéhu svého hleda vzory, které jsou
predstavovany uréitymi entitami; ty jsou modelem poskytujicim navod vykonavani

socialnich roli, které zastavame (nebo je od nas o¢ekavano, abychom je zastavali).

Vzorem muze byt nejenom druhd osoba, ale i media: (Bandura: 1994) Taktéz nas
mohou ovliviiovat i modelové postavy, které jsou médii prezentovany; nékdo, ,, ... koho
mame jen prilis casto pred ocima, resp. ho prilis casto slysime (...).“ (Vybiral 2005: 77)
Muze ji byt politicka, naboZzenska €i jina autorita, stejné tak osobnosti spolecenského

zivota — celebrity. Témi jsou minény postavy reprezentujici globalni a lokalni

B Humans have evolved an advanced capacity for observational learning that enables them to expand
their knowledge and skills rapidly through information conveyed by the rich variety of models. Indeed,
virtually all behavior, cognitive, and affective learning from direct experience can be achieved
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popkulturu sdilenou moderni zapadni spolecnosti.** Ti svou opakovanou pfitomnosti
v médiich udrzuji a posiluji svou medialni existenci (Kraus: 2008) Mohou ztélestiovat
jakési mluv¢i média prezentujici jeho (nebo jejich vlastni) verzi objektivni reality a
predavaji ji tak publiku. Jakozto vyznamni druzi poskytuji medialnimu publiku (¢i
svéemu vlastnimu publiku) piimé a emocionalné zabarvené stvrzovani jimi
reprezentované reality. (Berger, Luckmann: 1999) Reprezentuji rovnéz uspé§né 0soby
s vy$8im socialnim statutem, ke kterym maji lidé obecné tendenci vzhliZzet a podobat se

jim. (Vybiral: 2005)

Samy celebrity pak mohou byt generatorem obsahu v médiich, pokud vezmeme v Gvahu
naptiklad socialni sit¢ nebo blogy. Pravé diky interaktivnim platformam jako je
Facebook nebo Twitter, mohou fanousci kazdy den sledovat Zivot svého idolu (ve formé
kratkych vzkazi, fotografii, myslenkovych soudu ¢i vyjadieni) a také byt jeho soucasti
pomoci funkce pridavani komentari, sdileni obsahti apod. Média tak smazéavaji hranici
mezi soukromym a vefejnym zivotem téchto osobnosti (a to vétSinou s jejich vlastnim
souhlasem). Celebrity nas provadi svym zivotem (byt’ mtze byt je zdanlivé pravdivym
obrazem piizptisobenym medialni realit€) a tim predkladaji publiku sviij pohled na svét.
Ten je prezentovan jako spravny, nebot’ je existenci této osobnosti ¢i médiem samym
legitimizovan, a je tedy hodny nasledovani ¢i sdileni. Ptijemci téchto obsahti tak maji
ptistup k velkému mnozstvi detailnich informaci o uréitém subjektu a je pro né

v

jednodussi snadné se s nim identifikovat.

2.3.2. Subkultury

K tomu, abychom mohli popsat subkulturu, musime nejdiive pfistoupit k definici ji

zahrnuje tradice a historii skupiny, jeji “common sense”, viru, hodnoty, postoje a jazyk.
Zahrnuje znalosti, které clenové spolecnosti potrebuji k tomu, aby mohli kompetentné

participovat v nejriznéjsich Zivotnich situacich a aktivitach, se kterymi se setkaji.

vicariously by observing people’s actions and its consequences for them.” (Bandura: 1986; Rosenthal,
Zimmerman: 1978 in Bandura 1994: 126)

1 Zemé predeviim tzv. prvniho svéta sdilejici angloamerickou kulturu zahrnujici staty Severni Ameriky,
Evropu a Australii.

15 Culture is knowledge, in the widest possible sense, including the traditions and history of the group,
its common sense, beliefs, values, attitudes and language. Culture is the knowledge members of a society
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(Riley 2007: 36) Pokud mluvime o kultufe v§eobecné piijimanou uréitou spolecnosti,
mluvime o takzvané dominantni kulture; ta zahrnuje kulturni hodnoty a artefakty
uznavané zavedenymi kulturnimi institucemi a dalSimi autoritami ve spolecnosti.
(McQuail: 2007) Dominantni kultura je pak prezentovana a zaroven znovu vytvarena
meédii. Média pak predkladaji vlastni verzi kultury, ktera je modifikovana zajmy médii a

také piizptsobena povaze publika. (Jirdk, Képplova: 2007)

V ramci kultury se vytvaieji uréité podskupiny — subkultury; jedna se o socialné
soudrzna spoleéenstvi sdilejici nazory, hodnoty, styl Zivota apod. Jestlize kulturu
muzeme chapat jako vysledek ptisobeni spole¢enskych sil v dané spole¢nosti, tedy jako
fenomén vSeobecné piijimany, uznavany a dominantni, pak subkultury mohou byt jeji
soucasti disponujici rizn¢ velkym vlivem. RovnéZz ale mohou reprezentovat jeji
pomysiny protipdl, alternativu. V nékterych piipadech byvaji subkultury spojeny
srevoltou proti nastolenému a vSeobecné piijimanému spolecenskému konsenzu.
Alternativni kultura se mtize vymezovat vii¢éi dominantni a nabizet riznorody a relativni

pohled, ktery je ,,... zaloZen pouze na osobnim pojimani pritazlivosti, relevance a

neformalnosti. “ (McQuail 2007: 178)

Subkultury tedy mohou byt symbolem, se kterym se dospivajici mohou ztotoznit (a
vydélit se tak ze svéta reprezentovaného rodi¢i a dalS§imi autoritami). Snazi se o to napf.
stylem obleceni, vyznavanim urcitého hudebniho stylu, ¢i provozovanim néjaké
ginnosti. Clenové subkultury se Gasto dorozumivaji mezi sebou zvlastni formou
komunikace. Ta je velmi dilezita a skupina se ji ¢asto odliSuje od ostatnich — chrani
sviyj charakter pfed zasahy zvenci, zvySuje sounalezitost jejich ¢lent a jejich identifikaci
s ni. (Vybiral: 2005) Tuto socialné podminénou formu jazyka predstavuje tzv. slang.'®
Clenové skupiny piijetim jejiho slangu potvrzuji své misto uvniti skupiny a zaroven
ziskavaji urcity spolecensky status. Pouzivanim specifickych jazykovych prostredki

také demonstruji svou kompetenci pro ¢lenstvi ve skuping. (Vybiral: 2005)

need if they are to participate competently in the various situations and activities life puts in their way. It
includes such things as knowing how to fish or dance, how to use a telephone or a credit card, how to
drive a car or a bargain, and how to talk.” (Riley 2007: 36)

® Ppavod slangu spoéivad ve vyrazové aktualizaci spojené s uréitym zajmovym, nebo pracovnim
prostfedim a je zaloZen na jazykové hie. (Cechova a kol.: 2003)
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Média mohou s modelem subkultur pracovat dvéma zpusoby. Oslovovat jiz existujici
socialn¢ soudrzné skupiny vzniklé pfirozené¢ ve spolecnosti, a nabizet jim obsahy
ptizptsobené jejich predpokladanému vidéni svéta, nebo se mohou pokusit subkultury
sama vytvaret nabidnutim vlastni skupinové mytologie (kterd& by mohla nahradit
neexistujici socialni skupinu a zajistit tak vérnost recipientti tohoto konkrétniho média).
Publikum, které timto zptisobem vznika, se ale postupné ustanovi jako svébytna socialni

skupina fanousku ¢i nad$encu s vlastni identitou. (Jirak, Kopplova: 2007)

V souvislosti se subkulturami je dalezité zminit jeden zajimavy jev; dominantni kultura
ma sklon inkorporovat alternativni projevy ve spole¢nosti a pfijmout je za své. Masova
média napiiklad zamérn€ vyuzivaji charakteristickych ryst urcitych subkultur (u nichz
citi, ze skryvaji urcity, pfedev§im obchodni, potencial), v¢etné jejich typickych projevi
a jazykovych prostredkt. Tim, ze jejich ideologii §ifi smérem k §irsi vetejnosti, zaroven
piispivaji k jejich popularizaci (nebo prostiednictvim medializace vytvaii spoleCensky
nesouhlas s danou komunitou a tabuizuje ji) a vSeobecnému povédomi. To, co je
nedostupné a tajemné, je zaroven povazovano za pritazlivé. (Vybiral: 2005) Logicky se
poté tato subkultura stdva pocetnéj$i a zaroven tak mizi jeji alternativni charakter

komunity stojici mimo hlavni kulturni proud &i systém."’

2.3.4. Gender a jeho role v medialnich textech

Gender je parametrem sociélni identity (Riley: 2007) a je tak dulezitou soucasti jedince;
toho, jak sam sebe definuje jako osobnost, jaké spoleenské role zastava, jako kulturni
védéni sdili, pfedava a tidi se jim; jak se vztahuje sam k sobé a ke svému okoli. Je
dulezité od sebe odlisit terminy pohlavi a gender. Pokud mluvime o pohlavi (muzském
nebo Zenském), mluvime o terminech biologickych, gender (maskulinni nebo femininni)
je naproti tomu termin psychologicky-kulturni, jedna se o pocit jedince, tykajici se jeho
ptislusnosti k muzim nebo Zzenam. Vytvareni genderové identity vznika na zakladé
identifikace s predstaviteli jednoho ¢i druhého pohlavi pohybujicich se v jeho

bezprostfednim socialnim okoli (nejcastéji rodice). Lidé si osvojuji gender pomoci

" Napriklad spinaci §pendlik pouzivany v sedmdesatych letech 20. stoleti &leny tehdy vznikajici punkové
subkultury jako jeden z prostiedkd vyjadieni revolty vi¢i tehdejsi spoleénosti, je dnes béznym dopliikem
mladych lidi (pfipichnuty na obleCeni apod.), a ztratil tak svlij ptivodni charakter (piestoze je i dnes
povazovan za znak alternativni subkultury).



24

socialnich mechanismi a individualnich osobnich reakci a také na zakladé zkuSenosti
podminénych kulturnim prosttedim, ve kterém se nachazeji. Na zakladé toho se vyviji
jejich identita — a projevuje se v maskulinité nebo feminité jejich chovani, postoji a roli.
Spolu s osvojenim svého genderu si dité postupné osvojuje také tzv. genderové role a to
nejdiive nevédomym a pozdé€ji védomym piejimanim aktivit, postojii a emocionalnich
reakcei, které se od néj jako od piislusnika uréitého genderu predpokladaji. (Oakleyova:
2000)

V oblasti médii méa gender také urcity vliv na vyslednou podobu mediéalniho produktu.
Ta je dana nejenom ,,objektivnimi‘ pravidly medialni organizace, snahou pfizpusobit ho
idealnimu, modelovému publiku, ale je rovnéz vysledkem subjektivnich vlastnosti,
nazorl, vyznavanych hodnot, zplisobu mysSleni a osobnostnich vlastnosti tvirch
produktu. Podle studie Rethinking the News (van Zoonen: 1988) existuji rozdily
souvisejici s genderovou identitou nejen ve vybéru témat, ale rovnéz ve zpisobu, jakym
jsou uchopena a ptevedena do podoby textu ur¢eného k medializaci. Podil pracujicich
muzii a Zen v CR je stale nevyrovnany™ pievazuji muzi napfi¢ riznymi obory, da se
tedy predpokladat, Ze tato tzv. gender gap je platna i v ramci mediélnich organizaci a
médii. Témata jimi vybirana tak odrazi spiSe maskulinni vidéni svéta a hodnotové

usporadani, které souvisi s jejich genderem, zastavanymi socidlnimi rolemi apod.

V piipadé zkoumaného typu médii, ale obsahy tvoii piedeviim Zeny.® Tomu odpovida
nejen textova slozka (pfibéhy zenskych hrdinek, mladi muzi jako objekty touhy a
obdivu, volba jazykovych prostiedkti apod.), ale rovnéZ vizualni stranka (barvy, motivy,
prevladaji ptitomnost zen a divek nebo div¢ich ,,idola“ v podobé muzskych celebrit),
charakter darkt, které ctenatky dostavaji spolu s ¢asopisem (Sperky, kosmetické
vyrobky) ¢i v podobé reklamy a ji inzerovanych produktt (ddmska intimni hygiena).
Média se tak snazi pfiblizit spole¢nosti konvenéné uznavanému femininnimu (v nasem

pfipad¢ divéimu) vnimani svéta.

'8 Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/2011edicniplan.nsf/t/66002DE64D/$File/141711k4.pdf.
19 Tohoto zavéru bylo dosaZeno ptedeviim dle Gdaji v editorialu Bravo Girl! a charakteru blogu
dominikamyslivcova.cz, ktery je tvoien jednou divkou.
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2.4. Role recipientu pfi vytvareni medialniho obsahu

Mnozina recipientd medialnich obsaht (publikum) rovnéz nese urcity podil na jejich
vysledné podobé. ,, Chovani publika je (pro média) uzitecnym ndstroje zpétné vazby a
hodnoceni vlastniho vykonu.“ (Jirak, Kopplova 2007: 85) Také piedstavuje zdroj
informaci o jeho charakteru, pianich a o¢ekavanich. Jak vyznamna je jeho role, zalezi
predevs$im na charakteru média, technologiich, které vyuziva a zpasobu, jakym je
konzumovéno. Publikum muze byt vnimano jako pasivné pfijimajici medialni sdéleni
nebo jako aktivné vyhledavajici a uzivajici medidlnimi obsahy, které ,, ... svym
ocekavanim formuje jeho podobu (1j. podobu média), a tak prispiva k reprodukci ci
vivoji kulturniho prostredi dané spolecnosti.“ (Jirdk, Kopplova 2007: 87) V dnesni
dobé¢, predevsim diky rozvoji interaktivnich médii muzeme publikum definovat jako
difuzni mnozinu vsudypiitomnych jedinct, kteti jsou propojeni s ostatnimi nejen skrze
médium, ale diky interaktivnimu rozméru média i mezi sebou. Takovéto publikum je
neustale vystaveno mediélni nabidce (at’ uz tradi¢nich, nebo novych médii), rozptyleno
Vv Case a prostoru a také je nejednotné v otdzce nabizeného medialniho produktu. (Jirdk,
Kdpplova: 2007) Skute¢né shromazdéni fyzickych osob ustupuje do pozadi a nahrazuje
jej donekoneéna se rozpinajici internetové a interaktivni auditorium virtualni. (Kraus:
2008) ,, Interaktivni média dovoluji uzivateliim veétsi miru aktivni ucasti na konecné
uprave (...) sdéleni. “ (Jirdk, Kopplova 2007: 93) Uzivatelé maji také vétsi volnost pii

vybéru média a zpiisobu jeho konzumace.

Aby mohl byt jedinec recipientem sdéleni urcitétho média, musi rovnéz k tspésné
konzumaci zahrnout dvé proménné: cas a pristup. Vzhledem Kk proméné charakteru
médii, vyvoji pfenosovych technologii, jejich pronikdni do bézného Zivota (v podobé
tzv. chytrych telefont ¢i zvySujici se finanéni i prostorové dostupnosti internetu), jejich
smeéfovani k okamzité nabizenym interaktivnim obsahlim a jejich bezprostfedni
konzumaci difuznim publikem lze konstatovat, ze se Cas potiebny k dosahnuti média a
zapocCeti jeho konzumace zkracuje a pfistup k jim nabizenym obsahti se usnadiuje.

(Jirdk, Kdpplova: 2007)

Pokud se nyni zamétime na typy zkoumanych médii, tedy Casopis, webove stranky a
blog, mizeme vypozorovat rozdily v jejich konzumaci; at’ uz z hlediska ¢asu a pfistupu,

kterymi recipienti disponuji, nebo v mife jejich zapojeni do vzniku samotnych textt.



26

Pokud bychom zatadili zminéné medialni typy na pomyslnou osu charakterizujici miru
zapojeni publika do vytvafeni obsahil, kdy na jedné strané je publikum homogenni
mnoZinou pasivnich pijemci (tak, jak jej pojima linearni model komunikace®) a na
druhé aktivni rtznorodé publikum (odpovidajici pojeti konstitutivniho modelu
komunikace®"), nachéazel by se kazdy z nich v riizné &sti této osy. Ani jeden z nich vsak
nelze stoprocentné zatadit k jednomu nebo druhému jmenovaného konceptu, nebot’ nese

prvky obou z nich v rizné mife.

Pokud bychom se pfece jen o jisté zafazeni pokusili, Casopis (jakozto medidlni typ
spadajici svym charakterem mezi tercialni média) se na pomyslné ose blizi svym
charakterem spiSe k pasivnimu pojeti publika, pfesto vSak skyta prostor pro interakci
jeho ¢lent, ktefi mohou (v omezené miie) reagovat na nabizeny obsah a podilet se na
ném; napi. ve form¢ dopisti redakci ¢i piispévkiim objevujicich se v ptislusnych
rubrik&ch (ovsem bez jednoznac¢ného uréeni autorstvi téchto piispévku, kterymi stejné
tak mohou byt i ¢lenové redakce vydavajici je za produkt ¢innosti komunity svych
¢tenaftl). Webové stranky bychom mohli umistit vice smérem k aktivnimu pojeti
publika, nebot’ se jedna o médium kvartarni umozujici zpétnou reakci jeho piijemct a
veétsi miru interakce (at’ uz s tvirci webu, nebo s ostatnimi ptijemci). Na druhou stranu,
stranky funguji jako on-line verze tisténého média, nesou stejnou strukturu a nabizi
pfedem ptipravené obsahy. Blog je pak médiem, jehoZ charakter umoziiuje nejvétsi
miru interakce a zapojeni jeho recipienti do vytvafeni obsahu. Smyslem blogu je totiz
nejen sebeprezentace blogerky, ale pravé interakce s jeho Ctenafi a to jak s autorkou

blogu, tak také s ostatnimi uzivateli stejné platformy.

% Ten pohlizi na komunikaci jako na jednosmérny ,,... proces prendSeni sdéleni od néjakého zdroje
(podavatele) k néjakému adresatovi (prijemci). «“ (Jirak, Képplova 2007:47) Hlavnim cilem komunikace je
prenos sdéleni a je pfedpokladano, ze sdéleni dorazi ve stejné podobé, jako bylo vyslano, a rovnéz bude
pochopeno pfijemcem tak, jak podavatel zamyslel. Tento model upiednostiiuje podavatele pied
piijemcem, na kterého nahliZi jako na pasivniho pi{jemce sdéleni. (Jirdk, Kopplova:2007)

21 Konstitutivni model komunikace ,, ... vaimd komunikaci jako konstruovani sdileného prostoru vyznamii,
vV némz se prislusnici dané kultury pohybuji (...) klade diiraz na skutecnost, Ze lidé spolu sdileji svet
spolecnych vyznamii, které berou jako samozrejmost, davno predtim, nez k formulaci néjakého sdeleni
dojde. “ (Jirdk, Kopplova:2007:50) V tomto pojeti je diraz kladen naopak na piijemce a na jeho aktivitu
v procesu komunikace. (Jirak, Képplova: 2007)
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3. Lingvistika a vybrané pristupy k jazyku

Lingvistika se zabyva jazykem, a to ve vSech jeho podobach a aspektech. Dle piedmétu
svého zdjmu se déli do dil¢ich oboru. RozliSujeme napt. obory zabyvajici se pfimo
ur¢itym jazykem nebo skupinou jazykd a vztahy mezi nimi a dale obory zabyvajici se
uréitymi C¢astmi jazyka. Lingvistika pouziva piedevs$im tfi hlavni vyzkumné metody;
metodu synchronni, ktera umoziuje popis jazyka v jeho souc¢asném stavu a v protikladu
s ni stojici metodu diachronni, kterd se zabyva historickym vyvojem daného jazyka a
Vv neposledni fadé metodu srovnavaci (tzv. komparistiku) porovnavajici ptibuzné jazyky
s ohledem na jejich vyvoj. (Cerny: 1996) Vzhledem k tzv. obratu k jazyku?, ktery
promeénil paradigma zkoumani a soustfedil zajem (nejen) spoleCenskych véd smérem
k jazyku jako ustfedni proménné zkoumani na ni pohlizime jako na spolecenskou védu

s interdisciplinarnim charakterem. (Cerny: 1996)

V této préaci budeme na jazyk pohlizet ze synchronniho pohledu, a to jak z pozice autord
textl a jejich produkce, tak z hlediska jejich pfijemct. Nasim prvnim zajmem je
zkoumani textl z hlediska jejich produkce, sjakym komunika¢nim zamérem jsou
tvofeny a jaké jejich autofi pouZzivaji stylistické a jazykové prvky k jeho dosazeni.
K tomuto uéelu vyuzijeme poznatkli pragmalingvistiky a stylistiky. Nasim druhym
zajmem je nastinit charakteristiku zkoumanych textd pomoci sémiotiky; z hlediska
vyznamu, které jsou v nich zakédovany a které mohou byt vnimény jako faktory
ovliviiujici identitu piijemct téchto text. V této préci tedy budeme v ramci lingvistiky
zkoumat texty z pohledu sémiotického a pragmatického (ke kterému byl piitazen pohled
stylisticky). Vychazime pfedev§im z poznatkd obecné lingvistiky, pragmalingvistiky a

stylistiky a také z myslenek strukturalismu (V. Propp) a poststrukturalismu (R. Barthes).

22 Pfiblizng v druhé poloviné 20. stoleti dospéli védci napfi¢ riznymi obory (u pocatku stali filozofové),
»-.. 2e pro FeSent filozofickych otdzek je zcela zdsadni analyzovat jazyk, v kterém tyto otazky klademe a v
némz se na né ma odpovidat “. (Machova, Svehlova 2001: 68)
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3.1. Sémiotika a jeji prvky v medialnich textech

Semiotika se zabyva zkoumanim znakt a znakovych systémd, jejichz charakter nemusi
byt nutné jazykovy. Kromé jazyka existuji dal$i systémy, které maji svou vlastni
gramatiku (pravidla), zakladni jednotky (znaky) a sémantiku (vyznam znak), naptiklad
vV uméni, naboZenstvi atd. Témito systémy Se zabyva tzv. aplikovana sémiotika.
Teoreticka sémiotika se naproti tomu snazi klasifikovat znaky a odhalit jejich podstatu.
(Cerny: 1998) Jinymi slovy piedstavuje védu, kterd zkouma ,, ... néco, co ma hodnotu
néceho jiného.“ (Barthes 2004: 109) Jak ale poznamenava Cerny, daleZitym Ginitelem
pfi vyzkumu znakii a jejich existence je rovnéz jedinec, ktery jich pouziva, ,,...
interpretant, tj. nékdo, kdo tuto zaménu chdpe a rozumi ji, jinymi slovy dokdze ji

spravné interpretovat.” (Cerny 1998: 170)

Jazykovy znak se, podle de Saussura®®, skladd ze dvou (neoddglitelnych) slozek
signifiant (oznacujici ur¢ity subjekt) a signifié (oznaCované, tj. co onen subjekt
znamena, jaky ma vyznam). Znak ma tfi dilezité vlastnosti. Je linearni tzn., ze se
jednotlivé znaky radi jeden za druhym. Dale ma arbitrarni, nahodily charakter, ktery je
dohodnuty; tj. Ze vztah mezi oznaujicim a oznaCovanym je vytvoien na zakladé
spoleCenské konvence, bez logického zakladu. To mimo jiné znamend, Ze se vyznam
znaku mize meénit spole€né s historickymi zménami ve spolecnosti a zménou jeho
pouzivani. V neposledni fad¢ je ohraniceny, nebot se vztahuje K urcité vymezené Casti
okolniho svéta a tim se odliSuje od ostatnich znakd, se kterymi ho nelze zaménovat.

(Cerny: 1998)

Samotny vyznam znaku pak mize ,, .. nejen odkazovat knéjakym smyslove
uchopitelnym skutecnostem (...), ale také Kzobecnénym predstavam o nich a
Kk postojuim, pocitim a hodnocenim s nimi spojovanym, ale také k obecné platnym
soudum, predsudkim ¢i smyslenkam.* (Jirdk, Koépplova 2007: 134) Vyznam znaku
muzeme rozdélit do dvou tGrovni. Denotativni, kde vyznam odkazuje ke skute¢nosti a
zobecnéné predstavé o daném subjektu a konotativni, ktera odkazuje k postojim, pocitl

a hodnocenim, které jsou s danym subjektem (na zakladé subjektivnich zkuSenosti a

2 Ferdinand de Saussure (1857- 1913) byl $vycarskym profesorem lingvistiky. Je povaZovan za
zakladatele strukturalismu, ktery polozil zaklad moderni podobé¢ lingvistiky. Po jeho smrti bylo jeho zaky
na zakladé prednasek vydano jeho zasadni dilo Kurs obecné lingvistiky (Cours de linguistic genéral,
1916; Gesky 1990). (Cerny: 1996)
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vnimani kazdého konkrétniho individua). Roland Barthes ptidava rovinu teti,
mytickou, kterd odkazuje k obecné platnym soudim (viz kapitola 3.1.2. Mytus a jeho
role v medialnich textech). (Jirdk, Képplova 2007: 134)

Média pak piedstavuji symbolické prostiedi, které prostfednictvim svych produktt
(které nesou urcity vyznamovy potencial nabizeny svému konzumentovi K interpretaci)
a jejich ptisobenim ovlivituje spoleCenské prostfedi, ve kterém se jedinci dané
spole¢nosti pohybuji, a stava se jeho soucasti. (Jirak, Kdpplova: 2007) ,,... vyznamy
slov, zvukit a obrazii, které se v médiich pouzivaji, jsou spolecensky podminéné

konstrukce.* (Jirdk, Kopplova 2007: 136)

3.1.1. Sémioprostor a jeho charakter

Sémioprostor, nebo také sémiosféra, piedstavuje svét znakii. (Doubravova: 2008) Jedna
se vlastné o jakysi mentalni prostor, pomyslnou mapu tvoienou z jednotlivych bodu;
znakli, které dohromady tvofi vyznamovy celek, nesouci urcitou symbolickou a
sdélovaci funkci. Pfedstavuje jeden z moznych konstruktii (ovliviiyjici nase pfedstavy o
fungovani véci, vlastnosti a vztaht), ma vliv na utvareni ¢i ruSeni znakti i na kontexty,
Vv nichz se konkrétni znaky vyskytuji ,, ... a konecné na vyznam a smysl znakii, tedy na
to, co néco znamend a co znamenda pro nas, pro uzivatele. “ (Doubravova 2008: 24) Ma
proménlivy, dynamicky charakter zavisejici na zménach ve spolecnosti. (Doubravova:
2008) Rozlisujeme osobni sémioprostory a naucené ¢i vseobecné uznavané symbolické
svéty (sem bychom zafadili sémioprostor médii). Bohatost oblasti sémioprostoru je

rozhodujici; kazdy obyva jiny, ktery je riizné€ rozlehly a bohaty.

Symbolicky svét médii, predstavuje naptiklad krajinu zabydlenou specifickymi jedinci
surCitymi charakterovymi vlastnostmi, hodnotami, myslenim, jednanim apod. Tyto
symboli¢ti predstavitelé realného zivota (tak, jak jej zobrazuji, transformuji a nabizeji
média) maji jisty zivotni styl zahrnujici uzivani urCitych produkti a provozovani
urcitych ¢innosti. Nabizeji pfijemctim pohled na podobu Zivota ve vSech jeho aspektech,

ktery je vykreslen natolik pfitazlive, Ze tito jedinci chtéji byt sou€asti tohoto svéta (nebo
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se jiz prave prostiednictvim konzumace daného média citi byt jeho soucasti), se kterym

se skrze médium identifikuji a povazuji ho za realny a platny.?

3.1.2. Mytus a jeho role v mediélnich textech

Mytologie, tak, jak ji definoval francouzsky filosof Roland Barthes®, je druhotnym
systémem znaki, mytus sam o sobé pak ptedstavuje promluvu, a mize jim byt vse;
jazyk, pismo, fotografie, film, reklama, sport apod. (Barthes: 2004) Piedstavuje urcity
archetyp; soubor ucelenych piedstav, které jsou kolektivné a na nevédomé bazi sdilené
¢leny daného spoleCenstvi, a reprezentuje princip, kterym toto spoleCenstvi prevadi
abstraktni témata. (Jirdk, Kdpplova: 2007) Podléhd diskurzu, tj. méni se podle toho,
Vv jakém diskurzu je pouzivan (v naSem ptipadé se soustfedime na diskurz medialni). Ma
d&jinny raz, tzn., ze je historicky podminén (d&jiny zajist'uji Zivot a smrt mytické feci).
Jedna se o ur¢itou formu komunikace, ktera deformuje substancialni podstatu véci a
zaroven tak i skutenost. Mytus také nese uréitou ideologii (v medialnim prostiedi
napiiklad idedly konzumni spolecnosti, popularni kulturu ptedstavovanou celebritami,
uzndvanymi autoritami, apod.). Ideologie je, stejné jako mytus sam, vnimana jako

piirozena, dle Barthese je vysledny obraz pievracenim skute¢nosti. (Barthes: 2004)

Média jsou, jakozto socialni instituce, v pozici vlivného nositele ideologie a muzeme na
né tedy pohliZet jako na zdroje mytli o svét€ a v dnesni spole¢nosti. Myty, které ndm ve
svych obsazich nabizeji, od nich pfebirame a pfipisujeme jim urlitou dulezitost.
V mnoha ohledech mohou ovliviiovat nas skute¢ny zivot; odrazeji se v naSem mysleni i
jednani, jsou soucasti ndmi vnimaného okolniho svéta a ptedstavuji idealni hodnoty,
kterych bychom méli dosahovat. Média mohou s piijemci prostiednictvim myti zaroven
manipulovat a ménit obraz svéta, ktery nabizeji. Cini tak napiiklad pomoci ptibéhi, do
kterych jsou myty zakomponovany; narativni struktury maji velky identifika¢ni
potencidl a odedavna jsou povazovany za zdroje védéni. Pomoci mytl je pievadéno

socialni byti do mytologické podoby. Mytem, ktery média prezentuji, mize byt napt.

2 SOLTYS, O. Sémiotika. (prednaska) Praha: UK FSV, 21. 3. 2011.

% Roland Barthes (1915-1980) byl francouzsky literarni kritik a teoretik, filosof a sémiotik. B&hem svého
zivota reprezentoval nékolik riznych mySlenkovych sméri; od marxismu po poststrukturalismus. Jeho
kniha Mytologie ( Mythologies, 1957; esky 2004) se zabyva stavem soucasné spole¢nosti na piikladech
vyjevl z kazdodenniho zivota ovlivnéného myty sdilenymi spolecnosti.
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krasa, zdravi, uspéch, laska, priroda, vdsen, uspésny muz, spokojend rodina, stastny

Zivot, dobra matka apod. (Barthes: 2004)

3.1.3. Proppovska struktura, zanry, stereotypizace

S mytologii souvisi dalsi ptistup, kterym je naratologie; nauka o vypravéni piib¢hu,
pfesnéji feCeno véda zabyvajici se jazykovym a literarnim rozborem textl (které ovSem
nutng nemusi byt literarni). Dle Vladimira Proppa®® obsahuji viechny texty tzv.
proppovskou strukturu. Propp se zabyval tezi, Ze text lze analyzovat z gramatického
hlediska — ve vSech pfibézich se vyskytuji jednotlivé motivy (autor jich uvadi 31), které
jsou zaloZeny na ur¢itém predikatu, ktery je spojen s riznymi aktanty. Naptiklad hrdina
(predikét) prekonava (aktant) piekazku a spéje (aktant) k uréitému (vétsinou $t'astnému)
konci. Hrdina ma urcité vlastnosti a je ¢lenem né&jaké skupiny, s nimiz je propojen
vztahy riizné urovné (ma sourozence, rodinu, pratele zasahujici do déje), v prubehu jeho
cest za uréitym cilem jsou mu jeho sokem stavény do cesty uméle vytvoiené piekazky,
nakonec vse piekond a dojde svého $tésti. Typickym ptikladem jsou napt. pohadky nebo
myty. Dle autora tedy existuji idealni typy postav, které se v riznych piibézich ruzné
realizuji, vzdy lze ale vysledovat urcity zakladni vzorec, dle néjZ jsou tyto piibehy
konstruovany, a kterymi se fidi. Autor dila tyto vzorce muze pietvaiet a kombinovat,
oviem nejdaleZit&jsi nosné rysy ponechava stale stejné.?’ Takovyto princip lze rovnéz
vysledovat v médiich v souvislosti s referovanim o urc¢ité udalosti, kterou zasazuji do
néjakého vzorce a transformuji ho na piibéh. Ve zkoumanych textech (a v médiich
obecné) muzeme také tyto vzorce; pravé na Utvarech, které vypravéji uréitou formu
ptib&éhu. Typickym ptikladem jsou fotoromany v ¢asopisu Bravo Girl! a jejich obdoba

na blogu dominikamyslivcova.com.

Opakovanim uréitého vzorce ptibéhu v médiich vznikaji takzvané Zzanry; ustalené
medialni Gtvary ,,... se spolecnymi rysy tematickymi, kompozicnimi ¢i formdlnimi
zahrnujicimi  z hlediska obsahového pritomnost podobnych hlavnich protagonistii,

opakujici se zapletky a situace a obsahové vlastnosti produktu, které vytvareji

26 VVladimir Propp (1895-1970) byl pokragovatelem ruské formalistické Skoly, zabyval se predeviim prave
naratologii, jejiz zakonitosti aplikoval na rozlicné texty tradi¢ni i popularni kultury. Dostupné napt. z:
http://www.mediaknowall.com/as_alevel/alevkeyconcepts/alevelkeycon.php?pagelD=propp.

2T KRAUS, J. Cteni textii v médiich. (piednaska) Praha: UK FSV, 23. 4. 2013
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ikonografii Zanru.“ (Jirdk, Kopplova 2007: 125) Muzeme tedy napiiklad odlisit
politickou debatu od historického filmu stejné tak, jako zpravodajskou relaci od pofadu
pro déti. Kazdy z téchto medialnich utvara je tvofen (z nami ocekavanych) prvki (které

jsou upevnény v naSich myslich jejich opakovélnim).28

Dulezitym aspektem vzniku zanrt je pak pravé princip opakovani. To je z¢asti dano
zpusobem a Casovymi moznostmi, jakym se medidlni produkt vytvari a opakovani
prvku, které se u ptijemci osvédcily; nejenom ze zjednodusuji proces vzniku textu, ale
zaroven zvysuji potencialni kladné piijeti produktu jeho piijemci. Zaroven opakovanim
obsahu média vytvaieji uréity obraz referované udalosti, jevu, osoby apod., které
publikum akceptuje jako platnou vypovéd o skute¢nosti. (Jirak, Kopplova: 2007)
,,Opakovani se tyka jak vybéru zpracovani témat, tak zpusobu jejich zpracovani,
Medialni produkt ma konvencionalizovanou podobu a jejich produkce a konecna
podoba se Fidi ustalenymi a obecné znamymi pravidly urcité schéma déje, opakujici se
narativai struktury, ocekavané usporadani. (Jirdk, Kopplova 2007:123) Ptijemce je
tedy srozumén s podobou medidlniho produktu, jeho ¢lenénim a jednotlivymi prvky,
pokud je tomu jinak a vysledny produkt se odchyluje od jeho ustalenych piedstav, mize

jej prestat konzumovat.

V souvislosti s zanry a opakovanim urCitych schémat je na mist¢ zminit proces
stereotypizace a vznik ustdlenych stereotypli, jejichz pouzivani je pro média
charakteristické. Stereotypizace piedstavuje kognitivni proces pomahajici jedincim
tiidit a kategorizovat jednotlivé prvky dle urcitych spole¢nych rysa. (Jirak, Kopplova:
2007) Stereotypy piedstavuji ,,... socidlni klasifikace wrcitych skupin a jejich
reprezentace pomoci zjednodusujicich, neoveéritelnych, zobecnujicich znaku, jez
vyslovne (explicitné) ¢i neprimo (implicitné) soubor hodnot, soudii a predpokladii
tykajicich se chovani takovych skupin, jejich vlastnosti, minulosti, a vyvoje.“ (Jirék,
Kdpplova 2007: 145) Stereotypy jsou uzite¢né, nebot’ nam pomahaji orientovat se
vV okolnim svét¢ a vstfebavat tak (ke komplexnimu poznani sloZitou) realitu,

S 4

prostiednictvim nich si vytvafime zjednoduSené konstrukce o jednotlivych aspektech

28 \/ pripad& politické debaty tak napfiklad ofekavame, Ze v ni bude G¢inkovat moderator a jeden nebo
vice politikd, ktefi budou mezi s sebou vést vice ¢i méné vyrovnany dialog, a Ze naplni tohoto dialogu
bude nejspiSe komentovani soucasné politické situace a vyjadfovani se k aktudlnim dualezitym
spoleCenskym a politickym otazkam. Stejné tak ocekavame, Ze tato debata bude nejspiSe vysilana v ned¢€li
kolem obé&da a bude trvat piiblizn€ jednu hodinu, apod.
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svéta (obzvlast’ pokud nemame s danym objektem ptimou zkuSenost; média jsou Casto
nasim jedinym zdrojem, na zaklad¢ kterého si o dané véci vytvaiime hodnotové soudy a

zaujimame K ni néjaky postoj).

3.2. Pragmatika a pragmalingvistické prvky v medialnich
textech

Pragmatika se zabyva tim, jaky ma fe¢ nebo libovolny text vliv na uzivatele. Zkouma
tedy vztahy mezi znaky, jedinci, ktefi je pfi komunikaci uzivaji, a tyto prvky vztahuje
K tzv. mimojazykové skutecnosti. (Machova, Svehlova: 2001) V pragmatickém piistupu
. ... S€ odradzi spolecenska funkce jazyka, jeho zavislost na situaci, prostredi, dobe,
osobnich cilech a zdjmech tcastnikii komunikace. (Machova, Svehlova 2001: 85)
Ztelesniuje interdisciplinarni piistup (vyuzivany napiiklad v ramci véd ptibuznych, tedy
sociologie nebo psychologie, ¢i pomeznich véd, jako je etnolingvistika ¢i
neurolingvistika) a syntetizujici pohled na jazyk a komunikaci. (Machova, Svehlova:
2001) Pragmalingvistika se soustiedi na jazyk a fe¢ (tedy realizaci jazyka) a zkouma
komunikaci jak z pohledu tvtirce sdéleni (tedy mluvciho), tak z pohledu jeho piijemce
(adresata). Mluv¢i se obvykle snazi dosahnout komunika¢nim aktem uréitého cile: ,, ...
chce vyvolat u adresata jisté nalady, pocity, chce ho o nécem presveédcit (...)."
(Machova, Svehlova 2001: 85) Adresat pii vzajemné komunikaci na toto snaZeni
reaguje, at’ uz pozitivné, negativné nebo neutralné; charakter jeho reakce ,, ... zavisi na
jeho vztahu k mluvéimu, ke konkrétni situaci, v niz se mu vybavuji riizné vzpominky,

asociace, emoce a dalsi souvislosti. “ (Machova, Svehlova 2001: 85)

Komunikacni akt je povazovan za Gspésny, pokud je béhem né¢j dosazeno cili, které si
jedna (nebo ob¢ ze zucastnénych stran) piedsevzala. Mluv¢i usiluje o dosazeni
komunikaé¢niho zaméru a vyvolani kyzeného efektu. Své snazeni promita do charakteru
zvolené fe¢i pomoci uzivani verbalnich i neverbalnich (pokud je komunikacni situace

umoziuje) prvki; zejména optimalnich jazykovych prostiedkl a feCovych strategii.

Kazda komunikacni situace je zavisla na konkrétnich proménnych tykajicich se
zacastnénych stran a jejich pragmatické vybavenosti. Pragmatickym vybavenim
(kompetenci) se rozumi zejména individualni znalosti, zkuSenosti, schopnosti a

dovednosti komunikaénich partneri. Cim vice se tyto aspekty jednotlivych stran
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vzajemné odliSuji, tim vice se zvySuje pravdépodobnost netspésnosti fecového aktu a
naopak. Dulezitou sou¢asti komunikac¢ni udalosti je rovnéz kontext, ve kterém se
odehrava a v némz se komunikujici strany nachazeji. Jeho charakter velmi ovliviiuje jeji

pribéh, uspé&snost, netspésnost, délku apod. (Machova, Svehlova: 2001)

3.2.1. Aspekty medialniho diskurzu

Veskeré komunikadni akty a jejich charakter a zpisob realizace podléhaji diskurzu®®,
jehoz jsou soucasti. Na diskurz mizeme nahliZet jako na souhrn vSech promluv, které
jsou realizovany v urcité oblasti. Tvoti jejich fad a urCuje jejich pravidla a ocekavani
s nimi spojena. Diskurzi mize byt nekoneéné mnoho; stejné tolik, kolik mize byt
moznych promluv: ,, ... jsou diskurzy, které se ,, hovori* v priitbéhu dni a vymén a které
zanikaji spolu s aktem jejich vysloveni; a jsou diskurzy, které jsou pocdtkem jistého
poctu novych recovych aktii, které je prejimaji, transformuji nebo o nich hovori, zkratka
diskurzy, které se po svém vyiknuti donekonecna ,, predndseji*, ziistavaji predndsené, je
treba o nich dale hovorit.* (Foucault 2006: 16) To plati naptiklad pro média a jimi
vytvarené texty. Medialni diskurz pfedev§im vychazi z piedstavy, ze média maji
vyjadiovat a reprezentovat hodnoty ve spolecnosti a spolecnost jako takovou; nebot
byvaji vnimana jako jeji odraz. Je jim pfipisovan status oficialni sdélovaci instituce a
informacim, které poskytuji, je pfisuzovana pravdivost. Média by také meéla pokryvat
témata z riznych oblasti zajmu, aby tak vyhovéla co nejvice ¢lenim dané spole¢nosti.
Dulezity (zejména v oblasti zpravodajstvi) je rozmér aktualnosti, fundovanosti a
odbornosti. K t¢émto jmenovanym aspektum se piimo vaze podoba jazyka, kterym
média ke svym piijemctim promlouvaji. Ta by méla byt spisovna, formalni a podtrhovat
institucionalni a oficialni charakter médii. Je adresovana (zejména u masovych médii)
velkému mnozstvi pfijemct; piesto se jedna o jakousi formu kvaziinterakce médii

s jejich p¥ijemci.*

2 Za autora terminu je povazovan Michel Foucault (1926-1984), vyznamny francouzsky postmoderni
filosof a strukturalista. Dostupné napt. z: http://www.michel-foucault.com/.

%0 Média jsou &asto prezentovana uréitymi tvafemi, které je reprezentuji;  napf. moderatofi
zpravodajskych relaci promlouvajici k pi{jemctim zptisobem, ktery je typicky pro rozhovor tvari v tvar).
(Jirék, Kopplova: 2007)
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3.2.2. Nové tendence v ramci medialniho diskurzu

Medialni (a také socialni) diskurz se ovsem, vzhledem Kk jejich vzajemné spjatosti,
neustdle proméiluje a ovliviiuje. S tim souvisi i zmény, kterymi v posledni dobé
prochazi. Je ovliviiovan novymi zakonitostmi; nyni pfevlada tendence Kk jeho
demokratizaci. Spolu s ni je dulezité rovnéz zminit také komodifikaci a technologizaci.
Tyto tfi tendence pfedstavuji zménu spolecenského tadu vetejného diskurzu a velmi se

projevuji v medialni komunikaci. (Cmejrkova: 2008)

Komodifikace se projevuje postupnou proménou socialnich instituci na subjekty, které
., ... JSOU organizovany a chapany tak, jako by produkovaly a distribuovaly zbozi urcené
prodeji a spotiebé.“ (Cmejrkova 2008: 73) Mezi né patii i média. Jinymi slovy se
chovaji jako soukromé podniky, které jsou orientovany na zisk; toho nabyvaji
prostfednictvim nabizeni svych produktﬁ31 zékaznikim — konzumentim médii.

(Cmejrkova: 2008)

Druhou tendenci, technologizaci, je minéna ,, ... vzrustajici role komunikacnich poradcii
a trenéri, utvari public relations, reklamnich tymit a marketingovych agentur, jejichz
Ukolem je harmonizovat obrazy nabizenych produktii, napi. informovani, vzdélani,
kultury nebo zabavy, s obrazy jejich potencidlnich konzumenti. “ Profesionalové ,, ...
cilené pracuji na tom, aby co nejpresvédcivéji a nejefektivnéji komunikovali sdéleni
instituci a vyrobcii obcaniim a spotrebiteliim, casto prostrednictvim médii, tisténych i
elektronickych.“ (Cmejrkova 2008: 73) Pouzivaji strategie a praktiky, které slozi

k presvéddeni adresata o nutnosti dany produkt konzumovat. (Cmejrkova: 2008)

A konecné, demokratizace diskurzu se projevuje v tolerantnosti smérem ke vztahu mezi
standardnim jazykem a dialekty, rozsifujicim se pfistupu k prestiznim typim diskurzu
(jako je naptiklad diskurz politicky ¢i medialni), v oslabeni mocenskych znaku
instituciondlnich diskurzii (které se vyznacuji asymetrii vztahu instituce — vefejnost),
tendenci k jazykové neformalnosti a ve zméné v genderove jazykové praxi. (Fairclough
1992: 201 in Cmejrkova 2008)*

31 Hmotnych i nehmotnych — jako jsou v pripadé médii napf. informace. (Cmejrkova: 2008)
%2 Utinky demokratizace jsou v Ceském medidlnim prostiedi velmi vyrazné, vzhledem k prudké (a
okamzité) proméné velké ¢asti medidlniho diskurzu v 90. letech. (Cmejrkova: 2008)
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3.2.3. Konverzacionalizace jazyka

Je jednim z hlavnich ryst demokratizace a piedstavuje ustup oficialni, autoritativni a
formalni povahy medialni komunikace ve prospéch neoficialnosti, neformalnosti a
spontannosti. (Cmejrkova: 2008) Symbolizuje ,, ... vzajemné prostupovani verejné sféry
s jeji formalnosti a privatni sféry s jeji neformalnosti.” (Cmejrkova 2008: 77) Tato
tendence vede koslabovani autoritativnich instituci a snaze redukovat jejich
nadfazenost s cilem zapUsobit na publikum a ziskat si jeho naklonost (a rovnéz zajistit
zisk). Konverzace (ovSem v jiném vyznamu neZ vyse) se odrazi predevsim v dialogické
formé komunikace, kterou média vedou se svymi ptijemci. Vyuzivaji k tomu napiiklad
osloveni Vy/Ty, se kterym se adresati ztotoziuji, a tim se snazi eliminovat fakt, Ze

konkrétni adresaty neznaji a nemaji s nimi pfimy kontakt. (Cmejrkova: 2008)

A konecn¢, média se snaZzi priblizit se svému publiku prostfednictvim stejného jazyka,
jakym hovoti a dosdhnout tak porozuméni a akceptace. Uzivani jazykovych prostiedki
vyjadiujicich uvolnénost a neformalnost vSak ssebou nese ,, ... riziko preceneni
dillezitosti vlastniho soukromi, nadhodnoceni bezprostrednosti a urcité nehledanosti a
naivity vyjadiovani. (Cmejrkova 2008: 78). Stejn& tak miize mira tmosnosti sdéleni
presahnout své meze a ton medialni komunikace muZe nabyt urdzlivého nebo
pokleslého charakteru. Tato situace nastava prevazné u typt médii nebo jejich produkti,
které jsou uréené mladym adresatim. (Cmejrkova: 2008) Vzhledem k tomu, Ze
zkoumané texty patii rovnéz do této kategorie, je predpoklddana jejich tendence ke

V4

konverzacionalizaci, kterou se pokusime dokazat v analytické ¢asti prace.

3.2.4. Uéelnost a funkce komunikace

Jak uz bylo feceno V}'/§e33, komunikace slouzi k dorozumivani jedincti mezi s Sebou,
potazmo s celym okolnim svétem. Prostfednictvim ni projevujeme vnitin€ 1 navenek
nasi osobnost a identitu, kterd je sni rovnéz uzce svazana, ziskavame potiebné
informace a zkuSenosti nutné k nasi existenci. Komunikace ma tak kromé dorozumivaci

funkce také funkci sociélni, pomoci niz navazujeme vztahy a ostatnimi.

%3 Viz kapitoly 2.1. Socialni role médif a 2.1.3. Jazyk a jeho role v procesu socializace.
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Z pragmatického hlediska slouzi komunikace k dosazeni urcitého cile, kterym je urcita
reakce druhé strany, odrazejici uspésnost i neuspésnost celého teCového aktu.
Diulezitym aspektem textu jako celku a zplisob, jakym bude text pfijemcem piijat a jak
na néj bude reagovat, je tzv. recovy zameér autora. Ten ,, ... predstavuje volni sloZku
jednani zameérenou na dosazeni néjakého cile; jako zamer miuzZeme oznacit plan ¢i
umysl, kterého chce mluvcéi vypovédi v dané situaci dosahnout.“ (Machové, Svehlova
2001: 77) Redovym zamérem muiZe byt ziskani souhlasu ¢&i nesouhlasu, podpory,
vyvolani emocni reakce — hnév, vztek, radost, rozkaz a jeho splnéni, zdkaz urcité
¢innosti a k jeho dosaZzeni mohou slouzit nejruznéjsi fe¢ové strategie, hry apod. V této
souvislosti je diilezité zminit otdzku manipulace, kterda mize v ramci komunikaéniho
aktu vzniknout a ovlivnit jeho charakter. S manipulaci se mizeme setkat v béZzném
hovoru, ovSem nejvyraznéjSim elementem, ktery je schopny ovliviiovat (kratkodobég ¢i
dlouhodobé;ji) cilené komunikaci ve svlj prospéch, jsou média. Ty svych zamért
dosahuji pomoci nejriznéjsich manipulativnich fecovych aktl a strategii (zastraSovani,
finty, vyuziti slibu adresata apod.). (Machova, Svehlova: 2001) Pokud mluvime o
médiich, mame na mysli vSechny typy médii tercialnich i kvartarnich: ,,S minénim
adresatit - manipuluje veskera publicistika: komentdre k udalostem politickym,
ideologickym, sportovnim aj. Vyjadriuji nejen stanovisko komentdtora ¢i listu, ale casto

podavaji navod, jak chapat komentované sdéleni, mnohdy i komentar sam.* (Machova,
Svehlova 2001: 105)

Pokud je komunikacni akt uspé$ny a je tedy naplnén feCovy zamér mluvciho, dostavi se
kyzeny vysledek (efekt). Ten ma podobu reakce adresata na vypovéd: ,, Ucinky jsou
(zamyslené i nezamyslené) jsou diisledkem obsahu (propozice) sdéleni a postojii a
vlastnosti adresata. V bézné interakci nestaci popisovat jenom efekty, které komunikace
vyvola u adresata (...), podstatny je ucinek adresatovy reakce na mluvéiho (druhd
zpétnd reakce).“ (Machova, Svehlova 2001: 77) Pravé tato reakce, jak jiz bylo fedeno
diive, je u zkoumanych médii opozdena, a je tedy Casto slozité (pro média i pro jejich
piijemce) zjistit, jak se komunikace mezi nimi zdafila; zda méla n¢jaky vliv na adresaty,

a jakou vyvolala zpétnou vazbu. (Machova, Svehlova: 2001)
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3.3. Stylistika

Stylistika predstavuje lingvisticky pfistup zabyvajici se studiem stylt,, v rdmci nichz
jsou jednotlivé texty tvofeny ,,... a na zdakladé analyzy jednotlivych textii dochadzi
k zobecnéni zdkonitosti stylizace jazykovych projevii. (Cechova a kol. 2003: 18)
Zabyva se zkoumanim vyrazovych prostiedkii a obecnych zékonitosti jejich pouzivani
v textu. Zkouma také pragmatické faktory ovliviiujici pouzivani téchto prostiedki

k dosazeni komunikaénich cila autort sdéleni. (Cechova a kol.: 2003)

3.3.1. Jazykové styly

Jazykovym stylem rozumime ... zpisob cilevéedomého vybéru a uspordddani
(organizovani) jazykovych prostiedki, které se uplatiiuji pri genezi textu; v hotovém
komunikatu se pak projevuje jako princip organizace jazykovych jednotek, ktery z casti
a jednotlivosti tvori jednotu vyhovujici komunikacnimu zdméru autora. (Cechovéa a
kol. 2003: 17) Kritérii stylu jsou ustalené a reprodukovatelné prvky (které mohou byt
CasteCné¢ obmeénovany) pouzivané pifi vystavbé textu at’ uz ve smyslu formalnim,
tematickém ¢i obsahovém. Vysledkem je srozumitelny, plynuly a soudrzny text. (Kraus:
2008)

Kazdy styl je vysledkem ustdleného vybéru vyrazovych prostiedkil, které maji urcité
usporadani s cilem dosdhnout urc¢itého cile komunikace. Styl mize byt (na Urovni
horizontalni) napfiklad: prostésdélovaci (tj. hovorovy), odborny, publicisticky a
umélecky; déale pak administrativni, reklamni apod. V ramci jednoho stylu se lisi
projevy mluvené a psané, monologicke a dialogické, projevy predem pripravené a
spontanni; zalezi rovnéz na prostiedi, ve kterém je projev realizovan. (Kraus: 2008)
Odlisuji se projevy adresované osobé ¢i osobam v blizkosti mluv¢iho a projevy
pronasené na vétsi vzdalenost; diilezitou roli hraje také fakt, zda projev mluvci adresuje
konkrétnimu jedinci ¢i jedinctim, nebo naopak projev sméiuje k osobé ¢i mnozing osob

neznamych. (Cechova a kol.: 2003)

Na drovni vertikalni rozlisujeme styl vysoky, stfedni a nizky, kazdy z nich ma pak
vlastni prostfedky. Déle mizeme styl definovat pomoci tzv. stylovych postupii.

RozliSujeme naptiklad stylové postupy informacni, popisné, vypravéci, vykladové nebo
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uvahové. Pro soucasnd média je piiznacné prolindni téchto stylovych postupi se stale

vétsim durazem nikoliv na informacni, ale zabavni slozku sdéleni. (Kraus: 2008)

3.3.2. DalSi jazykové a stylistické prostredky

V této préci budeme také vyuzivat poznatky oblasti stylistiky jazykovych prostiedki. Ta
,, ... S€ zabyva tim, s jakymi vlastnimi stylovymi priznaky jednotky urcitych jazykovych
rovin do textu vstupuji. “ (Kraus 2008: 86) Publicisticky styl je styl dynamicky, neustale
se proménujici, pouzivajici novych ¢i pozménénych jazykovych prostiedkl. Zde je
nutné zminit dv¢ jeho vlastnosti — aktualizaci a automatizaci. Nové jazykové prostiedky
vnasené do stylu se postupné ustaluji a jejich opakovanim (nebot’ jej vyzaduje opakujici
se komunikacni situace) se znich stavaji vyrazy zazité. Aktualizace tak podléha
automatizaci. Pokud se opakuji velmi Casto, muze dojit k tzv. lexikalizaci nebo ke
vzniku ustalenych obrazovych rceni, které mohou vést az k tzv. novinarskym klise. Pro
kazdou dobu jsou charakteristické urcité vyrazy odpovidajici aktudlnim tématim, kteréd
ve spoleCnosti rezonuji. Mezi typické jazykovymi prostiedky, které se objevuji
v médiich, patti naptiklad obrazna vyjadreni (metafory, ptirovnani, personifikace),
modni vyrazy a vyrazy odrazejici dobu vzniku (piejata slova, modni slova, publicismy),
frazémy a idiomy, intertextovost, prostiedky signalizujici kontakt s adresatem, jazykove
prostiedky vychazejici z jinych ttvart a poloutvar narodniho jazyka (hovorova cestina,

slang), citoslovce a zdrobnéliny a dali. (Cechova a kol.: 2003)

Zvlastni kapitolu tvoii vyrazové prosttedky spojené s uzivanim novych technologii.
Jsou vyuzivany predevsim lifestylovymi médii; typickeé jsou zejména pro typ textl
zkoumany v této praci — média pro dospivajici divky. Média se prostfednictvim téchto
prostiedktl pfizpusobuji realné podobé jazyka pouzivané mezi ¢leny svého cilového
publika — mladymi lidmi a socialnimi skupinami, kterych jsou tito lidé ¢leny. Mimo jiné
odrazeji obecnou tendenci konverzacionalizace publicistického stylu. (viz kapitola
3.2.3. Konverzacionalizace jazyka) Typickym jazykovym prostfedkem uzivanym v této
souvislosti jsou tzv. emotikony (,,smajlici®). Ptredstavuji pfedem vytvotené grafické
znacky vyjadiujici emocni stav ucastnika, které mlzZe pouzivat v pribéhu konverzace.
Pomoci nich je v procesu komunikace obsazena i jeji neverbalni slozka — pfi tomto typu

komunikace druhé stran¢ nepfistupna a pouze odhadnutelna z vyznamu psaného sdélenti.
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Jednd se o instantni (tj. jinymi ptedpfipravené) prvky komunikace slouzici k rychlému
vyjadieni, upfesnéni ¢i komentovani komunikacni situace. (Vybiral: 2005) Tyto
jazykové prvky patii mezi tzv. internetismy®*, tedy vyrazy, které se objevily s nastupem
internetovych médii, stejné tak jako dalsi prvek — akronymy. Predstavuji zkratky
reprezentujici pocate¢ni pismena ustalenych jazykovych spojeni, ktera jsou casto

v angli¢ting (napt. LOL = Laughing Out Loudly = sméji se nahlas). (Vybiral: 2005)

V souvislosti se jmenovanymi akronymy je potfeba rovnéz zminit dalsi dilezity jev,
kterym je pouZivani velkého mnozstvi slov pochézejicich z anglictiny.* Tento jazyk ma
U nads status modniho jazyka pozivaného prevazné mladymi lidmi, ktefi se
frekventované pohybuji v radmci internetu v prostiedi socialnich siti a dalSich

interaktivnich platforem nabizejici moznost instantni komunikace.*

Vyznamnym a pomérné velmi Casto se vyskytujicim jevem v internetové komunikaci
jsou rovnéz gramatické chyby, zdmény pismen za jiné, novotvary riznych slov,
nestandartni zkracovani slov, které se 1isi od vSeobecného jazykového tzu apod. Tyto
jevy jsou Casteéné zpusobeny charakterem internetové komunikace, kdy je pfi vyméné
informaci dilezitym méfitkem rychlost reakce (a pomérné nizké naroky na formalitu
vyjadieni), zptisob komunikace prostfednictvim psanim na klavesnici (kterd& muze
uzivatelim piipadat zbytecné zdlouhavd) a stejné tak zcela zdmérné komunikujicimi
jedinci, ktefi tak ¢asto davaji najevo vzdor vii¢i konvenci a konformnimu vyjadfovani.

(Vybiral: 2005)

3 Charakter internetismi odkazuje ke stylu komunikace pouZivanému v internetovych médiich. V tomto
prostiedi je diraz kladen pfedev$im na rychlost a vystiznost sdéleni; ta by méla byt co nejefektivnéji
prevedena do grafické podoby a odeslana komunika¢nimu partnerovi.

** Internet byl v dobé& svého vzniku a rozsifeni vskutku médiem angliGtiny (Napf. zkratka www = World
Wide Web apod.) a jeji znalost byla takika pro pouzivani internetu esencialni podminkou (anglicky jazyk
z 80% prevladal nad jazyky ostatnimi). V dnesni dob¢ vliv angli¢tiny slabne (jeji podil napfic internetem
¢inil v roce 2010 45%) a prostiedi internetu se stava mnohojazyénym. (Crystal: 2011)

% Angli¢tina je pro tyto uZivatele jazykem viudypiitomné angloamerické popkultury (pronikajici diky
globalizaci do celého svéta), znak mladi, zkratky, odliSnosti, nonkonformisty, sebevyjadieni, nebo také
znakem sociélniho statusu v ramci uréité subkultury, které je jedinec Elenem, nebo jejimz Elenem chce
byt. (viz kapitola 2.3.2. Subkultury)
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4. Analyza zkoumanych textu

Analyze byly podrobeny tifi texty, znichz kazdy reprezentuje médium urcené
dospivajicim divkdm. Vzhledem Kk zaméru popsat universum téchto textd co
nejkomplexngji byly vybrany tfi rizné medialni typy; &asopis Bravo Girl!*” (BG!),
webové stranky jenproholky.cz® (JPH) a blog dominikamyslivcova.cz*® (DM). Casopis
byl zkouméan v obdobi leden 2012 - leden 2013, tedy v obdobi jednoho roku. Webove
stranky byly, vzhledem k velkému objemu zkoumaného materialu zkoumany v obdobi 2
mésict (unor - duben 2013). Blog byl s ohledem k mensimu objemu zkoumaného
materidlu analyzovan od pocatku jeho vzniku (tj. rok 2009) az do soucasnosti.
Vzhledem k rozsahovym moznostem diplomové prace byl kazdy text analyzovan

nikoliv ve v§ech kategoriich, nybrz v téch, které jsou pro né&j nejvice typicke.

4.1. Predstaveni zkoumanych textu
4.1.1. Casopis Bravo Girl!

Bravo Girl! je mé&sicnik™ vydavany spolecnosti Bauer Media v.o.s. Prodany néklad
periodika ¢ini dle udaju z roku 2012 37 610 vytisku, ¢tenost je odhadovana na 146 000
Stenatek. Casopis je ureny pro dospivajici divky mezi cca 12 - 19 lety.* M4 rovnéz
svoji on-line verzi na strankach www.bravoweb.cz*® a je aktivni i na socialni siti
Facebook, kde se jeho profil libi témé&F 24 000 uzivateli.* Vydavatel casopis, jeho
zam¢efeni a obsah definuje takto: ,,Bégécko" je pro teenagerky a) nenahraditelnym
stylistou, ktery je vtahne do svéta kosmetiky, mody a trendii, b) milou drbnou, kterd vi o
vSem, co se (...) Sustlo ve svété jejich oblibenych celebrit a za c) spolehlivou vrbou,
ktera nejen posloucha, ale i jedna a vi si rady se vSemi holcicimi problémy, za které
mohou kluci, skola, kamosky i rodice. Je milym manudalem pro bezbolestny prechod z
détstvi do dospélosti, ktery si poradi s kazdou situaci! “** BG! nabizi pravidelné rubriky
zabyvajici se pfevazné vySe uvedenymi tématy, dale obsahuje rozhovory, reportaze,

zpravy ze svéta celebrit, sexualni ¢i vztahovou poradnu, testy, kvizy a kiizovky. Ty

" Bravo Girl!. Praha: Bauer Media v.0.s., 2012, &. 1-12.; Bravo Girl!. Praha: Bauer Media v.o.s., 2013, &.
1.

%8 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/.
% Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/.



http://www.dominikamyslivcova.cz/
http://www.bravoweb.cz/
http://www.jenproholky.cz/
http://www.dominikamyslivcova.cz/we/
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byvaji doprovazené soutéZzemi o ceny. Typickym utvarem periodik tohoto typu pak je
fotoroman. Nepravidelné¢ rovnéz byva soucasti vydani darek pro Ctenarky (nejcastéji

Vv podobé malého Sperku a darky, kter¢ jsou piibalovany k jednotlivym ¢isltim.

4.1.2. Blog dominikamyslivcova.cz

Blog dominikamyslivcova.cz je eponymni platformou 20leté Dominiky Myslivcové.
Vznikl v roce 2009 (tedy v dobg, kdy jeji autorce bylo pouhych 15 let*®) a ma téméF
14 400 uzivatelt.*® Podle ankety*’ uspofadané DM piimo na blogu tvori nejvetsi
skupinu uzivatelé mezi 13-14 (41%) a 15-16 (27%) lety, pomérmné velkou skupinu
ovSem tvoii i1 uzivatelé, kterym je méné nez 13 let (19%). V souvislosti s vékem
uzivatelll je zajimavé zdlraznit jeho piekvapivé velké rozpéti. Diky povinnym osobnim
udajam, které kazdy uzivatel musi vyplnit k tomu, aby mohl mit na blogu sviyj profil,
muzeme znat vék registrovanych uZivatell. Je moZzné zde naleznout pfispévky od
pétiletych divek (které byly nejspi§ napsany jejich matkami)* stejné tak, jako pispévky
od dospélych zen®.

Rubriky a témata se tykaji pfedevs$im novinek ze zivota DM, nakupovani a mody;
nejdulezitéjsi prvkem blogu je ovSem diskuzni férum slouzici jako vztahova poradna,
v ramci které radi Myslivcova svym uzivatelim (nebo si uzivatelé radi mezi sebou).
Dalsi ¢asti, ktera funguje samostatné v rdmci blogu je internetovy obchod, kde jsou
nabizeny merchandisingové pfedméty spojené s osobou DM. Myslivcovd mé rovnéz
oficialni profil na Facebooku, ktery se libi cca 70 000 uzivateld.® Zajimavym faktem je,
ze je na ném vsoucasné¢ dob& DM aktivnéjsi, nez vramci blogu. Dlvodem

upiednostiiovani socidlni sit¢ pfed blogem mize byt napiiklad rychlejsi forma

“ Dijve ovem vychazel jako &trnactidenik, od roku 2012 vydavatel zménil periodicitu a reagoval tak na
vseobecny trend poklesu prodeje tisténych periodik. Dostupné Z:
http://www.mediaguru.cz/aktuality/casopis-bravo-girl-zmenil-periodicitu-na-mesicnik/.

* viz ptiloha ¢&...dostupné na adrese: http://www.bauermedia.cz/inzerce/m-deti-a-teens/bravo-girl.

*2 Dostupné z: http://www.bravoweb.cz/.

3 Udaj platny k 1. 5. 2013. Dostupné z: https://www.facebook.com/#!/bravogirlcz?fref=ts.
* Dostupné z: http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo-girl/).

* Myslivcova byla oviem jako bloggerka aktivni jiz o n&kolik let dfive, jako 1lleta spravovala blog

www.didlinka-d.cz. Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/o-mne/.

*® Udaj platny k 1. 5. 2013. Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/clenove/.
*" Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/o-mne/.

“8 Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/clen/2uz=14169.

* Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/clen/?uz=14574.



http://www.dominikamyslivcová.cz/
http://www.mediaguru.cz/aktuality/casopis-bravo-girl-zmenil-periodicitu-na-mesicnik/
http://www.bauermedia.cz/inzerce/m-deti-a-teens/bravo-girl
http://www.bravoweb.cz/
https://www.facebook.com/#!/bravogirlcz?fref=ts
http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo-girl/
http://www.dominikamyslivcova.cz/o-mne/
http://www.dominikamyslivcova.cz/clenove/
http://www.dominikamyslivcova.cz/o-mne/
http://www.dominikamyslivcova.cz/clen/?uz=14169
http://www.dominikamyslivcova.cz/clen/?uz=14574
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komunikace smérem k jejim fanouskiim, snadnéj$i zplisob generovani obsahu ze strany
Mysliveové (komentaie, odkazy na videa, fotografie) apod. Presto se vSak dle udaji na
blogu ptidavaji stale novi uzivatelé, ktefi vyuzivaji predevsim vztahovou poradnu. Ta je
nejspis pro DM davodem, pro¢ blog stale udrzuje ,,zivy* (i pies zjevné presunuti svych

veskerych aktivit, véetné ur¢ité formy vztahove poradny, do prostiedi Facebooku).

DM muzeme povazovat za medialné znamou osobnost, objevila se napiiklad v talkshow
Uvolnéte se prosim!.>* Nato&ila nékolik hudebnich videoklipt®® a v letosnim roce byla
zvolena nejhorsi zp&vadkou roku v antisoutézi Zlaty David.®> DM je mozné povaZzovat
za kontroverzni postavou ceské blogosféry, jejiz specifickd sebeprezentace a nazory
vyvolavaji i &etné negativni reakce — je mozné nalézt napf. antiblogy a antistranky*
vytvotené proti jeji osob&. Pro tuto praci je kromé jejiho blogu zajimava také jeji
spolupréce s Bravo Girl!, které pro ni vytvofilo pravidelnou rubriku Girl’s Pink World
(od 07/2012 - soucasnost), ve které radi ¢tenafkam s jejich problémy. Aktivity
Myslivcové (a jeji postaveni coby radkyné a ikony mladych divek) tak byly
legitimizovany jeji ptitomnosti v médiu, ke kterému jeji blog referuje a z jehoz diskurzu

vychazi.

4.1.3. Webové stranky jenproholky.cz

Jenproholky.cz je online platformou ptedstavujici dal$i c¢ast portfolia produkti
spoletnosti Bauer Media v.0.s. uréené dospivajicim divkam. Vznikla v roce 2011, kdy

I1.°® Cilova skupina tohoto periodika byla 15 - 22 let.>’ D4

nahradil mési¢nik CosmoGir
se tedy predpokladat, ze jeho elektronickd obdoba bude orientovand na obdobnou
vékovou skupinu. Web ma také facebookovy profil, ktery se libi piiblizné 16 500
uzivatelim.”® Dle vydavatele piedstavuje ,, ... idedlni misto pro teenagerky, které jsou
oteviené viemu novému, chtéji byt neustale v centru deni, je pro né diilezité mit sviij

styl, orientovat se ve svete mody a citit se krésné. Holky tady najdou kaZdodenni

novinky, ale i zakulisni drby a vtipna videa.“*® Sklada se ze &tyf hlavnich rubrik:

%0 Udaj platny k 1. 5. 2013. Dostupné z: https://www.facebook.com/#!/myslivcova.dominika?fref=ts.
5! Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=g_Sswz-bGXg.

52 Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=ugg3bgRHpzQ.
>3 Dostupné z: http://www.zlatydavid.cz/zpevacka.



https://www.facebook.com/#!/myslivcova.dominika?fref=ts
http://www.youtube.com/watch?v=g_Sswz-bGXg
http://www.youtube.com/watch?v=ugg3bqRHpzQ
http://www.zlatydavid.cz/zpevacka
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Celebrity, LOL (obsahujici vybér vtipnych, komickych, bizarnich ¢i zajimavych videi
nebo ¢lanku pochazejicich z prostoru internetovych komunitnich platforem a socialnich
sitf), Sex & Vztahy a Méda a Krasa.®

V souvislosti s ostatnimi zkoumanymi texty je dulezité poznamenat, ze zatimco BG! a
DM je spiSe urceno divkam, které teprve dospivaji (tj. méni se z déti na dospivajici
mladez), web JPH je zaméfen na dospivajici divky a jiz dosp€lé mladé Zeny. Od toho se
zakonité¢ odviji jina forma komunikace média, jeho volba témat, rozdilna volba

jazykovych prostiedki, graficka podoba apod.

4.2. Spolecenské faktory podilejici se na vytvareni identity ve
zkoumanych textech

vvvvvv

dospivajicich divek, byl ve zkoumanych textech ptfedev$im gender, teorie vzoru a
subkultury. Tyto tfi faktory pak byly demonstrovany na textech, pro které byly nejvice
typické, tedy na Bravo Girl! a dominikamyslivcova.cz. U JPH jsou tyto faktory také
patrné, vhledem k cileni obsahu spiSe na starsi divky, pro které jsou tato témata mén¢
relevantni, neni odkazovani k nim vyuzivano tolik jako u BG! a DM. Mizeme také
predpokladat, ze jsou témito podnéty méné stimulovany a ovlivilovany; tedy Ze u nich
existuje mensi tendence inkorporovani a osvojeni jmenovanych faktorti predkladanymi

v médiich.

> Napt. stranky dostupné z: http://anti-domca-m.blog.cz/ nebo: https://www.facebook.com/pages/ANTI-
Dominika-Myslivcov%C3%A1/159171878370.

% Dostupné z: https://www.facebook.com/JenProHolky/info.
®® GALERIE CosmoGIRL! 2010. Facebook [online]. 2010 [cit. 2013-05-15]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.431617392115.238697.373834747115&type=1.

57 Dostupné z: http://www.lightblue.cz/cs/profily-casopisu/order/age_from.
*8 Udaj platny k 1. 5. 2013. JenProHolky.cz. Facebook [online]. 2013 [cit. 2013-05-15]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/#!/JenProHolky?fref=ts.

> Dostupné z: http://www.bauermediapraha.cz/pro-inzerenty/jenproholkycz.
% Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/.
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4.2.1. Gender ve zkoumanych textech

V BG! se &asto objevuje osloveni ,.Girl!“: , Girl! ti helpne!“®*

vychazejici z nazvu
periodika, ktery se médium personifikuje. Vymezujici pfedpokladané zenské pohlavi
publika, které ma Kk obsahtiim pfistup a sekundarné indikuje pfisluSnost étenaiek
k ur¢itému (divéimu) spoledenstvi: ,,V kazdé girlince se skiyva topmodelka! “®%; ,, 36, byt
holkou je velka hitparada! “*. Dojem div&iho spoleGenstvi vytvateji rovnéz i autofi
textli — dle udajii samé Zeny, které se navic familiarné podepisuji pod ¢lanky pouze
kiestnimi jmény (Anett, Lucka apod.). Dale je publikum casopisem o0slovovano
v Zenském rodé: ,, Asi sis vsimla, Ze obchody zaplavila vina kratsich svetrii. “**; a svét je
zobrazovan z zenského vidéni svéta: ,, Tohle slusi i klukiim! Blizi se mildckovo narozky,

, . , v v o crv v 65
svatek, anebo ho chces zkratka potésit, jenze viibec netusis cim?

Casopis nabizi zaméfenim svych rubrik témata tykajici se Zenskych zaleZitosti
vyplyvajici z jejich vSeobecné uznavanych spoleCenskych roli (vafeni, moda, péce o

vzhled apod.): ,,Za 15 minut ma dorazit tvoje nejlepsi kamoska, ale ty porad nevis, co

19 66

. o v r o ((67.
y ., J tipi na hiivu snu!

i ., Liceni, pyzamova party, srandicky —
| «B8.
. ’

bys méla uvari

existuje nekonecné mnoho divodu, proc nejlepsi na svété je byt divkou objevuji se

Clanky tykajici se pouze Zen: ,Poprvé u gynekologa“®

apod. Jsou zde rovnéz
zobrazovany tradi¢ni muzské role (muz jako ochrance, manualni zru¢nost): ,,Zda se ti to
moc komplikované? Popros tatku, at' ti s tim ,, helfne*, urco se vyzna! «70

Femininni podoba svéta se odrazi také v podobé reportazi tykajicich se ptibehii ze svéta
obycejnych divek, které piekonaly neptizenn osudu, psychicky ¢i fyzicky hendikep ¢i

traumatickou situaci. Tyto Clanky pak slouzi k informovani ctenatek o svété z jeho

® Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 3.

%2 Dostafi ze sebe jen to nej. Bravo Girll. 2012, ¢. 4, s. 24.
% Thank God I'm a Girl! Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 35.

% IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 5.

% IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 3, s. 5.

% Uvaft pro svou BF! Bravo Girll 2012, &. 3, s. 16.

%75 tipti na hiivu snii! Bravo Girl! 2012, ¢. 9, s. 32-33.

% Thank God I'm a Girl! Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 35.

% Poprvé u gynekologa. Bravo Girl! 2012, €. 9, s. 47.

701 sala, 6 looki. Bravo Girl! 2012, €. 3, s. 6.
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riiznych stan a dotykaji se realnych, autentickych prib&ha: ,, Sikanuji mé, jsme chudi“™;

., Vim, co je to pravd depka!“'%; ,, Stdle bojuje za sviij sen*“"®.

Maskulinni vidéni svéta je zde rovnéz reprezentovano, a to V podobé vypovédi a
hodnotovych soudd chlapcu vztahujicich se kjingym chlapcim. Tito modelovi
predstavitelé muzského pohlavi funguji v roli fundovanych radct ohledné vseho, co se
jejich kluci¢iho svéta tyka: ,, To je dobrej typek! Od Dannyho bych si hned nechal na

Facebooku poradit par tipii na muj playlist! «™- &lanek ,, TOP holcici otazky + HOT

klucici odpovédi“"®; nebo &lanek ,, NEJ zimni trendy podie klukii

17,

Blog DM svym charakterem jednoznaéné odkazuje k divéimu svétu, je divkou vytvaren
a slouzi predevsim jako platforma ur¢ena divkdm. VSechny aspekty blogu jsou této
skute¢nosti podfizeny. Vstup na blog je zahajen intrem v podobé animace znazornujici
sedici Dominiku Myslivcovou, ktera je zasypavana rténkami, botami na podpatku a
kabelkami. Ty piedstavuji jasné symboly odkazujici k zenskému pohlavi. Celému blogu
dominuje ostie rizova barva, ktera je charakteristickou znackou DM; témata blogu také
odkazuji kdiv¢i podobé svéta (Skola liceni, nakupovani make-upu apod.). Ve
fotoromanech jsou hlavnimi postavami také divky (ztélesnéné osobou DM a jejimi
pritelkynémi). ROZova barva je signifikantnim prvkem veSkerych aktivit a
sebeprezentace Myslivcové; je rovnéz piitomna i v nazvu internetového obchodu
Dominiky Myslivcové (,,nejrizovejsi obchudek na internetu “).77 Zbozi v ném je také
urCeno primarné divkam; jeho typickym znakem je, Ze je (opét) vyvedeno v odstinech
rizové barvy. Charakter nabizenych produkti pak také odkazuje k vécem, které jsou pro
kazdou divku ,,nezbytné*“ (kalhotky, riZzové propisky, kabelky apod.). Pfi nakupovani
pak uzivatel¢ vkladaji vybrané pfedmeéty nikoliv do kosiku, ale do kabelky. Vsechny
tyto uvedené prvky symbolizuji universum idealniho div¢iho svéta. Jsou prezentovany
Vv tak extrémni podobé¢, Ze je rovnéz muzeme brat jako prvky odkazujici k genderovym

stereotypum. (viz kapitola 4.4. Stereotypy)

™ Sikanuji mé, jsme chudi. Bravo Girl! 2012, &. 2, s. 48-49.

2 Vim, co je to prava depka!“ Bravo Girl! 2012, &. 4. s. 58-59.

"3 Stale bojuje za sviij sen. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 48-49.

™ Danny Avila: V $estnacti svétovou star! Bravo Girl! 2012, ¢. 6,s. 17.
> TOP hol&iéi otazky + HOT klu¢igi odpovédi. Bravo Girl! 2012, &. 4, s.
"® NEJ zimni trendy podle kluki! Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 8.

" Dostupné z: http://obchod.dominikamyslivcova.cz/.
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4.2.2. Teorie vzorl ve zkoumanych textech

V BG! lze vypozorovat tendence K upiednostiiovani zahrani¢nich celebrit pied
lok&lnimi (tj. cesko-slovenskymi). Lokalni se vétSinou objevuji v rubrice interview,
ostatni jsou s nejvétsi pravdépodobnosti pievzaté z jiné jazykové verze a zahrnuje
mezinarodni celebrity. Casto je u jmen celebrit v zavorce uveden vék, ktery mize
rovnéz slouzit jako jeden z faktord k identifikaci s nimi (vzhledem k tomu, ze ¢asopis
»mluvi“  vétSinou o znamych osobnostech podobného veku, které odpovida
odhadovanému vékovému rozpéti ¢tenarek. (viz kapitola 4.1.1. Predstaveni zkoumanych
textir) Nejéastéji jsou pak celebrity zminovany spole¢né s tématy, jako je moda (napf.
rubrika IN & Out) a laska, kde jsou povaZzovany za vzory hodné nasledovani. Clanky
tykajici se celebrit bychom pak mohli rozdé€lit na nékolik typi. V prvnim z nich jsou
celebrity prezentovany jako obycejni lidé, ktefi sviij zivot berou s nadsdzkou a jsou
vlastn¢ stejni jako étenaiky: ,,V maxibrylich by méalokdo hledal ujetou modelku Shenae
Grimes. Nam se ale Iibi, jak ., normdlni“ dokdze byt.“®; |, Jsou chvile, kdy se Lauren
Conrad chce vykaslat na cely svét a zapomenout, zZe je slavna. Tak se Spatné vyspala a

nema naladu na liceni — no a co?“"°

V protikladu Kk tomuto obrazu celebrit, jakozto obycejnych lidi, je vSudypiitomné
,»pomlouvani celebrit za jejich zanedbany vzhled a tedy trest za poruSeni nepsané¢ho
pravidla, Ze celebrita musi za jakychkoliv okolnosti vypadat upravené: ,, Ha haaa, ted’
uz vazné nevime, cemu se uces Christiny Aguilery podoba vice, jestli hiivé pudlika nebo
paruce klauna?“®® Dalsim typickym jevem referujicim k celebritim je prezentace
nazorti média (¢i jeho redaktorti) prostfednictvim celebrit vydavané za jejich, vysvétlu;ji
jejich chovani, styl apod.: ,, Tenhle komplet si Ann vybrala, aby vSechny upozornila na
své dokonalé krivky. Taky moc dobre vi, Ze svrchni cast (sako, svetr, vesta) by idedlné

méla sahat az pod zadek. Jinak to vypada pékné laciné. «Bl

A samoziejmé je
k celebritam referovano jako k nazorovym vidcim (vyznamnym druhym), vétSinou ve

spojitosti s urcitymi médnimi ¢i kosmetickymi produkty: ,, Liceni ve stylu hvézd: Zkus to

8 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 11, s. 5.

" ibid.

8 IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s. 5.

81 Nepostradatelné malickosti. Bravo Girl! 2012, &. 11, s. 17.
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jako Katty Perry! “®?; | Trendy novinkou je taky netradicni Fetizek spojujici prstynek

, . , . . . 83
S naramkem. Takovy luxusni kousek si zamilovala dokonce i Rihanna...

V Bravo Girl! mizeme ale také nalézt vzory pro ¢tenaiky, které nejsou reprezentovany
celebritami. Objevuji se predevsim v rdmeci inspirativnich reportazi ze svéta obycejnych
divek. (viz kapitola 4.2.1. Gender ve zkoumanych textech) Tyto ¢lanky slouzi nejen
k informovani ¢tenafek o svété z jeho ruznych stan, dotykani se autentickych pﬁbéhﬁ84,
ale predevsim jim poskytuje ¢lanky o inspirativnich osobnostech, se kterymi se mohou

ztotoznit snadnéji nez s celebritami.

Soucasti BG! jsou takeé testy, které divkam slibuji zjistit, jaké jsou. Pomoci nich mohou
¢tenarky zdanlivé objevit ¢i pojmenovat nejriznéjsi prvky, které tvoii jejich identitu:
,Jakd jsi? “®%; . Je twiij idol pro tebe ten pravy? “®°; |V dem jsi vijimecnda? Co ti zavidi
kamosSka, cim pritahujes svého kluka, proc té zbozZnuje tvoje parta? XXL test vypatra tvé
skryté kouzlo! “®” Specialni kategorii jsou tzv. star testy, které navozuji iluzi, Ze je
mozné se s celebritami, se kterymi se divky identifikuji, navazat vztahy jako v realném

5 «88.

zivoté: ,,S jakou modelkou bys mohla kamosit? “*”; , Ktery kluk z One Direction se

k tobé hodi? “®°

Dalsim prvkem, ktery pfedstavuje nedilnou soucést periodik uréenych pro dospivajici
mladez, jsou plakaty. Symbolizuji ¢ast Casopisu, ktera se da dale pouzit, tedy napiiklad
vylepit do pokoje. Vyobrazuje nej€astéji néjakou osobu a slouzi jako symbol, vzor, ke
kterému kazdy den divky vzhlizi, maji ho na o¢ich a mohou se s nim identifikovat. V
ramci sledovaného obdobi BG! Ize jejich v jejich charakteru rozpoznat uréitou tendenci
ve vybéru zobrazovanych osob. Mezi zobrazované celebrity patii predev§im zpévaci a
zpévacky (Justin Bieber, Taylor Swift), herci a hereCky (Taylor Lautner, Robert
Pattinson) a hudebni skupiny (Big Time Rush, 30 Seconds to Mars). Mezi celebritami

pfevazuji muZzi nad Zenami, a to muzi zahrani¢ni nad muzi ¢eskymi (Vojta Dyk, Tomas

8 Titulni strana. Bravo Girl! 2012, &. 11, s. 1.

8 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 6.

8 Legitimizuje tak svou vlastni existenci jakozto média, které je zrcadlem reality a autoritou v daleZitych
oblastech Zivota. Zaroven také potvrzuje pravdivost svych tvrzeni.

8 Jaky make-up ti sekne? Bravo Girl! 2012, ¢. 5, s. 11.

8 Je tviij idol pro tebe ten pravy? Bravo Girl! 2012, &. 8, s. 51.

8 Titulnf strana. Bravo Girl! 2012, &. 3, s. 1.

8 S jakou modelkou bys mohla kamosit? Bravo Girl! 2012, ¢. 6, s. 13.

8 Ktery kluk z One Direction se k tob& hodi. Bravo Girl! 2012, &. 12, s. 8.
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Klus). Stejnou tendenci lze vypozorovat u zobrazovani zenskych celebrit (Gabriela
Guncikova, Lucie Vondrackova). Nékteré z nich se objevily béhem obdobi vicekrat,
vzdy se ale jednalo o mezinarodni celebritu (One Direction, Selena Gomez, Rihanna).
Rovnéz se objevuji plakaty s ¢leny popularnich filmt ¢i potadt, opét prevladaji
zahrani¢ni formaty nad ¢eskymi ( Twillight saga vs. Particka). Lze vyslovit predpoklad,
7e zobrazovanymi osobami na plakatech jsou vesmés muzi, se kterymi divky chtéji byt a

Zeny, kterymi se chtéji stat.

Osobnosti, kterd je spojend zéroven se dvéma zkoumanymi texty — ¢asopisem Bravo
Girl! a svym vlastnim blogem — je Dominika Myslivcova. V rdmci BG! je totiz tvafi své
vlastni rubriky. Ta predstavuje uréitou extenzi blogu DM, ktera je zde prezentovana
jako poradkyné ve vSech oblastech hol¢i¢iho Zivota a zaroven chapava pritelkyné
Ctenatek: ,, Domce se miizes svérit se vSim, zeptat se ji na cokoliv a hlavné se miizes
spolehnout, Ze ti odpovi — prosté kdmoska! “*® Stejnou stylizaci jeji osoby nalezneme na
blogu dominikamyslivcova.cz (a na jejim oficiadlnim facebookovém profilu). Vzhledem
k tomu, ze blog mizeme povaZovat za samostatnou internetovou platformu (ktera
obsahuje vypovédi urc¢itého jedince a jeho pohled na svét) je logické, ze ustfedni
postavou dominikamyslivcova.cz je jeji autorka. Duvody k zaloZeni blogu vysvétluje
DM takto: ,,Jako mala holcicka jsem si Zila v riizovém svéte, kde nebyla zavist ani zdst,
a chci i dneska tem malym holcickam ukazat, Ze ruzovy svét je vsude kolem. Aby vedely,
Ze muze byt i néco lepsiho nez sedet venku a bavit se, jak to déla vétsina teenageri'z."gl
Jeji osobnost na blogu je vSudypfitomna, vyjadiuje zde své nazory, je hlavni postavou
ve svych fotoromanech. Na blogu nalezneme fotogalerii jejich fotek nebo videa, ve
kterych ucéinkuje. Zajimavé je, ze v prostoru celého blogu neni zminka ani reference o

jiné znamé osobnosti, v§echny vypovédi universa DM se vztahuji pouze k ni.

Samostatnou jednotkou blogu je on-line obchod Myslivcové. Nabidku tvoii jeji
specialni Fan kolekce obsahujici hrnicky, polstare, nasténné hodiny, pouzdro na mobil,
tasku, kalhotky s vyobrazenim fotografie DM a jejim podpisem. Obchod rovnéz

obsahuje predméty, které Myslivcova svym ¢tenaikam doporucuje zakoupit, piestoze

% Girl's (pink) World. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 31.
%% Dostupné z: http://instinkt.tyden.cz/rubriky/ostatni/fenomen/spasim-vas-ruzovou-pohled-do-duse-
podivuhodne-teenagerky 25871.html.
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nenesou jeji obliGej & jméno, a které jsou Easto uvozeny vétou ,, mdm i ja “.** S kazdym
nakupem pfijde divce rovnéZz podepsana fotka od DM. Divky (jeji fanynky) tak mohou
mit néco, co ma i Myslivcova; nebo predmét, ktery si s ni spojuji a ktery na ni odkazuje.
Jeho vlastnictvim divky patii do uréitého spolecenstvi, kterého jsou rovnéz clenky

v ramci blogu.

DM tak systematicky buduje svou znacku, zakladnu fanouska a sama sebe stylizuje do
charakteru celebrity a vzoru pro své fanynky — piestoze si mysli opak: ,,Nikdy jsem
neplanovala byt néjakou celebritou. Vsechno jsem délala jen proto, Ze mé to bavilo, a
ted, kdyz vidim, zZe se to holkam libi, Fikam si, pro¢ nepokracovat a nepomdhat... «93
Vsechny pfedméty, stejné jako jeji blog jsou vyvedeny v riizovych barvéch, stejné jako
Myslivcové vizaz, pro niz je rizova barva signifikantni: ,,Kdyz jsem byla mala holcicka,
riizovou jsem uplné milovala. VSechno jsem musela mit riizove. Ale vyrostla jsem a mam
prosté i jiné barvy. Ale ty holcicky si mé s tim zacaly spojovat. Prosté kdyz se rekne
riZovd, je to Dominika...“** Myslivcova tak svymi veskerymi vefejnymi aktivitami a
projevy sama sebe stavi do role vzoru pro své fanousky, ktefi ji tak také vnimaji soudé
dle komentafa® na jejim blogu &i piispévka v jeji Bravo Girl! rubrice: ,, Chci byt jako
ty, Dominiko! “®%; | si dokonala“ (uZivatelka lila, 16 let)*”: , RiZovd je bezval!“
(uZivatelka Ela, 10 let)®®; ,,Mdm T¢ mocinky rdda“ (uzivatelka Kagik, 13 let)®®; ,,Ahoj

Domco sem tvoje velka fanynka* (uZivatelka 45.adelk.a, 11 let)'%; | mas vsechno super

videa, fotky, komiksi, obleceni...“ (uZivatelka rockyzu 11 let)'®*

. Divky ji rovnéz chapou
jako svou kamaradku: ,,4hoj Domi si super baba mame toho vela spolocneho chcela
bysom byt tvoja kamosSka ak aj ty suhlasis tak prosim odpis!!* (uzivatelka Domus, 11
let)*%; v prostorach blogu se oviem pohybuji i chlapci, pro které je Myslivcové rovné?

nazorovym vidcem nebo objektem milostného zajmu: ,, Mohla bys mi poradit jak na to

% Dostupné z: http://obchod.dominikamyslivcova.cz/skolni-potreby/kulickove-pero-ve-tvaru-rtenky/.

* ibid.
* ibid
% Veskeré citace byly uvedeny v pfesném znéni zahrnujicim preklepy, gramatické chyby apod.
% Girl's (pink) World. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 31.
% Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/.
* ibid.
% ibid.
190 Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=2.
101 ;s
ibid.
192 Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=3.



http://obchod.dominikamyslivcova.cz/skolni-potreby/kulickove-pero-ve-tvaru-rtenky/
http://www.dominikamyslivcova.cz/we/
http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=2
http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=3

o1

aby ze mé byl model a mohl jsem fotit? “ (uzivatel Tidek, vk nezjistén)'®; | chcel by

som ta spoznat ake mas icq? “ (uZivatel Stefan, 15 let).'*

Vétsina aktivit Myslivcové a hodnoty, ke kterym tyto aktivity odkazuji (véetné vétSiny
obsahu blogu), miizeme ovSem, vzhledem k ve€ku jejich fanynek, oznacit za zarazejici a
nepiimétené. Typickym piikladem mize byt video tutorial s ndzvem ,, Bigger Boobs
tutorial “ 1 (tj. ,Jak mit vétsi prsa*) popisujici, jakym zpiisobem si dospivajici divky
mohou opticky zvétSit poprsi za pomoci make-upu. Divkam tak jsou vlastné
predkladany povrchni myslenky a hodnoty, pokfivené ptredstavy o krase, idedlnim téle a
zivotnim stylu (upfednostiiujicim krasu, penize a vzhled nad vS§im ostatnim) viibec. Tyto
faktory pak mohou mit (a dle reakci na blogu DM maji) vliv na jejich identitu a vnimani
svéta, predevSim proto, zZe je prezentuje osoba, ke které vzhlizeji a které se chtéji

podobat.

V rdmci blogu ale mizeme nalézt i negativni komentafe vztahujici se k osob&é Dominiky
Myslivcové: ., je mi z tebe Spatné dévce* (uzivatelka Kritik, 19 let).)%® Zajimavé je, ze
nekteré negativni komentaie pochazeji také od samotnych uzivateld, pro které byla DM
pavodné vzorem a jiz obdivovali. V uvedené ptikladu (je ponech&n v nezkracené
podobé¢ pro ilustraci divodd, které vedly uzivatelku ke zméné nazoru na DM) je kritika
spojena také s upadajici aktivitou autorky v prostorech blogu: ,,Ahoj Domi, ak si toto
konecne citas tak ti chcem nieco povedat’ a na nieco sa opitat — 1, — preco neodpovedas
na otazky vela vela ludi! Citala som od nejakého dievéata ze ju Sikanujii a odpoved'™-
nic! 2, — podla mna si trochu viac trapna lebo aj v tom klipe sa robis ako primadona, a
velice sa robis ze tu poradis ludom a hlavne dievcatam co ti pisu a — ni¢! 3, — nikdy by
som ta nechcela poznat ale chcela som len odpoved, jedinu odpoved a uz cakam 3
mesiace a ty napises len debiliny na tvoj blog a tu- nic! A este ti poradim ked’ napises ze
si normalna baba a niesi nejaka "rozmaznana barbie" tak to aj dokaz nie len napis! —

nic! Je mi z teba blbo lebo je tu tolko dievcat ktoré chodia kazdy den pozriet ¢i si im

103 Dostupné z:

http://forum.dominikamyslivcova.cz/viewtopic.php?f=11&t=138&sid=b32a37652a0c764b851d13c196b9
35ba.

1% Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=4.

195 Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=cfwxCLAPKgs.

196 Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/we/?&list=4.
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odpisala a znovu nenajdu — ni¢! Hanby sa Dominika! Bola si mojim vzorom ale teraz Si

e y gy 1107
pre mia ni¢! “* (uzivatelka Hannka, v€k nezjistén)

4.2.3. Subkultury ve zkoumanych textech

Mizeme usuzovat, ze publikum kazdého z nich ztélesiiuje urcité spolecenstvi jedincu,
jehoz charakter je spjat s podobou média a interpretaci reality, kterou mu piedklada.
Publikum takto definované nemusi byt soucasti urcité subkultury, pfesto mad mnoho
spole¢ného. Kazdé ze zkoumanych texti (ptedevsim pak BG! a DM) obsahuje reference
k subkulturdm (nebo spolecenstvi navzajem podobnych si jedinct sdilejici podobnou
formu socialni reality). Tyto reference je mozné identifikovat ve zkoumanych textech
jako prvek prostupujici vSechny jejich vypovédi a odkazujici k mimomedialni realité, ve
které se publikum (dle piedpokladi média) pohybuje. V BG! se odkazovani
k subkulturdm odrazi piedevsim v uzivani specifické podoby jazyka (slangu), coz bude
ilustrovano v pragmalingvistické ¢asti (viz kapitola 4.7. Pouzivané jazykové a stylistické
prostiedky). Nejtypictéjsim piedstavitelem tohoto aspektuje je ovSem blog
dominikamyslivcova.cz.

Nejvyraznéjsim podnétem k formovani urcité¢ho spolecenstvi je celé universum obsahti
vytvafenych Dominikou Myslivcovou (blog, kosmetické tutorialy, hudebni a dalsi video
produkce DM, jeji projevy prostiednictvim sociélnich siti, zvetejiiované fotografie
apod.). Cleny tohoto spolegenstvi jsou piedeviim fanousci — uZivatelé jejiho blogu a
dalSich zde jmenovanych internetovych platforem. Mizeme tedy fict, Ze jej tvofi
pomérné velka skupina osob (pokud budeme vychazet z udaju tykajicich se pocta
uzivateli blogu ¢i facebookovych stranek). Charakter dané subkultury mlzeme
usuzovat na zakladé podoby svéta vytvareného autorkou. Skupina sdili podobu svéta, ke
které Myslivcova odkazuje, hodnoty a ndzory, které poklada za dulezité (krasa, penize,
uspéch, dokonalost), aktivity, kterymi se zabyva (nakupovani, nicnedélani, vylepSovani
zevn&jsku) apod. Pokud navic vezmeme v uvahu vizualni sebeprezentaci DM a faktu, ze
je pro divky vzorem, ke kterému vzhlizi, vznika zde subkultura tzv. Barbie girls —

divek, které maji rady rtzovou barvu, sexy obleCeni a jeho nakupovani a chtéji

197 Dostupné z: http://forum.dominikamyslivcova.cz/viewtopic.php?f=11&t=69.
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dosahnout dokonalého vzhledu, ktery je jejich prioritou za kazdé situace. Chovaji se
vyzyvavé smérem k druhému pohlavi, za své pratele pokladaji jen osoby, které jsou

108 \/e svém

stejné dokonalé jako ony samy, ostatni piehlizeji (nebo dokonce Sikanuji)
chovani se mohou prostfednictvim internetovych platforem podporovat. Divky se
prostfednictvim blogu mohou seznamit s ostatnimi a sdilet jednotlivé prvky této
subkultury (napf. vzdjemnymi radami tykajici se vzhledu, lasky, spolecnym

obdivovanim Myslivcové apod.).

Charakter tohoto spolecenstvi poukazuje na alarmujici fakt, ze Myslivcova (at’ uz jsou
motivy jejiho vefejného vystupovani jakékoliv) mize, vzhledem k véku svych ¢tenar,
pro né predstavovat nevhodny vzor. Divky — jeji fanynky — prostfednictvim blogu
ziskavaji pocit pratelstvi a diveéry, nebot’ osobnost Myslivcové jim pomaha vyrovnat se
se vSemi aspekty sloZitého obdobi dospivani. OvSem zpusob, jakym DM prezentuje
sebe sama, své vidéni svéta a predevSim jeho umélost a neadekvatnost mize mit

negativni vliv na formovani identity jejich ¢tenai.

Zarazejici je rovnéz fakt, Ze si DM nejspi§ tyto negativni dopady neuvédomuje a
veskerou kritiku povazuje za nerelevantni: ,, Vétsina lidi si to c¢asto vysvétli Spatné. Ale
Jja si myslim, ze kazdy si miize natdcet, co chce. Nic spatného nedélam, jen jsem od hlavy
az k paté v rizovém" ™ Stejné tak si neuvédomuje svou moc, potencial médii (a
potazmo tedy i svou vlastni) ovliviiovat své piijemce, ani nevhodnost obsahu, které
smérem k nim vysila. V této souvislosti je také zajimavé pfipomenout, Zze samotna

Myslivcova byla a je stale dospivajici divka a piesto jiz produkuje obsahy tohoto typu.

%8 Viz d& fotoromanu Holky v baliku, coz je jedna znejdilezitjsich, nejobdivovangjsich a
nejsledovanéjsich ¢asti blogu DM. Dostupné z: http://www.dominikamyslivcova.cz/fi/.

19 Dostupné z: http://instinkt.tyden.cz/rubriky/ostatni/fenomen/spasim-vas-ruzovou-pohled-do-duse-

podivuhodne-teenagerky 25871.html.



http://www.dominikamyslivcova.cz/fi/
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54

4.3. Sémioprostory zkoumanych textu

4.3.1. Sémioprostor ¢asopisu Bravo Girl!

Sémioprostor BG! je velmi specifickym prostifedim. Zahrnuje a propojuje nékolik
zékladnich svétl; svét divek (Ctenadiek Casopisu) a proti nému stojici opozicni svét
chlapct (do kterého je ,,umoznéno* nahlédnout pravé prosttednictvi BG!). Dale zde
existuji svéty celebrit a zndmych osobnosti (opét proti sobé stoji divei x chlapecky svét),
ktery je ndm rovnéz prostfednictvim média pfiblizen a urcitym zplisobem tak zbaven
své ,,privilegovanosti“. Nalezneme zde tedy rovinu bézného Zivota, ktera je odrazem
skutecnosti, a rovinu Zivota slavnych osobnosti, ktera je mu vzdalena a oproti nému az
neredlnd. Tyto velmi rozdilné svéty jsou prostiednictvim média propojovany a jsou
mezi nimi hledany souvislosti. Celebrity jsou tak srovnavany se ¢tenafkami a jsou
prezentovany jako jedny z nich. Vystupuji jako jejich kamaradky ¢i kamaradi (nebo
objekty zajmu): a predstavuji obycejné divky ¢&i chlapce se stejnymi potfebami,
problémy, sdilejici stejny svét, ktery se nijak nelisi od toho, ve kterém se pohybuji
Ctenatky. Pravé tento polidstény obraz, ktery maji znamé osobnosti (ve skutenosti
témeét nedostupné Zijici zivot vzdaleny zivotu Cctendfek), slouzi jako prostfedek

identifikace s nimi, vytvofeni vztahu k nim a pfenesené i k médiu.

Prostor je zabydlen stylovymi divkami, které piedstavuji jakysi ideal, kterym se
Ctenaiky chtéji (a médiem jsou vedeny, Ze se jim maji) podobat. Takovéto divky (tzv.
Girls!) vedi, jak se maji za kazdé situace chovat, jak maji vypadat (jsou idealy krasy,
zdravi), jak vychazet s rodi¢i, jak maji navazovat vztahy s opaénym pohlavim (jsou
sexualné ptitazlivé), jak byt Gspésné ve Skole (jsou inteligentni) apod. Jsou to zajimavé,
originalni, vtipné a dynamicke divky (jsou funny a crazy, feCeno vyrazy uzivanymi
BG!), které se berou s nadhledem a nic je nerozhazi (ani problémy s laskou, ve skole ¢i
s rodici). Ve svém okoli jsou oblibené a obdivované (jsou cool), jak ostatnimi divkami,
tak chlapci. Jsou dobrymi kamaradkami, vasnivymi pfitelkynémi (nékdy i milenkami),
hodnymi dcerami a plnohodnotnymi ¢lenkami spole¢nosti. Jsou aktivni na socialnich
sitich a maji piehled, co se d&je v jejich spolecenstvi a ve svété. Maji také socialni
citéni, pomahaji ostatnim (starym lidem, hendikepovanym vrstevnikim a kamaradkam,
které nemaji tolik kvalit jako ony) a angazuji se v aktivitach prospéSnym spole¢nosti

(ekologie, pomoc zemim tfetiho svéta, tyranym zvifatim). VétSinou se pohybuji mezi
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skolou, rodinnym zivotem a volnym ¢asem (ten je vyplnén zabavnymi ¢innostmi, jako
jsou vecirky, randéni, kino apod.). VétSinou nejsou finanén¢ samostatné, ale vydélavaji
si pomoci brigadd. Prostor je zabydlen produkty urCenymi ke spotfebé, které maji
obohatit uzivatele jak zvenku (kosmetickymi produkty, modni obleceni), tak vnitiné
(vyrobky pro zdravi, relaxaci). Tento svét rovnéZ zahrnuje divky, které takové nejsou,

ale mohou se jimi stat, pravé za pomoci BG!.

Svét chlapci je prostorem obyvanym tajemnymi tvory muzského pohlavi, jejichz
mySleni, chovani a jednani, stejné tak jako hodnoty, zajmy a city smérem k divkam jsou
natolik delikatni komplikované a nejasné, ze jsou objasnovany prostfednictvim BG!. Do
jejich svéta divkam pomahaji proniknout zastupci z vlastnich fad — tedy chlapci sami,
nebo chlapci — celebrity. Chlapci sami jsou pak ekvivalentni reprezentaci ideald, které

ztélesiuji BG! divky popsané vyse.

4.3.2. Sémioprostor DM

Semioprostor blogu dominikamyslivcova.cz je obyvan pievazné jednou jedinou osobou.
Tou je titulni postava Dominika Myslivcova. Mensi ¢ast tohoto prostoru pak zabiraji
jeho ¢tenaiky, se kterymi Dominika komunikuje. Svét je tvoren predevsim a podléha
pravidliim, ktera tvirkyn& urCuje. DileZitou roli zde hraje rGzova barva a vSechny
predméty a aktivity autorkou definované jako ,,hol¢i¢i* a ,,zenské“ (kabelka, vysoké
podpatky, krasné Saty apod.). V tomto svéte je dulezité predevsim nakupovani obleceni,
bot a kosmetiky, laska a navazovani vztaht, péce o zevnéjSek a své domaci milacky (v
podobé civavy). Umi dosdhnout vSeho, co si zamane, je krasnd a uspéSnd a proto
predava své zkusenosti dal. Lidé jsou Myslivcovou definovani a posuzovani dle
nasledujicich kritérii — musi byt za kazdé situace stylovi — upraveni, krasni, sebevédomi,
bohati, vyvolavajici obdiv a zavist v okoli, které nema uvedené kvality. DM vsechny
tyto vlastnosti kvality samoziejmé ztélesnuje a symbolizuje tak ideal, pro své Ctenarky a
fanynky. Ona a jeji privilegovani pratelé obyvaji misto skytajici moznosti, které jim
pomohou jesté vylepsit jejich dokonaly Zivot a svét. Tento svét je uméely a ohrani¢eny
(jeho charakter muZzeme piirovnat ke svétu panenky Barbie, do které se Myslivcova

svym vzhledem a chovanim védomé stylizuje).
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DM je ovSem nejen v roli dokonalé divky a celebrity, ale také radkyné a kamaradky.
Jeji osobnost ma tedy dvé polohy (které jsou ekvivalenty k roviné obycejnych divek a
roving celebrit a jejich rozdilnych svéth). Je chapava, inteligentni a zprostfedkovava

kontakt se svétem druhého pohlavi.

4.3.3. Sémioprostor JPH

Semioprostor webovych stranek jenproholky.cz, se od dvou pfedchozich médii a jejich
symbolickych svéti velmi li§i. A to pfedevSim tim, ze, piestoze je zaméfen na
dospivajici divky, jak jeho tviirci tvrdi, nabizi svét srovnatelny se svétem, ktery nabizeji
média zendm starsim, a to ve vSech oblastech. Prostor je obydlen stylovymi lidmi
(predevsim tedy divkami a zenami), ty jsou ikonami krasy, zdravi, vitality, sexualni
pfitazlivosti, a také celebritami, které uddvaji spolecensky ton). Tito lidé pracuji a
vydélavaji penize a zarovein relaxuji a cestuji. Jsou propojeni s méstem (velkoméstem,
pulzujici metropoli), ve kterém ziji a zarovenn souzni s piirodou. Opacné pohlavi zde
nema podobu chlapct, ale mladych muza. Ti se vyskytuji pfimo ve stejném prostoru a
nejsou jiz od Zen (divek) tolik vzdaleni. Vétsinou jsou ovsem neviditelni — vstupuji do
sémioprostoru jen tehdy, kdyz si to Zeny pieji (pfedevsim za Gi¢elem naplnéni erotické a
sexualni touhy). Zeny jsou nezavislé, ctizadostivé a pozitkaiské, stejné tak, jako
lezérni, sviidné 1 prirozené. Prostfedi tohoto svéta je rovnéz krasné, stylové a upravené.
Prostor je zabydlen kosmetickymi produkty a vyrobky, podobné jako u BG!, nalézaji se
zde ovSem i prostory jako je kuchyn. Jeji existenci pak podporuji designové dopliky do
domaécnosti (od kterych se ovsem — vzhledem Kk zivotnimu stylu obyvatel — nevyZzaduje

Casté pouzivani).


http://www.jenproholky.cz/
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4.4. Myty a ideologie ve zkoumanych textech

Myty a ideologie, které se objevuji na strankédch Jenproholky.cz, koresponduji
s medialnim diskurzem pouzivanych lifestylovymi médii pro Zeny (a divky). Jsou ¢asto
ilustrovany na ptikladu celebrit a jejich Zivota, nebo k nim odkazuji. Typickym rysem
JPH je pak také tendence vytvaiet umélé potieby, které jsou v mytech obsazeny.

V ramci sémiotického prostoru JPH se piedevsim vyskytuji myty, jako je laska a sex (v

r~r

podob¢ vasné, touhy a lovu); krasa spojend s péci o vzhled, kultem téla a vécného
mladi. Hranice téchto mytli nejsou pevné ohrani¢eny; maji tendenci se prolinat jeden do

druhého a navzajem na sebe odkazovat: ,, Uz makdte na svém télicku, aby bylo v letnich

l’? «110.

Satickach a kratkych krataskach k nakousnut v .Sexy télicko, které rozpali

kazdého! “1*: “Byt fit je porad IN!* 12, Pravidla uspesného randeni jsou vic nez

jednoducha, pokud je budete dodrzovat, korist nebude mit Zadnou Sanci uniknout! «113

V souvislosti s nimi se objevuje také mytus idedlni Zeny. Ta by méla byt krasna,

upravend a svudna, jenom tak bude uznavana svym okolim a obdivovana: ,,Mrkejte na

«114

novou kolekci a nechte se lapit krasou a sviidnosti. ,, Lehky make-up, prijemna viiné

ror ’ «115. ’ v . v 7
a hezky uces vam pomohou zabodovat.“ ", , Naprosto chapeme, Ze diety a cviceni

zrovna nejsou wellness pobyty a vydrzet to je zkouska, ale kdo vytrva, az do konce sklidi

plody uspéchu a obdivu. «1e. ., Spravné pradlo zvyrazni vaSe kifivky a doda

. , 117
sebevedomi.

S tim souvisi zpodobnéni idedlni Zeny jako nadpfirozeného nebo bozského stvoreni:
,,Jarni bohyné “118; , Andélsky krasna ”119; ., Staiite se jarni stylovou bohyni, po které
budou vsichni koukat!“**° Pravée mytus kradsy a vécného mladi je casto propojen

s odkazy na konkrétni produkty ¢i znacky: ,, Provokativni, prestizni a velmi sexy moda

iz Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8066-sexy-telicko-ktere-rozpali-kazdeho.
ibid
12D ostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8037-byt-fit-je-porad.
13 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8237-predpis-lasky.
14 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8292-propadnete-nadcasove-eleganci-fornarina.
15 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8237-predpis-lasky.
16 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8084-cil-celebrit-dokonale-krivky.
YU Dostupné z:  http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8225-svudne-spodni-pradlo-z-nove-kolekce-
instimissimi.
18 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8193-jarni-bohyne.
19 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8401-andelsky-krasna.
120 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8292-propadnete-nadcasove-eleganci-fornarina.
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pro divky a Zeny, které chtéji vybocovat z davu, to je Fornarinas italskym

¢

piivodem. “***; a rovnéz s celebritami, které jsou povazovany za bezchybna a dokonal4

nestarnouci stvoreni, jejichz Zivot je jednoduchy, idylicky a plny piepychu: ,, Zivot
slavnych celebrit neni néjak tezky, jedinou jejich starosti je vypadat dobre a vidy se
blysknout v tom nejlepsim svetle. Plné skriné luxusniho obleceni, hodiny travené ve
zkraslovacich salonech nebo posilovnach je jejich poznavaci znameni! Ale jak to sakra

delaji, ze i po nékolika letech vypadaji stejné mladé sveze? «d22 - Slavné krasky vedi,

ktere modni kousky jsou nesmrtelné a sexy... . Kdyz uz celebrity nebavi speky,

jednoduse je shodi! «dad. Celebrity nosi LACLACE «“d2. Satnikovd revoluce! Co

. , . 126, , . L . .
vSechno nosi celebrity. ", ,,Perfektnim zpiisobem na udrzeni psychické i fyzické

rovnovahy téla je joga, kterou doporucuji a praktikuji i celebrity a proto vypadaji porad
tak krasné a mladé.“**" Spolu s mytem kréasy se objevuje také mytus promény. Ten je

Casto spojen s nadptirozenymi faktory v podobé magie nebo kouzla: ,,Magickd zar

nehti “128; ., Zazrak, ktery navrati vasim vlasum lesk a doda lehkost! “129; ., Znovuzrozeni

«130

v v . . ’ , A v «131 rwr v
vasi hrivy i, Tajemstvi krdsy s Lancome: Proména blogerek! Spéci o telo a

krasou je také spojeno jidlo. To je zminovano predevsim v souvislosti s dietou, a pokud
se jejim pravidlim vymyka, ma status hrichu: ,, Dieta, nedieta, klidné bychom zhiesili!

Mnam!:-( “132 Ppesto je ale jidlo (a obecné vSechny aspekty Zivota) spojeno s mytem

l’,/ «133.

pozitku: ,, Vecnou blazenost najdete v lahodném koktajlu s listky riz ; ., Vychutnejte

si dietu!

Typickym mytem objevujicim se v lifestylovych médiich je také luxus a spolu s nim
spojend piedstava o tom, co jej symbolizuje; tj. majetek a vlastnictvi véci: ,,Mit sviij

viastni palac je jako splnény sen... «“135. Mnozi chceme auto, déti nebo bohatého

L ibid.
122 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/7980-hollywoodske-hvezdy-ktere-snad-nestarnou.
123 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8065-celebrity-se-zamilovaly-do-pouzdrovych-sukni.
124 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8084-cil-celebrit-dokonale-krivky.
125 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8340-celebrity-nosi-laclace.
126 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8263-satnikova-revoluce-co-vsechno-nosi-celebrity.
127" Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8039-joga-cesta-k-vysnene-postave-i-vnitrni-
harmonii.
128 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8550-magicka-zar-nehtu.
122 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8163-znovuzrozeni-vasi-hrivy.
ibid.
31 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/video/8287-tajemstvi-krasy-s-lancome-promena-blogerek.
32 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/7997-lakave-dorticky-k-nakousnuti.
133 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8080-tak-chutna-laska-vasen.
3% Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8448-vychutnejte-si-dietu.
¥Dostupné  z:  http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8064-luxus-ktery-vas-bude-bavit-po-jakem-
zatouzite.
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manzela, ktery se o vSechno postara. K tomu nepochybné patii i domecek ¢i pro
, skromnéjsi“ vila. “**® Opakujicim se mytem je rovn&Z piedstava o tom, Ze &lovék ma
dbat nejen na sviij zevnéjsek, ale také dusevni pohodu. Objevuje se zde napiiklad mytus
relaxace a ocisteni téla a duse: ,,Pustte si ke koupeli hudbu a pripravte vas oblibeny

drink, budete se pak citit jako v pohadce. “**"; | Magie bdjné jégy vam vycaruje lehkost

na téle i dusi.“*%; , Vyrovnanost a klid vaseho JA.“*** Casto se vtomto vyznamu
objevuje slovo detox (kterého se pak voln¢ vyuziva i v jinych souvislostech): ,,.Bylinkovy

detox vas postavi na nohy! “**: | Je cas na jarni detox pokoje! “ ***

Médium rovnéz propaguje ideologii zalozenou na tvrzeni, ze vSeho lze jednoduse a
okamzité dosahnout: ,,Heslo dne: Do jara krasna! “**%; , Zazesite hlad jednoduchymi

triky “14%; , Vyzkousejte par jednoduchych trikii k docilent sexy nozek k nakousnuti. “***;

., Krasna bez trapeni “**°. Rovné? je pro JPH charakteristické komodifikace abstraktnich
hodnot, jejichz dosdhnuti nabyva instantniho charakteru: , Stésti — kdykoliv si o néj

Feknete. “**; | Naservirujte si krasu “*’.

Stejné tak, jako je v universu JPH vykreslena idealni Zena, je zde také pfitomen mytus
idedalniho muze. Ten zpodobnuje muze jako piislusniky silngjsiho pohlavi, alfa samce,
ktefi jsou pro ¢tenaiky predevsim objekty chti¢e, sexualni touhy a rozptyleni. Zaroven
ale predstavuji dokonala stvofeni slouzici piedevs§im k obdivovani a milovani, bez
kterych by Zivot nemél smysl: ,,Krasni chlapy jsou jako drahé Sperky, neodolatelni a

1<18: Sexy cukrousi k pokoukdni“**?; , Naservirujte si

musite je strezit jako oko v hlave
v 1 xqrer e 150. ‘. g g ,
sexy muzska télicka! 0. Mensi nedélni rozptyleni se sexy modelem a neodolatelnym

krasavcem! Kdo si d& rict? “ '

" ibid.

137 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/7977-vunemi-ke-zdravi-krase.

138 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8039-joga-cesta-k-vysnene-postave-i-vnitrni-
harmonii.

139 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8157-vyrovnanost-klid-vaseho-ja.

10 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8261-jarni-ocista.

! Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8441-je-cas-na-jarni-detox-pokoje.

2 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8183-heslo-dne-do-jara-krasna.

%3 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/7953-zazente-hlad-jednoduchymi-triky.
¥4 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8169-poridte-si-neodolatelne-nozky.

%5 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8396-krasna-bez-trapeni.

146 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8223-stesti-kdykoliv-si-o-nej-reknete.

Y7 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8117-naserviruijte-si-krasu.

148 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8255-hrichy-patecni-noci.

9 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8332-sexy-cukrousi-k-pokoukani.

130 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8091-naservirujte-si-sexy-muzska-telicka.
131 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/8221-okouzlujici-sexous-alex-pettyfer.
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4.5. Stereotypy

Ze vsech tii zkoumanych textd je z hlediska tendenéniho uvaZovani a vyskytu
stereotyptl tim nejvyraznéjsim stereotyp hloupé blondyny, kterym je prostoupen blog
DM a jeho autorkou piimo je ztélesnovan. Myslivcova vystupuje v roli rozmarné
blondynky Zijici v idealnim svété. Vzdy je sebevédoma, krasna a upravena a muzi okolo
ni ji obdivuji a touzi ji poznat, divky chtéji byt jako ona. Prostfednictvim svého blogu a
facebookového profilu se stylizuje se do jakési zivouci obdoby panenky Barbie. Jak jiz
bylo feceno diive, DM ma v oblib¢é rizovou barvu, ze v§eho nejradéji nakupuje, nosi
pouze vysoké podpatky a vlastni ¢ivavu Vv rizovém oblecku. Stylizace do panenky
Barbie je také podpotena pfitomnosti jejiho piitele Libora, kterého prezentuje jako svoji
druhou polovinu (a ktery de facto zastupuje roli Kena). Doty¢ny se objevuje v jejim
fotoromanu (jako jeji ctitel a prava laska) a také spoleéné s ni na ,,zamilovanych*
fotografiich a videi odkazujici k vé¢né lasce. Myslivcova rovnéz na né€kterych fotkéch
piimo replikuje reklamni fotografie spolecnosti Mattel ztélesiiujici panenku Barbie',
vytvorila také stylizovany klip k portugalské verzi pisng Barbie Girl**®. Tuto stylizaci
DM vnimaji i jeji fanynky, a co vic, chtéji také tak vypadat: ,,Ahoj..je mi 14..nemohla by
si mi prosim poradit jak byt barbie girl?? chtéla bych se ji stat:-) miize barbie aspon
trochu poslouchat metal? a musim si kazdy den ménit obleceni? poradis mi prosim
aspon par tipii jak se stat barbie girl? Predem dékuju Simca.“ (uzivatelka Simik6600,
14 let). ™™

Myslivcova sama tento stereotyp védomé udrzuje; vymluvnym piikladem miize byt
napf. video Ona je blondyna'®® ptedstavujici DM pii jejich kraslicich ukonech, které
vykonava do rytmu stejnojmenné pisné pojednavajici o stereotypu hloupé blondyny.
Video je pak v popisku autorkou uvozeno nékolika vtipy o blondynkach s pozndmkou:
, Vazné si myslite, Ze VSECHNY blondynky jsou hloupé???“*® Zde se dostavame

k zajimavému paradoxu, nebot' je ziejmé, Ze ackoliv tento stereotyp DM svym

152 Viz piiloha €. 15.
153 Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=jgRvWv5935w.
54 Dostupné z:
http://forum.dominikamyslivcova.cz/viewtopic.php?f=11&t=94&sid=d8853f2aa44a71cf6281b6894d52b5
95.
155 Dostupné z:  http://www.youtube.com/watch?v=KJTsjLy3DtY.
156 :pa:
ibid.
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vzhledem a chovanim napliuje, sama se snazi vyvratit a popfit, ze jsou blondynky

hloupé a povrchni (v§em dokazuje to zpisobem, ktery této snaze naprosto protireci).

4.6. Propovska struktura a fotoromany

Fotoromany Bravo Girl! ptedstavuji pravidelnou rubrikou a neodmyslitelnou soucasti
universa ¢asopisu. TY obsahuji milostny piibéh vizudln€ znazornény prostfednictvim
fotografii zachycujici jeho d¢j; doplnény bublinami s vepsanymi promluvami hrdind a
popisky (uvozujici nebo posouvajici déj). V kazdém fotoromanu jsou aktéry piib&éhu
hlavni hrdina (v pfipadé BG! a charakteru jeho publika je to vzdy divka) a vedlejsi
postavy. Fotoromanu samotnému piedchazi uvedeni do situace; ta je nastinéna tak, aby
byla ¢tenatka schopna nejen piibéhu rozumét a chapat jeho dé¢j, ale také ocekdvat jeho
prubéh a predvidat jeho konec (vzhledem ke stereotypnim postavam a vzorovym
situacim, které fotoromany obsahuji a neustdle pfevypravuji). Toho je dosahovéano
pomoci kratkého piedstaveni hlavnich postav, jejich osobnostnich charakteristik,
vzdjemnych vztahovych vazeb a ocekavani: ,,Natdlie, 16: Je do AleSe k zblaznéni
zamilovand, ale vitbec netusi, jestli ma u néj néjakou Sanci, Lea, 16: je Natdlcina
nejlepsi kamoska, kterda o ni vi uplné vsechno. I beachvolejbal hraji spolu; Ales, 18: se
poznal s Naty teprve pied neddvnem a pérkrdt si spolu nékam vysli, ale nic vic...“*’
Diky tomu si ¢tenarka muze zafadit hlavni hrdiny mezi kladné a zaporné postavy,

zaroven je zde naznacen konflikt, ktery vyvrcholi (a vZdy se vyfesi) na konci ptibéhu.

Fotoromany znazornuji piibéhy ze zivota stejné starych (ovSem fiktivnich) osob,

ztélesnénych anonymnimi herci, popisujici situace a fesici problémy, se kterymi se

“18 _ hlavni hrdinka s rovnatky se stydi oslovit

svého vyvoleného; ,, Neplanované poprvé “*°—

setkavaji 1 Ctenaiky: ,, Zakazany usmeév
uskali prvniho milovani; ,,Za laskou na
Maltu“*®® — letni studijni pobyt v zahrani&i. D&e t&chto piibshi odkazuji ke struktufe
pohadek. Hlavni hrdina piekona vSechny piekazky a $tastné dojde k cili, ktery vétsinou

predstavuje laska a je od zacatku naznacen pfti uvedeni piibéhu. Zaroven také dojde

7 Miluje mé...nemiluje m&! Bravo Girl! 2012, &. 9, s. 60-65.
158 7akazany usmév. Bravo Girl! 2012, &. 3, s. 60-65.

159 Neplanované poprvé. Bravo Girl! 2012, &. 2, s. 60-65.

180 74 laskou na Maltu. Bravo Girl! 2012, &. 8, s. 60-65.
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ponauceni, nedorozuméni jsou vzdy vysvétlena a piekazky odstranény; dobro vitézi a

zlo je potrestano. Zduraznovany jsou hodnoty, jako je vernost, pratelstvi, stésti apod.

Dulezitym prvkem je promeéna, charakter hlavniho hrdiny se vzdy néjakym zpisobem

«161 «162

zméni; napt. proména moralni: , Dvojitd zrada“™", ¢i fyzicka: ,, Looserka na titulce
Postavy (jakkoliv jsou na zacatku piibéhu nerozhodné, zmatené ¢i nejisté) na konci
fotoromanu piesné védi, co chtéji; jsou si jisti sami sebou a svymi rozhodnutimi. Taktéz
se neboji se vyslovit, co si doopravdy mysli a citi; fotoromany tak vlastné svym
¢tenaftkam poskytuji ndvod na to, jakym zplsobem se mohou chovat v urcitych
situacich na zakladé pfejimani souboru hodnot a modela chovani nabizenych médiem a
poskytujicich prostor pro vlastni interpretaci — toho, co vidi a moznou implementaci

ziskanych vyznamii do jejich kazdodenniho Zivota.*®

Fotoromany nalezneme také na blogu DM. Velmi zajimavé je, ze tyto fotoromany jsou
ovlivnény a inspirovany diskurzem fotoromanu BG!; at’ uz se jedna o grafickou podobu,
strukturu, zptsob vypravéni, d€j a postavy, zvolené téma apod. Nejspise je tomu proto,
7e sama, jakoZzto ¢tenarka Bravo Girl!, byla fotoromany (a tim, co ptedstavuji a k c¢emu
odkazuji) natolik ovlivnéna, Ze citila poticbu je sama vytvafet a hrat v jejich
idealizovaném prostredi hlavni roli: ,,Kdyz jsem byla mala holcicka, tak mé strasné
bavily takové ty americké filmy s holkama, které jsou na stiedni Skole. A chtéla jsem to
mit v tom stylu, tenkrat navic zacinala éra fotoromdanit v Bravo Girl. Poprosila jsem

mamku, jestli by mi néco takového nenafotila. «164

Lisi se v tom, Ze se jedna o fotoroman
na pokracovani (v soucasnosti existuje 5 dil1), hlavni roli ztvariiuje DM a jeji pratelé

z realného zivota (jeji kamaradka, ptitel a pes).

Piestoze fotoroman piedstavuje umély piibéh a realné neexistujici zapletku, je
prostfednictvim pfitomnosti realné postavy v ném (u niz zname jeji jméno a vime, ze
skute¢né existuje; na rozdil od neznamych anonymnich osob piedstavujici teenagery a

hrajici urcité role, které se objevuji v BG!) jeho ¢tenatkami bran jako skutecny a

161 Dyojita zrada. Bravo Girl! 2012, &. 4, s. 60-65.

162 | ooserka na titulce. Bravo Girl! 2012, &. 7, s. 62-67.

183 Viz teorie vybavenosti pro Zivot (napi. YOUNG, S. D. Movies as Equipment for Living: A
Developmental Analysis of the Importace of Film in Everyday Life. 2000).

64" Dostupné z: http://instinkt.tyden.cz/rubriky/ostatni/fenomen/spasim-vas-ruzovou-pohled-do-duse-
podivuhodne-teenagerky 25871.html.
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odkazujici Kk realité Zivota Dominiky Myslivcové. Z toho mizeme soudit, Ze na né¢ mize
mit ur€ity vliv a se zde prezentovanou podobou svéta se ¢tenafrky mohou snadnéji

ztotoznit.

Vznika zde tedy zajimavy fetézec. Myslivcova tak sama, jako ctendrka BG! ovlivnéna
fotoromany, ovlivituje vlastnimi fotoromany (které navic odkazuji na ty ptivodni v BG!)
dalsi divky — sveé vlastni c¢tendarky. Uz jen tento samotny proces muzeme povazovat za

vysledek urcitého vlivu medidlnich obsahti na své pfijemce a jejich chovani.

4.7. Podoba a uziti jazyka ve zkoumanych textech

V dalsich ¢astech prace budou analyzovany predevs§im jazykové prostiedky BG! a JPH,
vzhledem Kk tomu, Ze blog DM je neni psan Zurnalistou, jehoz produktivni ¢innost
odpovida zavedenym skuteénostem (tj. obsah nepodléha medialni rutiné atd.) a jeho

podoba nemusi témto skute¢nostem odpovidat a zavisi pouze na autorce a jejim zaméru.

Obecné se da tici, ze ve volbé jazykovych a stylistickych prostfedki si jsou oba texty
(BG! a JPH) blizké, je zde vsak n€kolik zasadnich rozdild. Pouzivani jednotlivych
prvki vychédzi z charakteru textl, zejména sohledem na piedpokladanou cilovou
skupinu jejich ¢tenart. Bravo Girl! se orientuje spiSe na mladsi publikum; podoba
jazyka, jakym k nému promlouva, je vice inovativni, netradi¢ni a hrava, ovlivnéna
novymi médii, anglickym jazykem, slangem mladeze apod. Jenproholky.cz je spise
urena star$im dospivajicim divkdm a mladym zenam, coz znamena, ze sice obsahuje
stejné prvky jako BG!, ovSem jejich Cetnost neni tak vysokd a podoba pouzivaného
jazyka se vice blizi podobé publicistického stylu lifestylovych médii uréenym star§imu

publiku.*®®

V obou médiich vSak tyto jazykové prostiedky slouzi pfedevsim k oZiveni
publicistickeho stylu (vychazejici z ptedpokladu, ze publikum by shledavalo klasicky
publicisticky styl nudnym), volené vyrazy maji Casto textu dodat sviznost, vtip,
autenticitu a aktualnost (vzhledem ktakové podobé socialni reality, jak ji vnima
publikum) a také se snazi reflektovat mluvenou podobu jazyka mezi ¢leny publika. Tyto

snahy ovSem casto vedou k nepfesnému, komickému ¢i zmatenému vyjadieni, oslabuji

koherenci textu a ptispivaji k jeho povrchnimu a bulvarnimu vyznéni.

18 Jako je napt. mési¢nik Elle; Elle. Praha: Burda Media 2000. 2013.
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Vzhledem k moznostem diplomové prace byl k analyze jazykovych prostiedktl vybran
Casopis Bravo Girl!, ktery se k ilustraci zminénych tendenci jevi jako nejvhodnéjsi a

nejobsahlejsi zdroj.

4.8. Pouzivané jazykové a stylistické prostredky

Vsechny jazykové prostiedky slouzi piedevsim k ozvlastnéni textu, upouténi pozornosti
a jejimu udrZeni, doddni publicistickému informativnimu stylu na dynamicnosti a
zajimavosti. Objevuje se zde modni jazyk, kterym se médium pfiblizuje jazyku
mladych ¢tenaid. Typické je sdruZzovani a kombinovani téchto jazykovych prostiedka
dohromady, ¢asto se jich hned n¢kolik (riizného typu) nachazeji v jedné vété ¢i souveti:
,, Vécny evergreen? Dziny! V nich té modni faux-pas na tuty nemine! Pokud teda nemiris
na modni hogo fogo party, kde je prisné predepsany ,, high society* dress code! Ale zpét

’ . rvw rv , e . «l
k modré klasice... Vazné nosis ty pravé? Ujisti se! 06

4.8.1. Obrazna vyjadreni

V BG! jsou velmi Casto vyuZivana obrazna vyjadieni. Nejcastéji v podobé metafor:

, pyramida na hlaveé“*®"; | bananova ofina“*®®; ptirovnani: ,,Fasy jako panenka“*®® a

personifikace: ,, Barevna Sdla lezérné uvdzana kolem krku udeéla s tvym outfitem

divy. “170; ., Ani Fasenky tentokrat nechtéji ziistat v nudném obalu, a tak se i ony konecnée

| 171

oblékly do barev

166 Top Jeans. Bravo Girl! 2012, &. 2., s. 10.

187 IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 4.

168 Niapadité p&sinky. Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s. 10.
169 K rasna za hubicku. Bravo Girl! 2012, &. 10, s. 9.
170 Top outfity do skoly. Bravo Girl! 2012, &. 9, s. 10.

S
11 Rozjed’ to v barvach! Bravo Girl! 2012, ¢. 5, s. 4.
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4.8.2. Frazémy a jejich modifikace

V textu se rovnéz pouzivaji dalsi jazykové prostitedky odkazujici k publicistickému

stylu. V BG! mtzeme nalézt frazémy: Neni divu, Ze se na tebe v tomhle obdobi kluci

slétnou jako vosy na med. “*'%; | Jak podie Vis holky poznaji, Ze je jejich kluk taha za

nos? “*3: objevuiji se ustalena slovni spojent, jako: ,, celit prekazkam “*'™*; | zeptat se na

‘(175-

rovinu ; byt do nékoho blazen «176

a obménéné verze téchto spojeni: ,, vytacet

dobéla“*'"; byt tercem skrytého posméchu“l78; ,,chyby na krase “'’°. Dale zde

nalezneme vyrazy moédni, odrazejici dobu vzniku: , 0sobni vrchol“*®:  palec

nahoru '8!,

4.8.3. Emotikony a akronymy

Emotikony se v textu objevuji velmi Casto, za tvrzenim ¢i vypovédi jakéhokoliv obsahu.
Také jsou Casto pouzivany pii rozhovorech, k dokresleni nalady zpovidané celebrity,
divky nebo chlapce, Veskrze se jednd o emotikony vyjadiujici pozitivni naladu, slouzi
také ke zduraznéni vtipného prohlaseni: ,,Predpokidddme, zZe se zatim vdavat nehodlds,

vid?:-) ¥ Hmmm, to u? se vyplati:-)"*%; ,V kapele si radi hrajeme na slusidky:-
yp A

) ((184

apod.

Nejcastéji pouzivanym akronymem je zkratka anglického spojeni Oh, My God! (doslova
,O, miij boze“ nebo , Paneboze!”) — OMG. Zajimavé je jeji pouziti, objevuje se
vétSinou pii komentovani (které piechdzi az v charakter pomluvy tieti osoby mezi
dvéma dobrymi kamaradkami) pokleskd celebrit a slozi jako prvek skandalizace celé
udélosti: ,,OMG! Co se stalo modelce Lily Cole? Vzdy upravena a vystajlovana Lil si

zapomnéla domalovat nebo aspon zvyraznit oboci. 185 OMG! Tak tomuhle se Fikd

172 Jak zaptisobis v roce 2013! Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 48.

173 Jak poznam, ze mi mij kluk zahyba? Bravo Girl! 2013, . 1, s. 48.
174 Jak se stat...letuskou. Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 26.

15 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 7.
7% IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, ¢. 3, s. 3.
7 Mega Twilight - special. Bravo Girl! 2013, ¢
178 Mega Twilight - special. Bravo Girl! 2013,
179 7Klidni hormony. Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s.

181 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 9, s. 5.

182 N versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 6.

18 N versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 6.

18 Martin Harich: ,,Idealni holka musi zafit!* Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 16.
18 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 11, s. 5.
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,tsunami mezi ofinami*! Paloma Faith vypadd vtomhle ucesu na zachovalou

co. . 186
padesatnici... .

4.8.4. Citoslovce a zdrobnéliny

Pro text ur€eny dospivajicim jsou, kromé& zdrobnélin, typické citoslovce. Ty jsou rovnéz
Castym prostfedkem k vyjadfeni emoci, a zdiraznéni obsahu piedchéazejiciho ¢i
nasledujiciho sd€leni (které se vétSinou tykd vzhledu, péce o néj, mody a stylu).
Skryvaji rovnéz navod, jakym zplsobem se ma Ctenat ke zmifiovanému sdéleni postavit
(pozitivné ¢i negativn€) a udélat si na n¢j ndzor. NejCastéji rozvernym zpusobem
vyjadiuji udiv, obdiv ¢i naopak ,,pohorSeni” v souvislosti s pieSlapem z oblasti
zivotniho stylu dané osoby: , Ouu! Bud’ je Vanessa minimdlné ve tretim mésici
tehotenstvi, anebo se ji tyhle lesklé a priléhavé saty touzi za néco pomstit... «A87. A jéje!
To dosly Ciare dalsi money na dalsi barvu na vlasy nebo co? «188. Ale nee! Kulaty
wystiih s volanky v kombinaci se saténovou lesklou latkou? “*®: | Hal Jasny hit posledni
doby! “**% il Uplny zdzrak:-).“™'. V n&kterych pripadech netvoii citoslovce
jednoclennou vétu, ale jsou umistény piimo do véty, kde vétSinou nahrazuji ptidavné
jméno. Vzhledem k ¢astému vyuZzivani vyrazu v cizich jazycich (nejcastéji anglickych)
pak véta muze pusobit ponékud rozpadité a uméle: , Kontrast zlaté, modré a bilé, je

vyslovené wow! “1%.

4.8.5. Prostiedky signalizujici kontakt s adresatem

V BG! jsou nejcastéj$imi interpunkénimi znaky otazniky a vykficniky na konci vét

/ «193 a

(n€kdy i ve vicendsobné podob¢): ,,No a to se co? To se prece vyplatiii!!!
nedokoncenych ¢i pteruSovanych vét pomoci tecek (resp. vét ukoncenych nékolika
teCkami) slouzici ke zvyraznéni sdéleni, podtrzeni jeho dilezitosti, z&hadnosti,

umocnéni nasledujiciho sdéleni: ,, Kralovsky modra ma navic jednu zasadni

18 |N versus OUT. Bravo Girl! 2012,
187 N versus OUT. Bravo Girl! 2012,
188 |N versus OUT. Bravo Girl! 2012,
18 |N versus OUT. Bravo Girl! 2012,
190 N versus OUT. Bravo Girl! 2012,
191 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &
192 | ed(n)ova kréalovna. Bravo Girl! 201
193 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 6,
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194, . . N
m! " , Taky chces pravidelné cvicit,

? «195

vyhodu...Slusi jak blondynkam, tak i brunetka
mdaknout ve Skole, Setrit...OK, ale proc¢ nic z toho stejné nakonec nezvladnes???
Zde se vyrazné projevuje zminéna tendence publicistického stylu ke
konverzacionalizaci. Téchto prvka je vyuzivano piedevS§im K vytvofeni dojmu neustalé
konverzace mezi médiem a ctenafi a odkazovani k redlnosti téchto rozhovoru. Slozi
rovnéz k zachovani urcitého tempa a podoby mluveného jazyka, ktery mezi sebou
dospivajici divky pouzivaji, poukazuje na emocni naboj téchto skutecnych konverzaci

apod.

S konverzacionalizaci souvisi rovnéz uzivani osobnich zajmen, které Ctenar vztahuje
Kk vlastni osob¢, nejéastéji v podobé zajmena Ty (nebot’ asopis ,,tyka™ svym ¢tenaikam
k dosazeni méné& formalniho, pratelského vztahu s nimi): ,, Tvé nové ja si zamilujit;**

Jé, to si fakt ty?™"; Tvému kouzlu odted nikdo neodold!*“**®,

Dalsi podobu interpunkce piedstavuji uvozovky. Zpravidla se objevuji u anglickych
vyrazl nebo spojeni: ,, Miiamky pro ,,perfect day “199; ., Motorkarské se hodi skoro ke
vSemu a je to absolutni ,,must have* kousek! “*®. Nebo také v souvislosti se slovy
Seskymi, vétsinou pfi pouziti vyrazii hovorovych, slangismi, novotvari apod.: ,, Uzké

, roury “ frci porad a minisaty jakbysmet! “AL Mas ,, husinu “, kdyz jen vidis hada? «“202,

4.8.6. Adverbia a adjektiva

Zajimavym jazykovym prvkem v ¢asopise BG! je velka koncentrace adjektiv a adverbii
hodnoticich zpravidla vlastnosti (Casto az prehnan€) urcité osoby, produktu, jevu apod.
Mezi nejcastéji se opakujici patii naptiklad: maximdlné, mega, luxusni, totalni, extra,
extrémné, trendy, fascinujici, abnormalni, kultovni, ivézdny. Casto jich nalezneme hned

nekolik v jedné véte: ,, Vsechny looky hrave zviadnes v maximalné ctyrech krocich a tvé

19 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 5.

1% Dotahni to do konce. Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 25.

19 Jak zapiisobis v roce 2013! Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 48.
97 ibid.

19 ipid.

199 Vi3, co vlastng jis...? Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 14.

200 Nej zimni trendy podle kluki. Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 10.
%L N versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 2, s. 5.

202 Nech se ovinout... Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 52.
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sebevédomi urcité zaznamend velky pokrok!*®; ,,Naprosto nepostradatelnym kouskem,

ktery se da dokonale sladit s jakymkoliv stylem, je jednoduché volnéjsi tilko.“**.

Pouzivana adjektiva jsou nejcastéji z opacnych stran pomysiné osy, kdy na jedné strané
jsou kladné, pozitivni a na druhé zaporné, negativni (tzv. adjektiva polarni): ,, Super city

| «<205. | «<206.

look! “™; ,Tenhle crazy stylingovy mix je fakt bomba! “*”; ,Vypad4 to opravdu

«207. «208. <209
y! :

megasex i ., Trendy kvétinove léto ““™"; ,,4 neodpustitelné hrichy pri liceni ras
Typické je rovnéz Casté pouzivani superlativ: nejlepsi, nejoblibenéjsi, nejsilenéjsi,

nejroztomilejsi apod.

4.8.7. Anglicismy, slova ciziho ptvodu

Velmi typickymi jazykovymi prostifedky, které se objevuji v BG! jsou slova ciziho
puvodu ¢i slova pfimo v cizim jazyce, vétSinou v angli¢tiné nebo obménuji zazita slovni
spojeni piejata z jazykii jinych, jako je francouzstina: ,, Tak bon voyage! “?!; & italtina:

Viva la zima!“?!

. Jsou pouzivana v souvislosti s jakymkoliv tématem, nejcastéji
ovSem ve spojitosti s modnimi a kosmetickymi produkty (style, styling, volume, look,
glamour), osobnostmi celebrit a jejich Zivotnim ¢i médnim stylem (star, rubrika In &
Out, outfit top jeans) a tématy tykajicich se lasky a vztaht vibec (love horoskop,

rubrika Boy zéna & Love).

Casto spojeni Ceského a anglického &i jiného jazyka ptisobi kontraproduktivng, je

“?13- Ty (leginy)

; ,, Beauty recepty pro vlastni hand
«216

nesrozumitelné a piisobi absurdné: ,, | love pihy! “?*2; | funny puncochy

do bokovek zase vypadaji good s kratsim tricem.«**;

«215,

made i ., OK, sice trosku nuda, ale Ze jsi to ty, Nino a my tebe ,, like...

203 |_ed(n)ova kralovna. Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 24.
%4 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, & 11, s. 5.

205 | ed(n)ova kralovna. Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 25.
206 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 4.

27 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 7, s. 7.

2% Trendy kvétinové léto. Bravo Girll 2012, ¢. 7, s. 8.
29 Vysnéné fasy. Bravo Girll 2012, &. 7, s. 45.

219 Top outfity do dkoly. Bravo GlrlI 2012,¢.9,s. 8.
211 \/jva la zima. Bravo Girl! 2012, &. 2, s. 54.

212 7klidni hormony. Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 35.

213 IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 5.

24 IN versus OUT. Bravo Girll 2012, &. 4, s. 4.

2157 ¢lend sila prirody. Bravo Girl! 2012, &. 11, s. 21.
218 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 4, s. 4.
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Objevuji se i foneticky ptepsané anglické vyrazy: ,, Jak poznat, Ze tenhle typek nehraje

9217

zas tak ,fer plej . Prekvap svou kamarddku delisls dezertem!“*™®. V textu je

rovnéz mozné nalézt novotvary vytvoiené prostiednictvim pocesténi anglického slova
(lajkar, vygooglovat), resp. pfevedeni anglického slova do ,.Ceské“ podoby pomoci

piidani geskych koncovek, sklofiovanim slova apod.: ,, Zimni looky na rande! “***,

4.8.8. Vyuziti jazykovych prostredkt z jinych atvari a poloutvar
narodniho jazyka

Umysl co nejvéméji reflektovat podobu jazyka, ktery pouziva publikum tvofici urdité

spole€enstvi jedinci (mnohdy patficich do vymezené subkultury, kterd se definuje mj.

J 4 v

pomoci spole¢ného jazyka), se odrazi ve vyuzivani slov hovorovych, nespisovnych,

/((220 II u221,

pochazejicich z dialektti apod.: ,,Kasli na to »Ohdkni se levné, ale coo
,,Bacha na peeling! “ (BG! 1/2012:29); ,, Skola umi byt poiddny opruz! “*** Objevuji se i
dalsi typy citové zabarvenych slov, a to v podobé slov hanlivych ptechézejicich az
v nadavky pouzivané v hovorové feéi: (nana, blbost, vil, sakra, farie, hajzl). Pro
ozvlastnéni a vzhledem k charakteru publika a jeho zptisobu vyjadfovani je uzivano hry
s ¢eskym jazykem (hlaskovani slov, opakovani samohlasek ve slové pro zvySeni jeho
zvukové intenzity apod.): ,, Led(n)ova kralovna “**®; , Nejlepsi 1ék na Spatnou ndladu?

Prece ,, #niizova 1 %% ,, Boty sladené s kabelkou? En-i-d-a!!! “225- Buditicek! “*°

17 Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 3.

218 Uvat pro svou BF. Bravo Girl! 2012, &. 3,s. 17.

219 Zimni looky na rande. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 67.

220 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 4.

221 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 4, s. 4.

?22 Deset tipti na lepsi znamky. Bravo Girl! 2012, &. 3, s. 26.
22 |_ed(n)ové kralovna. Bravo Girl! 2012, &. 1, s. 24.

224 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 5.

225 IN versus OUT. Bravo Girll 2012, &. 6, s. 4.

226 Top outfity do skoly. Bravo Girl! 2012, &. 9, s. 11.
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4.9. Komunikacni strategie a manipulace

vvvvv r

Mezi nejtypictéjsi komunikaéni a manipulativni Strategie v casopise Bravo Girl! a JPH
patii napiiklad uréovani pravidel moédniho stylu, ktera jsou reprezentovana jako dané
(tim, Ze je médium vyslovilo): ,, Opdleni bude vidycky IN.“**"; ,, Prichod podzimu by pro
tebe nemel znamenat, ze se navleces do nudnych dzinii a sundas si je, az venku zase
budou tricithy. “**; S novym rocnim obdobim pfichdzi i nova image‘??®; , Kdo v
Satniku nemd koZenou sukni, jako by nebyl!“*® Zaroveii je tato strategie propojena
s jinou v podobé odkazovani na pouzivani (a tedy i nakup ur€itych, napf. kosmetickych,

231.

produktii, v n€kterych ptipadech je rovnou uvedena i jejich cena)*": , Jestli ma tvoje

pokozka karamelovy odstin, vyber si plavky, které maji svétle pastelovou barvu. Jestli si

. ‘s L . , , 232.
spis bledulka, zvol tmavsi odstin bikin, nebo se namaz samoopalovacim krémem. ",

,, Podle nas je urcite ted’ ta spravna chvile na ovocno-kvétinovou viini DOT! 1250
Ké“233; ., 14. Unor uz je za dvermi, a jestli planujete néco pro svého milacka, pradlem
Victoria's Secret urcité zabodujete! «234. Méte radi barvicky? Zkuste nové Converse od

Chucka Taylora! “?*

Tyto rady (které muzeme brat také jako nepitimé piikazy) ovSsem casto vedou
k protichiidnym, az dokonce odporujicim si sdélenim, pokud napiiklad srovname tyto

vypovédi: ,, K tomu, abys ostatni okouzlila svym skvelym vyzarovanim, nepotiebujes

1¢¢236.

idealIni miry, ani dokonaly vzhled i, Mas vymazlené nehtiky na rukdch, ale nohy

jsou ti burt? Smutné!“ BT Stihla postava je snem snad kazdé divky, jenze ceho je moc,

. vy ev u2
toho je prilis. 38

227 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 8, s. 5.

228 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 10, s. 4.

229 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8318-jaro-krasa-vy.

2%0 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8100-modni-must-have-kozena-sukne.

21 Odkazy na vyrobky jsou &asto zakomponovany do textu, ktery neni primarné urden inzerci, tzv.
product placement. V ramci BG! se objevuje ptedev§im ve fotoromanech (napf. bonbony Skittels
objevujici se ve fotoroméanu Looserka na titulce. Bravo Girl! 2012, ¢. 7, s. 62-67).

232 Stan se miss bikiny. Bravo Girl! 2012, ¢. 8, s. 9.

23 (“as na novou vini!. Bravo Girl! 2012, ¢. 10, s. 10.

24 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/sex-vztahy/7984-sexy-valentyn-s-victorias-secret.

25 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8298-mate-radi-barvicky-zkuste-nove-converse-
od-chucka-taylora.

2 Dostaii ze sebe jen to nej!.Bravo Girl! 2012, &. 4, s. 25.

257 Girl! letni trapéasky. Bravo Girl! 2012, ¢. 8, s. 46.

238 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/7950-nejhubenejsi-star-hollywoodu.
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http://www.jenproholky.cz/celebrity/7950-nejhubenejsi-star-hollywoodu
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Dalsi strategii je vytvateni iluze spolecenstvi, které je tvofeno médiem a jeho

122239

Ctenatkami: ,,Kdyz to dokazou oni, musime to dokdzat i my M¢édium nekteré ze

svych vypovédi vztahuje k sobé a stavi se do role vzoru, jehoz vkus ¢i nazory maji byt

nasledovany: |, Taky zastavas ndzor, zZe kabelek neni nikdy dost? Jsi rozhodné nds

1 280: Tenhle trend si zamilovaly snad vSechny stars a taky my v redakci! “?*;

clovek
., My patiime mezi opravdové milovniky kavy a jeji chut a intenzitu si vychutnavame do

1242 Divéi party, na které by chtéla byt kazda! “283 S tim souvisi

posledniho okamzZiku
dalsi strategie BG! a JPH, a to pfesvédCovani recipientek, ze je médium schopno
obsahnout veskeré védéni soustfedéné do ,,svéta“ zen a divek. Stavi se do role radce a
pritele, ktery dovede poradit v jakékoliv oblasti (nejéastéji obvykla témata, jako je laska
a vztahy, péce o vzhled, st'astny Zivot apod.), zna odpovéd’ na vSechny otazky a spravné

(244, e e, ,
! y ,, Prejes si mit krasnou plet”?

vytesi jakykoliv problém ¢&i vyzvu: ,,Girl! ti helpne
Muizes ji mit a my ti ktomu pomiizeme! 245 Zndme predstavy klukit o dokonalém
flirtu! Komplimenty, nacasovani, zabava! Inspiruj se! «24. Takhle dostanes, co chces!
247; ,,Rdda byste shodila néjaké to kilo, ale bohuzel nemdte moc casu na sport? Nevadi,
my vam poradime! “**® Dokonce se stavi i do pozice radce celebrit (tj. vytvaii iluzi, Ze i
hvézdy si chodi pro radu, nebo by mély chodit, k BG! a JPH): ,, Holky se asi zapomnély
kouknout do zrcadla. Pritom by jim stacilo par tipii od Girl! a vitbec by to nemusela byt

«249

takova katastrofa.““™; ,, I slavnym krdaskam se nékdy stane, Ze slapnou vedle a vezmou si

na sebe hotovou médni katastrofu! “2*

Typickou komunikaéni strategii BG! i JPH je princip drbu, pomluvy ostatnich, pfevazné
celebrit. Pomlouvéani a hodnoceni ostatnich lidi sblizuje ostatni dohromady, vytvari

pocit sounaleZitosti a porozuméni, pocit divéry vybudovany prostfednictvim sdileni

2% Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8084-cil-celebrit-dokonale-krivky.

20 Qut(fit)ové rychlovky! Bravo Girl! 2012, &. 10, s. 16.

221 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, &. 5, s. 4.

22 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8057-kaficko-kaficko-kaficko.

23 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8061-divci-party-na-ktere-chtela-byt-kazda.
¥ Bravo Girl! 2012, ¢. 5, s. 3.

245 Be happy ve své kiizi! Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 44.

248 Titulnf strana. Bravo Girl! 2012, &. 10, s. 1.

24" Takhle dostanes, co chces! Bravo Girl! 2012, ¢. 9, s. 36.

248 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8183-heslo-dne-do-jara-krasna.

9 My t& fakt zahtejeme! Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 15.

20 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8004-kdyz-se-celebrity-hrozne-obleknou.
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spole¢ného tajemstvi: ,, Kraska Penélope Cruz je v tom!“ ;| Lady Gaga misto na

turné miri pod kudlu! “**

BG! dale vyzyva Ctenaiky k reakci, aktivité: ,,Zkus vymyslet néco vtipného, vezmi

253. s . . . S
17°% ,Béz ven a vyhledej dobrodriizo a akci! Bud’ oteviend vSemu

7! «254

kameru a jdi na vec
novému! Meéj svij viastni ndzo Tyto vyzvy jsou velmi casto v podobé
rozkazovacich vét a budi dojem piikazt (¢i naopak zékazl): ,, Takze Sup sup! Poradne
se vypuliruj! “?*®> Nekteré rozkazy se tykaji individuality a originality, souvisejici
s dirazem na non-komformismus &tenafek: ,, Odvaz se a odlis se!“*°. Presto viak
usiluji o splnéni takovéhoto ptikazu, coz je spojeno pravé s podléhanim urcité autorité

(zde ztélesnéné médiem).

Vyzvy BG! pod jednotlivymi rubrikami k aktivité CEtenatek, psani jejich vlastnich
piibéhd, sdileni s redakci a s ostatnimi ¢tenarkami Ize rovnéZz povazovat za komunikaéni
strategii s cilem ptesvéd¢it ¢tenaiky, Ze jsou ony samy a jejich nazory a myslenky
dualezité, a Ze je mohou nechat zaznit pravé prostiednictvim Bravo Girl! Dal$i motivaci
zaroven mize byt, Ze touto cestou osloveni je mozné ziskavat autenticky obsah
pochézejici pfimo od publika, ktery je rovnéZ mozno podrobit analyze jako zdroj zpétné

vazby publika a dle né€j formovat nadchazejici formu a obsahy médiem nabizené.

V BG! nalezneme rovnéz aspekty typické pro kazdé masové médium; vytvaieni iluze
realnosti, odkazovani na realitu a objektivitu a tim ospravedlnovani své role medialni
instituce zobrazujici realny svét. Za timto Gcelem jsou pouZzivana napf. piidavna jmena a
ptislovce jako opravdovy, skutecny, rozhodné, presnée apod. Dilezitou roli hraje rovnéz
vSudypiitomna vizualni slozka doprovazejici sdéleni, vyvolavajici dojem zobrazovani
reality (nebot’ ji ,,zachycuje®) a podava tak dikaz o pravdivosti tvrzeni. Vyuzivano je
naptiklad aspektl z redlného svéta, napt. geografickych mist ¢i vSeobecné sdilenych

informaci (jako je napf. &islo Policie CR): ,, O prazdninach jsem byla u babicky ve

1 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8095-kraska-penelope-cruz-je-v-tom.

2 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/celebrity/8110-lady-gaga-misto-na-turne-miri-pod-kudlu.
%3 Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s. 67.

24 ¢ se, miluj, zij! Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 22.

2% patnact krok k lasce. Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s. 67.

%% IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, ¢. 1, s. 6.
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Zduchovicich a ona mi dovolila vzit si ssebou jednu z mych kimosek.“®"; , Catty

zacala vat a vytacet 158.“%®,

4.10. Konverzacionalizace

Pro vSechny jazykové a stylistické prostiedky, objevujici se v BG! a JPH, je typicky
spole¢ny rys a tim je jejich vyuzivani v ramci tendence médii konverzacionalizovat
jazyk, ktery pozivaji a obsah, ktery nabizeji. Text ma Casto charakter neustalého dialogu

se Ctenafem: ,, Vis, jak skvéle chutnd babiccina marmelada? Odted’ ji uz budes umét

0 €259,

vyrobit sama! Jdeme na to ;. Slysela si, ze se k sobé nékteré kousky, jako je treba

klasicka pouzdrova sukné a drsné tricko, nehodi? Blbost! Tohle je totiz naprostd

| «<260.

bomba ; obraci se na ng& a vyzaduje jeho zp&tnou reakci: ,,Jako nechceme té néjak

hrotit, ale vi§ jak...Okamzité vystiel z toho gauce a zacni makat!:-)“**; , Cil? Dokonala

4l “262.

v 7 v v o r v r v € 263
y ., Touzite po nekonecné svudnych rasach az do nebe? .

postav
Charakter pozivané slovni zasoby odkazuje rovnéz k béznému hovoru (napf. mezi
dvéma dobrymi piateli), stejné jako styl, kterym je psany: ,,No a na konce super kratka
zprava. Nejvetsi soucasnd pevecka hvezda Adele vsechny vystrasila, kdyz loni rekla, Ze
na chvili sekne s kariérou. Ted’ ale potvrdila, Ze uz letos vyda novej singl a co nevidet
taky novou desku. A prej by chtéla tocit i s Beyoncé.“*®* Typickym rysem je pak
pouzivani zajmena TY/Vy a Tvuj/Vas. Slozi k vyvolani dojmu, Ze Casopis promlouva
pfimo k jednomu konkrétnimu &tenafi (a nikoliv k anonymni skupiné jedincu):
., Krajecky, masle, knofliky a nejriznéjsi sladké ozdoby-to vse je prostée TVOJE! 265,

& 266.

,Skocte si na kosmetiku do vasi koupelny ; L.Jarni trendy v liceni nahrdavani

. L 26T, , (x - .
prirozené krase, zkuste je i vy.“""; |, Jedna barevnd halenka dokaze rozzarit outfit i

7 Teleportace. Bravo Girl! 2012, ¢. 9, s. 59.

%8 Schovany vrah. Bravo Girl! 2012, €. 9, s. 59.

9 Mgj se jahodové. Bravo Girll 2012, &. 8, s. 44.

260 IN versus OUT. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 4.

2L probud’ v sobé sporty girl! Bravo Girl! 2012, ¢. 6, s. 8.

%62 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8252-cil-dokonala-postava.

263 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8009-dokonaly-kukuc-jako-mrkaci-panenka.
?%4 IN versus OUT. Bravo Girl! 2012, ¢. 5, s. 5.

265 Dokonalé kombinace. Bravo Girl! 2013, &. 1, s. 16.

266 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8023-skocte-si-na-kosmetiku-do-vasi-koupelny.
7 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8193-jarni-bohyne.
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« 268,

vas. ., Vymalujte si tvaficky, kterym nikdo neodold “*®°

. Rovnéz se pouzivaji dalsi
prvky typické pro rozhovor, napt. dovétky slouzici k ujisténi mluviciho o pravdivosti

2 «270.

jeho slov: ,, Kazdy prece nemusi védet, jak je to doopravdy, ne... ., Urdité to

nemysli zle, ale vis jak... “271; ,,JSem scene, no a CO?“272; ., Poradnou holcici seslost

milujeme vSechny! Nebo snad ne? “*",

258 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8123-jarni-luxus-neonu.

%9 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/7954-vymaluijte-si-sexy-tvaricky-kterym-nikdo-
neodola.

2" Bravo Girl! 2012, ¢. 3, s. 3.

2L 15 klugigich 17i! Bravo Girl! 2012, ¢. 1, s. 18.

272 Tjtulnf strana. Bravo Girl! 2012, &. 6, s. 1.

23 Dostupné z: http://www.jenproholky.cz/moda-krasa/8061-divci-party-na-ktere-chtela-byt-kazda.
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Zaver

Piestoze je kazdy ze zkoumanych texti specifickym médiem a reprezentuje ur€ity
medialni typ, lze ve vSech z nich pojmenovat ur¢ité znaky a tendence. Pro lifestylova
média obecné, stejné jako pro média zkoumana v této praci, je charakteristicka zvlastni
podoba publicistického stylu, ve kterém jsou produkovany jejich obsahy. V médiich pro
dospivajici divky je tato podoba v porovnani s ostatnimi médii je$té¢ exponovanéjsi. Na
zakladé vySe popsanych pragmalingvistickych a sémiotickych prvki, mizeme v textech

identifikovat soubor tendenci, ktery je pro n¢ typicky. Tyto tendence spolu vzajemné

souviseji, nejsou piesn¢ ohraniceny a volné se mezi sebou dopliuji.

U textd, které jsou produkovany vramci medialni organizace (tj. Bravo Girl! a
jenproholky.cz) je patrnéd piedevsim tendence k modernizaci jazyka, ktera se projevuje
v jeho inovaci — tvorbé novych slov, pfiklon k médnim vyrazim a slovnim spojenim
odrazejicim dobu vzniku. Podoba ceského jazyka opousti jeho spisovnou formu a je
stale vice ovlivilovana jinymi utvary a pololtvary narodniho jazyka, v textech se
méné pouzivané) pochazejici z hovorové ¢estiny, dale slang a vulgarni slova. Dal§im
vyraznym rysem Vv téchto textech je tendence ke konverzacionalizaci. Média se aktivné
obraceji na cCtenafe, obsah produkovanych textl odpovidd neustdle probihajici
konverzaci mezi médiem a jeho publikem (nebo alespon vyvolavaji zdani tohoto jevu).
Moznym vysvétlenim je stale Cetn€j$i komunikace prostfednictvim internetovych meédii,
jeji interaktivni charakter a specificka podoba jazyka v tomto prostiedi uzivana.
Naptiklad ¢asopis Bravo Girl! se tak snazi pfizpisobit tomuto modelu s cilem ucinit své
obsahy atraktivnéj$i a pfistupnéjsi pro své publikum, jehoZ vnimani reality je praveé
velmi ovlivnéno internetovymi médii (v ramci kterych se jakozto socialni skupina
mladych lidi ¢asto pohybuje). S tim souvisi dal§i vypozorovana tendence, a tou je praveé
citelny vliv novych médii na zpusob tonu komunikace média a volbu jazykovych
prostiedki, které média masova inkorporovala (napf. pouzivani emotikonil, akronymt a
jinych zkratek pouzivanych uzivateli predevsim v ramci socialnich médii). S vlivem
internetu na podobu jazyka pouzivaného zkoumanymi médii souvisi také tendence
pouzivani anglického jazyka (ptfestoze cilova skupinu médii pro dospivajici divky ¢asto

tento jazyk vzhledem ke svému véku neovlada).
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Vseobecné tyto uvedené tendence slouzi udrzeni pozornosti publika a jeho snadnéjsi
identifikaci s médiem prezentovanou podobou sociélni reality. Z Zzurnalistického
hlediska vSak tyto snahy ¢asto nemusi v rdmci textu pasobit funkéné, pouzivany jazyk
pusobi smésn€, nesrozumitelné ¢i nevhodné. Nabizené obsahy jsou Casto povrchni a
vyznacuji se plochosti témat s nizkou ¢i zadnou informaéni hodnotou. Dalsi typickou
tendenci je, ze texty (pfedevSim webové stranky jenproholky.cz) jsou prostoupeny
myslenkami konzumni ideologie, ktera chape medialni publikum jako mnoZzinu
spotiebitelil a prostfednictvim textt jim jsou nabizeny konkrétni produkty a podoba

svéta prezentovana s ohledem na tuto skute¢nost a vytvaieni umélych potieb.

Z vySe uvedenych zavérlh bychom mohli konstatovat, ze média maji na své pfijemce
bezesporu urcity vliv a to nejen z hlediska sociélniho, ale takeé pragmalingvistického.
Pokud napiiklad zohlednime fakt, Ze se média snazi napliiovat domnéla jazykova
méfitka svého publika (a dalsi nalezitosti subkultury nebo spolecenstvi svych ¢tenaid,
ve kterych se pohybuji) a realné vystupy této snahy, charakter texti vypovida spise o
tom, Ze vlastnd nevi, jaké publikum ve skutecnosti je, jenom to predpokladaji.®™
Publikum mize pouzivat jazyk odliSnym zpusobem, ovSem tim, Ze se tyto obsahy
dostavaji ke ¢tenafiim opakovang, je ¢tenafi vezmou za své a inkorporuji je do svého
vidéni reality. Tim je legitimizuji a zacinaji je pouzivat a nasledn¢ pravdépodobn¢ také
pietvaret v ramci svého spoleCenstvi, coz je opét reflektovano médiem. Existuje zde
moznost, Ze je charakter publika (potazmo subkultur, spolecenstvi, které¢ jsou
soustiedéné kolem urcitého média) Caste¢né uméle vytvaren prostiednictvim daneého
media. Média a jejich publikum se tedy specifickym zpisobem ovliviiuji, u
zkoumanych médii je ovSem publikum spiSe v pasivni pozici a tato vzajemnost neni

rovnocenna.

Pokud bychom m¢li shrnout ziskana data tykajici se osobnosti Dominiky Myslivcove,
jejiho blogu a dalSich vetejnych aktivit, s ur€itosti mtizeme fici, soud¢ dle reakei jejich
Ctenaftu a fanouskul, Ze prezentace reality DM je urCitym zplsobem ovliviiuje a oni se
S ni ztotoznuji. Myslivcovou pak berou jako vzor a chtéji se ji podobat, v tomto ohledu
je ovSem nutné zminit povrchnost a nevhodnost témat, hodnot a zplisob Zivotniho stylu

prezentovanych a predstavovanych osobou DM (vzhledem k véku jejiho publika a

2% Coz samoziejmé souvisi také s charakterem médii, technologiemi, které je pfendSeji a zptsoby jejich
konzumace publikem. Viz kapitola 2. Média pro dospivajici divky, jejich charakteristika a funkce.
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obecné uznavanym moralnim a spolecenskym konvencim). Piedstavuje tak pro déti a
dospivajici divky nevhodny vzor, se kterym maji tendenci se ztotoznovat. Ze ziskanych
informaci je slozit¢ odhadnout, do jaké miry Myslivcova piemysli nad podobou textt,
které produkuje, a anticipuje jejich ¢inek na své publikum. Jisté ovSem je, Ze ona sama
byla, jako dospivajici divka, natolik ovlivnéna vidénim svéta, které nabizi universum
textl pro dospivajici divky, Ze se s nim ztotoznila, pfizplsobila mu své aktivity a
posunula ho jest¢ dalSim smérem. Muzeme tedy piedpokladat, Ze stejny proces
identifikace s medialnimi obsahy probiha u dalSich divek, taktéz ¢lenek publika stejnych
textd. K tomu, abychom mohli zhodnotit, zda jsou tyto ucinky kratkodobého c¢i
dlouhodobého charakteru, by byla nutna piima konfrontace pravé se zastupci publika
DM. Na to vSak ovSem prostor poskytnuty v této praci nestaci. Z jejich poznatkl ale
mizeme vychdzet pii dal§$im zkoumani tohoto fenoménu, pravé v souvislosti

s recipienty a jejich nazory na dané téma.

Zavérem bychom mohli konstatovat, ze zde zkoumand média, piestoze jsou vSechna
uréena dospivajicim divkam, kazdé z nich je urené jiné vékové skupiné. Vzhledem
Kk tomu, ze se vSak obsahy v zasadnich vécech nelisi, mize je jejich cilové skupiny mezi
sebou zaménovat anebo v priubéhu dospivani prechazet z jednoho na druhé tak, aby Iépe
vyhovovalo jimi nabytym zkuSenostem a neustalé proméné poznavani okolniho svéta a
jejich vlastnich osobnosti. Mizeme vyslovit mySlenku, Ze divky se nejdiiv ztotoznuji
s obsahy produkovanymi Dominikou Myslivcovou, poté volné pirejdou k Bravo Girl! a
sve dospivani zakonc¢i ve spoleénosti jenproholky.cz. Zde ovSsem tento proces nemusi
koncit, v souladu s touto myslenkou pak vlastné lidé cely zivot prechazeji k médiim,
s jejichZ obsahy se ztotoznuji nebo se s nimi ztotoznit chtéji. Divky pak mohou pfiejit
naptiklad k ¢asopisim pro mladé Zeny (napft. Casopis EIIe275) a poté zeny stiedniho véku

(napf. Casopis Marianne?’®

). OvSem, v ur€itém zivotnim obdobi a piibyvajicim vékem
se budou obracet ve volb¢é obsahii spiSe zpét. Mlizeme tak usuzovat nejen z mizivého
poctu lifestylovych médii v ramci ¢eského medialniho prostoru, které by byly uréeny
star§im lidem, ale také se sklonem spole¢nosti uznavat hodnoty (Casto vstipené prave
médii) jako jsou krasa, vécné mladi téla 1 ducha. Tuto tendenci rovnéZz miizeme vysvétlit

tak, Ze proces lidské socializace se s ur€itym vékem zpomali a poznani jedince se ustali

a jen nepatrnym zptisobem se aktualizuje a obménuje.

25 Ele. Praha: Burda Media 2000. 2013
28 Marianne: Zivot ve tiiceti. Praha: Burda Media 2000. 2013
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Summary

Although each of the texts examined represents a certain media type (magazine, blog
and website), we are able to find and describe features and tendencies they all have in
common. First of all, analyzed media (especially magazine Bravo Girl! and website
jenproholky.cz) tend to use a specific form of journalistic style. This style includes a
specific sum of pragmalinguistic and semiotic features (as described above) which
provides a base for identifying tendencies, typical for media addressed to teenage girls.
Each of them is connected to others and supports and completes the rest of them. These
tendencies are represented with a modernization and actualization of current language
used (as seen in a process of generating new words and modern words which reflect a
current social reality, as well as the use of slang and expressions taken from incorrect
forms of Czech language). The second tendency is a conversalisation of language used
in the texts. Currently, their structure is getting closer to the form of conversations
between two persons happening in real life. Media stylize themselves to the role of
communicative partners of their recipients. This tendency could be connected with the
contemporary rise of new media and specific style of communication which is realized
within. Analyzed media (especially Bravo Girl!) uses this specific style to make its
content more attractive and available to the auditorium (which is significantly
influenced by the internet media). Another tendency found in analyzed text is also
connected with new media and specific language and expressions used there, which are
incorporated by the other media, as well (e.g. emoticons, acronyms and use of
untranslated English words). In general, all tendencies described above occurred to
maintain the attention of media recipients and their easier identification with the media
and the social reality they represent. From the journalistic point of view, these
endeavors could not be always functional. The language used there tends to appear as
ridiculous, misleading or inappropriate. Therefore, the media content is often shallow
and superficial; with low or inexistent informative values. All texts are also fulfilled by
the ideology of consumerism, which understands media recipients as a sum of
consumers and provides them concrete product to fulfill their (mostly artificial) needs
(according to the version of social reality provide by media).
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Last but not least, to summarize the data acquired from the blog of Dominika
Myslivcova (dominikamyslivcova.cz), her other public activities and self-presentation,
we could determine (based on the analysis of her readers” and fans” reactions) a possible
impact of Myslivcova’s presented personality and social reality on the members of her
auditorium. The recipients admire Myslivcova as their idol and try to be alike, but it’s
essential to mention the superficiality and inadequacy of the topics, values and lifestyle
presented and embodied by her (especially if the age of recipients is considered).

Therefore, she represents a bad role model for teenage girls, who tend to align with her.
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Piiloha ¢. 3: Titulni strana fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové

Fotoroman

HOLKY V BALIKU

Dominika Mysliveova Denisa Holusova
Jakub Krotky Tereza Yasutova
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Priloha ¢&. 4: Ukézka z fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové

Po zkole mizeme ‘ Tak tu musim
zajit,uz mi to mit!a to hned
nakupovani chybi

Obé méme stej Jny vkus na oblecem a dokonce i na kluky .S tim mame
trochu problém,ale zatim Jsme to vzdycky néjak vyresnly Zédny kiuk
nds nerozdéli A jak Fikdm ja-"oni ndm za to nestoji"

Priloha ¢&. 5: Ukézka z fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové

Poﬁ-cbovalau
by stylistu

No to snad ne!Anebo jo?Tak tehle JSH\C se obavaly zbyfecne
Po téhle nestekne ani pes,natoz aby ndm prebirala kiluky!
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Priloha ¢&. 6: Uké&zka z fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové
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blbost nedovoli!

Bojim se )
statnich maturit. % J
Nemiizu si dovolit '3

nocni muru'Jenze nez ona se k maturité dostane, uréité se to zase
zmeéni ,tak jsme nechdpaly pro¢ si stim déla starosti uz ted

mam strach
o svoje

'
Je to prece mij kamardd a proto mu pomiZu vypadat hezky .Jsem
prece modni ikona Skoly...
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Priloha ¢&. 8: Uké&zka z fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové

Predstav si,
Ze by jsi
musela Zit u
takove holky

Nechtéla
bych mit
oblecky

ze sekace S8

Musela jsem to hned probrat s mou civavou Shelly, aby si uvédomila,
jak se md u mé dobre..Je zvykld na luxus a miluje riZovou, jako ja

Priloha ¢&. 9: Ukézka z fotoromanu Holky v baliku Dominiky Myslivcové

Udelam z ni
noveho cloveka..

Dnesm den se opravdu vydaril i kdyz to tak rdno nevypadalo..
Hned zitra zacnu uskutecnovat sviij Sileny mega plan..
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Priloha ¢&. 10: Vybér z oficialnich fotografii Dominiky Myslivcové
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Piiloha ¢. 11: Ukazka z klipu Dominiky Myslivcové Barbie Girl
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Piiloha ¢&. 13: Uvodni stranka on-line obchodu Dominiky Myslivcové
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Priloha ¢&. 14: Ukazka nabizenych produkti on-line obchodu Dominiky Myslivcové



http://obchod.dominikamyslivcova.cz/user/shop/big/63.jpg
http://obchod.dominikamyslivcova.cz/user/shop/big/64.jpg

102

Priloha ¢&. 15: Stylizace Dominiky Myslivcové do panenky Barbie
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Priloha ¢. 16: Ukazka titulni strany ¢asopisu Bravo Girl!
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Priloha ¢. 17: Rubrika Dominiky Myslivcové Girl’s (pink) World v Bravo Girl!
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Piiloha ¢. 18: Priklad zobrazovani chlapeckého svéta v Bravo Girl!
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Priloha €. 19: Priklad zobrazovani celebrit v Bravo Girl!
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Priloha €. 20: Priklad fotoromanu Bravo Girl! s predstavenim hlavnich postav
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Piiloha ¢. 21: Priklad ivodni stranky webu Jenproholky.cz
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