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Abstrakt

Diplomova prace s nazvem ‘“‘Casopis Tyden v letech 1994-2012 v kontextu
bulvarizace médii” pojednava o bulvarizaci masovych médii. Tento jev je pak
dale zkouman na konkrétnim piikladu ¢asopisu Tyden. Prace je rozdélena na
dvé zakladni Casti. Teoreticka Cast je vénovana fenoméntim infotainmentu a
bulvarizace v kontextu masové komunikace a masovych médii, zaroven se
zabyva situaci na ¢eském trhu periodickych tiskl. Predmétem praktické Casti
prace je Casopis Tyden a jeho proména v kontextu bulvarizace. Prvni ¢ast je
vénovana piedstaveni vybraného titulu. Druha ¢ast patii vyzkumnému Setfeni,
které se zamétuje na znaky bulvarizace v tydeniku. Zabyva se téz tim, zda je

mozno mezi lety 1994-2012 sledovat trend postupné bulvarizace titulu.

Abstract

Diploma thesis titled “The Tyden magazine between 1994-2012 in the context
of the media tabloidisation ” deals with the topic of mass media tabloidisation.
This phenomenon is further studied on the example of The Tyden magazine.
Thesis is divided into two parts. The theoretical part is focused on infotainment
and tabloidisation in the context of mass communication and mass media. This
part also deals with the topic of Czech market of periodical press. The subject
of the practical part is The Tyden magazine and its changes connected to the
topic of tabloidisation. The first part is devoted to the presentation of the
selected title. The second part deals with the research, which is focused on the

characters of tabloidisation and the trend of gradual tabloidisation.
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Uvod

Pfedmétem prace je proména zpravodajského casopisu Tyden v letech 1994 az
2012 v kontextu bulvarizace. Proména tydeniku je sledovana v souvislosti s
rozostfovanim hranic mezi tzv. seridznimi médii, mezi ktera se Tyden fadi, a médii
bulvarnimi.

Cilem teoretické casti prace je predstavit a popsat fenomén bulvarizace
vV kontextu masovych médii. Zamérem praktické casti prace je zjistit moznou
piitomnost tohoto jevu na konkrétnim piikladu Casopisu Tyden, zmapovat, zda
vybrany titul vykazuje s postupem ¢asu vétsi priklon k bulvarnimu pojeti zpravodajstvi
a popsat, jak se mozna bulvarizace projevuje ve zméné¢ obsahu a formy casopisu
Vv prib¢hu let. Vychozi tezi vyzkumné Casti je hypotéza, Ze podobné jako jind média i
casopis Tyden reaguje na zvysujici se konkurenci v medialnim prostoru uréitou mirou
bulvarizace své formy i obsahu.

Problematiku bulvarizace nelze zkoumat bez znalosti SirSiho kontextu, ktery
tvofi masovd komunikace a masovd média. Masové komunikaci a souvisejicim
aspektiim je proto vénovana prvni kapitola prace. Bulvarizaci patii kapitola druha,
V jejiz prvni ¢asti se zaméfuji na charakteristiku a vznik bulvaru, v druhé ¢asti pak
popisuji samotnou bulvarizaci v $ir§im kontextu komercionalizace médii a zabyvam
se znaky bulvarizace. Zavérecna kapitola teoretické Casti je vénovana Ceskému trhu
periodického tisku, jeho proméndm a soucasnému stavu, nebot’ znalost ¢eského
medidlniho prostfedi je nezbytnou podminkou pro pochopeni piicin a disledka
zkoumaného jevu. Ctvrta kapitola a zaroven prvni kapitola praktické &asti pati
predstaveni casopisu Tyden, jeho charakteristice a vyvoji od vzniku do soucasnosti.
Pata kapitola se zabyva samotnym vyzkumem, jednotlivé podkapitoly jsou vénovany
metodologii vyzkumu, analyze dat a interpretaci vyzkumu.

Jako vychozi publikace jsou zvoleny zahraniéni prace Denise McQuaila Uvod do
teorie masové komunikace, lgnacia Ramoneta Tyranie médii a Briana McNaira
Sociologie zurnalistiky. Z ¢eskych titult se jedna o tituly Média a masova komunikace
a Média a spolecnost Jana Jirdka a Barbary Kopplové. Mnohé informace jsou také
Cerpany ze sborniku 10 let v ceskych médiich. Dalsi knizni zdroje jsou uvedeny
v seznamu pouzitych zdroji na konci prace. V praci jsou také vyuzity ptispévky
mnohych autortl z internetovych ¢lanki. Statistickd data jsou Cerpana predevsim ze

stranek Ceského statistického tfadu, Unie vydavateld &i vyzkumu Media projekt.
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Metodologie a design vyzkumu jsou inspirovany diplomovou praci Martiny Jannové
S nazvem Bulvarizace ekonomickych tydenikii. VSechny ostatni zdroje jsou rovnéz

uvedeny v seznamu na pouzité literatury a zdroju.



1. Masova komunikace a média

Tato kapitola je vénovéna tématu masové komunikace. Nejprve se zabyva jeji
definici, nasledné zkouma prostfedky masové komunikace. Zavér kapitoly patii

problematice masového publika.

1.1 Masova komunikace

Masovda komunikace oznacuje fenomén, ktery ani v soucasné dob¢ neztraci na
vyznamu, ba naopak nabyva rozmanitéjsich podob a uziva novych prostiedkt. Masova
forma komunikace je nedilnou soucasti naSich kazdodennich Zzivotd. Znama klisé
hovoti o tom, ze Zijeme V medidalnim sveté, virtualni realité ¢i informacnim véku.
Ptesto Ci spiSe pravé proto vSak povazuji za diilezité v ivodu vénovat prostor vymezeni
zakladnich pojma.

Masova komunikace je druhem medialni komunikace. Vyraz komunikace ma
sviij ptivod v lating a znamena spojovat.! Michal Kunczik (1995, s. 11) hovofi o tom,
ze:,, ...jak pro existenci, tak pro organizaci kazdé spolecnosti je komunikace zakladnim
a zivotné diilezitym procesem, nebot kazda spolecna akce individui, je zaloZena na
vyznamech, které poté, co byly preneseny prostrednictvim komunikace, jsou spolecné
sdileny...

Slovo médium pochazi rovnéz z latiny a oznacuje prostredek ¢i prostiednika.
Jako média muzeme v Sirokém slova smyslu oznacit vSe, co zajist'uje komunikaci.
Zakladnim komunika¢nim prostiedkem jsou primdrni média, tj. jazyk a prostiedky
neverbalni komunikace. Jsou urCena pivodn€ pro interpersonalni komunikaci
podminénou zachovanim mista a ¢asu. Tuto podminku zacalo lidstvo ptekracovat za
pomoci sekundarnich médii, jejichz stézejni tlohou je piekonavat pravé onu casovou
a prostorovou omezenost. Za sekundarni média lze oznacit technické prostiedky, které
umoziuji zaznam sdéleni a jeho pfenos na vétsi vzdalenost. Za nejstarSi sekundarni
média miZzeme povazovat jiz jeskynni malby, naopak za nejnovéjsi média digitalni.
Potieba verejné komunikace vedla ke vzniku terciarnich médii, ktera se pozdéji zacala

oznacovat jako masova média. S rozvojem digitalnich technologii se nasledné

1 K¥ivohlavy (1988) uvadi s odkazem na latinsky slovnik Thesaurus linguae latinae ekvivalenty
vyrazu ,,communicare napf. ,,participace‘-spolupodileti se s nékym o néco ¢i ,,communicare est
multum dare*“-mnoho tomu druhému ¢loveéku dat, které svédéi o dulezitosti sdileni v komunikaci.



vvvvv

interpersonalni i masovou komunikaci.?

Jako vychozi definici pro masovou komunikaci muzeme pouzit starsi
charakteristiku Denise McQuaila (1999, s. 234) z roku 1969, kterou se pokusil
vystihnout masovou medialni komunikaci prostfednictvim sedmi zakladnich rysu:

a) jednd se o cinnost, kterd si zpravidla Zada existenci slozité organizace

S formalizovanymi vnitrnimi vztahy pravomoci a odpovédnosti a pravné
podlozenou existenci,

b) cinnost téchto organizaci je namirena na velmi pocetné skupiny prijemcii,

c) wysledky této cinnosti jsou verejné dostupné - tzn. ze produkty jsou dostupné
v§em a distribuce je (kromé prvotni nabidky) vcelku nestrukturovana a
neformalni,

d) slozeni publika je heterogenni,

e) masovd média dokdzou navizat soubézné kontakt s obrovskym poctem lidi,
nachazejicich se ve velké vzdalenosti od zdroje a navzajem od sebe oddélenych,

f)  vztah mezi komunikatorem a publikem zajistuje profesiondl, ktery je publiku
znam pouze ve své verejné roli komunikatora,

Q) publikum je agregat jednotlivcii spojenych spolecnym zdjmem

Oproti tomu John Thompson relativizuje v piipadé masové komunikace samotny
pojem komunikace a akcentuje, Ze se jednd ve své podstaté o jednosmérny tok sdéleni,
ktery ponechdvd piijemci velmi omezené moZnosti na sdéleni reagovat, tedy
komunikovat. Thompson (2004, s. 28) masovou komunikace definuje jako
»-..institucionalizovanou produkci a vseobecné dostupné Sireni symbolického zbozi
pomoci fixace a prenosu informaci a symbolického obsahu... Masova komunikace
oznacuje proces, béhem kterého dochdzi k ptenosu sdéleni od komunikatora
k adresatovi. Specifikem masové komunikace je fakt, ze komunikatory téchto sdéleni
jsou komplexni organizace uzivajici specializované technologie. V roce 1948
ptredstavil Harold Lasswell troji funkci médii, a to informovani (stale pozorovani
prostiedi), korelaci (vytvareni vzajemnych vztahi mezi jednotlivymi castmi
spolecnosti v souladu s prostfedim) a kontinuitu (pfenos kulturniho dédictvi). V roce
1960 ptidal Charles Wright dalsi funkci médii zabavu (zdroj pobaveni, obveseleni a

rozptyleni, funguji jako prostifedek uvolnéni a také jako UCinny pomocnik pfi

2 Toto déleni médii zmitiuji napt. Jirdk a Képplova ve své publikaci Masova média (2009)



oslabovéni socialniho napéti)®. Denis McQuail (1999, s. 102-103) pozdéji piipojil jeste
funkeci dalsi: ziskavani neboli mobilizaci (ve vyznamu vyuziti masové komunikace pro
ucely politické a komeréni propagandy — agitovani pro spoleCenské cile ve sféie
politiky, valky, ekonomického vyvoje, prace a nékdy i ndbozenstvi).

Ptitomnost masové komunikace je jednou z klicovych charakteristik modernich
spolecnosti. Jeji nastup bezprostfedné souvisi s modernizaci spolec¢nosti. Na druhou
stranu i ona sama o sobé je podstatnym faktorem, ktery vyvoj spole¢nosti determinuje.
Masovéa komunikace se vyznacuje Casovou, prostorovou i obsahovou dostupnosti.
Pravé snaha o obsahovou dostupnost vede Casto ke zjednoduSovani, standardizaci a
stereotypizaci medialnich obsahd. Kunczik (1995, s. 18-19) spatifuje nejvétsi vyhodu
masové komunikace, ve srovnani s komunikaci interpersondlni, v jejim
multiplikacnim faktoru pfi uvadéni sd€leni a informaci do obé&hu, tj. schopnosti
rozmnozovani a rozsirovani komunikace ve velkém rozsahu. Zaroven vSak upozornuje
na omezeni, Ze masovy komunikator zasahuje neur¢itou mnozinu lidi a nemuze proto
zohlediovat jejich individualitu.

Masova komunikace by nemohla existovat bez podpory masovych médii, na

kterou se zaméiuje nasledujici podkapitola.

1.2 Masova média

Masovou komunikaci rozumime jednu z rovin socialni komunikace, jejimz
charakteristickym znakem je to, ze komunikacni aktivity probihaji prostfednictvim
masovych médii. Ta lze dle Jana Jiraka a Barbary Kopplové (2009, s. 21) popsat jako
historicky a spolecensky podminéné formy socialni komunikace, jejichz spoleénym
charakteristickym rysem je, ze:

a) diky technickym, organizacnim a distribucnim moznostem jsou (potencionalné)
dostupné neomezeném mnozstvi adresati/uzivatelii a (realné) vyuzivané jejich
velkym poctem,

b) nabizeji témto uzivatelium obsahy, které pro né mohou byt z riznych divodii
pouzitelné

C) tyto obsahy nabizeji pribézné nebo pravidelné a

3 Podle Reifové a kol. (2004, s. 67-68)



d) na zdjmu a potiebach uzivateli zavisi samotna existence téchto forem

komunikace

Denis McQuail (2007, s. 89) predstavuje média prostiednictvim metafor a vnima
je jako:

a) okno, jimz lze vidét uddlosti a zkuSenosti a které nam rozSiruje rozhled a
umoznuje na vlastni oci-tedy bez zdasahu jinych-videt, co se déje.

b) zrcadlo uddlosti ve spolecnosti a ve svété, coz vaukda predstavu vétného odrazu
(prestoze je stranove obrdceny a miize byt ponékud zkresleny

c) filtr (také strazného ci , gatekeepera®), ktery - at uz zameérné ¢i bezdecné -
tridi vybrané casti ziskané zkusenosti a upozornuje na né, zaroven potlacuje
jiné nahledy a nazory

d) ukazatele, priivodce ¢i vvkladace, ktery ukazuje, kudy se md jit, a doddava smysl

matoucim ¢i utrzkovitym sdélenim

e) forum ci platformu slouzici k predlozeni informaci a ideji verejnosti, ¢asto
S moznosti reakce a zpétné vazby

f) pldtno nebo bariéru, coz naznacuje, ze média nas mohou nabidnutym falesnym

obrazem sveta - at uz prostiednictvim unikové fantazie ¢i propagandy-

odriznout od skutecnosti

Masova média jsou aktivnimi aktéry déjin, ktefi se podili na jejich utvareni.
Pocatek éry masovych médii neni jednozna¢né urcitelny. Dle jiz vySe citovanych
Jiraka a Kopplové (2009, s. 58-60) néktefi autofi spatfuji poc¢atek masovych médii jiz
na pocatku 19. stoleti, v dobé&, kdy se rozviji masovy tisk. Jini nastup masovych médii
vidi na sklonku téhoz stoleti a davaji ho do souvislosti s vyraznymi spolecensko-
ekonomickymi zmé&nami doby. Vznik masové komunikace lze také spojovat az
s rozvojem filmu ¢i rozhlasového vysilani, v takovém ptipadé se mizeme dostat az do
30. let minulého stoleti.

Za tradicni masova média povazujeme periodicky tisk, rozhlasové vysilani, film a
televizni vysilani. Déle rozliSujeme digitalni média, ktera dle mého nazoru stoji na
rozhrani mezi médii tradi¢nimi a tzv. novymi médii. Nova média neni snadné definovat.
Jejich spoleénych znakem ale je, Ze se jednd o média, ktera jsou zalozena na
pocitacovych technologiich. Mezi dalsi charakteristiky dle Reifové (2004, s. 134)

muzZe patfit interaktivita, multimedialita, globalni dostupnost, demokrati¢nost a dalsi,



av$ak ne vzdy musi byt viechny tyto vlastnosti piitomné. Milan Smid (2011)* ve svém
internetovém piispévku definuje nova média takto: ,,...novd média jsou prostredky a
systéemy pro prenos a uchovani digitalizovaného-a tim inherentné multimedialniho-
sdéleni v prostoru a case, které se vyznacuji interaktivitou...” Tzv. novd média
ziskavaji v dne$ni dob¢ na vyznamu, a proto i ta tradicni jsou s nimi vice ¢i méné
vV uréité interakci. Milan Fridrich (2011)° z Ceské televize vidi rozdil mezi starymi a
novymi médii takto: ,, Stare médium bylo a je autoritativni a centralizované. V dobrém
i Spatném smyslu. Nové médium je jeho presnym opakem. Hybatelem novych médii je
kdokoli z nds...Informace proudi jak 7 médii k uzivateli, tak mezi lidmi a médiem ve
virtualnim prostoru... “l novd média se v mnoha svych formach daji povazovat za
masova, ne kazdy produkt novych médii je vSak produktem masové komunikace.

Za nejstar$i prostfedek masové komunikace 1ze oznacit periodicky tisk. Vyvoj
masového tisku pfedznamenal jiz Johannes Gutenberg svym vynalezem knihtisku,
kterym umoznil rozvoj samotného pisemnictvi a zprostfedkoval psany text SirSim
vrstvam obyvatel. V dalSich stoletich to byl technologicky vyvoj a predevSim
celospolecenské zmény (urbanizace, rozvoj méstanstva, narist gramotnosti a s tim
souvisejici poptavka po vetfejném informacnim prostoru), které vedly k tomu, ze se

prave tisk stal prvnim masovym médiem.

1.3Masové publikum

Medialni publikum lze nejjednodussim moznym zplisobem definovat jako soubor
jedincti uzivajicich média. Tito jedinci se vSak dle Reifové a kol. (2004, s. 197) lisi
stupném aktivity jako formy odstupu od médii a sklonu k vlastnimu vniméni a uzivani
medialnich obsahd. Dnesni publikum v sob& nese rysy obecenstva, verejnosti a také
uzivatele (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 190). Aktudlné¢ miazeme vlivem digitalnich médii
sledovat silici roli uZivatele, coz do jist¢é miry méni tradi¢ni chépani medidlniho
publika. Podivame-li se v souladu s Jirakem a Kd&pplovou (2009, s. 207-214) na

publikum z pohledu socidlniho jevu, miZeme ve vyvoji publika odlisit Ctyfi etapy.

4 SMID, Milan. Kdy nova média mohou byt zaroveir média masova. In: Mediar [online]. 2011 [cit.
2013-01-21]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/kdy-nova-media-mohou-byz-zaroven-masova

5 FRIDRICH, Milan. Nova média (asi) zméni svét. In: Medidr [online]. 2011 [cit. 2013-01-21].
Dostupné z: http://www.mediar.cz/nova-media-asi-zmeni-svet
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Jedna etapa vSak nestiida druhou, nybrz kazd4 nova etapa obohacuje ty dosavadni a
do urcité miry je také modifikuje. Prvni z nich je etapa elitniho publika. Nasledné se
s rozvojem masovych médii formuje masové publikum vyznacujici se svou pocetnosti
a sociokulturni rtiznorodosti. Masové publikum lze vnimat jako atomizovanou
mnozinu piijemct, ktefi spolu sdileji medidlni produkci. Dal§im typem publika jsou
publika specializovana, ktera piivodni masu dé€li na méné pocetné a vice vyhranéné
celky. Zatim poslednim typem publika je publikum interaktivni, které se poji zejména
S nastupem novych tzv. sitovych médii. Pfiznacnym se stava to, Ze jedinec ma velkou
moznost vybéru z medidlniho obsahu a zaroven je mu umoznéno na mediadlnim obsahu
do urcité miry participovat. V soucasnosti z hlediska medialnich pfijemcti plati, ze
vzrasta vliv moznosti, které nabizi sitova média a zarovenn dochazi k masivniho
sblizovani tradi¢nich a sitovych médii.

John Thompson (2004) poukazuje na to, ze producenti medialnich sdé¢leni
postradaji pfimou a prubéznou zpétnou vazbu, kterd je tak charakteristickd pro
komunikaci tvaii v tvaf. Tento fakt pak kompenzuji uzivanim osvédcenych vzorci,
vyzkumu trhu a publika. Vysledkem procesu masové komunikace jsou pak vysoce
standardizovana sdéleni uréend pro velmi pocetné publikum. Toto potvrzuje i Denis
McQuail (1999), ktery upozornuje na to, ze vétSina tvirci medialnich sdéleni se o
jejich obsahu rozhoduje jesté pred jakoukoli odezvou od publika a proto se ndslednou
reakci jiz tolik neznepokojuji. Podle McQuaila je nejbéznéj$im institucionalnim
nastrojem pro udrzovani kontaktu s publikem vyzkum.

Zavérem lze fici, Ze neni pochyb o tom, Ze fenomén masové komunikace se
proménuje. To, co zistava, je podstata masové komunikace, za kterou muize byt
masové komunikace na médiich jakoZto jejich prostfedcich. Tyto prostiedky medialni
komunikace se taktéz vyvijely, v riznych dobach dominovala riznd média.

V dnes$ni dob¢ je vyznamny vliv novych médii. Fenomény socidlnich siti jako
Facebook ¢i Twitter stale vice zasahuji do celospoleenského déni a dévaji vedle
tradi¢nich poskytovatelli medialnich obsahil vySe zminénou pftilezitost podilet se na
masové komunikaci i samotnym jednotlivecim. Tento fakt pak samoziejmé také
proménuje ulohu médii.

Dalsim dulezitym aspektem soucasné masové komunikace je jeji neomezenost
Z hlediska mista a casu. Trefnou metaforou ilustrujici tento jev je pojem globalni

vesnice, se kterym ptisel medialni teoretik Marshall McLuhan jiz v 60. letech minulého
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stoleti. S trochou nadséazky lze fici, ze by se pravdépodobné samotny McLuhan divil,
jak se tato vesnice rozrostla a kolik medidlné aktivnich ob¢ant v ni pfibylo. Otazkou

zustava, jakych podob bude masova komunikace nabyvat do budoucna.



2. Bulvarizace médii

Predmétem této kapitoly je jev postihujici soucasny medialni svét, ktery
oznacujeme jako bulvarizaci médii. Prvni ¢ast je vénovana problematice bulvaru,
nasledn¢ se zabyvame souvisejicimi vlivy jako je pusobeni televizniho vysilani a

komercionalizace. Zavér kapitoly se zaméfuje na znaky bulvarizace.

2.1 Charakteristika bulvaru a jeho vznik

Podivame-li se na kotfeny bulvaru, zjistime, Ze samotné slovo bulvar pochazi
z francouzského boulevard, které oznacuje Sirokou ulici. V Patizi doslo ve 30. letech
19. stoleti k rozsifeni tohoto ptivodniho vyznamu. Timtéz slovem se zacal oznacovat
tisk, ktery byl distribuovan prostiednictvim pouli¢niho prodeje na francouzskych
bulvarech Siroké vetejnosti, nikoli pouze predplatitelim. Barbora Osvaldovéa a Jan
Halada (2007, s. 34-35) dopliwuji, Ze: ,,...noviny tohoto typu byly laciné a v dusledku
toho i masové dostupné, nepredpokladaly vyssi vzdélani, mohl jim rozumét kazZdy.
Pouzivaly ndapadné titulky, velkeé ilustrace, a s technickym rozvojem také fotografie a
barevny tisk. Postupné se slovo bulvar stalo symbolem pro neseriozni, neovereny,
hovici vkusu ulice, laciny a poklesly typ novin a casopisu... “ Rozvoj bulvarniho tisku
nastava dle Jana Jiraka a Barbary Kopploveé (2003, s. 34) ve Spojenych statech a Velké
Britanii v posledni tfetin€ 19. stoleti. V zdmofi je spojeno se jmény Josepha Pulitzera
Williama Randolpha Hearsta, v Britanii se osobou Alfreda Harmswortha, zndmého
pod pozdéjsim jménem lord Nordcliff. Pravé lord Nordcliff v roce 1896 zalozil list
Daily Mail a tim do$lo k vyznamnému posunu v oblasti masového tisku, ktery
oznacujeme jako Northcliffovskou revoluci. Tuto tiskovou revoluci miizeme definovat

dle Jiraka a Kopplové (2003, s. 34) jako:

1. zménu ekonomickych podminek vydavani novin, charakterizovanou prudkym
riustem podilu prijmu z inzerce a reklamy, které se stavaji hlavnim zdrojem
zisku;

2. preménu vydavani novin v odvétvi prumyslového a obchodniho podnikani, v
nemz se zisk stava jednim z hlavnich, ne-li rozhodujicich duvodu vydavani
novin;

3. zménu proporce vyznamu funkci novin vedouci k posileni funkce novin jako

zdroje zabavy
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Toto tehdy nove nastolené a v mnohém revolu¢ni paradigma je dle mého nazoru platné
dodnes.

Spisovatel a novinaf Karel Hvizd’ala (1997)® ve svém ¢&lanku spojuje rozvoj
bulvarniho tisku se vznikem velkych obchodnich domt, ze kterych se rekrutovali
hlavni inzerenti bulvarnich periodik, ktefi na strankéch tisku propagovali své vyrobky
masové produkce. Za dalsi zlomovy moment Karel Hvizd’ala povazuje téz vynalez
rotacky v roce 1845, ktera umoznila masovy néklad tisku. Dle Ireny Reifové a kol.
(2004, s. 287-288) bylo zamérem vydavatelt bulvaru: ,,... ziskat nabidkou levné&jsi
ceny co nejversi pocet Ctendath z nizsich vrstev spoleCnosti, nebot’ predpokladali, ze tito
novi zdjemci nejsou dosud odb&rateli zadného tisku a maji jiné zajmy nez Ctendfi
seriozniho tisku...

Za bulvarni lze dle Osvaldové a Halady (2007, s. 35) oznalit: ,,...obecné
Jjakékoli neseriozni médium, které prinasi neoverené informace, specializuje se pouze
na senzace a podava je jednoduchou a zabavnou formou, ktera nenuti k premyslent,

ale pouhé konzumaci (novinari bulvaru dokonce maji predepsanou pomérné omezenou

vvvvv

vvvvvv

zpravy...

Karel Hvizd’ala (2007) ” dale popisuje pét strukturalnich znak® bulvéru, které
zaroven odpovidaji péti zndmym socialnim funkcim, jeZ bulvar ve spolecnosti plni:
primérené zjednodusené formeé
2. prinaseji bezplatny pravni a socidlni servis pro nemajetné vrstvy spolecnosti, které
nemaji na pravniky
3. stimuluji kult uspésnosti
4. uspokojuji neukojenou potiebu po krvi a sexu u néekterych skupin obyvatelstva
5. mivaji nejlépe redakcné zpracované sportovni rubriky, které nékdy tvori az polovinu

rozsahu novin

6 Hvizdala, K.: Bulvar, to neni naddvka. Ekonomicky tydenik EURO, listopad 2007, ro€. 9, ¢. 43, s.
62. Dostupné z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744 p spolecnost_wag

" Hvizdala, K.: Bulvar, to neni nadavka. Ekonomicky tydenik EURO, listopad 2007, ro€. 9, ¢. 43, s.
62. Dostupné z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.asp?r=p_spolecnost&c=A071031_205744 p_spolecnost_wag
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Hvizd’ala v tomtéz ¢lanku také charakterizuje zplsob prace bulvaru takto:
., .. filozoficky Ize Fici, Ze bulvar pracuje s aktualitou a napétim, zatimco standardni
média s informacemi, analyzou a kontextem, pricemz aktualita je takovy druh sdélent,
jehoz hodnota s casovou vzdalenosti od udalosti, kterou popisuje, klesd, zatimco s
informaci je tomu opacné. Jeji vyznam roste s odstupem casu (Gadamer). Proto Ize
takeé rici, ze bulvar je zaloZzen na transferu emoci misto informaci... “ Jinymi slovy ale
vV podobném duchu charakterizuje bulvarni tisk Denis McQuail (2009, s. 42) a
vyzdvihuje piiklon bulvaru k osudim obyéejnych lidi (human interest stories)
podavanym jako drama a senzaci a orientaci na témata zlocinu, katastrof, valek a
celebrit. Chorvatsti medialni vyzkumnici Stjepan Malovic a Gordana Vilovic (2004,
S. 6) jmenuyji tii zakladni funkce bulvarniho tisku-informovat a pobavit étenate, prodat

co nejvice vytiskl a ziskat co nejvice inzerentt.

2.2Infotainment s ddarazem na vliv televize na bulvarizaci tisku

S masovou komunikaci a jeji bulvarizaci bezprostiedné souvisi fenomén
infotainmentu. Oznaceni vzniklo spojenim anglickych vyraza information (informace)
a entertainment (zabava). Dle Reifové a kol. (2004, s. 88-89) se jedna o vyuzivani
prvkil zdbavy ve zpravodajstvi zejména u meédii, jejichz prvofadym cilem neni
poskytovat spolecensky zavazné informace. Vznik infotainmentu je spojovan
s rozvojem americkych kabelovych televizi v posledni tfetiné minulého stoleti a jejich
potiebou upoutat v konkurencnim prosttedi divakovu pozornost.

Akademicti pracovnici z britské, danské a nizozemské univerzity Jebril,
Albaek a de Vreese (2013, s. 106-108) v tivodu své prace podotykaji, ze definice
infotainmentu je spiSe nejasna a je soucasti Sirsi diskuse o hard news a soft news a
tematickych ¢i epizodickych ramctim. Hovofi o tom, Ze v rdmci infotainmentu jsou
vyuzivany praveé soft news, které jsou vice senzani, personalizované, méné svazané
s urcitym ¢asem a praktictéjsi, nez zpravy typu hard news. Logika infotainmentu také
upiednostiiuje epizodické ramce nad témi tematickymi, tzn., Ze preferuje individualni
piibé¢hy a specifické udalosti nad SirSimi spolecenskymi trendy a udalostmi

podavanymi v SirSim kontextu.
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Neil Postman (1999, s. 105-106) 8 hovoii o dopadu infotainmentu na televizni
zpravodajstvi: ,,...Feceno bez obalu, zpravy jsou zZanrem slouzicim k zabave, nikoli
vzdeélani, reflexi ¢i katarzi...” Trampota (2006, s. 161) povazuje za negativni disledek
infotainmentu piedevsim to, ze se kviilli nému méni vybérovy filtr médii a to tim
zpusobem, ze pro zatazeni do zprav ma prednost to, co je zdbavné. Informativni slozka
zpravy je tak odsouvana takzvané na druhou kole;.

Trend infotainmentu se z televize rozsifil i do ostatnich médii. Ramonet (2003, s.
80) popisuje tendenci tisku napodobovat televizi témito zplsoby:

e ndcrt prvni strany tisténych titulii koncipovany jako obrazovka,

e omezena délka clankui,

e prilisna personalizace nékterych novinarii,

e priorita lokalniho pred mezinarodnim,

e premira Sokujicich titulkii,

o systematicka praxe zapominani, resp. amnézie informaci, které prestaly byt

aktudlni,

atd.

2.3 Komercionalizace médii

Bulvarizace médii je uzce spojena s dalSim jevem a to komercionalizaci.
Bulvarizace je dle Essera (1999, s. 291) pfimym disledkem komercializovanych
médii, nejcastéji prosazovanych tlakem inzerentl za i€elem dosaZeni narlstu ctenari.
Mediélni trh je mistem, kde plati obdobna ekonomické pravidla jako na jakémkoli
jiném trhu. McQuail (2007, s. 36) vysvétluje nazyvani masového tisku komerénim
dvéma hlavnimi divody, za prvé tisk je provozovan monopolistickymi koncerny a za
druhé je az pftili$ zavisly na ptijmech plynoucich z reklamy. O tomtéz hovofti v ¢eskych

podminkach naptiklad Jan Jirak (2005)°, ktery odkazuje na napliiovani se vize Jiirgena

8 Neil Postman (1999, s. 88) dokonce hovoii o tom, Ze infotainment rychle pfijaly za vlastni mnohé
americké nemedialni instituce.

9 JIRAK, Jan. Masova média a &eska spoleénost. In: 10 let v ceskych médii. Praha: Newton
Information Technology, 2005, s. 9-22. ISBN 80-7178-925-9.
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Habermasel® o preméné veiejnosti, kdy se média stavaji soucasti velkych koncernti a
stale vice sleduji logiku co nejvétsi maximalizace ziskl a minimalizace nékladl a jsou
tak soucasti zakulisnich tlaka nejriznéjsi povahy.

Ke komercionalizaci ¢eskych médii Jirdk (2005, s. 20)* tika, Ze se eska média
stala kviili své rychlé a hluboké komodifikaci'? a komercionalizaci jakousi laboratoii
komercionalizace, jelikoz zde chybéla zazita tradice seriéznich médii. Brian McNair
(2004, s. 101) povazuje produkci zprav za ur€ity druh podnikani, jelikoz vétSina médii
je vlastnéna soukromniky, jejichz primarnim cilem je generovat zisk. Zpravy povazuje
za komoditu k obchodovani na trhu, kde je velka konkurence. Trampota (2006, s. 154)
upozoriiuje na podstatny rys soucasné medialni krajiny a to intenzivni vlastnické
propojovani medialnich organizaci a s tim souvisejici monopolizace medialniho trhu®®.
Tento trend je vedle globalniho méfitka dobie zietelny i v nasi zemi. McNair (2004, s.
110) hovoti o tom, Ze: ,,...ekonomické zdkonitosti Zivota, v némz plati viastnické vlivy,
maji nepochybné diilezité sociologické ucinky na ulohu zurnalistiky...

Praveé komercionalizace je jednou z pficin toho, Ze se medialni obsahy urcitym
zpiisobem proménuji. Komercializace vede k homogenité a opomiji minority, které
neptedstavuji dostatecny reklamni trh a nejsou publikem, z néhoz by mohly plynout
zisky. Také proto ptipisuje Denis McQuail (2007, s. 165) komercionalizaci ohroZovani
demokratického fungovani médii. John McManus (in Sheridan Burns, 2004) hovofti o
trzng fizené Zurnalistice, kterd témata vybird a zpracovava zptsobem, jenZ ji umozni
ziskat a udrzet si ptizen ptijemci. Neptijemnym disledkem toho je fakt, ze ze zfetele
mizi spoleCensky zdvazna témata a oslabuje se tradicni role Zurnalistiky, napt. ve
smyslu nastolovani dulezitych témat a hlidani demokratickych principt. Jan Jirdk
(2005, s. 16)** dod4va ke komercionalizaci médii nasledujici postieh: ,,...rozhodujici

3

vliv na podobu ceskych deniki ma dnes ,,marketingové mysleni*, v jehoz logice se

10Viz publikace HABERMAS, Jiirgen. Strukturdlni preména verejnosti. Praha: Filosofia, 2000. 418 s.
ISBN 80-7007-134-6

UJIRAK, Jan. Masova média a &eska spolenost. In: 10 let v ceskych médii. Praha: Newton
Information Technology, 2005, s. 9-22. ISBN 80-7178-925-9.

12 Komodifikace médii je trend, v rAmci kterého se medialni produkty samy o sobé& stavaji zbozim.

13 O problematice monopolu v médiich pojednava jiz v 80. letech napt. publikace Bena Bagdikiana
Media Monopoly.

14 JIRAK, Jan. Masova média a Seska spoleénost. In: 10 let v ceskych médii. Praha: Newton
Information Technology, 2005, s. 9-22. ISBN 80-7178-925-9.
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média podbizeji ctenari vsim od jednoduchého stylu po soutéze se stiracimi losy,
poctem priloh, barevnym magazinem, spotrebitelskym servisem a texty o Zivotnim
stylu, zdravi, cestovani, bydleni a autech...“ O tomto trendu, kdy se vydavatelé snazi
zvysit prodany naklad periodika napt. ptikladanim susenek ¢i stiracich losti zdarma,
hovoii ve svém ¢lanku také novinaika Libuse Koubskd (2002).1° Rovnéz némecky
filosof Norbert Bolz (2007)° pise ve svém piispévku o poklesu tirovné tisku. Jako
divody jmenuje pokles pifijmi z inzerce, konkurenci novych médii, korupci
v zurnalistice a dodavd, ze sam seridzni tisk nafikd nad nelprosnym vzestupem
infotainmentu a bulvarizace. Na druhou stranu vSak komercionalizace médii
neznamena, ze by média disledkem toho ptinadsela vzdy kvalitativné horsi obsah, napft.
Michal Kunczik (1995, s. 62) shrnuje obsah své Kkapitoly zabyvajici se
komercionalizaci nasledujicimi slovy: ,, ... komercionalizace v Zadném pripadé nevede

3

automaticky ke kulturnimu zplosteni... “.

2.4Znaky bulvarizace

Bulvarizaci Ize definovat jako proces postupného ptiblizovani tzv. seridznich
médii k tém tzv. bulvarnim. Dle Essera (1999, s. 291) znamena bulvarizace upadek
hard news ve prospéch infotainmentu. Seriézni tisk v duisledku bulvarizace sméfuje
(1999, s. 42-43). V souvislosti s bulvarizaci seriéznich novin fika Karel Hvizd’ala
nasledujici: ,, ... dalsi trend, ktery je treba popsat, se zrodil, kdyz se vyvdzal medialni
provoz z kulturni sféry: standardni noviny se zacaly priblizovat bulvaru. Tento trend
se ale nejvice dotyka stredoevropskych zemi, kde neexistovala tradice prestiznich
novin, a proto promenil praktiky vSech médii. Vzhledem k témto posuniim na medialni
krajiné se zrodil novy novinovy formdt, popnoviny, které se tvari jako prestizni noviny,
ale mira zjednodusSeni, titulky, velikost fotografii a jazyk se jiz zretelné priblizuje
bulvaru...*

Nabizi se otdzka, zda bulvarizace pfinasi také néco pozitivniho. Zatimco Denis

McQuail (1999, s. 200) je toho nazoru, ze ¢im vice senzacechtivosti, personalizace a

15 KOUBSKA, Libuse (2002): Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice. [online]. [cit. 2013-03-
12] Dostupné z: http://www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc

16 BOLZ, Norbert (2007): Postjournalismus. In: Goethe institut [online]. [cit. 2013-04-10]. Dostupné
z: http://lwww.goethe.de/wis/med/dos/jou/jiw/de2304574.htm
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jinych znaka bulvéru tisk obsahuje, tim vice ztraci svou informacni hodnotu, tak
naopak znamy zastance popularni kultury John Fiske (2004, s. 58) vidi pozitivni pfinos
bulvarizace v tom, Ze se pokousi medialni obsah pfiblizit oby¢ejnym lidem. Kunczik
(1995, s. 84) pak varuje pied kulturné pesimistickym postojem, ktery odmita uznat
opravnénost a potiebnost zabavy a vyuzit jejiho kladného potenciélu.

Za stézejni ideu dnesnich médii je mnohymi odborniky povazovan obraz. Ignacio
Ramonet (2003, s. 82) poukazuje na to, ze véha slov se nevyrovna Sokujici sile obrazt.
Upozortiuje na kontrast vyvoje spolecnosti a chovani médii: ,, ... v tu samou chvili, kdy
se S koncem studené vilky a s ekonomickou globalizaci svét stal mnohem
komplexnéjsim, noviny paradoxné zjednodusily sviij diskurs. Takova vzdalenost mezi
zjednodusovanim tisku a novou komplikovanosti politického Zivota vykolejila mnoho
obcani, kteri uz na strankach svého deniku nenachdzeji analyzu, ktera by byla jind,
simplifikace je o to paradoxnéejsi, ze celkova vzdélanostni urovein se v nasich
spolecnostech neustdle zvysSuje. A mnozi se kritiky lehkovadznosti médii, jejich casto
nezodpovédného postoje, jejich poplatnosti majetnym. Mnoho novin piisobi zklamani,
ztraci svou specificnost a navic i ctendre proto, Ze prilis casto prijima roli pouhé
ozveny televiznich obrazu...

Ve shodé s nim hovoti Libuse Koubskd (2002)! o tom, Ze bulvar je obecné
mnohem vice zaméfen na oko neZ na intelekt. To potvrzuje 1 Neil Postman (1999,

s. 93), ktery zmitiuje skutecnost, Ze vydavatelé tisku jsou si jiz od 19. stoleti védomi
toho, ze fotografie vyda za tisic slov a z pohledu prodeje jesté za vic.

Frank Esser (1999) upozornuje také na fakt, ze bulvarizace neméni pouze obsah
zprav, ale také zplisob prace novinail a to zejména ve zptisobu vyhledavani informaci,
jejich ovétovani a pristupu k novinarské etice. Za znak bulvarizace se dle Milana
Smida (2005, s. 30)'® poklada také upiednostiiovani emocionalnich prvki zprav na

ukor raciondlniho popisu a vysvétlovani.

17 KOUBSKA, Libuse (2002): Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice. [cit. 2013-03-12]
Dostupné z: http://www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc

18 SMID, Milan. Ceska média 1995-2005-&as technického pokroku a zrani. In: 10 let v ceskych médi.
Praha: Newton Information Technology, 2005, s. 23-32. ISBN 80-7178-925-9.
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Barbara Ké&pplova (2005, s. 86)! ve svém prispévku zdiraziuje, Ze
Vv souvislosti s rozvojem konzumni spole¢nosti se posilila role ¢asopist jako médii
poskytujicich spotiebitelsky servis. Hovoii vSak také o tom, ze: ,,...casopisy dnes
neradi svym Ctendrim pouze to, jak si uvarit dobré italské spagety a které vino se k
nim nejlépe hodi, ale v pribéezich ze zivota skutecnych i zdanlivych prominentnich
hvezd navozuji urcité (nekomplikované, jednoduché) modely chovaini a stereotypy
postojii...

Sociolog Jifi Vymazal (1991, s. 58) v této souvislosti zmifiuje, Ze medidlni obsah
by mél podle této logiky uspokojovat spotiebni zdjmy pasivniho konzumenta a
vychézet vsttic jeho sklonim ke konformnimu mysleni, citéni a chovani. M¢l by
umoznit pohodlné ziskavani pozitki, vzrusujici zazitky a dobrodruZzstvi v zastoupeni,
tj. bez nebezpeci, jez plyne z vlastniho nasazeni.

Z vySe uvedeného je patrné, ze bulvarizace je novodobym medidlnim
fenoménem, na ktery lze nahlizet mnoha pohledy. Neni sporu o tom, Ze jednotlivi
producenti medidlnich obsahli se mohou ¢asto nachazet pod dvojim tlakem. Jeden tlak
prichazi seshora a souvisi se snahou vydavatelli o maximalizaci ziski, druhy naopak
zespoda od samotného masového publika a jeho poptavky. Samoziejmé& nic neni
cernobilé a tak ani bulvarizace by neméla byt vnimana jako jednozna¢né negativni.
Urcitym pozitivem bulvarizace mize byt to, Ze informace podava atraktivnéjsi formou
podavanych informaci. Proto se spiSe domnivam, Ze rozostfovani hranic mezi médii

tzv. seridznimi a médii bulvarnimi neni nééim, z ¢eho bychom se mohli radovat.

19 KOPPLOVA, Barbara. ,,Kam sméfuji ¢asopisy a lifestylové magaziny*. In: 10 let v ceskych médii.
Praha: Newton Information Technology, 2005, s. 81-90. ISBN 80-7178-925-9.
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3. Promény ¢eského trhu periodickych tiskii

Tteti kapitola je vénovana proméndm ceského trhu periodik. Prvni ¢ést se
zabyva tim, co piinesla porevolucni transformace ceskych médii. Dalsi cast se

zamé&fuje na specifika periodického tisku.
3.1 Transformace ¢eskych médii po roce 1989

Trh masovych periodickych tiski se pochopitelné v uplynulych desetiletich
podstatné proménil, pficemz tyto zmény je tieba chapat v souvislosti s porevolu¢nimi
proménami Seskych médii jako takovych. Jan Jirak (2005, s. 12-13)?° ve svém
ptispévku hovofi o dilezitosti toho, ze se média ménila v kontextu spolecenskych a
politickych zmén, v jejichz disledku se Ceskoslovensko piihlasilo k principtim
liberalni demokracie. V této souvislosti bylo ustaveni médii nezavislych na statu
chapano jako vyznamny rys k ptechodu k demokracii. Jan Jirdk (2005, s. 15)? proces
promény médii na pocatku 90. let popisuje takto: ,,...predevsim doslo k jejich
vyznamné promené obsahoveé-fakticky rozpad systému ikolovani médii a dozoru nad
nimi, ktery provazel uistup starého rozumu, postavil médi pred moznost (a také nutnost)
ohlizet se vice na potreby a zajmy ctenaru, posluchacii a divakii. Dale probéhlo
dusledné odstatnéni médii (coz bylo chapano jako zakladni podminka jejich
demokratizace), nasledné k privatizaci tistenych médii a ustaveni dualniho principu ve
vysilani, tedy ke vzniku dvou novych typu rozhlasu a televizi - ,, verejnopravnich* a
soukromych...

Koncelik, Veceta a Orsag (2010, s. 258-259) spatiuji proces odstatnéni meédii
Vv tom, Ze se média postupné odpoutavala z vlivu dosavadnich vydavatelti??, a to &asto
prostfednictvim aktivit samotnych zaméstnanct (tzv. spontanni privatizace zdola napf.

Vv piipad¢ Rudého prava ¢i Mladé fronty), dale byly obnoveny statem diive zakazané

tituly (napt. Lidové noviny, Pfitomnost) ¢i byla zakladana uplné nova periodika (napf.

2 JIRAK, Jan. Masova média a &eska spoleénost. In: 10 let v ceskych médii. Praha: Newton
Information Technology, 2005, s. 9-22. ISBN 80-7178-925-9.

21 JIRAK, Jan. Masova média a &eska spoleénost. In: 10 let v ceskych médii. Praha: Newton
Information Technology, 2005, s. 9-22. ISBN 80-7178-925-9.

22 Tisk v dobé pred rokem 1989 mohla vydavat pouze politicka strana, spole¢enska organizace &i
statni organ.
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Cesky denik, Respekt, Reflex, Prostor). Vétsina nové zaloZenych ¢i obnovenych titult
vlivem nedostatecného finan¢niho kapitalu, nezkuSenosti vydavatelii ¢i ¢tenarského
konservatismu béhem né¢kolika let zanikla. Jednou z vyjimek se stal bulvarni denik
Blesk, ktery ptejal osvédceny koncept deniku Blick. Pravé Blesk vyuzil mezery na
trhu a do dnes$ni doby je nejctenejSim periodickym titulem. Koncelik, Veceta a Orsag
(2010, s. 260) upozoriiuji na to, ze praveé Blesk pfedznamenal néstup komercionalizace
¢eského tisku z hlediska medialniho obsahu 1 marketingovych strategii.

Monika Metykova a Lenka Waschkova Cisatfova (2009, s. 726-731) ve své
vyzkumné praci o meénici se zurnalistické praxi ve vychodni Evropé zminuji, ze
novinafina byla kratce po revoluci ovlivilovana spise obCanskymi, nez profesnimi
principy, a ze netrvalo dlouho, nez novinati zjistili, ze i pfes zruSeni cenzury nemohou
vzdy psat o tom, o Cem chtéji. Zahy zacalo obdobi determinované zajmy
zaméstnavatele, kulturnimi tabu, trznimi tlaky a honbou za co nejvyssi ¢tenosti.

Martina Vojtéchovska (2009, s. 54) se zaméfuje na transformaci tist€énych médii
Vv postkomunistickych zemich a jmenuje trojici zakladnich procesi, a to demokratizaci,
marketizaci a komercionalizaci. Demokratizace souvisi s novou politickou roli médii
spocivajici ve snaze vybudovat svobodnd a pluralitni média. Marketizaci je mysleno
pusobené médii v trznich podminkach. Komercionalizace odkazuje na fakt, Zze média
se stala soucasti reklamniho trhu.

Jan Jirdk (2005) v jiz vySe zminovaném piispévku téZ hovofi o tom, Ze pro nové
vznikly ¢esky medidlni trh platily nasledujici rysy:

1) absence ,,seriozniho tisku“ (typu Le Monde ¢i Guardian)

2) labilni pozice ,, verejnopravnich “ médii

3) hyperkomercionalizace veétsiny médii

Milo§ Cermak (2005, s. 43)?% ve svém ¢&lanku jmenuje jesté jedno specifikum
porevolu¢niho ¢eského medialniho prostiedi, a to absenci profesni kontinuity.
Vysvétluje ji tak, ze vétSina novinait plisobicich pfed rokem 1989 profesi postupné
opustila, a novinafinu proto brzy ovladla generace dvacatniki a tficatnikt. Metykova
a Waschkova Cisatova (2009, s. 734) hovoii o stietu starSi a mladsi generace. Patrné
s ur¢itou mirou generalizace a nadsazky hovofi o tom, Ze starsi generace méla tendenci

hajit profesni z4jmy, zatimco ta nastupujici se starala pfedevsim o své vlastni zajmy.

2 CERMAK, Milos. ,,Mame pitom&;jsi politiky, nebo novinae®. In: 10 let v ceskych médii. Praha:
Newton Information Technology, 2005, s. 33-48. ISBN 80-7178-925-9.
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Pomérneé raritni je také fakt, ze otazka tisténych médii nebyla po roce 1989 mnoho
let upravena novym zakonem. Svoboda projevu a pravo na informace byly zakotveny
zahy po revoluci v ¢lanku 17 Listiny zékladnich prav a svobod. V bieznu 1990 byl
novelizovan tiskovy zakon a cenzura byla oznacena za nepfipustnou. Novy tiskovy
zakon, ktery by upravoval prava a povinnosti tykajici se vydavani tisku, vSak vesel

v platnost az v tnoru roku 2000 jako Tiskovy zakon 46/2000 Sb.?*

3.2 Periodicky tisk

Periodicky tisk definuje zdkon?® jako: ,,...noviny, casopisy a jiné tiskoviny
vydavané pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické
uprave nejmeéné dvakrat v kalendarnim roce... “ S ponékud jinou definici periodického
tisku prichazi napiiklad Barbara K&pplova (2005, s. 81)% a definuje ho jako:
»...Neuchopitelné spektrum periodickych tiskovin, v némz je kazdy titul jiny. Lisi se
grafickou upravou, obsahem, publikem, na které se zameruji, periodicitou a Fadou
dalsich znaku, jako jsou vydavatelské ekonomické predpoklady. Spolecna jim je az
prilis Casto zavislost na inzerentech...

Podkategorii periodického tisku je dle Reifové a kol. (2004) tisk masovy, tj. tisk
s vysokym nékladem, ktery se na rozdil od menSinovych ¢asopist orientuje na Siroké
Ctenafské publikum a jehoZz cilem je piijemce nejen informovat, ale také rozptylit,
pobavit.

Také tyto CcCasopisy orientované na masové publikum prosly na pocatku
devadesatych let dle Képplové (2005, s. 83-84)strukturalnimi zménami:

1) Typologie casopisii existujici pred rokem 1989, pro niz bylo typické, Ze pro

jednotlivé ctenarské skupiny urcené predevsim vékem, popripadé pohlavim ci
zajmy byl v nabidce zpravidla jeden titul, se zcela zdsadné proménila. Mezi

urcujici rysy této promeny patrilo doplnéni o nove tituly, které bud’v dosavadni

24 Dostupny napf. z: http://zakony-online.cz/?s128&q128=all
%Z4kon o periodickém tisku ¢. 46/2000 sb.

% KOPPLOVA, Barbara. ,,Kam sméfuji ¢asopisy a lifestylové magaziny*. In: 10 let v ceskych médii.
Praha: Newton Information Technology, 2005, s. 81-90. ISBN 80-7178-925-9.

21 KOPPLOVA, Barbara. ,,Kam sméfuji ¢asopisy a lifestylové magaziny“. In: 10 let v ceskych médii.
Praha: Newton Information Technology, 2005, s. 81-90. ISBN 80-7178-925-9.
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nabidce nebyly zastoupeny jako kategorie (napriklad casopisy zpravodajského
typu Tyden ¢i erotické nebo pornografické), nebo mély predstavovat
konkurenci k nabidce stivajici (napr. spolecensky casopis Respekt). Dale doslo
K reformé stavajicich titulii, které byly v predlistopadové ére oblibené (napr.
Vilasta, Kvety, Mlady svet, ABC) a pokusu o jejich adaptaci na nove vzniklé
trzni pomery, V nichz hlavni ton zacalo udavat chovani velkych vydavatelskych
domii. Vyjimecné se objevil i pokus obnovit titul starsi (napr. Jundak).

2) Hlavni proménu predstavovalo vytvoreni nové viastnické struktury a vstup
zahranicnich vlastnikit na cesky casopisecky trh a s tim souvisejici uvedeni
pocestenych, lokalizovanych verzi zahranicnich titulu.

3) Dalsi vyraznou zménu prodélal zpiisob zpracovani obsahu casopisii. Ustavila
se V zdsadé novd ,,casopisecka kultura“ vyznacujici se vizualizaci obsahu a
napadnou trivializaci obsahu i jazyka, vetsi napadnosti graficke upravy a

prinikem produktit public relations do medialnich obsahii.

V predrevolu¢nim roce 1988 byly deniky S nejvy$sim nakladem Rudé pravo,
Zemédélské noviny a Mlada fronta. Mezi tydeniky v roce 1988 dominovaly
Casopis Vlasta, Dikobraz a Tydenik Ceskoslovenska televize. Celkovy podet
denikli vydavanych v tomto roce €inil 18 a ostatnich periodik bychom napocitali
755.28 Srovname-li tato predrevolu¢ni data s udaji z poc¢atku devadesatych let,
miizeme vidét mnohé zmény. V roce 1993% patiily k denikim s nejvyssim
nakladem Blesk, Mf DNES a Rudé¢ pravo. V kategorii tydeniktl v tomto roce vedly
casopisy TV Magazin, Tydenik Televize a Maxi Magazin pro Zeny.

V roce 1995 pak v Ceské republice vychazelo jiz 75 denikii a 368 tydenik®
(celkovy pocet vSech periodik byl 4380), o pét let pozdé&ji si ¢tendii mohli vybirat
ze 103 denikt a 85 tydeniki (celkovy pocet periodik 3295)%°, v roce 2005 bylo na
ceském trhu registrovano 116 denikl a 244 tydenika (celkem 4283 periodik) a

28 Kongelik, J., Vedeta, P. Orsag, P.: Déjiny ceskych médii 20. stoleti, Portal, Praha, 2010, ISBN 978-
80-7367-698-8

2 Data z roku 1993, ktera jsou jako prvni porevoluéni k dispozici, jsou dostupna na:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk/

3 Data Ceského statistického tfadu, dostupné z:
http://www.czs0.cz/csu/2004edicniplan.nsf/kapitola/10n1-04-_2004-2200
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v roce 2010 122 deniki a 188 tydenikdi (celkem 5265 periodik).3t Z vyse
uvedenych dat je markantni nardst poctu periodik na pocatku devadesatych let.
Viditelny je také pozvolny nartist poctu denik mezi roky 1995-2010. Razantni je
také pokles poctu tydenik v druhé poloviné devadesatych let, srovname-li data
prave za rok 1995 a 2000.

Jiz v druhé polovin¢ devadesatych let se Casopisecka nabidka na ¢eském trhu
podobala té ve vyspélych zemich. Barbara Kopplova (2005, s. 89)%2 v této
souvislosti dale hovofii o tom, Ze: ,,...tituly s nejvyssimi ndaklady a nejvétsimi prijmy
z inzerce jsou ty, které se pohybuji v oblasti casopisii pro volny cas, hobby,
programovych casopisii, casopisii pro Zeny...

Na zavér je s ohledem na vyse uvedené mozno konstatovat, ze zmény v oblasti
trhu periodickych tiskli byly uzce provazany s celospoleCenskymi zménami,
kterymi Ceska spolecnost po revoluci prochazela. Zasadné se ménila, jak nabidka
titult, tak ptredevsim podminky, ve kterych vznikaly a které upravovaly praci
novinail. Byla zruSena cenzura a vznikl tak svobodny prostor, ktery ptipoustél
ruznorodost ndzort. DiileZitym aspektem bylo pochopitelné otevieni hranic a s tim
prichézejici inspirace prevazné ze zdpadni Evropy a Ameriky. V neposledni fadé

byl ¢esky medialni trh ovlivnén také vstupem zahrani¢nich vydavatelstvi.

31 Data Ceského statistického tadu, dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/2004edicniplan.nsf/kapitola/10n1-04-_2004-2200

32 KOPPLOVA, Barbara. ,,Kam sméfuji ¢asopisy a lifestylové magaziny*. In: 10 let v ceskych médii.
Praha: Newton Information Technology, 2005, s. 81-90. ISBN 80-7178-925-9.
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4. Casopis Tyden

Tato kapitola se zabyva piedstavenim casopisu Tyden. Nejdiive se vénuji
charakteristice Casopisu, dale jeho proménam z hlediska vlastnictvi a redakce a

Vv neposledni fad¢ pak vyvoji ndkladu a ¢tenosti Casopisu.

4.1 Charakteristika Casopisu

Casopis Tyden se dle periodicity adi k tydenikiim a dle obsahu ke zpravodajskym
titulim. Z hlediska vySe popisované mediélni teorie je Tyden prosttedkem masové
komunikace, ktery cili na Sirokou ¢tenarskou vetejnost. Naroky, které toto zaméteni
na tydenik klade, jsou popsany ve vySe uvedenych kapitolach. Problematika
bulvarizace se proto dle mych ptedpokladi dotyka i tohoto titulu.

Tyden ptichazi na ¢esky trh v fijnu roku 1994. Tedy azZ n€kolik let poté, co byla po
padu totalitniho reZimu zruSena cenzura a vznikl tak prostor pro zaloZeni novych
svobodnych tituld.®® Prvni &islo vychazi s podtitulem casopis pro moderni rodinu.
Sméfovani nové vzniklého titulu charakterizuje redakce takto®*: ,... jako zpravodajské
magaziny jsou ve svété znamy tydeniky Time, Newsweek ci der Spiegel. V posledni
dobé vsak v Evropé zaznamendvaji pronikavy uspéch tydeniky druhé generace, kde je
strohé politické zpravodajstvi rozsireno o cast oddechovou a servisni. Takovy bude i
Tyden...“ Redakce fadi titul k Casopisim typu némeckého Focusu, $panélského
Cambia 16, francouzského Le Point a rakouského News.

Casopis Tyden vychazi kazdé pondéli. Miva okolo devadesati stran, néktera
vydani vSak citala pouze Sedesat stran, naopak ta rozsahem nadprimérnd dalece
presahovala podet sta stran. Aktudlni cena je tiicet korun®. V priib&hu let se cena

pohybovala mezi patnacti az Ctyficeti korunami. Vyvoj ceny nebyl zcela linearni, napf.

33 Podobné tituly zpravodajsko-spoledenského typu Reflex a Respekt vychazi jiz od roku 1990.
3 Sem patiime. TYDEN. Praha: 1994. ro¢. I., &. 1, s. 10.

%5V lednu 2013 piistoupilo vydavatelstvi podobné jako u svych dalsich tituld Sedmicka ¢i Instinkt ke
snizeni ceny ¢asopisu. Tyden tak zlevnil o deset korun na dne$nich tficet korun.
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Vv roce 1994 stal casopis 20 K¢, v prvni poloviné roku 2000 15 K¢, pak cena vzrostla

na 25 K¢ a v roce 2012 stal asopis 40 K¢.

4.2 Vlastnické, redak¢ni a technologické zmény v Casopise Tyden

Ptisti rok oslavi ¢asopis Tyden 20 let své existence na ceském medialnim trhu. Do
dneSniho dne zménil titul pétkrat svého majitele. Tyden v priabéhu let vlastnily
nadnarodni medidlni koncerny i ¢esti podnikatelé. V Ceském prostiedi se nejedna o
nijak vyjimecny osud. V redakci Tydne se dodnes vystiidala Sestice $éfredaktort, ti do
Tydne ptichazeli z riznych prosttedi a s odlisSnymi zkuSenostmi, ve vedeni zlstavali
rizné dlouhou dobu a €asopis v mnoha piipadech vedli v odlisném duchu. Stejné tak
se v Case proménovala i redakce, v niz se v prib¢hu let vystiidalo mnoho osobnosti
novinafského svéta. Neni piekvapujici skute¢nosti, ze zmény ve vlastnictvi Casto
pifimo determinovaly zmény vedeni, a vymeéna $éfredaktora byla Casto hybnou silou

personalnich obmén v redakci.

4.2.1 Vydavatelé a vlastnici ¢asopisu Tyden

Prvnim vydavatelem ¢asopisu se stal pravnik Jaroslav Kovaiik®®. V roce 1997
zacal Tyden nové vydavat némecky medialni koncern Axel Springer Verlag. Jiz
v nasledujicim roce viak prodali Tyden §vycarskému vydavatelstvi Ringier®’. V dubnu
2000 ztratovy Tyden koupilo od Ringieru za symbolickou korunu vydavatelstvi
Mediacop podnikatele Sebastiena Pawlowského. Ten v fijnu 2011 preved]
vydavatelskd prava na spolecnost Empresa Media, kterou vlastni podnikatel Jaromir

Soukup®®. Soukup nékup tituli komentoval takto: ,,... Empresa Media je ambiciézni

36 Jaroslav Kovarik ptisobil pied rokem 1989 jako $éfredaktor titulu Malovany kraj, v roce 1998
zakladal ekonomicky tydenik Euro, dnes piisobi jako medidlni auditor a feditel sttedoevropské
skupiny Media Strategy, nekteré jeho ptispeévky Ize nalézt na webu Hospodaiskych novin

37 Dnes oba koncerny pro oblast stiedni a vychodni Evropy utvofily jeden celek. Ke slouéeni doslo
v 2010 a spolecnost Ringier Axel Springer Media AG dnes spravuje vice nez 70 tisténych a vice nez
60 on-line tituld v regionu.

38 Jaromir Soukup je také zakladatelem Gispé$né medialni agentury Médea a dalgich médii jako napf.

Sedmicky a TV Barrandov, je také znamy svou podporou vybranych politiki napt. Olgy Zuboveé,
Jitiho Paroubka ¢i prezidentského kandidata Jana Fischera.
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spolecnost, kterda ma know how v oblasti vydavatelskych cinnosti a ji vydavané tituly
se budou naddle rozvijet s respektem k nejlepsim pravidlum a tradicim zurnalistiky.
Velmi ocenujeme dosavadni stav titulii, které kupujeme a velmi si vazime tvrdé prdace,
kterou dosavadni vydavatel, Sebastian Pawlowski, odvedl a vysledku, kterych touto
praci dosahl...“ Pawlowski se jako vlastnik zcela stdhl z Geského medidlniho trhu.
Casopisem Tyden prodal spolu s tydenikem Instinkt do rukou Jaromira Soukupa, denik

Aha koncernu Ringier Axel Springer.*°

4.2.2 Séfredakto¥i Easopisu Tyden

Prvnim $éfredaktorem a zaroven spoluzakladatelem casopisu tyden byl Cesky
novinaft, dramatik a spisovatel Karel Hvizd’ala. Karel Hvizd’ala se narodil v roce 1941.
Studoval strojafinu na CVUT, pozdgji politické védy v Moskvé a také némeckou
literaturu a jazyk v SRN. Pusobil jako redaktor Casopisu Mlady svét a redaktor
nakladatelstvi Albatros. V letech 1978-1989 pobyval v némeckém exilu, kde mimo
jiné spolupracoval s radiem Svobodna Evropa. Od roku 1990 ptsobil jako $éfreportér
v Mladé¢ fronté (pozdé&ji Mf DNES) a od roku 1993 se navratil do Mladého svéta jako
séfredaktor. Casopis Tyden vedl v letech 1994-1998. Od roku 1999 piisobi na volné
noze jako novinaf a spisovatel*..

Poté vedl Tyden kratce Michal Ruzic¢ka. Ruzic¢ka v tydeniku piisobil jiz od jeho
zalozeni. Michal Ruzicka se narodil v roce 1966, vystudoval Filosofickou fakultu
Univerzity Karlovy. Pracoval jako reportér Lidovych novin, nasledné pusobil také
v Mladé fronté DNES, Hospodaiskych novinach a v redakci deského vysilani BBC*2.

Na Rizi¢kovo misto nastoupil v ¢ervnu 1999 Ales Lederer, ktery se narodil v roce
1953 do rodiny pozdé&j$iho disidenta Jiftho Lederera. AleS Lederer stdl u vzniku
jednoho z prvnich samizdatovych ¢asopisti Zebra v roce 1978 a pozdéji ¢asopisu revue

PROSTOR. Pozdéji zalozil nakladatelstvi a Gasopis téhoZ jména, piisobil také v Ceské

39 Pawlowski prodal Tyden a Instinkt. In: Media Guru, [online]. 2011 [cit. 2013-03-17]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2011/09/pawlowski-prodal-mediacop/#.UUXIQBeQUIE

40 Vydavani dalsiho titulu Pawlowského Ned&lni svét bylo zastaveno.
41 Dostupné na: http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/karel-hvizdala.php

42 Dostupné na: http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/michal-ruzicka.php?itemid=8343
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televizi.*® Ale§ Lederer své piisobeni v Tydnu ve svém poslednim tuvodnim slovu
komentoval takto*: ,....tehdy jsem piebiral redakci TYDNE po panu Michalu
Rizickovi. Byl jsem si plné vedom vsech rizik, ktera prede mnou stoji v Nnaplneni vkolu
preveést casopis pres , rozbourené reky* rozpadajici se redakce...prezili jsme léto,
béhem podzimu se nam podarilo stabilizovat redakci, pripravit novou strukturu a
grafickou podobu casopisu, véetné pozmeénéné titulni stranky s inovovanych logem,
zdroveii jsme neustdle sledovali nékolik dilezitych cilii: aby TYDEN ziistal vnimdn
Ctenari jako seriozni Casopis, aby neztratil na trhu svou prestiz mezi ostatnimi
periodiky, konecné aby byl také zdrojem kvalitnich informaci a soucasné pro co

Od cervna roku 2000 redakci vedl témé&f devét let Dalibor BalSinek. Dalibor
BalSinek se narodil v roce 1972. Absolvoval bakalafské studium teorie literatury a
magisterské studium masové komunikace na Institutu komunikacnich studii a
zurnalistiky na Fakult¢ socidlnich véd UK. Zacinal v kulturni rubrice opavského
tydeniku Region, ptsobil v Lidovych novinach a televizi Nova. BalSinek se podilel na
vzniku bulvarniho ¢asopisu Spy*. Vedenim &asopisu Tyden byl povéien v &ervnu
2000, kratce poté, co Pawlowski koupil Tyden od Ringieru. Balsinek ptisobil zaroven
jako medialni feditel vydavatelstvi Mediacop a podilel se na projektech tykajicich se
vzniku ¢asopisu Instinkt (2002), Nedélni svét (2004-2007) a on-line deniku Tyden.cz
(2007)*. Nastup Balsinka komentoval Pawlowski v roce 2000 takto*’: ...k
rozhodnuti vymenit vedeni redakce mé vede jasna predstava, se kterou jsem casopis
pred mésicem koupil. TYDEN potiebuje novy ndboj a dynamiku, musi opét prichdzet
S viastnimi tématy i origindlnim a zasvécenym pohledem na uddlosti. Jeho hlavni

prioritou ziistane pritom serioznost...Pri realizaci téchto cilii jsem vsadil na mladeé,

43 Dostupné na: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10095702390-labyrintem-revoluce/1666-tvurci-
projektu/

# Tyden: zpravodajsky ¢asopis. Praha: Ringier CR, 2000, ro¢. VIL, ¢. 24

% KRIVKA, Vladimir. Tyden.cz [online]. 25. 1. 2009 [cit. 2013-04-10]. Dalibor Balsinek slavi 37.
narozeniny. Dostupné z WWW: <http://www.tyden.cz/rubriky/media/lide-v-mediich/dalibor-balsinek-
slavi-37-narozeniny_102172.html>.

46 Tyden.cz [online]. 14. 11. 2008 [cit. 2013-03-31]. Zména $éfredaktora Casopisu Tyden. Dostupné z
WWW: <http://www.tyden.cz/rubriky/media/zmena-sefredaktora-casopisu-tyden_90533.html>.

47 Tyden: zpravodajsky ¢asopis. Praha: Ringier CR, 2000, ro¢. VIL, ¢&. 24
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ale v medidlni oblasti zkusené lidi ... “ Samotny Balginek®® pfi svém nastupu akcentoval
to, ze jeho prioritou je obsahova ¢ast ¢asopisu a komplexnéjsi pohled pii zpracovavani
jednotlivych témat napt. posilenim rubriky Komentdre a zavedenim nové rubriky
Forum jako prostoru pro nazory znamych a respektovanych osobnosti. Pod vedeni
Balsinka ziskal Tyden v roce 2004 od Unie vydavateli titul Nejlepsi Casopis v
kategorii spole¢enskych a zpravodajskych titulii a porazil Respekt a mési¢nik pro zeny
Marianne.*®

Od tnora 2009%° byl vedenim redakce do¢asné povéfen Daniel Malek, jelikoz
dosavadni $éfredaktor BalSinek odesel do konkuren¢niho vydavatelstvi MAFRA.
Daniel Malek se narodil v roce 1972. Nejprve pusobil v Lidovych novinach, pak presel
do vydavatelstvi Medicop a pracoval Vv jiz zaniklém Ned¢lnim svété, od tinora 2007
plisobi v Tydnu, dnes opét na pozici zastupce $éfredaktora®.

Soucasnym $éfredaktorem ¢asopisu je FrantiSek Nachtigall. Stal se jim v zafi roku
2009, kdy vysttidal prozatimniho §éfa Daniela Malka. FrantiSek Nachtigall se narodil
vV roce 1976, absolvoval multimedidlni a marketingovou komunikaci na univerzité
Tomase Bati ve Zlin€. V roce 1995 zac¢inal v Dobrém vecerniku, nasledné piesel do
redakce deniku Blesk, kde se v roce 2000 stal zastupcem $éfredaktora. V roce 2005
stal u zaloZeni konkuren¢niho bulvarniho deniku Aha!, jehoz se stal $éfredaktorem.
Vydavatelem tohoto deniku byl tehdy Sebastian Pawlowski, ktery Nachtigalla v roce
2009 oslovil s nabidkou pozice $éfredaktora Tydne, kterou Frantisek Nachtigall ptijal.

Souhrnné Ize konstatovat, ze vyvoj na S$éfredaktorskych postech odpovida
trendu nastupu mladé generace se zkuSenosti z médii a manazZerskymi schopnostmi.
Jak Dalibor BalSinek, tak FrantiSek Nachtigall za¢inali ptsobit v mediich v mladém
véku v porevolucnich 90. letech a rychle se vypracovali na vedouci posty, byt
Vv bulvarnich periodikach, kde také ziskévali manazerské zkuSenosti s vedenim

JO A

redakce. Starsi generace novinait se v prub&hu 90. let z manaZzerskych pozic, podobné

4 Tyden: zpravodajsky ¢asopis. Praha: Mediacop, 2000, ro¢. VII., &. 25

4 Unie vydavateld [online]. 8. 8. 2005 [cit. 2013-04-1]. 1. ro¢nik sout&Ze Nejlepsi Casopisy 2004.
Dostupné z WWW: <http://www.uvdt.cz/Default.aspx?section=54&server=1&article=183>.

0 Tyden.cz [online]. 13. 8. 2009 [cit. 2013-03-31]. Tyden od zaii povede Franti$ek Nachtigall.
Dostupné z WWW:  http://www.tyden.cz/rubriky/media/tisk/tyden-od-zari-povede-frantisek-
nachtigall_133812.html.

51 Dostupné na: http://daniel-malek.blog.tyden.cz/
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jako Karel Hvizd’ala, ¢asto ptesouva blize k novindiskému femeslu (také napt. Ivan

Lamper®?) ¢&i do jiné oblasti (napi. Petr Hajek>®).

4.2.3 Promény v personalnim obsazeni redakce Tydne

Redakce je zékladnim pilitem kazdého periodika. Jeji promény Casto souvisi
se zménami ve vlastnictvi a vedeni titulu, jak jiz bylo feceno vyse. V redakci Tydne se
Vv prubéhu jeho historie vystfidalo mnoho novinatskych osobnosti. VétSina z nich pred
svym i po svém pusobeni v Tydnu pracovala i pro jind vyznamnd média. Nekteti
z redaktorq, kteti svého ¢asu pro Tyden psali, jsou drziteli vyznamnych novinatskych
ocenéni. Laureaty Ceny Ferdinanda Peroutky, jejimz udélenim se ocefuje spolu
s zurnalistickymi kvalitami téZ vysoka mravni integrita nositele, jsou napiiklad Karel
Hvizd'ala, Jaromir Stétina, Petra Prochazkova, Petr Novagek & Renata Kalenska.>
V této podkapitole jsou vzhledem k rozsahu prace zminéni pouze vybrani zastupci
z kazdé zkoumané etapy ¢asopisu®. Ocefiovani byli i mladi redaktofi ¢asopisu, drziteli
ceny Novinarské kiepelky pro zurnalisty do 33 let se stali naptiklad Jakub Kalensky,
Jifi Pefis ¢i Jakub Unger.*

V prvni redakci Tydne vedené Karlem Hvizd’alou patiili mezi vyznamné ¢leny
mimo jiné napiiklad Michal Ruzi¢ka, Alexandr Kramer, Marek Wollner, Petr
Novacek, Marta Bystrovova, Milan Slezak, Adam Cemy, Viktor Vondra ¢i zahrani¢ni
zpravodajové Jaromir Stétina &i Petra Prochazkova.

S vyménou na $éfredaktorském a vydavatelském postu nastala v roce 1999
krize, ktera vyustila v postupny odchod vétSiny Clent redakce. Za vedeni AleSe

Lederera byla proto redakce podstatn¢ oslabena. V roce 2000 pod vedenim Dalibora

52 Narozen roku 1957, v letech 1990-1994 $éfredaktor tydeniku Respekt, dodnes tamtéZ na editorském
postu. Dostupné na:
http://respekt.ihned.cz/?m=authors&person%5Bid%5D=12290620&article%5Baut_id%5D=1229062
0

53 Narozen roku 1951, v letech 1990-1993 $éfredaktor tydeniku Reflex, po té zndmy predev§im jako
teditel tiskového odboru prezidenta republiky Vaclava Klause. Dostupné na:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Petr_H%C3%Aljek_(novin%C3%A1%C5%99)

% Piehled laureatd ceny Ferdinanda Peroutky a vice informaci o ocenéni je dostupné na:
http://www.ferdinandperoutka.cz/index2.php?pname=laudatia07

% Tedy ro¢niky 1994, 2000, 2006 a 2012, vysvétleno v podkapitole kapitole 5.2 o vyzkumném
vzorku.

% Ptehled nositeli ocenéni Novinaiské kiepelky je dostupny napf. na:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Novin%C3%A1%C5%99sk%C3%A1_k%C5%99epelka
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Balsinka byla jiz pivodni redakce kompletné¢ obménéna. Mezi zndma jména patiil
napf. komentator Martin Fendrych, Zdenék Samal, Michal Petrov ¢ Tomas Cechticky.
Vyznamnou zménou tohoto obdobi byl také zanik celé sekce zahrani¢nich zpravodaju.

V roce 2006 byla cast redakce stejna, ale objevily se i nové znamé tvaie jako
napf. Jifi Penias a Ondfej Stindl v kulturni redakci, Hana Céapova ¢&i fotograf Jan
Zatorsky. Jiz v roce 2002 piiSel do Tydne také Miroslav Korecky, ktery piisobi dodnes
na pozici vedouciho zpravodajstvi.

V roce 2012 je znatelné, ze je opét Cast redakce obménéna. Jiz v dobé nastupu
FrantiSka Nachtigalla v zafi 2009 na post $éfredaktora posilila fady Tydne Renata
Kalenska. V roce 2012 pak do redakce pfisli napiiklad komentator Martin Hekrdla ¢i
Jakub Kalensky. Nové¢ byla jiz zvlast’ vy¢lenéna redakce sportu.

Dal$im hybatelem v redakci se stal na podzim lofiského roku poslanec Véci
vetejnych Radek John. Jeho ptichod do publicistického tymu vydavatelstvi Empresa

Media pravdépodobné vyvolal odchod vyraznych tvaii redakce Tydne, jako napf.
Renaty Kalenské, Vladimira Sevely a dalsich®’.

4.2.4 Eticky kodex redakce ¢asopisu Tyden

Vyznamnym pocinem se v roce 1998 stalo vytvoteni etického kodexu redakce®®.
Tyden se tak stal pravdépodobné prvnim ceskym tist€énym médiem, které takovy krok
u¢inilo®®. Jednalo se o velmi podrobny dokument nastolujici etické dilemata a
pfinasejici prostfednictvim mnoha reflektujicich otdzek konkrétni navod pro praci
kazdého redaktora Tydne. Redakce Tydne se tak ve své dobé stala v ¢eském prostiedi
prukopnikem etickych principll v zurnalistice, jelikoz, jak uvadi sami autofi kodexu,
zavazn&j$i a hlubsi vefejna debata o medialni etice v té dobé neprobihala. Vznik

tGO

kodexu je nutné vnimat v kontextu obdobi 90. let™, kdy obecné stard spoleCenska

pravidla piestavala platit a nova se teprve hledala.

7 Vice viz http://www.lidovky.cz/kvuli-johnovi-opousti-tyden-kalenska-a-dalsi-fng-
/media.aspx?c=A121101 111427 In-media_spa a také http://www.lidovky.cz/sefredaktor-tydne-bere-
zpatecku-john-vedoucim-publicistiky-nebude-1f2-/media.aspx?c=A121101 172455 In-media_spa

58 Dostupné napf. z http://www.mediainsider.net/view.php?cisloclanku=2009100061 ¢i v Piiloze €. 1
59 Eticky kodex méla od roku 1995 Ceska televize a v &ervenci roku 1998 piijal sviij eticky kodex
Syndikat ¢eskych novinait. Dalsi soukromé deniky a tydeniky formulovaly své kodexy pozdéji, napft.

Mlada fronta Dnes a Hospodatské noviny shodné v roce 2002.

60 Ne&které charakteristiky obdobi 90. let jsou blize popsany vyse v kapitole &. 3 o periodickém tisku.
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Cely kodex je uveden nésledujici predmluvou: ,, ...Redakce casopisu TYDEN
povazuje za sviij zakladni cil slouZit verejnosti poskytovanim informaci o udalostech,
jez maji rozhodujici vyznam pro zivot spolecnosti jako celku, ale i pro Zivoty
Jjednotlivcu. Ze svobody tisku, jak ji rozumime, vyplyva nékolik zasadnich povinnosti:
ptat se na c¢iny vlady, parlamentu, prezidenta, ale i ostatnich verejnych i soukromych
instituci; vyvolavat diskusi o rozhodnutich volenych i nevolenych verejnée cinnych
osob,; a konecné udrzovat pravo jak na nepopuldrni nazory, tak na moznost souhlasu
s vetsinou.

Redakce casopisu TYDEN si uvédomugje viiv, ktery média maji. Cim je tento vliv
vetsi, tim opravnenéjsi jsou vysoké naroky na vykony zurnalistii; musi byt presné a
srozumitelné, nestranné, citlivé, inteligentni. Proto jsme se rozhodli prijmout a
zverejnit tento podrobny redakcni kodex. Nam umozni snazsi orientaci pri rozhodovani
uvnitr instituce, verejnosti nabidne moznost lépe porozumét dilematim, jez ani v
médiich nejsou jen cernobila. Navic jsme presvédceni, Ze diskuse o etice médii nepatri
pouze novindarum samotnym. Meédia nepusobi vné spolecnosti, naopak jsou jeji
diilezitou soucasti. Spoludefinovat, co v médiich etické je a co neni, musi také ti, kteri
nikdy neprekrocili prah jakékoli redakce...

V kodexu je kladen diiraz na presnost a pravdivost, kterou tvirci kodexu definuji
jako: ,, ...popis skutecnosti, pri némz autor vyuzil podle svého nejlepsiho svédomi viech
dostupnych ditvéryhodnych zdroju informaci, které v daném case byly k dispozici...
Akcentovana je dale nestrannost a nepredpojatost zahrnujici vyhybani se apriornimu
hodnoceni a nutnosti dikladné argumentace. Tyden deklaruje, ze nepodporuje
konkrétni politické strany, ale pluralitni demokracii, nezavislé soudnictvi, dodrzovani
lidskych préav, trzni hospodarstvi, socialni stat a pravo obCanl na rovny pfistup
k informacim.

Dale autofi kodexu poukazuji na dulezitost riznorodosti — hlasu mensin. Za velmi
cennou povazuji myslenku, ze je dulezité rozsitit pojem nestrannost kromé vyznamu
politického o vyznam kulturni, ndbozensky, eticky a viibec skupinovy. Tyden se
zavazuje k tomu davat hlas mensinam. Duraz je kladen také na soukromi, respektive
jeho ochranu. Tvirci kodexu si v§imaji mozného stietu ukolu médii plné a pravdive

informovat vetejnost a zdvazku respektovat pravo jednotlivce na soukromi. A s tim

souvisejici nemoznosti pravidla v této oblasti obecné kodifikovat. Casopis Tyden se
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zde dale zavazuje k tomu, ze pokud hodnota informace ze soukromi tkvi predevsim
V tom, ze je zajimava a nema hlubokou souvislost se schopnosti doty¢ného
zodpovédné rozhodovat, vést stat, spravovat vefejné finance a podobné, ¢asopis Tyden
ji nezvertejni.

Kodex upravuje také problematiku forografii. Poukazuje na to, ze pro obrazovy
material plati stejnd pravidla jako pro textovou ¢ast. Neméné diilezitou hodnotou je
otevienost. Kodex proto piesné upravuje situace, kdy mize byt informace ziskana
prostfednictvim skrytého jednani: ,, ...informace by mély Zivotni duleZitost, at' uz pro
stat nebo pro ohrozeného jednotlivce. Poukazovaly by napriklad na systémové selhani
na nejvyssi urovni. Vsechny oteviené pokusy o ziskani informaci predtim selhaly.
Autori budou ochotni ve svém textu odkryt svou metodu a budou schopni ji
ospravedlnit. VSichni, kteri jsou ucastni rozhodovaciho procesu, zvazi: kratkodobé i
dlouhodobé nasledky takového jedndani,; VIV na ditvéryhodnost zurnalistiky, skutecnou
motivaci; pravni dusledky takovéto akce, konzistentnost ¢inu a jeho zdiivodneni...

Dale se autofi kodexu dopodrobna zabyvaji vztahem mezi redaktorem a zdrojem
informaci. Zajimavé je, Zze rovnéZ upozoriiuji na nutnost citlivé jednat se zdroji
emocialnimi ¢i naivnimi, ktefi nemaji s médii zkuSenost.

Durraz je kladen také na prevenci konfliktu zdjmii. A zakazuji sméSovani inzerce od
zprav redakce, aktivitu v politické stran€, praci pro vyznamné statni instituce,
primyslové, obchodni ¢i finanéni spolecnosti. Redaktofi jsou nabadani ke stalému
zvazovani zavazki plynoucich ze soukromych vztahti, obCanskych aktivit a vlastnich
a rodinnych finan¢nich investic. V kodexu je rovnéz oste odsouzeno plagiatorstvi.

Pozornost je vénovana také verejnym vystoupenim a externi spolupraci, V ramci
kterych zavazuji redaktory Tydne vystupovat vetejné vZzdy pod svym pravym jménem
a hlavickou Casopisu. V zavérecném slovu kodexu ptijimaji autoti odpoveédnost za to,
Ze jejich vlastni pravidla se mohou stat bicem v rukou ostatnich a mohou jejich
napliovani po redakci vyzadovat.

Tviirci v zavéru hovoti takto: ,,...Casopis TYDEN pFijima tento dokument v druhé
piili roku 1998, kdy miizeme konstatovat: Zadnd zavaznéjsi debata o etice médii dosud
v Ceské republice nevznikla. Kritické hlasy se ozyvaly zejména ze strany politikii - a
proti takovym utokiim se média pochopitelné jen brani. Co ovsem hrozi? Ve
spolecnosti, ktera chrani svobodu projevu, miize se stat zurnalistou kazdy; vzdelanec
i ignorant, pravdomluvny i lhar, odbornik i grafoman. Pokud se média nechopi role

tvurci normy, nebude nikdy s ¢im srovndvat. Neutrpl tim pouze Zurnalistika, ale
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predevsim celd spolecnost. Casopis TYDEN se zveiejnénim tohoto textu vystavuje
znacnému riziku: Udélame-li chybu, kazdy mize 7ici, Ze jsme nevyhoveli viastnim
méritkum. Jsme si vSak jisti, Ze nase ditvéryhodnost a verejna diskuse o médiich za to
stoji...

Kodex se s velkou pravdépodobnosti stal i uréitym voditkem pro novinaie
jinych médii, které profesni etika zajimala a jejichz redakce zatim zadnym takovym
dokumentem nedisponovaly. V kazdém ptipad¢ se jednalo o jedine¢ny dokument. Na
stinné stranky tohoto jisté bohulibého snazeni upozoriiuje napt. Milo§ Cermak (2005,
s. 45)%1 a ve svém piispévku komentuje vznik tohoto kodexu: .,...kdyZ zhruba
V poloviné devadesatych letech zavedl a zverejnil casopis Tyden sviij eticky kodex,
vetsina novinarské obce to nechdpala nebo si z toho délala posmésky. Ostatné potreba
zaveést kodex v Tydnu nevznikla z néjaké vnitrni potreby (totiz Ze by redakce musela
resit néjaké etické prohresky nebo Celila tlaku, Ze se chova neeticky), ale zavedl ho
tehdejsi zastupce séfredaktora Michal Ruzicka, po té co se vratil z rocniho studijniho
pobytu v USA. Také proto se kodex stal v Tydnu formalnim dokumentem, ktery redakce
nijak zvlast nevyuzivala a postupem casu na néj pozapomnéla, se zmeénami vedeni a
majitelit ho pak zcela zrusila. Ale i tak to byla prvni viastovka...

Je pravdou, Ze kodex dnes jiZ ddvno neni pro redaktory Tydne zdvazny a lze naji
ptiklady kondni, které jsou s nim v rozporu. NejmarkantnéjSim se zda byt vySe
jmenované publicistické piisobeni poslance a cestného predsedy Véci vetejnych Radka
Johna ve vydavatelstvi Empresa Média, které je ostfe v rozporu s tezi, Zze redaktor
nesmi byt aktivni v zddné politické stran€. Nutno fici, Ze cela udalost vzbudila na ¢eské
medidlni scéné velky rozruch. Objevuji se vSak 1 méné napadné prohiesky v jinych
oblastech. Pfesto bych se nebala fici, Ze vyznam Etického kodexu casopisu Tyden byl
a dodnes je nezpochybnitelny. Pfedev§im kviili tomu, ze se mohl stat praktickym

voditkem pro mnoho novinatt a byl ve své dobé vyznamnym piispévkem do pomérné

chudé¢ debaty o etickych aspektech Zurnalistiky.

81 CERMAK, Milos. ,,Mame pitom&;jsi politiky, nebo novinaie“. In: 10 let v ceskych médii. Praha:
Newton Information Technology, 2005, s. 33-48. ISBN 80-7178-925-9.
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4.2.5 Casopis Tyden a informaéni technologie

Tisténd podoba Tydne byla v novém tisicileti doplnéna za pomoci novych
digitalnich technologii o dal$i zptsoby distribuce k publiku.

Sviyj vlastni zpravodajsky sever spustil Tyden v roce 2007 béhem pusobeni
Séfredaktora Dalibora BalSinka.

V listopadu 2010 nabidl ¢asopis poprvé v internetovém obchod€ svou aplikaci pro
mobilni telefony iPhone. Ta ¢tenaiim, kteti byli zaroven majiteli iPhonu, umoznila
stahnout si ¢asopis ve formatu PDF totozném s tisténou verzi za 1,59 eur, ato v dennim
predstihu piedtim neZ bylo mozno ¢asopis zakoupit v papirové podobé.5?

Srovndme-li vSak na piikladu z kvétna 2012 néklad elektronické verze
S tiSténou, je prvni jmenovany mnohem nizsi, néklad elektronické verze €inil 274 kust
ku 43 176 kusu tisténych, pro srovnani u tydeniku Respekt byl pomér 1 434 kust ku
32 734 kust ve prospéch tisténé verze.®

V lednu 2011 se casopis Tyden zacal prodavat i na iPadu, ¢teCku vytvotila
spole¢nost NewLab, patfici medialnimu koncernu Vltava-Labe-Press. Tyden byl
jednim z prvnich médii, ktery toto uzivatelim umoznil.%*

V dne$ni dobé neni bez zajimavosti podivat se na to, jak Si Casopis stoji na
socialnich sitich. Ukazuje se, Ze mezi zpravodajskymi tydeniky sdruzuje Tyden na
Facebooku nejméné pocetnou komunitu lidi. Hlasi se k nému aktualné ptes 6,5 tisice
uzivatell, zatimco komunita Reflexu ¢ita vice nez 50 tisic a komunita Respektu

necelych 39 tisic ¢tenait.®® Na Twitteru méa zpravodajsky server Tydne aktualné

necelych 2,2 tisic odbératelii (followers), na serveru konkurencniho Respektu jich

62 AUST, Ondtej. Casopis Tyden si Ize stahnout do iPhone za 1,59 eur za vydani. In: Medidr [online].
2010 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/casopis-tyden-si-1ze-stahnout-do-iphone-1-
59-eur-za-kus/

8 AUST, Ondfej. Nejvic v elektronické verzi prodavaji Hospodaiské noviny, z tydenik Respekt.
In: Mediar [online]. 2012 [cit. 2013-02-12]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/nejvic-v-elektronicke-
verzi-prodavaji-hospodarske-noviny-z-tydeniku-respekt/

® AUST, Ondtej. Casopis Tyden se zadal prodavat na iPadu. In: Mediar [online]. 2011 [cit. 2013-03-
12]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/casopis-tyden-se-zacal-prodavat-na-ipadu/

6 Udaje z Facebooku ke dni 14. 3. 2013. Dostupné z:

http://www.facebook.com/tydenikrespekt?fref=ts, http://www.facebook.com/reflexcz?fref=ts,
http://www.facebook.com/tyden?fref=ts
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napocitime nepomérné vice bez mala 14 tisic.?® Reflex je na Twitteru nové a podet
odbératelti zatim nedosahuje ani dvou desitek.

V lednu 2013 zacala televizni kampan propagujici ¢asopis Tyden i jeho web na
stanici Nova, Prima a Barrandov. Takovato masivni propagace tisténého titulu je

Vv ¢eskych podminkach pomérné ojedinély jev.

4.3 Vyvoj prodaného nakladu a ¢tenosti ¢asopisu v kontextu ¢eskych
spolecensko-politickych tydeniku

Dulezitym ukazatelem ve vyvoji kazdého titulu je jeho ¢tenost a prodany
naklad. Z téchto dat mizeme usuzovat, jak se ¢asopisu v konkrétnim obdobi datilo
V konkuren¢nim prostfedi medialniho trhu.

Ctenost a prodany naklad lze sledovat i diky dlouhodobému vyzkumu Media
projekt.®” Zde se mizeme podivat na to, jak si Gasopis stoji v kategorii spole¢ensko-
politickych tydenikd. Vyzkum &tenosti Media projekt z roku 2006% piipisuje ¢asopisu
Tyden priimérné 238 tisic ¢tenaili na jedno vydani, Respektu o poznani méné (90 tisic
Stenatd) a Reflexu®® srovnatelnych 239 tisic étenafti. Pocet kusii prodaného nakladu
&ini u Tydne 52 002, Reflexu 53 866 a Respektu 16 335. Udaje z roku 2012 téhoz
vyzkumného projektu’® fadi ¢asopis Tyden na druhé misto mezi trojici spoleensko-
politickych tydenikt. Na prvnim misté je Reflex s 300 tisici ¢tenafi, dale Tyden s 167

tisici nasledovany Respektem se 137 tisici. Podivame-li se na udaje v poctu prodaného

6 Udaje z Twitteru ke dni 17. 3. 2013. Dostupné z: https:/twitter.com/Tydencz,
https://twitter.com/RESPEKT _CZ, https://twitter.com/Reflex_cz/reflex-na-twitteru

67Vyzkum odhadl &tenosti tisku Media projekt (MP) je na Ceském tiskovém trhu dlouhodobg
zavedenym ,,one currency vyzkumem® zjistujicim sledovanost tiskovych tituli v populaci ve véku 12
— 79 let. Vysledky tohoto vyzkumu se pouzivaji pii medialnim planovani kampani pro tiskova média.
Vyzkum realizuji spolec¢nosti GfK Praha a MEDIAN, jeho zadavateli jsou Unie vydavateli a Asociace
komunikacénich agentur (AKA), metodickym koordindtorem je Sdruzeni komunika¢nich a mediélnich
agentur v CR (SKMO). Od 1. 1. 2006 vyzkum Media projekt vyuziva CAPI metodu (dotazovani pomoci
notebookil) a od tohoto data vyzkum sleduje pouze tiskové tituly. Vyzkum je stejn€ jako v minulych
letech realizovan na vzorku 30 000 respondent(i, vyuziva se vicestupiiovy stratifikovany nahodny vybér
a dotazovani probiha ,,face to face* metodou.

68 Dostupné z: http://www.median.cz/docs/MP_2006_zprava.pdf
8 Reflex je vSak v tomto roce fazen jest€ mezi spolecenské tydeniky, nikoli zpravodajské.

Dostupné z: http://www.median.cz/docs/MP_2012_zprava.pdf
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nakladu, poradi zstava, méni se pouze Cisla, Reflex 56 428, Tyden 41 400 a Respekt
32 688 vytisk.

Tyden vykazuje znatelny pokles Ctenosti a prodaného nakladu, srovname-li
vybrané roky 2006 a 2012, zatimco u zbylych dvou zpravodajskych tydenikti miizeme
pozorovat nartst, u Reflexu mirny a u Respektu v podstaté dvojnasobny. Piesto vSak
v obou ro¢nicich drzi Tyden mezi zpravodajskymi tydeniky druhé misto.

Avs$ak v mezirocnim srovnani roku 2011 a 2012 nejvetsi nartist prodeje vykazuje praveé
Tyden, a to ze vSech tydenikl. Meziro¢ni nartist vykazaly v kategorii tydeniki (nikoli
pouze téch zpravodajskych) pouze tfi tituly Tyden, Instinkt a Svét motor.

Primérny prodany naklad Tydne vzrostl meziroéné o 14 procent, z poctu 36 269
vytiskil v roce 2011 na 41 400 vytiskli o rok pozdéji. Pro srovnani dal$i zpravodajsky
tydenik Respekt vykazal meziroéni pokles 0 2,9 procenta (z primérného prodaného
nékladu 33 674 na 32 688), Reflex o 8,4 procent (61 613 na 56 428)"*.

Dulezity je také vyvoj téchto parametri u samotného ¢asopisu Tyden. Podivame-

li se blize na zmény v ¢tenosti a prodaném ndkladu v pribéhu let, mizeme sledovat

vvvvvv

vvvvvv

ro¢niky se staly roky 2000-2003 a 2007. Roéniky 2004-2006 jsou slabsi, postupny
pokles se objevuje také od roku 2008 do roku 2011, po té naklad opét mirn€ stoupa.
Z vyse uvedenych dat je postfehnutelné, ze jak prodany naklad ¢asopisu, tak jeho
¢tenost vV prubehu let, kolisd. Lze tedy usuzovat, Ze podstatnd ¢ast Ctenaii Casopisu
reaguje na zmény v podobé¢ casopisu, urcitou roli pravdépodobné hraje také ménici se

cena ¢asopisu.

71 Tyden.cz [online]. 29. 3. 2013 [cit. 2013-04-1]. TYDNU a Instinktu vzrostl prodej. Ostatnim
tydenikim klesl. Dostupné z WWW: http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/tydnu-a-instinktu-
vzrostl-prodej-ostatnim-tydenikum-klesl_265608.html

ak vyplyva z emailové komunikace s Lucii Bobrovou z Kancelafe ovéfovani nakladu tisku
72 Jak 1 1 k k L Bob K 1 kladu tisku ABC

CR s vysvétlenim, e smlouva ohledné auditovani nakladu tisku v prvnich letech vydavani titulu
nebyla s kancelaii uzaviena. Ma snaha ziskat data pfimo od redakce opakované nebyla uspésna.
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Graf: Vyvoj prodaného nikladu a étenosti ¢asopisu Tyden v letech 1999-2012"
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Na zavér kapitoly Ize fici, ze Casopis Tyden je titulem, ktery mezi ¢eskymi
periodiky zaujima po celou dobu své existence diilezité misto. Casopis v celé své
historii vice ¢i mén¢ Uspesné cili na Sirokou vetejnost, vyznamné se neprofiluje a po
celou dobu zistava masovym periodikem zabyvajicim se pfedevSsim politikou a
spole¢nosti.

Za své bez mala dvacetilet¢ plsobeni proSel casopis mnohymi zménami
Z hlediska vlastnictvi, vedeni redakce i redakce samotné. V Ceskych podminkéch se
vSak nejedna o zmény nikterak vyjimecné. Viditelna je logickd provdzanost mnohych
zmén, méni-li se vlastnik, dochazi ¢asem 1 ke zméné¢ Séfredaktora a tim se obménuje i
redakce.

Na ptikladu casopisu Tyden je pozorovatelny ndstup mladé porevolucni
generace novinaii na vedouci posty a také vétsi propojeni bulvarnich a seriéznich
médii pravé v osobach téchto Zurnalisti. Pozoruhodny je pocet novinaiskych

osobnosti, kteti v redakce Tydne kratsi ¢i delsi dobu ptisobily.

73 Data pochézi z databaze ABC CR-Kancelai ovéfovani nakladu tisku. Jelikoz jsou k dispozici pouze
data za jednotlivé mésice, byl vybran mésic fijen. Dostupné na: www.abccr.cz. Graf je vytvoien
autorkou prace.
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Velmi vyraznym meznikem, ktery ovlivnil ¢eské medidlni prostiedi, je
vytvoreni Etického kodexu ¢asopisu Tyden v roce 1998. Zatimco v etické oblasti se
tak Tyden stal prikopnikem, v oblasti technologické tomu tak nebylo. Da se vSak fici,
7e Casopis relativné drzel krok s ostatnimi médii, nebyl tim, kdo s technologickymi
novinkami pfichdzel, s postupem casu je vSak dokazal do svého fungovani
implementovat. Z hlediska Ctenosti a prodeje si Tyden drzi svou pozici mezi
vyznamnymi spolecensko-politickymi tydeniky. Lze vSak pozorovat, ze tyto ukazatele
Vv Case kolisaji a ¢asto byvaji hybnou silou k vySe zmiflovanym zméndm ve vlastnictvi

a redakeci.
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5. Analyza promény casopisu Tyden v letech 1994-2012 se

zamérenim na moznou bulvarizaci titulu

Tato kapitola je vénovana vyzkumu, jenz se zaméfuje na promény ¢asopisu
Tyden v kontextu bulvarizace médii. Prvni Casti se zabyva stanovenim cilti vyzkumu,
zvolenim vyzkumného vzorku a metodologie. Déle je popsan zplisob analyzy dat.

Hlavni pfedmét kapitoly predstavuje analyza dat a jejich interpretace.

5.1 Cil vyzkumu a vyzkumné otazky

Vychozi hypotézou vyzkumné casti je predpoklad, ze v ¢asopisu Tyden jsou
pfitomny znaky bulvarizace a ze je mozno vysledovat postupnou bulvarizaci titulu
Vv prub¢hu let od zaloZeni Casopisu o soucasnost. Tento piedpoklad se opira o teorii, 0
kterych vyse pojednava teoreticka ¢ast prace.

Predmétem praktické casti je vysledovat znaky bulvarizace ve vyzkumném
vzorku tj. na konkrétnich vytiscich ¢asopisu Tyden z vybranych roénikl pokryvajicich
rozmezi let 1994-2012. Cilem je prozkoumat hypotézu ohledné postupné bulvarizace
titulu. Stézejni je zjistit pritomnost znakd bulvarizace a v pfipad¢ jejich pfitomnosti je
blize popsat, porovnat miru a podobu jejich vyskytu v Case.

K dosazeni tohoto cile je tfeba stanovit vyzkumné otazky. Vyzkumné otazky
pomahaji nejen dosaZeni vysledkii v souladu se stanovenym cilem, ukazuji také, jak

vyzkum vést, jak uvadi Svaticek a Sed’ova (2007).

1) Jsou v casopisu Tyden ptfitomny znaky bulvarizace? V piipad¢, ze ano, o jaké
znaky se jedna a jak jsou zastoupeny.

2) Je patrny trend postupné bulvarizace titulu od jeho zalozeni do soucasnosti?

5.2 Vyzkumny soubor a vzorek
Vyzkumny soubor tvoii vydani Casopisu Tyden z let 1994-2012. Jelikoz
obvykle nelze analyzovat cely vyzkumny soubor, je tfeba peclivé zvolit vyzkumny

vzorek.

38



Pro komparaci byly zvoleny roéniky 199474, 2000, 2006 a 2012. Vybrané roky byly
rozmezi, a to od pocatku svého vzniku témét do soucasnosti, a zvySila se tak
pravdépodobnost pfitomnosti postifehnutelnych zmén. Rozmezi Sesti let délici
jednotlivé ro¢niky povazuji vzhledem k pfedmétu zkoumani za vhodny interval.

Vybrané ro¢niky zéaroven reflektuji zmény ve vlastnictvi a vedeni redakce,
kazdy z nich patii jiné éfe Casopisu. Ro¢nik 1994 zachycuje pocatky vydavani Casopisu
a jeho plvodni ideu, rok 2000 je obdobim, ktefi mnozi oznacuji jako krizi titulu a
zaroven rokem, kdy v jeho druhé poloviné ptevzal ¢asopis jiny vydavatel, $éfredaktor
a jeho podoba se podstatné zménila. Ro¢nik 2006 je doba stabilniho obdobi ¢asopisu
pod vedenim dlouholetého $éfredaktora. Posledni zvoleny roénik 2012 je pak
ro¢nikem, ve kterém je tfeti rok ve své funkci novy Séfredaktor.

Z vyse uvedenych ro¢nikti byly vybirany konkrétni vytisky ke komparaci.
V prvnim kroku byly zvoleny mésice biezen a listopad jako vychozi mésice. Jedna se
o mesice, které od sebe deli nékolikamésicni interval, zaroven patii k obdobim roku,
kterd nejsou z medidlniho hlediska vyjimecna jako napf. prosinec a leden (patfici
vano¢ni tématice, roénimu bilancovani apod.) ¢i letni mésice tzv. okurkové sezony.
Déle byla vybrana vzdy dvé c¢isla z kazdého mésice, prvni a ¢tvrté. Celkem tedy byla
analyzovédna Ctyfi vydani (dvé bfeznova a dvé listopadovd) ze ctyf roc¢nikd, coz
v konecném souctu €ini 16 vytiskli podrobenych obsahové analyze. Konkrétné se jedna
o ¢&isla 6/1994, 9/1994, 10/1995, 13/1995, 11/2000, 13/20007°, 46/2000, 49/2000,
10/2006, 13/2006, 45/2006, 48/2006, 10/2012, 13/2012, 45/2012 a 48/2012. Titulni

strany téchto vybranych ¢isel jsou zobrazeny v Piiloze €. 2.

5.3 Metodika vyzkumu
Vzhledem k cili vyzkumného Setfeni je zvolena kvalitativni vyzkumna
strategie. Kvalitativni metody je vhodné pouzit zejména tehdy, chceme-li odhalit

podstatu jevi, o nichz toho jest¢ mnoho nevime, a porozumét jim. (Strauss a Corbin,

™ Jelikoz ¢asopis zacal vychéazet az v fijnu 1994, jsou pouzita bfeznova data z ro¢niku 1995.

> Vyjimeené bylo zvoleno teti ¢islo v mésici, jelikoz &islo 14/2000 nebylo aktualné v dobé realizace
vyzkumu dostupné.
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1999). V ramci kvalitativni metodologie je vyuzito eklektického piistupu, je
kombinovéana metoda explorace, analyzy trendl a komparace.

Dilezitym aspektem kazdého vyzkumu jsou vyzkumna omezeni. Praveé
vyzkumnych omezeni by si m¢l byt kazda vyzkumnik dobie védom a také je brat na
védomi pfi formulovani zavért.

V pfipadé tohoto vyzkumu je tfeba pfi interpretaci a generalizaci vysledka
zohlednit skutecnost, ze byla analyzovana pouze vybrana cisla casopisu Tyden. Déle
je limitujici téz fakt, Ze data byla hodnocena pouze jednim vyzkumnikem, autorkou

této prace.

5.4 Zpusob analyzy dat

Analyza dat je uzce provazana, jak s tématem, tak s cili celého vyzkumu a
vyzkumnymi otazkami.

Pro analyzu dat jsem vychdzela z kategorizace odpovidajici konkrétnim znakiim
bulvarizace, které ve své diplomové praci vymezila a nasledné také pouzila ve
vyzkumu zaméfenim na bulvarizaci ekonomickych tydenikiti Martina Jannova (2009,
s. 39-42)7°,

Kategorizace je upravena tak, aby Iépe odpovidala cilim vyzkumu a zéaroven
obsahovala kategorie, které je mozné ve vzorku sledovat a porovnavat. Ke komparaci
byly proto zvoleny nésledujici kategorie:

1. Tabloidni obsah'’

2. Pozadavek nendrocného cteni

3. Uzivani nespisovnych vyrazii a jinych jazykovych zvlastnosti

4. Omezeny az primitivni slovnik

5. Pribéhy o lidskych osudech

6. Opomijeni overovani pravdivosti informaci, neuvadeni zdrojit nebo cerpani z

neserioznich zdroju, aniz by na to byli ctenari predem upozornéni (v takovych
pripadech se casto objevuji vyrazy jako: pry, udajné, mnozi véri, rika se, atp.)

7. Duraz na celebrity a znamé osobnosti

6 JANNOVA, Martina. Bulvarizace ekonomickych tydenikii. Praha, 2009. Diplomové prace. Fakulta
humanitnich véd, UK. Vedouci prace Mgr. Irena Aimova.

7 Tabloid znamenal ptivodné obchodni znacku pilulek, jez obsahovaly n&kolik 1ék@ naraz. Do
zurnalistiky se z farmakologie dostal v souvislosti s krat§Sim, primitivnéjsim pojetim novin.
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8. Nadmeérné uzivani barev (bulvarni noviny jsou predevsim optické, obraceji se

9. Nadmeérné mnozstvi ilustraci a fotografii

10. Pouzivani fotografii o velkych rozmérech

mnohem vice na zrak nez na intelekt)

11. Pritomnost hodnoticich prvkii v textu, veédomé kombinovani zprdavy s

komentarem (ale také reportaze typu Top 10, zZebricky a hodnoceni)

12. Preference zabavni funkce oproti informativnosti, tzv. infotainment, neboli

podrizovani novinarského zdavazku informovat zavazku dodavat zabavu

13. Diiraz na skandaly a senzace

14. Casté a detailni pokryti krimindlnich udalosti

15. Vyrazné grafické upravy

Vyse uvedené kategorie 1ze roztiidit pro vétsi piehlednost do tii skupin, podle

toho, k jaké sloZce se vztahuji - na kategorie vztahujici se k obsahu, form¢ a vizualni

sloZce.

Kategorie vztahujici se k obsahu:

1.

© N o g bk~ DN

Tabloidni obsah

Pribehy o lidskych osudech
Duraz na celebrity
Pritomnost hodnoticich prvku
Infotainment

Duraz na skandaly
Kriminalni udalosti

Nekvalitni prace se zdroji

Kategorie vztahujici se k formé:

9.

Pozadavek nendrocného cteni

10. Uzivani nespisovnych vyrazii

11. Omezeny az primitivni slovnik

Kategorie vztahujici se k vizudlni podobé:

12. Nadmeérné uzivani barev

13. Nadmeérné mnozstvi ilustraci a fotografii
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14. Pouzivani velkoformatovych fotografii

15. Vyrazné graficke upravy

5.5 Analyza dat

Tato kapitola je vénovana analyze dat na zakladé vyse urCenych kategorii. Kazdé
zkoumané kategorii patii jedna podkapitola, ve které je podrobné popsan jeji vyskyt
Vv analyzovaném vzorku. V zavéru kapitoly je pfedstavena souhrnné tabulka ptehledu

znakl bulvarizace v jednotlivych ro€nicich ¢asopisu Tyden.

5.5.1 Kategorie vztahujici se k obsahu

Tabloidni obsah

Tabloidnim obsah je zde chapan jako pokryvani Sirokého spektra témat na ukor
jejich kvality. Vyznacuje se krat$imi a povrchnéjsimi zpravami, celkova skladba zprav
je roztii§ténd. Sledovany jsou promény v mnoZstvi a zaméteni rubrik a celkové
obsahové struktuie ¢isel jednotlivych ro¢nik.

V ro¢niku 1994 je obsah Casopisu rozdélen do cCtyf tematickych celku:
Uddlosti, Penize, Scéna a Lidé. Pravidelné rubriky tohoto ro¢niku se jmenuji:
Fotoreportdz, Dopisy, Periskop tydne, Zapisnik, Tento tyden (Uddlosti), Komentar
Tydne, Analyza, Host Tydne, Tento tyden (Penize), Tento tyden (Scéna), Tipy Tvdne
na pristi tyden, Recenze, Tento tyden (Lidé), Z ceské spolecnost, Objevy z archivii a
Kronika.

V rocniku 2000 se objevuje dvoji déleni obsahu do tematickych celkli. Prvni
Z nich je platné za $éfredaktora Alese Lederera a obsah déli na: Téma TYDNE, Ceskd
republika, Svét, Ekonomika, Kultura a Moderni spolecnost. Dale se vycClenuji stale
rubriky: Fotografie tydne, Kronika tjdne, Otizka TYDNE, Komentdre, ndzory, Seridl:
Sto pribehii XX. stoleti, Fotoreportaz Tydne, Dopisy a Ocekavané udalosti tydne.

Pod vedenim $éfredaktora Dalibora BalSinka se ¢asopis déli na: Uddlosti, Svet,
Ekonomika, Kultura a Moderni Zivot. Mezi stalé rubriky ro¢niku patii: Dopisy,
Fotografie tydne, Aktualne, Serial: Sto pribéhut XX. stoleti, Komentare a forum, Lidé,
Sedm dni, které otrasly Janem Krausem, Vyroky tydne. V ramci Udalosti mohou

¢tenafi najit rubriky: Kauza, Rozhovor Tydne, Reportaz ¢i Specidl.
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V roc¢niku 2006 se mohou ctendii v Casopise orientovat pomoci téchto
tematickych celkt: Uddlosti, Svét, Ekonomika, Kultura a Moderni Zivot. V ramci
Uddlosti se pak v obménéach vyé¢letiuji rubriky: Kauza, Rozhovor TYDNE, Reportdz i
Special. Mezi stalé rubriky ro¢niku 2006 patii: Dopisy, tiraz, Fotografie Tydne,
Periskop, Panorama, Nazory a komentare, Seridl Filmové okamziky, Kultura: Kapnéte
bozskou, Literarni/Filmovy/hudebni kapsar, Sloupek, Kultura: Tipy a novinky, Auta,
Reklama, In medias res, Lidé.

V ro¢niku 2012 je obsah ¢asopisu délen stejn¢ jako v ro¢niku 2006 do péti
tematickych celk: Uddlosti, Svet, Ekonomika, Kultura a Moderni zivot. Do Uddlosti
byvaji stejné jako v pfedchozim zkoumaném roéniku zahrnuty rubriky: Kauza,
Rozhovor TYDNE, Reportdz & Specidl. Zpravidla viak jedno ¢islo neobsahuje viechny
rubriky, ale jednd se o jejich kombinaci. Jako stale rubriky v ramci celého ¢asopisu
jsou pak s drobnymi obménami v jednotlivych ¢islech uvadény: Dopisy, tiraz,
Fotografie Tydne, Panorama, Pop-ekonomie, Ekonomické podrobnosti, Nazory a
komentare, Sloupek, Kulturni tipy a novinky, Reklama, In medias res, Auta, Jidlo,
Nekrology a Lidé.

V oblasti tematického dé¢leni ¢isla je patrny velky rozdil mezi prvnim
zkoumanym ro¢nikem, polovinou ro¢niku 2000 a ostatnimi ro¢niky. Ro¢nik 1994 se
vyznacuje odliSnym délenim obsahu dle témat, s ostatnimi roéniky ma také nejméné
totoznych stalych rubrik. Dale se odliSuje prvni polovina ro¢niku 2000, kdy byl
Séfredaktorem AleS Lederer, a to zejména sloZenim stalych rubrik. Druhd polovina
vzorku ro¢niku 2000 a ro¢niky 2006 a 2012 maji totozné tematické déleni. Ro¢nik
2000 se podstatné 181 stalymi rubrikami, nésledujici dva ro¢niky maji i tyto pravidelné
rubriky témér stejné.

Podivame-li se na tabloidni obsah jsou ve vzorku patrny zmény. Mezi ro¢niky
1994 a druhou polovinou ro¢niku 2000 je patrné zvyraznéni tabloidniho obsahu.
Vyjimku tvofi ¢ast vzorku z prvniho pololeti roku 2000, kdy ma casopis naopak
nejméné tabloidni obsah z celého vzorku. Trend mnoha zprav krat§itho znéni
v kombinaci s infografikou se nejvice prosazuje v ro¢niku 2006, v rocniku 2012 je
opét trochu na ustupu. Ilustrativni je napf. dvojstrana rubriky Svét, v roce 2006 je
Vv celém vzorku vice klipovitd nez stejna dvojstrana Cisel ro¢niku 2012. Stejné tak

podivame-li se na ¢ast rubriky Ekonomika, dosahuje na stejné dvojstrané primérny
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t’8. V ro¢niku

pocet riiznych zprav v ro¢niku 2006 ¢trnact, zatimco v roéniku 2012 dese
2006 jsou proto zpravy kratsi a jejich kompozice i obsah je plisobi vice tabloidnim

dojmem.

Pribéhy o lidskych osudech

Lidské osudy se na zdkladé trendu personalizace stavaji stdle CastéjSim
pfedmétem zpravodajstvi. Pravé personalizace je dalezitou zpravodajskou hodnotou
zvysujici pravdépodobnost, Ze zprava bude v médiich uvefejnéna.”® Zkoumana je
pritomnost tohoto trendu v ¢lancich Casopisu.

Vyuzivani personalizace a ptiklon k lidskym ptibéhim je patrny v celém
vzorku. V roéniku 1994 se soustfedéni se na lidské osudy projevuje napt. v
&lanku Zivot za 100 000 — o odskodiiovani obéti nacismu. V ¢lanku jsou predstaveny
ptibchy ctyf obéti doplnéné vétsimi portrétnimi fotografiemi. Stejnym piipadem je
¢lanek s nazvem Jak se mate diichodci? - o vysi dichodd. Problematika je predstavena
na ptikladu dvanécti prominentnich diichodcii z fad znaméjSich osobnosti napf.
Dagmar BureSové, Emila Zatopka ¢i Miroslava Plzéka.

Piikladem personalizace je také reportdz z ro¢niku 2006 Uspory podle dr.
Ratha — piedstaveni dopadii Gispor ve zdravotnictvi na konkrétni pacienty. Clanek
Vv perexu predstavuje malého Matéje, ktery kvili tisporam nedostal dostatecny pocet
medikamentl a je nastolovana otazka, zda ¢ast tydne bude travit v bolestech. Vedle
Matéje predstavuje pani Bozenu, které nasledkem nedostatku zmirfiyjicich injekei
hrozi ochrnuti.

Personalizaci obsahuje také clanek z ro€niku 2012 Dékovali, neodesl,
neprodelali — o 1€katich, kteti se zapojili do protestni kampané Dékujeme, odchazime.
Text se zabyva osudy Sesti konkrétnich 1ékatt, ktefi se na protestech podileli.

Ukazkou vyuziti personalizace je také clanek z roku 2012 Utekl i slavny mim

Cejka — o $patné péci v penziony pro seniory. Clanek v titulku odkazuje na slavnou

8 Poget rliznych zprav je v ro¢nik 2006 v jednotlivych vytiscich v této &asti rubriky 17, 14, 11 a 15,
Vv ro¢niku 2012 10, 11,8 a 9.

" Patrné nejznaméjsi koncept zpravodajskych hodnot predstavili v 60. letech seversti vyzkumnici Mari
Rugeova a Johann Galtung. Galtung a Rugeova (1965) na zéklad¢ svého badani definovali 12
zpravodajskych hodnot: frequency (frekvence), threshold (prah pozornost), unambiguity (jednotnost),
meaningfulness (smysluplnost), cultural proximity (kulturni blizkost), consonance (souznéni),
predictability (predvidatelnost), unexpectedness (prekvapeni), kontinuity (kontinuita), composition
(skladba), reference to elite nations (vztah k elitnim ndarodiim), refrence to elite people (vztah k elitnim
osobam), reference to persons (personalizace) a reference to something negative (negativita).
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osobnost, podstatou c¢lanku jsou vSak odhalené praktiky Spatného zachdzeni
V luxusnim penzionu pro seniory, V némz slavny herec také pobyval.

Velmi ojedinéle je ve vzorku ptitomen prvek rozmahajici se v ¢eskych médiich
a vyznacujici se tim, Ze redaktor néco zkousi na vlastni kizi a pak na zéklad¢ toho
vytvoii ¢lanek ¢i reportaz. Tento prvek je pritomen napt. vV ro¢niku 2012 Jak jsem se
zapotil na polygrafu - o redaktorové vysetfeni na detektoru 1zi.

Redaktofti casopisu Tyden tedy prostiedek personalizace vyuzivaji. Neni vSak

postiehnutelny signifikantni rozdil mezi jednotlivymi ro¢niky ve vzorku.

Diiraz na celebrity

Tato kategorie se od té predchozi lisi tim, Ze se zpravy tykaji slavnych lidi a

také tzv. pseudocelebrit®

. Analyzovén je ptiklon obsahu k informovani o slavnych
lidech a celebritach.

Ve vSech zkoumanych rocnicich se objevuji rozhovory se znamymi
osobnostmi z oblasti politiky, kultury i sportu, stejné jako zpravy o nich.

V ro¢niku 1994 je pravé osobnostem vénovéana nékolik stalych rubrik (Host
Tydne, Tento tyden (Lidé), Z ceské spolecnosti, Tyden (napr. Zuzany Bubilkové) a
Kronika. Mimo to jsou znami lidé také ptedmétem rubriky Interview a Kdy, kde, co a
jak. Slavné osobnosti se objevuji také v jinych Castech Casopisu, napf. v titulnim
tématu Pdd domu ,, VelSskych “- o komplikovaném vztahu princezny Diany a prince
Charlese ¢i Forman bydli u Formana — reportaz o bydleni Milose Formana.

Zietelné spolecenska az bulvarni je v nékterych vydani také rubrika Spolecnost,
napt. Tréma po premiére — fotoserial z vecirku s herci po premiéfe v Narodnim
divadle, Pivni party s operami — fotoserial z vyhlaseni cen Plzensky sladek, v jinych
vydanich vsak rubrika referuje o seriéznich tématech, jako napt. BBC prisla do Brna
— o otevfeni informacniho centra BBC v Brné.

V ro¢niku 1994 je patrna fascinace kralovskymi rodinami a dénim kolem nich,
jako napft. v obsahlejSich Clancich Jak se vddava moderni princezna — o svatbé ve
Spanélské kralovské rodin€é, Pdd domu ,, VelSskych“- o komplikovaném vztahu

princezny Diany a prince Charlese.

8 Piivodni vyznam slova celebrita vychézi z latinského celebritas a znamena slava, povést, proslulost
¢i renomé. Diive byly celebritami oznaCovany lidé vyznamni. Dnes je vSak za celebritu mnohdy
povazovan kazdy, o koho se zajimaji média. Zejména se jedna o média bulvarni, ktera referuji o
lidech znamych ze svéta showbyznusu, jako o celebritach a prisuzuji jim vét§i vyznam, nez ve
skute¢nosti maji. Jedna se o tzv. pseudocelebrity, které vytvaii sama média.
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Vydéani druhé poloviny ro¢niku 2000 rovnéz referuji o znamych osobnostech
v pravidelnych rubrikach Lidé, Sedm dni, které otrasly Janem Krausem a Vyroky tydne
a stejné tak i v pravidelném Rozhovoru. Slavni lidé se objevuji i mimo tyto rubriky
napt. Dva dny s Charlesem — reportaZ z dvoudenni navitévy britského prince v CR,
Smrt herecky — o smrti Lidy Baarové, Portrét Warrena Buffeta — portrét amerického
multimiliardate, Posledni zdvod — reportaz o Emilu Zatopkovi. Cisla prvni poloviny
roc¢niku 2000 referuji o znamych osobnostech méng.

V ro¢niku 2006 se ¢lanky o slavnych lidech opét vyskytuji v pravidelné rubrice
Lidé a také v Rozhovoru. Znamym tvafim z Ceské politiky je vénovana rubrika
Zapisnik z Malé Strany. Déle se vSak ve vzorku vyznamnéjsi ¢lanky o znamych
osobnostech nevyskytuji. Naptiklad v rubrice Kultura: Kdpnéte bozskou je prostor
davan méné znamym osobnostem, napt. spisovateli Janu BeneSovi ¢i ptekladateli
FrantiSku Frohlichovi.

V ro¢niku 2012 patii znAmym osobnostem stalé rubriky Lidé a Nekrology,
stejné tak jsou opét zastoupeny v Rozhovoru a Rozhovoru TYDNE. Déle se ve vzorku
mimo hlavni Rozhovor objevuje v kulturni rubrice rozhovor s Lucii Bilou. Dale se ve
vzorku celebrity jako hlavni pfedméty ¢lankd a zprav vyznamnéj$iho rozsahu
nevyskytuji. Cast&ji nez v predchozich ro¢nicich je viak referovano o znamych lidech
z politicko-podnikatelské sféry, jako napt. 0 Milanu Janéikovi ¢i Radovanu Vitkovi.

Diiraz na celebrity v bulvarnim slova smyslu je patrny rovnéz v celém vzorku.
V ro¢niku 1994 je bulvarni zejména rubrika Kdy, kde, co a jak (napt. Co si vaii Karel
Schwarzenberg? Proc je Hillary Clintonova smutna? Jak je Arnold stale zamilovany?
Co objevila Simona Krainova? Co soudi von Einem o operdach? Kdo polil Daliboru
Jandovi plot?

Céste¢né bulvarni je téz rubrika Kronika obsahujici zpravy o osobnostech a
celebritach. V ostatnich ro¢nicich jiz pfimo tyto rubriky pfitomny nejsou, nicméné
bulvarni zpravy o celebritach se objevuji napi. v rubrice Lidé. Cast zprav se tyka
hollywoodskych celebrit, bézné¢ se ve vsech roc¢nicich vyskytuji zpravy z jejich
soukromi (napt. Ctyrndsobné Stésti - o &tvefici zasnubnich prstentl Jessicy Biel, Tézky
boj - o hubnuti Jessicy Simpson, Novy manzel, nové dit¢ - o soukromi Reese
Whitherspoon).

Rovnéz rubrika Zapisnik z Malé Strany zastoupena v ro¢nicich 2006 a 2012
nese vyrazné prvky bulvaru, v tomto ptipad¢ politického. I pies zietelnou nadsazku a

vtip, se kterymi jsou texty psany, muze byt jejich zatazeni do seriézniho média sporné,
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viz napt. ,,V okoli Petra Necase byl v posledni dobé vidan maly yorksirsky terier. A
protoze takového viastni i viadni femme fatale Jana Nagyova, je pravdépodobné, ze
premiér stihal odvracet pad viady a jeste u toho hlidat psa své tajemnice. Klobouk
dolii...Jiti Paroubek fekl o mistopredsedkyni CSSD Marii Benesové, Ze patii mezi
nejlinéjsi a nejodrbanéjsi politiky v zemi. Zvedne Benesovd Paroubkovu rukavici?...
Nova ministryné prace Ludmila Miillerova avizovala zamer vyzdobit svou kancelar
kytickami a obrazky, nebot jeji predchiidce, suchar Jaromir Drabek, si na takové
blbinky nepotrpél. Pak moznd ministryné doresi i ty prokleté sKarty...

V celém vzorku je vSak na strankach tydeniku davan prostor i osobnostem,
které jsou vyznamné, nikoli v§ak medidln€¢ zndmé a prvoplanové ¢tenarsky atraktivni.
Tyden se zabyva eskymi 1 svétovymi osobnostmi ze svéta kultury, politiky, sportu,
védy 1 obchodu, at’ jiz v samostatnych ¢lancich, zpravach ¢i v nékterych rocnicich

napf. v rubrice Nekrology.

Piitomnost hodnoticich prvki

Hodnoceni a vyjadfovani vlastnich nazorti a postojii je pfirozenou soucasti
obsahu zpravodajskych tydeniki. U seridznich titull je vSak nezbytné, aby fakta byla
diisledné oddélena od nézori, jak stoji i v Etickém kodexu novinaie (1999)8. Eticky
kodex &asopisu Tyden (1998)8? to upravuje takto: ,, ...komentdre, analyzy, sloupky,
ndzory externich spolupracovnikii i recenze diisledné jako takové oznacujeme. Jejich
autory vedeme k tomu, aby se vyhybali apriornim hodnocenim a sviij postoj k tématu
podporili dikladnou argumentaci... “ Hodnoticimi prvky jsou pro potieby této prace
minény také rizné zebticky a reportaze typu ToplO a podobné, jejichz cilem je
zjednodusit a zatraktivnit nabizeny obsah.

Rocnik 1994 viditelné¢ odliSuje publicistiku od zpravodajstvi. Komentaie
redaktort i hostl (v rubrice Host Tydne) jsou fadné oznaceny.

V roc¢nicich 2006 a 2012 je zfetelné¢ odliSena strana obsahujici nazory a
komentéie, se stejnojmennym ndzvem Ndzory a komentare. V mnoha piipadech je
vSak 1 mimo tuto stranu patrny ironicky a pfeziravy toén €lankl a reportaZi zejména

vénujici se oblasti politiky. Tento trend je postichnutelny jiz jen z titulkl viz napt. Pre

81 SYNDIKAT NOVINARU CESKE REPUBLIKY. Eticky kodex novinéte [online]. 1999[cit. 2013-
04-07]. Dostupné z: http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex

82 Dostupné napf. z http://www.mediainsider.net/view.php?cisloclanku=2009100061
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u ctyrlistkit — o neshodéach ve Strané zelenych ¢i Hulvat se vraci — o navratu Milose
Zemana na medialni scénu.

V celém vzorku se vyskytuji tabulky a graty zobrazujici pofadi v nejriznéjsich
odvétvich. Nelze vsak vysledovat trend, zda by téchto prvki ptibyvalo ¢i ubyvalo.
Jejich pocet v jednotlivych cislech nezavisle na roéniku je rtzny. Predmétem
porovnani je vSechno mozné, jako napt. elitni Ceské dostihové zavody, nejstahované;si
pocitatové hry v CR, mnozstvi emisi v evropskych statech, vydélky nejvétsich

bankovnich lidrti, ceny magazinQ pro Zeny, kde snédi nejvice vepifového apod.

Infotainment

Tato kategorie se tykd vyuzivani prvkl zédbavy ve zpravodajském obsahu.

Ve vzorku jako celku neni jednoznaéné prokazatelny trend uptfednostiiovani
zabavni funkce média nad funkci informativni. Nicméné ve vSech rocnicich jsou
pfitomny prvky infotainmentu jako jsou vyrazné grafické upravy, rizné hodnotici
prvky (Zebficky apod.) a texty ur€ené k oddechovému nenaro¢nému ¢teni. VSechny

tyto prvky jsou popisovany niZe v ptislusnych kategoriich.

Diiraz na skandaly

DalSim zkoumanym znakem bulvarizace je orientace na skandaly a senzaéni
zpravy. Analyzovana je jejich pfitomnost ve vzorku.

V celém vzorku neni patrnd preference prvoplanové skandalnich ¢i
pseudoskandalnich zprav tak, jako je zvykem u bulvarnich periodik.

Ve vSech rocnicich se misty objevuji zpravy reagujici na politicko-ekonomické
kauzy, které maji do urcité miry skandalni charakter, nicméné¢ informovani o nich by
mélo mit v periodickém tisku misto. Jedna se napt. o Koné na kolotocich — 0
majetkovych zménach a planu velké vystavby na chuchelském zavodisti, Zamky
V ohrozeni — 0 moznosti pouziti ¢eskych pamatek jako zastavy, ¢i Kauza Sazka — 0
pokracovani vysetfovani pfipadu.

Na skandalni udalosti reaguji ro¢niky 2000-2012 zpravidla v rubrice Kauza
napt. Kajinek utekl, md panenko — o utéku Jitiho Kajinka z vézeni, Uspory podle dr.
Ratha — o dopadech zdravotnické reformy na pacienty, Neudrzitelné argumenty za

oceanem Sikany - o vizové povinnosti Cechii viici USA, Mali cesti mafiani — 0
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postavach regionalniho podsvéti, Janeckovi bizoni — o podobnosti protikorupénich
organizaci se zpravodajskou sluzbou.

V ro¢niku 2006 se vyskytuje zprava Darek od pana B. — o skandéalu ohledn¢
uplaceni manzela britské ministryné S. Berlusconim, Utajovany zabijak — 0 objevu
karcinogennich vyrobki na ¢eském trhu

Z hlediska poctu zprav referujicich o skandalech mezi ro¢niky vynika ro¢nik
2012. Podivame-li se napi. na Cislo 48/2012, miizeme napocitat osm c¢lankl o
skandalech ¢i se skandalnim podtextem, a to aniz bychom pocitali kratké zpravy a
zkoumali rubriky Rozhovor ¢i Ndzory a komentdre, konkrétné Milosiv pozdrav
z Ruska — o podeztenich ohledné financovani prezidentské kampané MiloSe Zemana,
T7i z kola ven, nebo... - o zmateném vylouceni tfi prezidentskych kandidata,
Zimmermannovy malé domii — o stietu zajmu byvalého plzenského hejtmana, Utekl i
slavny mim Cejka — o $patné péci o staré lidi v soukromém penzionu pro seniory,
Randdkovy bésy a privatni bizoni — o podezieni ohledné formovani soukromé tajné
sluzby v ramci protikorup¢nich organizaci, Jedy pod kizi — o chemikaliich
Vv nejruzngjsich produktech, Jejda. V piratce praski kondom — o skandalech v némecké

piratské strany, Bydliste? Pupik — o bakteridlni dzungli v pupiku.

Duraz na kriminalni udalosti

Casté zvefejiiovani zprav s kriminalnim podtextem ¢&i zprav tzv. éerné kroniky
je dalsi z charakteristik bulvaru, ktera pronika i do nebulvarnich tituld. Souvisi také
s trendem zpravodajstvi orientovanym na negativni udalosti. Sledovan je vyskyt zprav
tohoto typu napfi¢ analyzovanym vzorkem.

Ve vSech zkoumanych ¢&islech se objevuji zpravy o kriminalnich udalostech.
Neni patrné, Ze by v nékterém z ro¢nikii byla zastoupena vyznamné vice nez v jinych.
O udalostech je zpravidla referovano v Sir§im, casto politickém kontextu, napf.
Povyseni nebo uklizeni? — o vySetfovateli vrazd manzeli Stodolovych, ktery tehdy ve
vySetfovani pochybil a nyni je jmenovan do kontrolniho vyboru policejniho prezidia,
Videt Neapol a zemrit — o amnestii, kterou udé€lil Romano Prodi, Vdlka zametacii-0
justicni mafii, Kdyz mafie zatapi Pribrami — o lokéalni mafii na Piibramsku, Drsna smrt
agenta — o smrti A. Litvinénka a ruské tajné sluzbé.

Také se ve vzorku kriminalni tématika vyskytuje v podob¢ reportdze jako napf.
Inzertni noviny: Shérna pachatelii?! — o hledani stop zlo¢inu pomoci inzerce, Obchod

s nediiverou — o soukromych detektivech nebo rozhovoru Vim, jak obelstit detektor IZi
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— rozhovor s vysettovatelem o detektoru 1zi ¢i Pykat praci na svobodé — reportaz o
alternativnich trestech.

Primérnim cilem zprav dotykajicich se kriminalni problematiky zde ve
srovnani s bulvarnim tiskem zpravidla neni Sokovat, ale informovat. Toto je spolecné

pro cely vzorek.

Nekvalitni prace se zdroji

Kvalitni zplsob préce se zdroji je zdkladnim prvkem novinaiské etiky. Eticky
kodex ¢asopisu Tyden (1994)8 chape plagiatorstvi jako kradez dusevniho vlastnictvi
a uklada redaktoriim povinnost pokladat si v této souvislosti nasledujici otazky:
»Pripsali jsme peclivé vsechny informace nebo myslenky, které nejsou nase, jejich
skutecnym autortim? Citujeme podle svych poznamek, anebo z paméti? A pokud z
pameéti, jsme si jisti, Ze jsme to, co piSeme, neslyseli od nikoho jiného? Jsou myslenky,
které rozvijime, natolik odlisné od cehokoli, co jsme cetli, aby ctenari mohli poznat
rozdil mezi nasim autorstvim a osobitosti autoru v jinych médiich? Zname texty jinych
autorti na stejné téma natolik dobre, abychom se nedopustili plagiatorstvi
nevedome?... "

V ramci této kategorie je sledovano, zda jsou zdroje dlsledné pfiznavany a
citovany. Pozornost je také vénovana tomu, zda ¢lanky obsahuji neurcitd sdéleni typu:
pry, udajne, mnozi véri, rika se a podobné.

Ohledné préce se zdroji jsou v rdmci zkoumaného vzorky patrny pouze drobné
rozdily.

U vétSiny ¢lanki jsou autofi psani celym jménem hned u textu, u kratSich zprav
je autorstvi oznaceno prostrednictvim redak¢nich zkratek. Pouze v ro¢niku 1994 neni
u nekterych kratSich zprav patrné, kdo je autorem. V piipadé, Ze se jednd o externiho
autora, byvd u jeho jména kratkd vysvétlivka k jeho osobé (napf. feditel odboru
exportnich sluzeb MPO, redaktor BBC).

Co se tyCe fotografii tak 1 u nich jsou autorstvi ¢i alespont ptivod dasledné
pfiznavany. V rocniku 2000, 2006 a 2012 je kazda fotografie oznacena drobnym
Cislem a na okraji stranky pak ke kazdému cislu nélezi zdroj, bud’ jméno konkrétniho
fotografa ¢i ndzev agentury. V rocniku 1994 nejsou jednotlivé fotografie Cislem

opatfeny. Neni proto jednoznacné, odkud kterd konkrétni pochazi, ale opét jsou na

8 Dostupné napf. z http://www.mediainsider.net/view.php?cisloclanku=2009100061
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okraji zdroje uvedeny. Ve vSech ro¢nicich je Casté prejimani fotografii, a zejména téch
ilustraénich, z databazi napt. CTK &i Profimedia. Né&které fotografie jsou oznadovany
jako montaz Tydne, ty se vyskytuji pfevazné v rocniku 2012.

Rovnéz i u infografik se v roénicich 2000, 2006 a 2012 dasledné odkazuje na
Seské i zahrani¢ni zdroje (napt. Ceska obchodni inspekce & Graphic News). V roéniku
1994 odkazy na zdroje u infografik chybi. Napftic¢ vzorkem se viditelné piejimani text
a fotografii z jinych médii bez oznaceni neobjevuje. To, zda redaktoii v nekterych
ptipadech text nekopiruji a po drobnych upravach jej nevydavaji za vlastni, bohuzel
neni z podstaty zaméfeni a rozsahu vyzkumu odhalitelné.

Konkrétnim ptikladem rozsifovani neovéenych informaci bez jasného ptivodu
je v roéniku 1994 pravidelna rubrika Proslycha se, obsahujici naptiklad ,,informaci®,
ze se proslycha, ze Milo§ Forman chce obsadit do svého filmu Harrisona Forda. Ackoli
je rubrika takto oznacena a ¢tenaf tak neni klaman, je otazkou, zda by toto mélo byt
predmétem obsahu seriézniho média.

Ve vzorku z prvni poloviny roé¢niku 2000 je pozorovatelna pritomnost vétsiho
mnozstvi ¢lankt od novinafi z jinych médii napt. Dekolonialismus a co z toho vzeslo
od Jifiho Handka z deniku Pravo. Také se objevuji informace z jinych médii
prostfednictvim rubriky Precetli jsme, do které redakce fadi zajimavé zpravy z ¢eskych
1 zahrani¢nich periodik. Autorstvi je vSak disledné pfiznavano a ¢lanky nejsou

vydavany za tvorbu redakce.

5.5.2 Kategorie vztahujici se k formé

Pozadavek nenaro¢ného éteni

Pozadavek nenarocného Cteni se vyznacuje rozSifovanim svého zameéieni
k popularngj$im a atraktivné&j$im obsahim, které maji potencialné oslovit co nejSirsi
&tenaiskou zékladnu. Ctivost textu se zvysuje jeho zjednodusenim napi. prokladanim
citacemi, infografikou, kazuistikami. Zadouci je jednozna¢ny a rychly spad textu.

PoZzadavek nenarocného cteni alesponl v €asti svého obsahu saturuje Tyden
svym c¢tenafim napii¢ celym vzorkem. V rocnicich 2000, 2006 a 2012 je to po
obsahov¢ strance predevsim prostfednictvim stalé rubriky Moderni zZivot. Prave v této
rubrice nalezneme typicka life-stylova témata jako je napt. péce o zdravi (napft. Lidské

telo na vymenu), strava (napft. Cukernaty med je dobry), auta (napi. Mercedes Sport
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Coupé: Nejnovéjsi priristek ve tride C), moda (napt. Unisex: Budou Zeny nosit slipy a
muZi sukne?), reklama (napt. Reklamy meésice: nejlepsi a nejhorsi reklamy) ¢i moderni
technologie (napi. Empétrojky do kapsy). V ro¢niku 1994 specialni rubrika vy¢lenéna
neni, life-stylova témata jsou vSak pfitomna v podobné mife zejména v ¢asti Scéna
(napt. Nebezpecna obrazovka, Salaty, o nichz se Vam nesnilo), ale i Ekonomika (napf.
Sampony, po kterych vase déti vyrazku nedostanou, Automobily: letosni novinky
V nabidce strednich vozidel).

Sie life-stylovych témat je v celém vzorku podobna. Jistym zpiisobem v ramci
life-stylovych témat vybocuje rocnik 1994 a to prezentaci konkrétnich vyrobku
urcitych firem, pfi ¢emz ¢lanky neoznacuje jako inzerci, ale jako Tyden extra (napft.
Brana jazyku oteviFena - obsahuje fotografie a popis vybranych jazykovych uebnic a
kurzii ¢i Kucharka, ktera se nehdda - prezentace mikrovilnek spole¢nosti Whirpool).
Rocnik 1994 také jako jediny obsahuje rubriku Moda, kde je dvojstrana vénovana
konkrétnimu médnimu trendu s odkazem na konkrétni vyrobky (napt. Trend: Divka -
Vlasy na kluka, upletové podkolenky a modely z vyprodeje).

Pozadavek nendro¢ného ¢teni splituji také rizné redakeni piilohy. Ro¢nik 1994
obsahuje ve vzorku ptilohy Tyden extra. V Cisle 6/1994 se objevuje Ctyfstrankova
pfiloha o jazykovych kurzech a ucebnicich Brdna jazykii oteviena, v Cisle 9/1994
rovnéz Ctyistrankova piiloha Kterd pracka je ta prava s piehledem pracek, v Cisle
10/1995 pftiloha Brarite své auto, v Cisle 13/1995 ptiloha Jak zachazet s vitaminy.
V ro¢niku 1994 je prostfednictvim téchto pfiloh akcentovana role Casopisu jako
zprostiedkovatele informacniho servisu v oblasti sluzeb.

Nadprimérny se v tomto zda byt ro¢nik 2006, jelikoz tii ze ¢ty zkoumanych
Cisel rozsahlé piilohy obsahuji. V ¢&isle 10/2006 je to jedenactistrankova ptiloha o
mode Jdeme do deninu. Dziny, rifle, texasky: pres rebelstvi k luxusu, uvozena
velkoformatovou ilustrac¢ni fotografii do ptl téla nahé trojice-dvou Zen a jednoho muze
a dale obsahujici napt. rozhovor se Sagvanem Tofim. V Cisle 13/2006 se objevuje
jedenactistrankova priloha o realitaich Ze skla a betonu. V cisle 45/2006 si Ctenari
mohou ptecist ptilohu Svet penéz: DIuhy, bankovni poplatky a komodity, obsahujici
mimo jiné informace o dluhové problematice a bankovnich poplatcich a ekonomicky
kviz o mobilni telefony. Analyzovany vzorek z ro¢niku 2012 takové redakéni ptilohy
neobsahuje.

Obcasna je ptitomnost riznych slovnickl, napt. Turfova rukovet — vysvétleni

13 pojmt z dostihového svéta napt. derby, diskvalifikace, paddock, plnokrevnik apod.
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Napfi¢ vzorkem se objevuji také infoboxy s vyctem riznych jevi, které jsou
dalsim prostiedkem nendro¢ného Cteni. Jedna se napt. 0 priklady mafianskych gangt
na Slovensku &i ob&anskych instituci usilujicich o zménu systému v CR, hlavni
postavy z mayovek, kauzy prosetfované Vrchnim zastupitelstvim, reakce détského téla
pti prudkém narazu, filmografie agenta 007, zakladni asertivni prava, desatero proti

stresu. V nejvétsi mife je tomu v rocniku 1994.

UZivani nespisovnych vyrazi

V ramci této kategorie je sledovana pritomnost nespisovnych slov,
expresivnich az bulvarnich vyrazi, anglicismt ¢i novotvart, které se bézné¢ objevuji
vV mluveném projevu.

V jazykové oblasti je patrny velky rozdil mezi ro€nikem 1994 a zbylymi
ro¢niky. Zatimco v prvnim ro¢niku nejsou témét zadné jazykové napadnosti, ve
zbylych ro¢nicich je jich mnoho v rtiznych aspektech.

V titulcich se objevuji novotvary napt. Prvni evropsky poslankynéc - 0
italském europoslanci, ktery tvrdi, Ze neni vyhradné Zenského ani muzského pohlavi,
Futurorodina — o budoucich podobach rodinného souziti, Nechces pizzu, parane? - 0
reklamach umisténych do pocitaCovych her, Mladi bez konce: Italské politice slusi
oznaceni gerontokracie — o absenci novych tvafi v italské politice, Hejma: Zde modrov
milj — o vitézstvi ODS ve volbach, Vilka zametaci - o justicni mafii,
Europohadky:Klaus by oka nezamhouril — o evropskych pohadkach pro déti,
Billomdnie v Ho Ci Minové mésté — o oblibé Billa Clintona ve Vietnamu, Mésta
V Zemétiasové moci — o méstech zasazenych zemétiesenim, Kolos zvany Cindie
stupituje tempo — o populaénim rastu v Indii a Cing. Pfevazna vétsina tdchto
neologismi se da fadit do kategorie neperspektivnich, vzniklych jako tzv.
okazionalismy®* ¢ médni pojmenovani.®

Na strankach casopisu se vyskytuji také titulky, jez se daji oznacit za
expresivni, napt. Hulvat se vraci — 0 navratu MiloSe Zemana do médii, Dévko, ukradnu
ti tvar — o tocich kyselinou na zeny v Asii, Zelené rosti zevniti- — o déni uvnitt Strany

zelenych, Tady néco smrdi - recenze na film Parfém: Pribéh vraha. N&které z nich se

8 Prilezitostna pojmenovani &i slova, kterd se v jazyce natrvalo neuplatni a po n&jaké dobé& zaniknou.

8 podle publikace: REJZEK, Jiii. Cesky etymologicky slovnik. 1. vyd. Voznice: Leda, 2001 a webové
stranky Ustavu pro jazyk ¢esky Akademie véd CR-www.neologismy.cz
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zaroven vyznacuji uréitym sexudlnim podtextem, jako napt. Sexbomba nikdy nestdarne
— o ucasti Claudie Cardinal na Febiofestu, Nemdm pomer se zviraty-rozhovor s Ester
Kocickovou, Jejda. V pirdtce praskl kondom — o skandalech v némecké piratské strang,
Sex na Hradé naruby — o kauze zneuzivani vojaka Hradni straze Zajicci v Ostrave- 0
mladych vytvarnicich.

Ne zcela ojedinéle je mozno zaznamenat titulky, které v ramci vyznivaji az
bulvarné napi. Flastr, sex a volby — s podtitulkem Déti nechame soulozit i chodit za
mrize. Budou smét i volit? — Kk diskusi ohledné snizovani v€kové hranice trestni
odpovédnosti a zpusobilosti k pohlavnimu styku, Na yassu do Serrekundy — reportaz
z Gambie, Rath: Chlastem k reformdm — o reformach ve zdravotnictvi a alkoholismu
nekterych 1€katt, Chudi truchlici ostrouhali — o poziistalych po obétech katastrofy
egyptského trajektu Al Salam Bocaccio 98, Pre u ctyrlistkit — o déni ve Strané zelenych
¢i Cena za zpackany Irdk — o dusevné nemocnych a invalidech disledkem valky.

Napadné Casty je vyskyt titulkli parafrazujicich ustalené obraty ¢i rizné nazvy
uméleckych dél, coz samo o sobé pravdépodobné nutné neni znakem bulvarizace.
Nicméné prekvapujici je Cetnost toto jevu, kterd pak celkové podob¢ ¢isla mize davat
bulvarni nadech. N¢ktera z téchto spojeni Ize oznadit za frazeologismy. Ve vzorku se
objevuji obraty jako napt. Jablko nepadd daleko od kola-o cyklistické rodiné
Simtinkovych, Diky za kazdou sedmou vinu-recenze na roman D. Glattauera Sedma
vina, Bez penéz do filmu nelez — o Ceskych filmovych pobidkach, Kdo si hraje, ten lip
pracuje — o G¢incich relaxa¢nich mistnosti na pracovisti, T/uce bubenicek, tluce na
buben — o komunistickém hejtmanu Oldfichu Bubeni¢kovi, Levny obchodnik s destém
— o ochlazovani planety, Vidét Neapol a zemrit — o amnestii vyhlaSené Romanem
Prodim v Italii, Cesky skalpel, prosim — o plastickych operacich cizincti v Ceské
republice, Kamarad do desté — o Cinskych obchodnich aktivitich na africkém
kontinentu, Z ceskych dluhii a hdjit — o arbitrazi v souvislosti s kauzou IPB, Na ptdaky
Jjsme kratky-o rozmanitosti ptac¢iho druhu, Konicku, otres se — o dostihovych sazkach,
Bankéri sobé — o soutézi Banka roku, Exekuce z cistého nebe — 0 problematice exekuci

Ojedinéle se v titulcich vyskytuji urc¢ité varianty anglicisml napt. Lzicka medu,
honey? - o lé¢ebnych ucéincich medu, Krocan for president — o tahanicich kolem
vysledkt voleb v USA ¢i MP3 jsou cool — o oblibé MP3 piehravacu.
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Omezeny az primitivni slovnik

Omezeny slovnik je neSvarem bulvarnich periodik, ktery ma ale jasny cil
pfiblizit sviij obsah nejSirSim vrstvdm obyvatel a zpfistupnit ho i lidem bez vzdélani a
rozhledu. V ramci zkoumani tohoto znaku bulvarizace je sledovana mira zjednoduseni
textll, omezenost slovniku a naopak pfitomnost odbornych termini.

V celém analyzovaném vzorku neni patrné pouzivani omezeného ¢i dokonce
primitivniho slovniku. Zasoba pouzivanych slov je §iroka, prace s jazykem je v mnoha

¢lancich tvirci, nikoli schematicka.

5.5.3 Kategorie vztahujici se k vizualni podobé

Nadmérné uzivani barev

V této kategorii je zkoumdno barevné provedeni jednotlivych vydéni,
sledovano je uzivani kiiklavych barev.

Roc¢nik 1994 z hlediska barevnosti rozliSuje 1 své tematické rubriky. Zelena
patii ¢asti Uddlosti, modra Penize, hnéda Scéné a Zlutd Lidé. Zakladni podkladova
barva je bila, pro mensi ¢asti je obCas pouzita svétly ton barvy jiné, ¢ast Servis je cela
na modrém podkladu. Na hornim okraji pak byva pruh téze barvy. Titulky jsou
zpravidla vyvedeny v ¢erné barvé, objevuje se také barva Cervena, pripadné bila na
barevném podkladu.

Prace s barvami je v ramci ro¢niku 2000 odlisna, patrny je rozdil mezi
vydanimi prvni a druhé poloviny roku. Prvni z nich jsou z celého vzorku graficky
nejCistsi a nejméné barevna. Text je psan zpravidla na bilém podkladu, v horni ¢asti
strany chybi barevny pruh, charakteristicky pro ostatni ro¢niky, okraj je pouze modrou
carou. Titulky maji pfevazné zpravidla ¢ernou barvu, nadpisy modrou.

V barevném provedeni se od sebe rocniky 2006 a 2012 pfili§ nelisi. Zakladni
podkladova barva je bila, v pfipadech bo¢nich sloupcu ¢i kratSich texti v boxu je
pouzit Sedy podklad. Nahote je Cerveny pruh. Titulky maji zpravidla ¢ernou barvu,
obcasny je vyskyt zvyraznéni jednoho slova v titulku ¢ervenou barvou. Vyuzivano je
také zvyraznéni zejména menSich nadpist, a to odliSnou podkladovou barvou,

nejcastéji modrou, zelenou €i Cervenou. Pismo je v téchto ptipadech bilé.
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V celém vzorku nejsou pritomny ktiklavé barvy, shodné je vyuzivano spise
barev tlumenych. Nejvyraznéjsi barva je Cervena, Casto kombinovana s kontrastni

bilou. Viditeln¢ mén¢ barevna nez zbytek vzorku jsou Cisla prvni poloviny ro¢niku

2000.

Nadmérné mnozstvi ilustraci a fotografii

Pro bulvarni periodika je typické velké mnozstvi obrazového materialu. V této
kategorii je zkoumano, jak je s ilustracemi a fotografiemi zachézeno v analyzovaném
vzorku.

Ilustrace samy o sobé& nejsou prvkem, ktery byl v celém vzorku, vyraznym.
Jejich vyskyt je spiSe ojedinély, Castéji se objevuji jako soucast infografiky, jejiz
zastoupeni je napii¢ vSemi ro¢niky podobné. Naopak fotografie jsou velmi
vyuzivanym prostiedkem. Rovné€Z se da hovofit o tom, ze je tou tak v celém
analyzovaném vzorku.

Zaméiime-li se na vybranou pravidelnou rubriku Rozhovor a srovname-li
vyskyt obrazového materidlu ve vzorku, jsou patrné urcité rozdily. Kazdy rozhovor
obsahuje jednu celoformatovou fotografii dotazované osobnosti. V prvnim roc¢niku
jsou rozhovory doplnény tfemi dal§imi fotografiemi (rozhovor s Vaclavem Havlem),
jednou dalsi fotografii (rozhovor s Janem Rumlem, rozhovor s Vladimirem Dlouhym
a rozhovor s Pavlem Tigridem). V ro¢niku 2006 je rozhovor doplnén sedmi dal$imi
(rozhovor s Martinem Bursikem), ¢trnacti dal§imi (rozhovor s Ester Kocickovou),
jedenacti dalsimi (rozhovor s Bietislavem Pojarem), tfinacti dalSimi (rozhovor s Janem
Vondrackem) a dvanacti dal§imi (rozhovor s Bohuslavem Sobotkou). Ro¢nik 2012 je
JiZ v pouzivani fotografii umirnénéjs$i, mimo vzdy jedné celoformatové rozhovory
obsahuji tfi dalsi (rozhovor s Vladimirem Misikem), pét dalSich (rozhovor s Janem
Hammerem), tfinact dal$ich (rozhovor s Jifim Menzelem) a pét dalsich (rozhovor
s Janem Svankmajerem). Lze tedy zaznamenat podstatné omezeni obrazového
materidlu a naopak posileni textové ¢asti.

V ro¢niku 2012 se ve vzorku objevuji fotomontaze. Piikladem mulzZe byt
expresivni fotomontaz k ¢lanku Valka zametacu zobrazujici aktéry kauzy kolem
statniho zastupitelstvi (napt. tehdejStho ministra spravedlnosti Jifiho PospiSila

s piezdivkou Ruzovy panter ¢i vrchniho prazského statniho zastupce Vlastimila
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Rampulu s piezdivkou Viktor Cisti¢), ktefi se pietahuji o divku jako metaforu
spravedInosti.

Pouzivani velkoformatovych fotografii

Pouzivani velkoformatovych fotografii je béznou praxi tydeniku ve vSech
zkoumanych ro¢nicich. V celém vyzkumném vzorku je stala rubrika Fotografie tydne
S rozsahem dvou stran, nicméné se jedné zpravidla o zajimavé a kvalitni fotografie,
které maji svllj vyznam a nelze je povazovat za bulvarni. Stejné€ tak je napfi¢ vSemi
ro¢niky béznou praxi pouziti velkoformatové fotografie v rubrice Rozhovor.

Velkoformatové fotografie se v Casopise objevuji také v podobé
celostrankovych reklam. PfestoZze se nejednd o vytvarenou hodnotu ¢asopisu, ale o
placenou inzerci, ma jejich pfitomnost také vliv na vyslednou podobu €asopisu. Pocet
reklam kolisd v jednotlivych vydanich, nelze vysledovat pokles ani narist mezi
reklam 4 v ¢isle 11/2000, naopak nejvice celostrankovych reklamnich sdéleni je v Cisle
45/2006 a to celych 28, nutno vSak dodat, ze se jedna o nadprimérné vydani v poctu
stran.

V ro¢niku 1994 je Castym jevem uvedeni rozsahlejsiho ¢lanku fotografii na dvé
strany, titulkem a perexem, pfi emzZ vlastni text nasleduje aZ na strané nasledujici.

Tento trend v nasledujicich ro¢nicich dale nepokracuje.

Vyrazné grafické upravy

Grafické upravy jsou vizualn€ velmi vyraznym prvkem, ktery mize poukazat
na bulvarizaci titulu jiz na prvni pohled.

Népadny je velky pocet infografik doprovazejicich text. Tento trend je vSak
patrny jiZ od pocatku vydavani Casopisu. Vzhledem k tomu, Ze se ¢asopis v té dobé
hlasil ke vzoru némeckého magazinu Focus, ktery se pestrosti, barevnosti a
pfehlednym jazykem, mapkami, grafy a tabulkami vyznafoval, nejednd se o nic
prekvapivého. Da se fici, Ze se jedna o jeden z charakteristickych ryst ¢asopisu, ktery
je ptitomny od jeho vzniku az do soucasnosti.

V ro¢niku 1994 se infografika objevuje vice rozptylen€, objevuji se vSak 1

ptipady, kdy zabird celou stranu napt. Amerika bez hranic — mapa ekonomickych
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organizaci a zvlastnosti na americkém kontinentu. V prvni poloviné ro¢niku 2000 je
pocet infografik nejnizsi z celého vzorku, v druhé poloviné roku pocet opét nartsta.
V rocnicich 2006 a 2012 jsou graficky nejvyraznéjsi dvojstrany obsahujici kratsi
zpravy ze svéta a ekonomiky. Ty jsou vzdy doplnény vétSim mnozstvim infografik,
zpravidla nechybi barevna mapka - doplnéna kreslenym portrétem ¢i fotoportrétem,
vlajkou, ptipadné jinym ilustracnim obrazkem. V ramci infografiky jsou téz ptitomny

kratké popisky, grafy a tabulky.
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5.5.4 Prehled znaku bulvarizace ve vzorku

VysSe zkoumané kategorie jsou zde utfidény do tabulky dle jednotlivych

roéniki®®. Piehled mohl byt vytvofen za podminky uréité miry zjednodusent,

podrobngji popis jednotlivych kategorii je k dispozici vyse. Skala je vymezena

nasledovné od nejcastéjsiho vyskytu az po nulovy vyskyt, pouzity jsou formulace ano

—ano, velmi — ano, z &isti — ano, omezené — ne.

Tabulka: Prehled znaki bulvarizace v jednotlivych ro¢nicich

Tabloidni obsah
Pfibéhy o
lidskych osudech
Dtiraz na
celebrity
Pfitomnost
hodnoticich
prvka
Infotainment
Duiraz na
skandaly

Duiraz na
kriminalni
udalosti
Nekvalitni prace
se zdroji
Pozadavek
nenaroc¢ného
cteni

Jazykové
zvlastnosti
Omezeny slovnik
Nadmeérné
uzivani barev
Nadmeérné
mnoistvi
ilustraci a
fotografii
Uzivani
celoformatovych
fotografii
Vyrazné grafické
Upravy

Rocnik
1994/1995
ano

ano

ano, velmi
ne

ano

ano, z casti

ano, z casti

ano, z casti

ano

ne

ne
ne

ne

ano, velmi

ano

Rocnik 2000
1. pol.

ano, omezene
ano

ano

ne

ano, omezene

ano, z casti

ano, z casti

ne

ano, omezene

ano, omezeneé

ne
ne

ne

ano

ne

Rocnik 2000
2. pol.

ano

ano

ano

ne

ano

ano, z casti

ano, z casti

ne

ano

ano

ne
ne

ne

ano

ano

Rocnik
2006

ano, velmi
ano

ano

ne

ano

ano, z

Casti

ano, z

Casti
ne

ano

ano

ne
ne

ne

ano

ano, velmi

Rocnik
2012
ano
ano
ano

ne

ano

ano

ano,
Casti

ne

ano

ano

ne
ne

ne

ano

ano

8 Pouze ro¢nik 2000 je rozdélen do dvou polovin, jelikoz se v prib&hu roku 2000 udaly mnohé
zmeény a vydani z prvni a druhé poloviny byla dosti odli$na.
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5.6 Interpretace vysledkii vyzkumu

Vysledky vyzkumné ¢asti jsou v souladu s prvni ¢asti hypotézy, je prokazana
ptitomnost urcitych znaki bulvarizace. Naopak se nepotvrzuje druha ¢ast hovoftici 0
postupné bulvarizaci titulu. Pii interpretaci vysledki vyzkumu je tieba miti na paméti
vyzkumna omezeni dand piedevSim kvalitativni povahou vyzkumu, kterd se zde
projevuje piedevsim v riziku subjektivniho posuzovani a téz ur¢ité omezenosti vzorku.

Ukazalo se, ze ¢asopis nesl urcité znaky bulvarizace od svého zalozeni. Nékteré
rysy se mezi jednotlivymi rocniky proménovaly, jiné zlstavaly. Nelze vSak fici, Ze by
néktery roc¢nik byl jako celek vyraznéji bulvarni nez jiny. Vyjimku tvoii prvni polovina
ro¢niku 2000, kterd vykazuje podstatné méné znakl bulvarizace nez zbylé ro¢niky.

Tabloidni obsah, ptiklon ke zndmym osobnostem, infotainment, pozadavek
nenaroc¢ného ¢teni a vyrazné grafické upravy jsou pfitomny ve vSech rocnicich a patii
k zékladnim charakteristikam ¢asopisu. Odklon od tohoto trendu je mozné pozorovat
pouze Vv prvni poloviné ro¢niku 2000.

Skandaly, kriminalni zpravy a pfibéhy o lidskych osudech jsou v Casopise také
zastoupeny ve vSech casovych obdobich. Nelze vSak fici, ze by Casopis zcela
upiednostiioval zpravy tohoto charakteru a Ze by na né€ kladl pfehnané velky diraz.
Jejich vyskyt se zda byt v souladu s konceptem zpravodajskych hodnot, ktery povazuje
za jedny z hodnot zvySujicich Sanci udalosti stat se zpravou pravé personalizaci a
negativitu.

Naopak dal§i znaky bulvarizace, jako je pfitomnost hodnoticich prvkd,
omezeny slovnik, nekvalitni prace se zdroji, nadmérné uzivani barev, fotografii ¢i
ilustraci nejsou v zadném obdobi titulu ve vétSi mife pfitomny. Pouze v prvnim
sledovaném rocniku se v praci se zdroji objevuji jisté mezery.

Znatelny je vsak posun k bulvarizaci v jazykové oblasti. V ro¢niku 1994 se
témef neobjevuji nespisovné vyrazy a vyskyt jazykovych zvlaStnosti je mnohem
ojedinélejsi nez v ostatnich ro¢nicich. Jazyk Casopisu v pozdéjSich ro¢nicich viditelné
podléha bulvarizaci a popularizaci ve smyslu €ast&jsiho uzivani expresivnich vyraza,

objevuji se také novotvary, anglicismy a nejriznéjsi parafraze ustalenych obrat.
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Pro ro¢nik 1994 je charakteristicky diraz na informacéni servis v oblasti
zivotniho stylu. Toto silngjsi zastoupeni servisni ¢asti ¢asopisu, ktera se orientuje na
modu, domacnost, sluzby apod. je v§ak nutno vnimat v kontextu doby. Na rozdil od
zbytku vzorku se jedna o dobu pied masovym rozsifenim internetu.®” Mazeme proto
usuzovat, ze pravé periodika byla vedle televize ¢i rozhlasu v této dobé dulezitym
nositelem informaci tohoto druhu, a proto mélo jejich zafazeni na stranky Casopisu
vetsi relevanci nez v dobach pozdéjsich, kdy je pro vétSinu populace mozné tyto
informace ziskat prostfednictvim nékolika cilenych kliknuti na webu. Trend zaméteni
¢asti Casopisu na life-stylova témata je vV mensi mife patrny i v dalSich ro¢nicich.

Vyse zjisténé poznatky jsou v souladu s faktem, ze ¢asopis Tyden je masovym
periodickym tiskem orientovanym na Siroké publikum. Toto se titul pravdépodobné
snazi naplnit mimo jiné tim, Ze kromé zpravodajské Casti obsahuje i ¢ast oddechovou
neboli zabavnou. Dalsim prostfedkem slouzicim tomuto Ucelu je infotainment,
prostiednictvim kterého je i zpravodajstvi ctenaifim podavano odleh¢enou formou.

Z hlediska celkové promény €asopisu je patrna nejvetsi zména mezi roénikem
1994 a ro¢nikem 2000. Naopak nejvétsi podobnost vykazuji rocniky 2000 (respektive
jeho druha polovina), 2006 a 2012. Prvni polovina ro¢niku 2000 se 1isi jak od prvniho

ro¢niku, tak od ro¢nikti nésledujicich.

87 K rozsifovani ptistupu k internetu mezi $irsi vetejnost za¢ina dochazet postupnymi kroky na
pielomu roku 1995 a 1996. Dostupné napf. na:
http://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2000/xchlad.htm
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Z.avér

Vychozi hypotézou této prace byla teze, ze se vydavatelé tiSténych periodik
proti poklesu ¢tenosti a zvySujici se konkurenci na medialnim trhu souvisejici se silnou
roli digitalnich médii pokouseji bojovat urcitou mirou bulvarizace svych tituld.

Bulvarizaci rozumime rozostfovani hranic mezi tzv. seriéznimi a bulvarnimi
obsahy. Problematika bulvarizace zde byla z teoretického hlediska pojednana na
zaklad¢ teorii masové komunikace a masovych médii. Prostor byl téz vénovéan
koncepci infotainmentu, komercionalizaci médii a v neposledni fad¢ téz samotné
bulvarizaci.

Bulvarizace je Gzce provazéana pravé s pronikanim zabavy do zpravodajskych
obsahtl a celkovou komercionalizaci medidlnich obsahi. TéZ ji mizeme oznacit za
fenomén, kterému Cesti i zahrani¢ni medialni teoretici i praktici vénuji pozornost jiz
delsi dobu. Jednotlivi autofi se vénuji riznym aspektim problematiky. Zda se vsak, ze
dosud chybi, zejména v ¢eském prostiedi, publikace, kterd by problematiku pojimala
komplexné a piedstavila ji na zakladé rozsahlejsiho vyzkumu celé oblasti.

Na konkrétnim piikladu casopisu Tyden se stanovena vyzkumna hypotéza
ohledné pfitomnosti znakli bulvarizace v titulu a jeho postupné bulvarizace v ¢ase
potvrdila pouze z ¢asti. Jako platny se ukazal predpoklad tykajici se znakd bulvarizace,
nebot’ vyskyt konkrétnich znak byl v rlzné mife zaznamenan. Nejsilnéji jsou
zastoupeny znaky jako je tabloidni obsah, pfiklon ke znamym osobnostem,
infotainment, pozadavek nendro¢ného Cteni a vyrazné grafické upravy. Jejich vyskyt
je také pomérné rovnomeérné zastoupen ve vSech sledovanych obdobich.

Druha ¢ast hypotézy ohledné postupné bulvarizace titulu se nepotvrdila.
Vysledky vyzkumu neprokéazaly obecné vzristajici pocet znaki bulvarizace, ani jejich
Castéjsi vyskyt v zavislosti na béhu ¢asu. Velmi napadné byla vSak z hlediska vyvoje
titulu bulvarizace v jazykové oblasti. V této souvislosti se ukazal propastny rozdil mezi
prvnim ro¢nikem, ktery témét zadné jazykové napadnosti nevykazoval, a ro¢niky
nasledujicimi, v nichz byl tento znak bulvarizace hojné¢ zastoupen. Povazuji téz za
dualezité na tomto misté zminit, ze predmétem vyzkumu nebyla hodnota piedkladanych

¢lankd, naptiklad z hlediska toho jaka spolecensky dulezita témata redaktofi ptinaseli
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¢i jak do hloubky byla témata zpracovavana. Je proto mozné, ze z tohoto hlediska by
bylo mozné urcity vyvoj v ¢ase vysledovat.

Casopis Tyden se fadi mezi tzv. seriozni tituly. Bylo vak zji§téno, Ze se
zaroven od svych pocatkt hlasil k periodikim, ktera se snazi oslovit Sirokou
ctenadfskou zakladnu. Inspirace zapadoevropskymi modernimi zpravodajskymi
tydeniky typu némeckého Focus ¢i rakouského News byla znatelna od zalozeni az do
soucasnosti. Po jejich vzoru ¢asopis od pocatku vedle zpravodajstvi ¢tenaiim nabizi
oddechovou ¢ast, pii ¢emz i zpravodajstvi prezentuje vV odleh¢ené podobé dopliiované
bohatou infografikou.

Bude jist¢ zajimavé sledovat vyvoj tisténych periodik v blizké ¢i vzdalené
budoucnosti. Dnesni doba do velké miry patii digitalnim médiim, coZ je v poslednich
letech umocnéno fenoménem blogl a socialnich siti. Je otazkou, zda se tzv. seridzni
média budou vice bulvarizovat ¢i se vydaji opacnou cestou a zaméti svou pozornost
na poskytovani seridznich zpravodajskych obsahti s posilenou vykladovou a
nazorovou slozkou. To samé plati pro casopis Tyden. Zistane Tyden masovym
médiem cilicim na nejSir$i ¢tenafskou vetejnost €i se postupem Casu stane titulem

wewvr

a publicistiku?

Summary

Initial hypothesis of this work was the premise that the publishers of printed
periodicals try to fight declining readership and increasing competition in the media
market by tabloidisation of their titles. The issue of tabloidisation was discussed from
a theoretical point of view based on the theory of mass communication and mass
media. The thesis was also focused on the concept of infotainment, the
commercialization of the media and tabloidisation. All of these phenomena are closely
interconnected.

The research was oriented on The Tyden magazine as an example of Czech
news weeklies. The survey was divided into two fundamental research questions. The
first one was connected to the characters of tabloidisation, the second one was focused
on the monitoring of the gradual tabloidisation. The presence of the characters of
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tabloidisation was proved. The most widespread characters were infotainment,
distinctive layout, focus on easy reading and famous people. Their presence was
relatively evenly represented in all seasons. The second part of the hypothesis
concerning the gradual tabloidisation of the magazine has not been confirmed. The
results of the research did not show any gradual movement in this field in general. On
the other hand there was a significant difference in the field of linguistics. In this
context, it showed a gap between the first year that almost no linguistic salience
showed, and the following years in which this feature was tabloidisation abundantly
represented.

It will be interesting to follow the development of printed periodicals in the
near or distant future. This era belongs to the digital media, which is in recent years
represented also by phenomenon of blogs and social networks. The question is whether
the non-tabloid media will focus more on infotainment or it will concentrate its

attention on providing serious news with higher quality.
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