Posudek vedouciho bakalafské prace A. Svandové: ,,Marketing neziskovych organizaci se
zamérenim na marketingovou komunikaci Nadace Nase dité”

Neziskové organizace jsou soucasti naseho spolecenského Zivota a jejich financovani, predevsim u
nestatnich organizaci, predstavuje trvaly problém. Kolegyné Svandova se v bakala¥ské praci zabyva
marketingovou komunikaci téchto organizaci, protoze jde o hlavni prostfedek, ktery jim umoznuje
ziskat potfebné prostfedky na provoz.

Prace je rozdélen do tfi ¢asti, jejichz zaméreni je v souladu s cilem autorky (str. 8). Marketingova
komunikace nejdfive objasnéna z teoretického hlediska, nasledné je popsan marketing neziskovych
organizaci a v pfipadové studii je prezentovana ,zndmost” Nadace Nase dité (misto jeji marketingové
komunikace). Ramec vykladu je pojaty extenzivné, coZ potvrzuje zarazeni ¢asti 2.1 (vymezeni a funkce
neziskového sektoru). Jde o projev uvaZovani bakalantky, kterd se snazi vykladat problémy ,z
gruntu” (od jejich zaklad(). Vyklad marketingu nestatnich neziskovych organizaci (Cast 2.2) sice
obsahuje dvé hlavni cilové skupiny — uZivatele a donatory, ale jeho specifika jsou jen naznacena (cast
2.2.5). Uloze nositelG marketingu nestatnich neziskovych organizaci, jejich personalu, je vénovana jen
okrajova pozornost.

Prace byla dokoncovana ve spéchu, coz se projevilo i v jeji formalni Urovni. Pfipadova studie byla
predloZena ke konzultaci az tésné pred odevzdanim prace. Zaroven je tfeba upozornit na to, Ze A.
Svandova na tématu pracovala pomérné dlouhou dobu, co? potvrzuje polet konzultaci.

Bakalafska prace nepredstavuje konzistentni celek a do znaéné miry jde o tfi relativné samostatné
&asti, které spojuje analyzované téma. A. Svandova zvlddla vyloZit zadany problém na takové Grovni,
Ze je mozné jeji bakalarskou praci doporucit k obhajobé.

Praha 2.9. 2013 doc. ing. Josef Vicek, CSc.

Dopliujici otazky:

e Které nastroje komunikacniho mixu pouZiva Nadace NaSe dité nejCastéji a s jakym
Uspéchem? (uvedte priklad)

e Jakym zplsobem je pfipravovana komunikacni strategie Nadace Nase dité, s jakym ¢asovym
horizontem a kdo ji nejvyraznéji ovliviiuje?



