Mnoho nakladatelstev se dnes potyka s problémem predikce prodejnosti vydavanych
magazind. V mnoha pfipadech tyto predikce vykonavaji zameéstnanci na zakladé¢ svych
subjektivnich odhadii. Nevyhodou tohoto pfistupu jsou zvySené nédklady na tvorbu predikci a
nasledné¢ zvysené néaklady zpiisobené nepiesnostmi v téchto predikcich. Cilen této prace je
prozkoumat existujici regresni metody automatické predikce a zvolit feSeni predikce prodejnosti
magazini v Ruském nakladatelstvi Burda.



