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»Reklama v kontextu formalni analyzy obrazu*

Volba a upresnéni tématu
Reklama je téma, které se jist€¢ da nahliZzet z mnoha stran. Autorka se rozhodla pro formalni
analyzu obrazovych prvki vybranych reklam, coz je jisté pro potieby bakalafské prace téma

dostatecné nosné, dobfe vymezené a dostacujici.

Metodika zpracovani bakalarské prace

Prace nezachovava explicitné standardni strukturu clenéni textu na ¢ast teoretickou,
metodologickou a empirickou (praktickou). Vyklad je spiSe linearni, ma vSak logickou
navaznost a postupuje prehledné k danému cili. Absenci striktniho rozliSeni jednotlivych

oddili proto nepovazuji za zdvazny nedostatek.

Obsahova stranka

V praci jsem nenaSel Zadné zasadni vécné chyby. Naopak: autorka v teoretické Casti
prokéazala, ze se v problematice reklamy a obecné marketingovych komunikaci dokaze
orientovat, umi vyuzivat dostupnych zdroju.

Bylo by vSak mozné diskutovat o proporcich textu vzhledem k sledovanému tématu. Zda se
mi, Ze napf. pojednani o historii reklamy je pfili§ obsirné. I kdyz uvadéna fakta jsou jisté
zajimava, je tfeba mit na paméti, Ze nejde o praci historickou a podrobnéjsi vyklad o historii
reklamy odvadi pozornost od merita sledovaného problému.

Velmi dobfe je zpracovana kapitola 3. V ni si autorka definuje jednotlivé aspekty reklamy,
které nasledné hodld analyzovat. I kdyZ jsou tyto aspekty zvoleny pon€kud nahodile a
subjektivné a i kdyz Casto nejde pouze o formu, ale téz obsah, lze ptipustit, Ze pro zvolenou
metodu zkoumani jsou pfijatelné.

Z terminologického hlediska je nepiesné sméSovat reklamu a propagaci (strana 11, odst. 1).

Pojem reklama je subsystém (hyponymum) pojmu propagace; propagace pak kromé reklamy



zahrnuje dalsi typy tzv. marketingovych komunikaci (napt. Public Relations, osobni prode;j,

sponzoring a jiné.)

Prakticka (empiricka) ¢ast

Zde by jisté bylo mozné se ptat, pro¢ autorka zvolila pravé tento typ vyzkumu. Sémiotické
analyza je jist¢ metodou vhodnou. Néjak jsem vSak v textu nenasel, pro¢ se autorka rozhodla
zrovna pro tuto metodu. Je pravé vyhodou dodrZzovani standardni struktury ¢lenéni textu, Ze se
na takovéto metodické zéalezitosti nezapomene.

Tento typ vyzkumu také trpi jistou mirou subjektivnosti a neziidka se stavd, ze vyzkumnik
naléza (uz tieba pii vybéru zkoumanych vzorki) to, co nalézt chce.

Jinak by samoziejmé bylo mozné postupovat jinak, v€etné metod kvantitativnich, kdy by
tieba bylo mozné vyuziti jednotlivych prvka v reklamach hodnotit statisticky.

Volbu vyzkumné metody autorkou samoziejmé respektuji, jen mi piece jen chybi
presvédCiveéjsi zdiivodnéni. Mozna by také nebylo na Skodu, kdyby si autorka potvrdila
vysledky své analyzy tieba vyzkumem nazorh recipientii reklamy. Vyzkum by tak byl vice

objektivizovan.

Prace se zdroji
V tomto bod¢ jsem neshledal Zddné vécné ani formalni chyby. Zdroji je pomérné hodné (i
kdyz by se daly jisté najit mnohé dalsi).

Prace s literaturou a internetovymi prameny je v potradku, véetné odkazovani v textu.

Jazyk prace

Styl misty pfipomind vice odbornou esej, nez standardni odborny text kvalifikacni
vysokoSkolské prace.

Na druhou stranu vS8ak musim ocenit, ze se v ném nevyskytuji zddné zavazné&jsi gramatické

ani syntaktické nedostatky.

Celkové hodnoceni

PredloZena bakalarska prace v zdsad€ spliiuje naroky kladené na tento stupen kvalifika¢nich
vysokoSkolskych textii. Dle mého nézoru je pfijatelna a je mozné bez ji komplikaci obhdjit.
Praci proto doporu¢uji k obhajobé& a hodnotim stupném 2.
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