Magdalena KaSparova: Reklama v kontextu formalni analyzy obrazu
Posudek vedouciho prace

Tato bakalarska prace se sice udajné soustfeduje pouze na otazky formalnich
aspektl reklamniho obrazu, nicméné pfi ¢teni zjiStujeme, ze zabér je Sirsi, tedy
Ze stejné jako formové prvky je zkouman pfibéh, poselstvi, obsah reklamy. Prvky
reklamy, at' uz formové €i obsahové nejsou zkoumany systematicky, ale je
vybrano nékolik problémovych okruhu. Nicméné za zakladni okruhy zfejmé
muzeme povazovat role €asu, prostoru, téla a znaku v reklamnim obraze, coz tak
néjak ramcové vyCerpava problematiku formovych aspektl obrazu. | zminéné
Clenéni vlastné neni Spatné, i kdyz by se dalo formulovat jinak €i jinak Clenit, ale
ma néjakou logiku a vypovédni hodnotu. Autorka nejprve struéné naznacuje
vyvoj vizualnich médii (tedy nejen vizualnich, ale vzdy je tam i opticka slozka) a
tvrdi, Ze na jeho pozadi mizeme vnimat i historii reklamy, coz také neni od véci.
Promény médii mély skute€né mnohdy vétsi vliv na cosi, co mizeme oznacit za
SirSi vizualni kulturu (vizualni studia jsou hlavnim autorinym teoretickym klicem),
nez na uzsi umeéleckou obrazovou produkci (at uz pojem uméni pojimame
jakkoli, vzdy to bude pojem segregacni). Nicméné kapitola o historii médii neni
az tak podstatna. DulezitéjSi je nasledujici ¢ast, snazici se vymezit nékolik
aspektl obrazu, které Ize analyzovat i v reklamé, nicméné tyto aspekty nejsou
striktné formalni, ale pfedstavuji mix zjednodusené feceno formy a obsahu. Toto
mixovani neni néco zasadné chybného, protoZe pochopitelné v praxi jsou tyto
aspekty neoddélitelné. Nicméné je otazka, jestli si autorka toto mixovani
uvédomuje. Aspekty jsou vybrany ponékud nahodné, ale generalné spadaji do
naznacenych oddilu prostoru, ¢asu, téla a znaku. Prace v této ¢asti nema uplné
logicky prubéh, ale ma svou vypovédni hodnotu. Charakteristiky téchto
obrazovych prvkl (pochopitelné nejen obrazovych) jsou pak vyuzity v zavére¢né
analyze dvou typa reklamy: iterani a ozvlastnéné, coz predstavuje asi

nejpfinosnéjSi bod bakalarské prace. Toto rozdéleni reklamy ma sviij smysl, dalo



by se rozpracovavat a rlizné problematizovat, dalo by se ptat na spoustu véci
vskutku principialnich (tfeba propracovat otazku vztahu tzv. ozvlastnénych
reklam k nejen avantgardnimu uméni, tedy jestli tyto reklamy maji jen
avantgardni povrch nebo je v nich i néco z ,podstaty a také rozvést vztah tzv.
iteracnich reklam k mytu a ritualu), ale uvodni slovo bylo celkem vhodné feceno.
Proto se domnivam, Ze tato bakalarska prace ma celkem nosné sdéleni, i kdyz
zpracovani, struktura, provazanost atd. trochu pokulhavaji. MySlenka tu v8ak je a

to ocenuji. Navrhuji hodnoceni znamkou 2.
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