POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Miroslav Marsal

Nazev prace: Marketingovy vyzkum hodnoty vybrané sportovni znacky AND1

Cil prace: prostfednictvim dotazovani zjistit a popsat hodnotu sportovni znacky AND1 a nasledné
stanovit strategie pro zlepSeni komunikace se zakaznikem pomoci marketingového mixu 4P.

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné priimérné  nadprlimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérné  prlimérné nadpriimérné
- pouzité metody podprlimérné  prlmérné nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Dobre
Logicka stavba prace Nevyhovujici
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Nevyhovujici
Adekvatnost pouzitych metod Nevyhovujici
Hloubka tématické analyzy, pfinos studenta Dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka uroven Dobie

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpriimérna prdmérna nadprdmérna

Hodnoceni, pripominky — prip. otazky k obhajobé:

Bakalarska prace je zpracovana na celkem 45 stranach bez pfiloh, pficemz autor vyuZiva 21 zdroj,

z toho 7 zahranicnich. Bohuzel vyzkum postrada jakykoli popis metodiky a postupu, jak byl planovan a
navrhovan. Teoreticka Cast tvofi pouze 9 stran, coz pro objasnéni této tématiky a metod méreni
hodnoty znacky povazuji za nedostacuijici.

V bakalafské praci chybi kapitola ,,Cile a Ukoly prace" a ,Metodologie". Prace tak postrada dilezité
kapitoly, ve kterych se ¢tenar dozvi o hlavnim cili prace (ktery musi zjistit prectenim Gvodu) a
metodice celého vyzkumu.

Kapitola 1.2 — hypotézy nejsou otazky, ale tvrzeni, ktera se pak vyzkumem potvrzuiji, ¢i zamitaiji.

Str. 12 — u citace z internetového zdroje je pouzit format neodpovidajici normé. (tato poznamka plati i
pro dalsi citace vyskytujici se v praci) Taktéz neni citace ohraniCena uvozovkami.

Pocty respondent( jsou ve vysledcich vyzkumu znacné nejasné. Dle autora na str. 21 nejprve oslovil
90 respondentll a pak 135, coz odpovida 225 respondentfim (stejné tak v souctu u komentovanych
vysledk{), autor vSak uvadi na téze strané 230. Dale zde autor uvadi ,Navratnost byla témér sto
procent a vypovidajici hodnota tedy velmi vysokd" — coz je velmi smélé tvrzeni vzhledem k faktu, Ze
neni znama velikost a struktura zakladniho souboru. Z vysledki je navic patrné, Ze respondenti byli
tvoreni prevazné muzi (87 %), ¢imz doslo k vyraznému zkresleni. Vzhledem k malému poctu
respondent( — Zen (29), neni vhodné uvadét vysledky této kategorie v procentech.

U grafi chybi fadny popisek.

Kapitola 4.4 — kapitola se nazyva ,Navrh na zlepseni komunikace se zakaznikem, 4P", neni zcela jasné,
zda tedy autor fesi komunikaci nebo cely marketingovy mix, z obsahu této kapitoly vsak je vidét ze
autor resi cely marketingovy mix, nikoli komunikaci a nejvétsi ¢ast vénuje distribuci.

Str. 44 — ,jako informace mi poslouzily data..." — spravné ,jako informace mi poslouzila data..."



V seznamu literatury se vyskytuji formalni nedostatky neodpovidajici citacni normé&, zejména pak
elektronické zdroje. Dale je zde pouzito dvojité Cislovani (internetové zdroje jsou Cislovany opét od C.

1)

Otazky k obhajobé:
1. V kapitole 1.1 Cilova skupina autor popisuje cilovou skupinu zakaznikd, nebo zakladni soubor pro
vyzkum?

2. Jak byl tvoren dotaznik, provedla se pilotaz, byl konzultovan s odborniky na dané téma, byl
vytvoren dle spravné metodiky zkoumani hodnoty znacky, byl vyuzit k vyzkumu néjaky
standardizovany postup na toto téma?

3. Co je to PEST analyza a jaké aspekty a prostfedi zkouma (pozn. pro autora — v praci je pouzita
nespravné)?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: Dobre — nevyhovujici dle priibéhu obhajoby.

V Praze dne 2.9.2011
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