
ABSTRAKT

Název práce: Marketingový výzkum hodnoty vybrané sportovní značky AND1

Cílem této bakalářské práce je zjistit na základě dotazování a vyhodnocení výsledků 

dotazníku, jak hráči basketbalu vnímají hodnotu sportovní značky AND1, analyzovat značku 

pomocí SWOT a PEST analýzy a následně stanovit strategie pro zlepšení komunikace se 

zákazníkem prostřednictvím marketingového mixu 4P – produkt, cena, propagace a  

distribuce.
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