Abstrakt

Cilem bakaléarské prace je predlozit fakta o dobrovolném bezplatném déarcovstvi krve
v Ceské republice, a to hlavné z prizmatu jeho public relations propagace. Public
relations aktivity uréitych subjektt jsou podrobeny kritické reflexi a vzhledem k tomu,
Ze jich neni mnoho, tak je vyzkum obohacen také o dalSi pfiklady propagace
dobrovolného darcovstvi krve z marketingového spektra .

V praci jsou uvedeny pfiklady riznych forem darovani krve a krevnich ¢asti,
konkrétné plné krve a krevni plazmy. Obé formy darcovstvi jsou

propagovany urcitymi formami reklamy. Velké ¢ast je vénovana kampani Spartanska
krev, jakozto nejkomplexnéjSimu a proto nejucinnéjSimu prikladu propagace

dobrovolného a bezplatného darcovstvi krve u nés.



