Abstrakt

Tato prace se vénuje roli socidlnich médii v americké prezidentské kampani. Média hraji
obecné dilezitou roli v prezidentské kampani. Kazdé nové médium je spojeno s velkym
oc¢ekavanim ohledné jeho dopadu na vyvoj politické kampané. Z toho diivodu zkouméme
otazku: Jakou roli hraji socialni média v americké prezidentské kampani. Role téchto médii je
zkoumana na piipadové studii. V prvni kapitole jsou definovany socialni média a platforma,
na které funguji, Web 2.0. Prezentovany jsou zde také nejdilezitéjsi aspekty socidlnich médii.
Nasledujici kapitola prezentuje teoretické pozadi socialnich médii v politice se zaméfenim
na aspekty, které jsou relevantni pro socialni média a jejich roli v politické kampani. Treti
kapitola je ptipadovou studii prezidentské kampané Baracka Obamy. Na zacatku ptipadové
studie jsou prezentovana data, kterd ukazuji vyuziti médii béhem voleb 2008. Poté jsou
Obamova oficidlni strinka MyBarackObama. Poté je analyzovan YouTube, nésledovany
analyzou socialnich siti, ptedev§im Facebooku. Posledni kapitola se vénuje blogiim.



