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PRILOHA C. 1

Dotaznik ,,vyzkum hodnoty sportovni znacky AND1*

Vazena respondentko, vazeny respondente,
dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni nasledujiciho dotazniku tykajiciho se vyzkumu
hodnoty sportovni znacky. Vyplnéni je anonymni, se vS§emi tidaji bude zachdzeno jako s
divérnymi a budou pouzity vyhradn€ k vyzkumnym ucelim. Vase odpovédi budou
zpracovany a pouZzity v ramci marketingové seminarni prace.

Ptedem dékuji za Vs Cas a spolupraci.

1. Hrajete basketbal:

Rekreaénd ]
Amatérsky I:I
Profesionalné I:I

2. Jak casto hrajete basketbal?

1x do mésice |:|
1x tydn& [ ]
2x tydné [ ]

Vicekrét tydné [ ]

3. ZaSkrtnéte sportovni znacku, kterd podle Vas nejvice souvisi s basketbalem:

Adidas |:|
ANDI [ ]
Nike |:|
KIX [ ]

4. Vite, kdy a kde pfiblizn¢ vznikla znatka AND1?
V roce 1983 ve statu Oklahoma v USA
V roce 1993 ve statu Pensylvanie v USA
V roce 2003 ve statu Massachusetts v USA

UL

Nevim



5. Vite, ktery z nasledujicich obrazkt je LOGO znacky AND1?

[ ]

7OSETHER WE Chy

BASKETBALL™™

6. Jakym zplsobem nakupujete basketbalové zbozi?
po internetu
v kamennych obchodech

jak v kamennych obchodech, tak po internetu

oA

nenakupuji

7. Jak Casto nakupujete basketbalové produkty?
Jednou za tyden [ ]

Jednou za mésic |:|

Jednou za rok |:|
Méneé casto |:|



8. Jak hodnotite dostupnost produktli AND1 na internetu?
Velmi dostupné
Stfedné dostupné

Nedostupné

U

Nedokazu posoudit

9. Jak hodnotite dostupnost produktit AND1 v kamennych obchodech?
Velmi dostupné
Stfedné dostupné
Spise nedostupné

Nedostupné

UL

Nedokazu posoudit

10. Ocenili byste vice kamennych obchodii se znatkou ANDI v Ceské republice?
Ano
Ne

Ul

Nevim, je mi to jedno

11. Jak jste spokojeni stémito produkty znacky ANDI: (na stupnici 5-1, kde
5=nejvice spokojen a 1=nejmén¢ spokojen). Pokud produkt nevlastnite, prejdcte

na dalsi.

MEKINY e T 1 1l
THEKA e il

|
|
DIESY..vveveeeeeeeeeeeeeeeeeee et | I | | | | i |
TePIAKY...coovveeeeeeeeeeeeeeee ) | | | | | | |
I
|
|

KIAPASY....voovvovievioeiesseese e I
BOUY.crr oo I | I
Balony.......cooouieiiiiiiiieee e | | | | | ||

Dopliiky (potitka, ¢elenky, ponozky atd.) ... | | || | | |



12. Jak se Vam zdaji produkty znatky AND1 kvalitni?
Velice kvalitni |:|
Nadpriimérné kvalitni I:I
Primérné¢ kvalitni I:I
Nekvalitni I:I
Velice nekvalitni |:|
Nedokézu posoudit |:|

13. Doporucil/a byste znacku ANDI svym piatelim, ktefi ji zatim neznaji?
Ur¢ité ano
SpiSe ano
SpiSe ne

Urcité ne

OO

Nevim

14. V porovnani s konkurenénimi znackami na trhu se mi cena AND1 zda:
O moc levnéjsi
O néco malo levnéjsi
srovnatelna
O néco malo drazsi

O moc drazsi

I

nedokdzu posoudit

15. Reklamu a propagaci znacky AND1 povazuji za:
Dostate¢nou I:I
Nedostate¢nou I:I
Nedokéazu posoudit I:I

Népady na zlepSeni propagace:  ..oococevieieiiieneeeeeeee e

16. Do jaké vekové kategorie patiite?

do 15 let v¢etné I:I
16— 25 let véetnd ||
26 a vice let I:I



17. Jaké je vase pohlavi?

Zena I:I
Muz I:I



PRILOHA C.2

Email spole¢nosti AND1 se sidlem v Kalifornii
Dear Sirs,

My name is Miroslav Marsal and 1 come from the Czech Republic. I'm studying
at the Charles University of Prague and my field of study is Management of Physical
Education and Sport. For my bachelor thesis I have chosen the topic “ANDI:
Marketing research of the value of sports brand and strategies for improving
their distribution in the Czech Republic“. I appeal to you with the request
for some information which would be very crucial for my thesis. I would be very
thankful if you could send me some information about your company: how it has
developed from its very beginning, the history of ANDI, maybe some marketing
strategies (only if it is available to public, for sure), diagrams, charts
etc. and something about the distribution of your goods in the Czech Republic. In
return [ will try to make the best of it, come up with some improving
strategies if necessary (eg. because in the Czech Republic there are only a few actual
brick and mortar stores and I think that people would appreciate more shops
to visit in order to choose the right size, colour, material etc. by themselves,
in person). I am your big admirer, fan and annual customer and I like the design of
your products very much. I hope that our cooperation will meet my expectations and

we will both profit from it.

Yours faithfully,

Miroslav Marsal



PRILOHA C.3

Struktura prace — myslenkova mapa

Uvod do problematiky

uvoD ,
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