ABSTRAKT

Nazev prace: Marketingovy vyzkum hodnoty vybrané sportovni znacky AND1

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zjistit, jak lidé v Ceské republice, kteti se
pohybuji v basketbalovém prostfedi, znaji a vnimaji sportovni znaCku ANDI. Jsou zde
uvedeny definice, které objasni, co je to znacka, jak chdpeme hodnotu znacky a jak se da
hodnota znacky méfit a metody pouzité k dosazeni vyty€enych cili. V praktické ¢asti se prace
zamefuje na sbér dat a nasledné zpracovani ziskanych dat do konkrétnich vysledki.
V zévérecné Casti jsou zhodnoceny vysledky, a pokud se nékteré jevi jako negativni, jsou zde

navrzena doporuceni, ktera by méla ptinést vysledky pozitivni.
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