MozZnost automaticky sledovat popularitu osob v~novinach by jisté uvitaly nejen tyto osoby samotné.
PocCitaCové zpracovavani subjektivity je sice rychle se rozvijejici podobor komputacni lingvistiky,
v~Cestiné oviem vibec pro analyzu subjektivity a polarity v publicistice neexistuji data. Zacali jsme
tedy s~tvorbou ru¢né anotovaného korpusu polarity z~¢eskych publicistickych textd, které se ovéem pro
takové zpracovani ukazaly jako krajné nevhodné. Dale jsme navrhli Klasifikator zaloZzeny na
statistickych metodach, ktery by mél na zakladé tohoto korpusu popularitu sledovat, a otestovali jsme ho
na korpusu recenzi bilého zbozi a orientatné na zarodku naseho korpusu vét z~novinovych ¢lankd. Jako
model jsme pouzili automaticky extrahovany unigramovy slovnik, tfi pfibuzné metody pro zjistovani
polarnich lemmat a mnozstvi filtr( pro selekci relevantnich lemmat. Na recenzich bilého zboZi jsme
dosahli vysledkl srovnatelnych se svétovym vyzkumem uz se zékladnim modelem, naopak u Geskych
publicistickych textl vidime kv(li jejich charakteru mozny pfislib az u vice lingvisticky orientovanych
metod.



