Abstrakt:

Préce pojednava o moznostech podprahového vlivu na lidskou mysl. V prvni ¢asti jsou
vysvétleny souvisejici pojmy z kognitivni psychologie, prah védomi a smyslovy prah s ohledem na
tématiku. V dalSich kapitolach je objasnéno fungovani podprahového vnimani, podprahové podnéty
jsou primarné rozdéleny na audialni a vizualni. Ty jsou nésledovany vyctem a popisem experimenti
&i piikladi z praxe a b&Zného Zivota od starovékého Recka po soudasnost. Dalsi kapitola pojednéva o
primingu a ptikladech jeho vyuziti. Poté je popsan princip podprahovych reklam a product placementu
a jejich misto v legislativé v ¢eském prostiedi; opét je v§e doloZzeno mnohymi piiklady. Na samém

konci prace se autor subjektivné pozastavuje nad celkovou situaci a snazi se ji zhodnotit.



