Bakalarska prace se zaméfuje na zplsoby manipulace v reklamé. Vychazi z poznatkd psychologie,
sociologie a predevSim neuromarketingu. Popisuje model prijeti reklamniho sdéleni. Tento proces
zahrnuje uceni a zapamatovani, jejichZ Uspédnost je pfimo ovliviovana emocemi. Je zde predstaven
koncept oblibenosti reklamy a jeji méreni. Prace se dale zabyva zplsoby, jakymi reklama manipuluje s
emocemi zakaznikd, aby je pfinutila k ndkupu. V bakalafské praci jsou popisovany nejéastéjsi techniky
ovliviiovani smysld, jez maji pfimy dopad na emoce. Prostor je vénovan i problematice podprahovych
sdéleni, product placementu, designu oball a konstrukce prodejnich prostor. V zavéru se prace zabyva

pravni regulaci reklamy v Ceské republice.



