Cilem prace je predstavit pfipravu projektu outdoorového kurzu, jenz se jiz nékolik let stale Castéji
objevuje v rdmci firemniho vzdélavani.

Prace se skladd ze dvou Casti, teoretické a praktické. Teoretickd Cast je zaloZena na informacich z
odborné literatury a pojednéava o tom, jaké jsou dllezité kroky pfi pFipravé outdoorového kurzu a také se
zabyva komunikaci dodavatelské firmy s klientem. Ve druhé €asti jsou poznatky prohloubeny v ramci
dotaznikového Setfeni, kde jsou analyze podrobeny tfi nabidky teambuildingového programu od
vybranych dodavatelskych firem. V zavéru préace jsou zjistény a popsany aspekty, které pfi vybéru
dodavatele hraji roli. Svym charakterem prace nastifiuje ndvod, jak pfipravit kurz z pohledu klienta, tak z
pohledu dodavatele.



