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ANOTACE

Ve své bakalarské praci se vénuji problematice propagacnich prostiedkl, které
obsahuji explicitn¢ protirasistické sdé€leni, néjakym zplsobem se vyjadifuji proti rasové
diskriminaci nebo za timto ucelem vyuzivaji jednotlivé rasy. Zaméfim se pfedevSim na
kampan¢ proti rasismu, tedy nejCastéji na nekomercni reklamu spjatou s neziskovou sférou,
ovSem s ohledem na fakt, Ze 1 n€které komer¢ni reklamy se tomuto tématu vénuji. Téma jsem
si zvolila, protoZze m¢ obecné zajim4 lidsko-pravni problematika, integrace menS$in v Ceském
prostiedi a propojeni reklamnich kampani se spole¢ensky piinosnymi tématy.

Co se tycCe struktury samotné prace, nejprve obecn¢ definuji, co je propagace, reklama
a nekomercni reklama spolu s neziskovym sektorem, abych v dal$i ¢asti mohla pokracovat s
kulturnim, socidlnim a biologickym vymezenim rasy a rasismu. Ve spojitosti s tim strucné
popisu situaci v ¢eském prostredi. Teoretické vymezeni propagace a rasismu uvedu zvlast’ ve
dvou castech, protoze je tfeba kazdému z nich vénovat zvlaStni pozornost. Nasledné
pfechazim k hlavnimu jadru prace, ve kterém se zaméfim na protirasistické aktivity a
kampané v CR v poslednich tfindcti letech. K tomu také pro srovnani piedkladam piiklady
reklam povazovanych za rasistické a posudky k nim, pficemzZ kratce uvedu nékteré kauzy
spojené s propagaci rasistickych myslenek. V posledni, empirické Casti, se zaméfuji na
vyzkumné Setfeni spojené s tématem prostiedkdl, které protirasistické kampané vyuZzivaji, aby
oslovily vefejnost. Prace je tedy rozdé€lena do ctyt celkti, pro pfehlednost déle clenénych do
jednotlivych podkapitol.

Otéazky, na které chci v pribéhu prace ziskat odpovéd’, jsou ndsledujici: Jak Casto u
nas vznikaji protirasistické kampané a jaké to jsou? Kdo za jejich vznikem stoji? Jaké
prostiedky takové kampané vyuZivaji a co je jim spolecné? Na to si mj. odpovim rozebranim
jednotlivych kampani a fakta pro zodpovézeni posledni otdzky ziskdm vyzkumnym Setfenim
v podobé¢ vizudlni analyzy v posledni, empirické, fazi prace.

Tématem se zabyvam, protoZe je problematika rasismu a diskriminace v nasi republice
stdle aktudlni. Protirasistické snahy, predevS§im kampané, jsou tedy spolecensky piinosné,
protoZe média a medidlni komunikace, jejichz prostfednictvim propagacni prostiedky piisobi,
maji vysadni postaveni v utvafeni obrazu o svété, ve kterém se pohybujeme. Mohou tedy
znacn¢ ovlivnit nas postoj k neustdle aktudlnimu problému jakym je nebezpeci rasismu. Prave
v tom spatiuji vyznam jakékoli propagace na toto téma.

Odkazy na prameny, ze kterych jsem cerpala, budu pro vétsi pfehlednost uvadét

v poznamkdach pod ¢arou. Obrazové materidly piredkladam piimo v textu.



ANNOTATION

This Bachelor’s Thesis is dealing with promotional tools, which contain explicitly
anti-racial message or somehow express themselves against racial discrimination. I focused
mainly on non-commercial advertisements, which are at the most of the time connected with
non-profit sector, keeping in mind that also a number of commercial advertisements deal with
these issues. I have chosen this theme because of my deep interest in human rights,
integration of minorities into the Czech environment and the connection of advertising
campaigns with socially beneficial themes.

At the very beginning of the work the general definitions of propagation,
advertisement, non-commercial advertisement and non-profit sector are given. Then I
continued with cultural, social and biological description of race and racism. In the
connection with these terms I described the situation in Czech environment. In the next part of
my Thesis I focused on the anti-racial advertisements which took place in the Czech Republic
during the last thirteen years. To enable comparison to the reader I also showed promotions,
which were propagating racial thoughts, and affairs which were developed as a reaction on
these advertisements after they were published. The last part of the work is empirically based.
Here I described the promotional tools and methods which are used by the advertising
campaigns in order to address the target group.

The questions for which I would like to find answers are following: How often are
anti-racial campaigns in our environment created and how do they look like? Who stands
behind these campaigns? What kind of promotional tools do they use and what is similar for
them? I obtained the answers for all these questions by analysing the particular campaigns.
The essential facts which are necessary for answering the last question I acquired during my
research in the form of a visual analysis in the last part of my work.

I chose this theme because the problem of racism and racial discrimination is still
present in our country. The anti-racial movements, where the anti-racial campaigns play their
essential role, are socially very beneficial. Mass media and medial communication do have
the privileged position in spreading of all these socially beneficial thoughts. They create a
picture of the world we live in. They can affect us and our opinion on an actual problem
which racism is. That is why the movements against thoughts as racism are so important.

To make the citations of my sources well-arranged I placed them on every page in the

notes under the line. Picture material is positioned directly into the text.
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1 PROPAGACE A NEZISKOVY SEKTOR

V ramci teoretického zakotveni propagace je tieba si tento pojem uvést do kontextu a
vysvétlil vSechny slozky, jez zahrnuje. Proto zacnu obecné definici marketingové komunikace
a jejich soucasti. Protirasistické propagacni snahy jsou nejCastéji iniciovdny organizacemi

neziskového sektoru, kterému se ndsledné také vénuji.

1.1 MARKETING A MARKETINGOVA KOMUNIKACE

Jak tikd tvarce jedné z nejpouzivanéjSich publikaci o marketingové komunikaci
Patrick De Pelsmacker a jeho kolegové, marketing je ,,procesem pldnovini a realizace
koncepce cenové politiky, podpory a distribuce ideji, zboZi a sluzeb s cilem tvofit a sménovat
hodnoty a uspokojovat cile jednotlivei i organizaci'. Jednd se zkrétka o &innosti, jeZ maji
vést pomoci smény k tomu, aby byly splnény poZadavky i potteby zdkaznikll, pficemzZ prode;j
vyrobku ¢i sluzby je samotnym vrcholem tohoto procesu. Cely marketingovy proces probiha
tak, Ze se nejprve zjisti potieby zdkaznika, ndsledné se podle tohoto zjisténi vyviji samotné
vyrobky ¢i sluzby, které je nakonec nutno k zdkaznikovi néjakym zplsobem distribuovat.
,Hlavni rozdil mezi marketingem a pouhym prodavanim vyplyva z pochopeni, Ze zdkaznici
nehledaji vyrobek (sluzbu), ale jaky to bude pro né mit ptinos” 2,

Podstatny je marketingovy mix jakozZto spojeni ctyf zdkladnich ndstrojt, které
marketing vyuzivd. Jednd se o tzv. 4P: 1. product (vyrobek ¢i sluzba), 1. price (cena
produktu), 3. place (misto prodeje produktu, jeho distribuce), 4. promotion (komunikacni
nastroje na podporu prodeje produktu). Produkt je tedy na prvnim misté a od né&j se odvijeji
vSechny dalsi Cinnosti. Pod slovem promotion neboli propagace, které je v ndzvu samotné
prace a zajimd nds nejvice, se skryvaji rtizné ndstroje podporujici produkt na trhu- a
synonymem tohoto nejviditeln&jiiho ¢&initele je pravé marketingovd komunikace®. Proces
marketingové komunikace, jeZ obnasi vSechny ndstroje, jejichZz prostiednictvim firma
komunikuje s cilovymi skupinami, aby podpofila vyrobky nebo image firmy, je vlastné pouze

rozSitenim vice neZ padesat let staré Laswellovy definice komunikace. Ta jednoduse tika, Ze

! PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. s. 23
- 2 HANNAGAN, T. J. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996. s. 23.
3 PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. 581 s.
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komunikace vyjadiuje: Kdo fikd — co — jakymi prostfedky — komu — s jakym udcinkem.
Nejdulezitéjsi je, aby piijemce zpravu pochopil tak, jak bylo zamysleno jejim pﬁvodcem4.
Vzhledem k tématu prace je tfeba, abych se podporou produktu ¢i sluzby, tedy jeho

propagaci, zabyvala vice.

1.2 PROPAGACE

Zjednodusen¢ feCeno lze na propagaci nazirat jako na prostiedky a metody
k poskytovéani informaci. Jde o proces efektivniho komunikovani s lidmi a organizacemi
v zdjmu sdéleni informaci, ktery ovliviiuje chovdni potencidlnich zdkaznikd tim, Ze je
informuje o vS§ech moZnostech. Komunikace je urcena Siroké vetejnosti, konkrétné predevsim
zékazniktim, jakymi jsou napt. vladdni agentury a vefejné organy, které kontroluji finance
apod.5

Prekdzkou puasobeni propagace je podle Vysekalové skuteCnost, Ze propagace se
nejdiive musi dostat za prah vnimani jedincti cilové skupiny, pro niZ jsou informace urceny.
Avsak dnes jsme vystaveni obrovskému mnozstvi informaci, diky kterym je tento prah velmi
tézké presdhnout. I propagaci, kterou vnimame, zpravidla rychle zapomeneme. VSichni
zastavame urCité postoje, na které propagace narézi. Informace a propagacni sdéleni jsou
nam nejastdji predkladany médii’.

Mix marketingové komunikace (neboli propagacni mix) se sklddd z téchto forem
komunikace: reklama, PR (o nich ddle), osobni prodej (prezentace vyrobki tvaii v tvar),
podpora prodeje (kratkodobé podnécovani zdkaznika, aby si vyzkousSel a koupil vyrobek) a

pfimy marketing (pfimé pteddni zprav a ziskdni odpovédi zdkaznikd s vyuzitim telefonu,

- % VYSEKALOVA, I.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. s. 19.

- ® HANNAGAN, T. J. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996. s. 163

- % VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. s. 16, 38.
-7 Médium zastdva komunikaéni funkci - je to néco, co nam zprostiedkovava n&jaké sdéleni. Jeden

77

z nejvyznamngjsich teoretikli masové komunikace, D. McQuail fikd, Ze masmédia jsou mj. ,,Zdrojem uspotfddanych

Py
1

a vetejné sdilenych vyznamovych soustav, které empiricky i hodnotové vymezuji, co je normdlni.* Média plni
kromeé jiného také nepfimou ekonomickou tlohu, totiZ proddvaji pozornost publika lidem, ktefi pomoci médif néco
inzeruji. Pozornost proto byvad povaZovana za bezprostiedni cil a je pak Casto brana jako métitko dspéchu ¢i
selhédni.; JIRAK, J., KOPPLOVA B. Média a spolecnost. Praha: Portdl, 2003. 207 s.; MCQUAIL, D. Uvod do

teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007. s. 21.
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emailu, poSty atd.)®. Vzhledem k tématu jsou dulezit¢é PR a reklama, kterym se vénuji

v nésledujicich odstavcich. Nejvétsi pozornost si zaslouzi reklama.

1.3 PUBLIC RELATIONS

PR neboli vztahy s vefejnosti prestavuji veskeré Cinnosti, kterymi firma ¢i organizace
komunikuje s okolim, s jehoZ subjekty (stake-holders) chtéji mit dobré vztahy. PR se napft. od
reklamy odlisuji svou dlouhodobou zamétfenosti. Marketéfi usiluji o to, aby jejich podnik lidé
respektovali’. Vyhodou PR a medidlnich informaci je, na rozdil od marketingu obecn&, fakt,
Ze je lidé povazuji za vérohodngjsi a objektivnéjsi. Proto je soucdsti protirasistickych snah
také vydavani PR ¢lankt. Reklama zfeteln¢ vyzyva piijemce sdéleni ke koupi zboZi ¢i sluzby,
zatimco PR se chovaji nendpadné a ptsobi dlouhodob€. Svou image buduji na divére, k
¢emuz vyuzivaji riznych médii a prostfedki jako napi. publicitu, a vytvaii si tak dobré

vztahy. '

1.4 REKLAMA

Rada pro reklamu definuje reklamu jako: ,,proces komer¢ni komunikace, provadény za
thradu jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho
zajmu, jehoZ ucelem je poskytnout spotiebiteli informace o zboZi a sluzbach 1 ¢innostech a
projektech charitativni povahy. Pfitom se jednd o informace Sifené prostiednictvim
komunikac¢nich médii, kterymi se pro ucely Kodexu Rady pro reklamu rozumi televize,
rozhlas, nosie audiovizudlnich dél, periodicky tisk a neperiodické publikace, dopravni
prostiedky, plakaty a letdky, jakoZ i1 dal$i komunikacni prostiedky umoZiiujici pifenos
informaci.* Pro nds jsou vzhledem k zaloZeni prace dileZité tato ustanoveni a poté vSeobecné
zésady reklamni praxe podle Kodexu RPR: 3.1 Reklama nesmi navddét k porusovani
pravnich predpisti nebo budit dojem, Ze s jejich poruSovanim souhlasi; 3.2Reklama musi byt
slusnd, Cestnd a pravdivd. Musi byt vytvdirena s védomim odpovédnosti vii€i spotiebiteli i

spolecnosti. 1. 1. Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizudlni prezentace, které by porusovaly

8 PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. 581 s.
9 PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. s. 302.
10 KRIZEK, Z.; CRHA, I. Zivot s reklamou. Praha: Grada, 2002. s. 42.

11



hrubym zplisobem normy sluSnosti a mravnosti obecné pfijimané témi, u nichZ je
pravdépodobné, Ze je reklama zasdhne. (...) Reklama nesmi zejména obsahovat prvky
sniZujici lidskou distojnost; 4. 2. Reklama nesmi zneuZzivat predsudkil a povér; 4. 3. Reklama
nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym aktim nebo je podporovat; 4. 4. Reklama
nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepochybnym zplisobem urdZelo ndrodnostni, rasové
nebo ndboZenské citéni spotiebiteldi'’. Jedn4 se tedy o ndstroj neosobni masové komunikace,
jez pro své ucely vyuzivd média (televize, rozhlas, noviny apod.). Obsah reklamy zadava
objednatel (organizace, firma), ktery také reklamu plati. Reklama nemusi propagovat pouze
vyrobky a sluzby, ale také mySlenky, coZ plati pfedeviim v piipadé neziskovych organizaci'’.

V reklamé samoziejmé hraje velkou roli psychologie, jelikoZ se ve spojitosti s ni hovoii
o ucelném ovliviiovani lidi, které ma vést k dosazeni komunikacnich cili. Propagace obecné
je Casto definovéna jako ,.cilevédomé komunikacni plisobeni, $itfeni specifickych podnéti,
zamé&fenych na urcitou cilovou skupinu, vytvafeni a zmény postojli, ndzorti a zvyklosti,
vedoucich k 7ddoucim &innostem'”.*

Podle hlavniho cile, ktery ma reklama naplnit, mizeme odliSit dva druhy reklamnich
sdéleni — komercni a nekomercni (mikroekonomické). Oba druhy reklamy zachovévaji stejny
vyraz, prostiedky i zplsob, jak jsou vyuZity v médiich, ale cile jsou u obou odli$né.
V komer¢ni reklamé jde pfedev§im o prodej produktu, prosazeni firmy na trhu, vybudovéni a
upevnéni pozice urcité znacky s primarnim cilem vytvofit zisk. U druhého typu reklamy
nestoji na prvnim misté zisk (nékteré subjekty této Cinnosti maji provozovani komercni
¢innosti dokonce zakdzano), ale jednd se o ¢innost osvétovou, vzdéldvaci, charitativni aj., u
niZ je hlavnim cilem prosazeni urcité idey, programu ¢i vzoru choviéni'.

Kampani rozumim situaci, kdy jsou razné druhy médii vyuzity k dosaZeni u¢inkl na
cilovou populaci, ktera je vétSinou pocetnd a rozptylend. Reklamni kampané v drtivé vétSiné
piipadli souviseji s velmi pevné institucionalizovanym chovanim, jez se shoduje se
zavedenymi normami a hodnotami. Plvodce kampané je témét vZdy kolektivni (politickd
strana, charitativni organizace atd.) a kampané se vétSinou tykaji usmérnovani, posilovani a
aktivace existujicich tendenci ke ,,spole¢ensky uzndvanym ciliim*".

Jak jsem jiz tfekla, ma prace je zaméfena socidlné a vétSina propagacnich sd€leni na

toto téma se vztahuje k neziskovému sektoru, tedy 1 reklamé, kterd je nekomercni.

- ' Kodex je k dispozici v ptiloze knihy Psychologie reklamy ¢ na téchto strankich: WWW:
<http://www.rpr.cz/download/rpr/kodex.doc>.
- 12 PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. s. 203-204.
- VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R.. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. s. 37-38.
- " KRIZEK, Z.; CRHA, L. Zivot s reklamou. Praha: Grada, 2002. s. 96.
- 15 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007. 447 s.
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1.5 NEKOMERCNI REKLAMA

Jak jiz bylo zminéno, pro specificky druh reklamy, jejimZ primarnim cilem neni prodej
vyrobku ¢i sluzeb, mliZzeme pouZit vyraz nekomercni reklama. V odborné literatufe se také
muzeme setkat s terminy jako napf. dobroCinnd reklama, benefi¢ni reklama, nekomercni
reklama, reklama ve vefejny prospéch, mimoekonomicka reklama ¢i neziskova reklama aj. Ja
ji budu nazyvat reklamou nekomer¢ni, protoZe tento ndzev nejlépe vystihuje podstatu véci.
Nejednotnost v uzivani terminu poukazuje na slozit€js$i povahu tohoto typu reklamy. Na jedné
stran¢ je vyraz reklama spojovan piedevs§im s komercnimi aktivitami, na druhé strané existuje
v tomto odliSném typu reklamy tada ptechodnych forem. Hajn definuje nekomer¢ni reklamu
v uzkém slova smyslu jako ,,pfesvédCovaci proces, jimZz mé byt ovlivnéno lidské chovéni,
které se netykd obstarani uzitnych (zejména hmotnych) hodnot, pfi némz se vSak pouzivaji
stejné metody (stejné techniky) pusobeni, které se uplatiuji pfi reklamnim doporucovani
zboZi a sluZeb“'®. Existuje mnoho definic tohoto druhu reklamy, ale viechny se vice méné
shoduji v té€chto bodech: zadavatelem nekomercnich reklam byvaji zpravidla neziskové
organizace nebo stdt; tato reklama vyuZiva stejné techniky a metody bé&Zné pouZivané pfi
tvorbé komercni reklamy; informuje piijemce o spoleCenskych problémech a snazi se
presvédCit ho k podilu na feSeni téchto problémil prostfednictvim médii; propaguje
nekomercni témata; jejim ucelem je ovlivnit ndzory nebo chovani pfijemct, aniZ by tento
zamér byl motivovén ziskem; jeji funkce je osvétovd, vzdélavaci a vychovna. Obsah sdéleni
nekomercnich reklam je predkladdn pifjemcim rlznym stylem sd€leni, tzv. apely, které
mohou byt dvojitho druhu: emociondlni (opird se napf. o humor, vielost) a informacni (Cisté
informativni s diirazem na fakta).

Reklama je soucdsti marketingu a nekomeréni reklama zase soucasti celkové
marketingové strategie uréitého socidlniho zaméfeni, tj. socidlniho marketingu '’. Jandourek
uvadi, Ze socidlni marketing ptedstavuje ,,metody vyuZivajici postupy a techniky marketingu

k prosazovani socidlnich ideji nebo urcitych zplsobli chovdni ve prospéch skupin nebo

- ' HAIN, P. Nekomeréni reklama a pravo. Prdvni rozhledy. 2002, 10, 6, s. 258-262; in JANOUSKOVA,
L. Socidlni reklama: iivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstrojii informovdni o celospolecenskych
problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomovd price. Masarykova univerzita, Filozofickd fakulta. Dostupné z WWW:
<http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- 7 JANOUSKOVA, L. Socidini reklama: iivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstrojii informovdni o
celospolecenskych problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozofick4 fakulta.

Dostupné z WWW: <http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.
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spole€nosti. Zamérem je ucinit nékteré socidlni ideje (postoje, hodnoty — napf. lidskd prdva)

. . . " . G y £l
nebo praktiky pro cilovou skupinu pfijatelnymi. Kone¢nym cilem je zména chovéani. 8

1.6 NEZISKOVY SEKTOR

Neziskovy sektor je jakousi podmnoZinou obcCanské spoleCnosti. Je to misto mezi
staitem, trhem a rodinou, kde se dobrovolné sdruzuji lidé se stejnymi zajmy a potfebami.
Neziskova sféra poskytuje sluzby a poradenstvi tam, kde toho stat neni schopny nebo pouze
srezervou. Neziskovy sektor je tvofen neziskovymi organizacemi, které jsou
institucionalizovanou formou a soucdsti obCanské spolecnosti, a je vyznamnym aktérem
procesu reprezentace zdjmi. Clenové neziskovych organizaci sdileji spoleéné hodnoty, z4jmy
a chtéji spolecné fesit své problémy. Pod pojem neziskové organizace se zahrnuji: obanska
sdruzeni, cirkevni pradvnické osoby nebo instituce, nadace a nadacni fondy, profesni komory,
obecné prospeésné spolecnosti, zdjmova sdruzeni a druzstva (ztizend k neziskovym uceliim) .

Pravé neziskové organizace nejastéji tvoii ¢i podporuji protirasistické kampané na
naSem uzemi. OvSem i nekomer¢ni reklamy jsou mnohdy podporovany statnimi Cci
komer¢nimi subjekty, jejichZ loga se stavaji soucasti reklamy. Pokud se tedy piijemctim dava
na védomi, kdo tento typ reklamy hradi, jednd se o tzv. sponzoring, na ktery se vztahuje
vefejnopravni regulace reklamy®. Sponzor pomdhd sponzorovanému naplnit jeho
komunikacni cile, ale kdyZ tomu tak neni, stdva se sponzorovani pouhym darcovstvim, jez je
zam¢tfeno predevsim na spolecenské ¢i dobro¢inné aktivity. U protirasistickych kampani se
objevuji oba piipady. Né&které televizni €i radiové stanice napt. odvysilaly v minulosti
protirasistické spoty zdarma nebo se slevou. Pro Pelsmackera je sponzorstvi jakasi levnéjsi
forma reklamy, jejiz dulezitost dnes z divodu ndkladnosti reklamy stoupd. VIddy samy

podnécuji neziskové organizace k vyhleddvani sponzort®'.

- ' JANDOUREK, J. Sociologicky slovnik. Praha: Portdl, 2001. 149-150; in JANOUSKOVA, L. Socidlni reklama:
tivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstrojii informovdni o celospolecenskych problémech. Brno,
2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozofickd fakulta. Dostupné z WWW:
<http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- "MANSFELDOVA, Z.; KROUPA, A. a kol. Participace a zdjmové organizace v Ceské republice. Praha:
Sociologické nakladatelstvi, 2005. Teti sektor a ob&anskd participace v Ceské republice, s. 81.

- 2 JANOUSKOVA, L. Socidini reklama: iivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstrojii informovdni o
celospolecenskych problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozoficka
fakulta. Dostupné z WWW: <http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- 2! PELSMACKER, P. de, et al. Marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2003. s. 327-331.
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Vedle cisté nekomercnich reklam uvadi Hajn jeSt€ dalSi pfechodné typy reklamy, v
nichz se také vyskytuji nekomer¢ni prvky. Komeréni reklamu, kterd nese nekomercni
poselstvi, muizeme rozdélit do dvou kategorii. Prvni predstavuje komeréni reklamu s
povinnym nekomercénim sdélenim (napt. oznaceni tabdkovych vyrobki o jejich Skodlivosti).
Druhou kategorii predstavuje jasné komeréni reklama s vyraznym nekomerénim sd&lenim®.
Jako piiklad si zde mUZeme uvést napf. kontroverzni reklamy italského vyrobce textilu,
spolecnosti United Colors of Benetton, o kterych se zminim ve tieti kapitole. Spole¢nosti si
tak buduji sviij obraz vyjevy z redlnych problémi dnesni spole¢nosti (napft. protirasisticka ¢i
ekologicka témata apod.)™.

Lidé musi o jakékoli nabizené sluzb&é védét, a tak stoji i1 pfed neziskovymi
organizacemi nutnost sdélit vefejnosti pfinejmensim to, Ze poskytuji urcité sluzby ¢i
produkty. ,, Tedy i nejpasivn&j§i rozpo&tova instituce ma co délat s reklamou***. Komunikace
je u neziskovych organizaci ponékud komplikovangj$i, protoZe mnohdy apeluji na zménu
postoje a zabyvaji se ne zrovna oblibenymi tématy, kterd si lidé vétSinou nepfipousti.
Organizace vyzyvaji ob&any, aby se pravé oni podileli na feSeni problému®2°.

Nyni je tfeba vysvétlit si pojem rasy a s ni spojeného rasismu. Obéma t€émto oblastem

vénuji zvIastni prostor kvuli diverzité témat a z divodu piehlednosti.

- 2 HAIN, P. Nekomeréni reklama a pravo. Prdvni rozhledy. 2002, 10, 6, s. 260-262; in JANOUSKOVA,

L. Socidlni reklama: vivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstrojii informovdni o celospolecenskych
problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta. Dostupné z WWW:
<http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- B JANOUSKOVA, L. Socidlni reklama: iivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstroji informovdni o
celospolecenskych problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta.
Dostupné z WWW: <http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- % HANNAGAN, T. J. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996. s. 163.

- B LUKESOVA, T.. Role public relations v obcanskych sdruZenich a obecné prospéinych spolecnostech. Plzet,
2010. 83 s. Diplomovd prace. Zapadoceskd univerzita, Filozofickd fakulta; Dostupné z WWW:
<https://portal.zcu.cz/wps/portal/!ut/p/c5/04/>.

- *Vzhledem k na§emu tématu povaZuji za diileZitou cenu nadace ERSTE za piinos socidlni integraci. Odméiuje
organizace z vetejného i neziskového sektoru, které ptispivaji ke spolecenské integraci znevyhodnénych lidi.
,Jednou za dva roky je cena udélovana kreativnim socialné-integracnim projektiim, které pfinesly viditelnou zménu
do Zivota pifjemci pomoci“. Cena je oteviena zdjemcum z vefejného sektoru a ob¢anské spole¢nosti, médiim a

dal§im; Erste Foundation [online]. 2003 [cit. 2011-04-12]. Dostupné z WWW: <http://erstestiftung.org>.
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2 RASA A RASISMUS — TEORIE A SITUACE V CR

Pojem rasy a rasismu je velice diskutovanym a slozitym problémem, na ktery dnes$ni
antropologie a dalsi spole¢enskovédni obory nahlizeji z vice hla pohledu. Uvedu zde tedy

nckolik stanovisek, abych tak predesla nejasnostem a subjektivité.

2.1 VYSVETLENI POJMU RASA

Na zacitku uvedu klasicky a nejznaméjsi vyklad ras od Josefa Wolfa, piedniho
Ceského antropologa. Nékteré Wolfovy mysSlenky jsou vSak mnoha dne$nimi antropology
povazované v n€kolika smérech za pfekonané. Zamérné vSak chci uvést vice pohledil na véc,
protoZe se jednd o velmi komplikované téma, a navic je mnoho informaci uvedenych Wolfem
nepopiratelnych.

Lidska plemena cili rasy podle Wolfa redlné existuji a rozliSujeme u nich tii typy: 1.
Plemeno euroasijské (europoidni) = bilé, které je rozsitené piivodné v Evropé a Malé a Predni
Asii, na Kavkaze a v severozdpadni Indii. 2. Plemeno asijsko-americké (mongoloidni) =
Zlutohnédé, které zaujima vétSinu asijské pevniny a ostrovy v jihovychodni Asii; sem patii i
puvodni obyvatelé Ameriky. 3. Plemeno ekvatoridlni (negroidni) = ¢erné plemeno s centrem
rozSifeni v Africe na jih od Sahary a zahrnuje 1 nékteré malé negroidni skupiny
v jihovychodni Asii. Mezi nimi se pozdé&ji utvarely vlivem raznych biologickych,
geografickych i spolecenskych faktori mensi skupiny, jeZ oznacCujeme jako typy smiSené,
pfechodné nebo kontaktni. N&ékdy se muiZeme setkat s oznacenim ,mald* a ,,velkd rasa®,
pficemZ velkou rasou se rozumi pravé ona tii zminéna zékladni plemena, a jako mald rasa se
oznacuji jednotlivé podskupiny téchto hlavnich ras jako napf. rasa australskd, polynéska aj.
Dnes podle Wolfa v antropologii pfevlada nazor, Ze rasa je jednotkou lidské proménlivosti.
Soucasnd lidska plemena jsou neodmyslitelnou soucésti jediného druhu dneSniho ¢loveéka
Homo sapiens sapiens”.

Rasy odliSujeme ptfedevSim podle biologickych atributi. NejndpadnéjSim znakem
lidskych plemen je barva pleti, jeZ zavisi na mnoZstvi Zlu¢ového a koZniho barviva. To ovSem
nerozhoduje o rasové piislusnosti cloveka, jelikoZ pro antropologické rozliSeni lidskych

plemen jsou rozhodujici ptedev§im tvarové télesné znaky. Rozdily v té€lesné stavbé riznych

¥ WOLPF, I. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét 1. Praha: Karolinum, 2000. s.
33-40.
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plemen se utvorily vlivem odliSného pfirodniho prostfedi, protoze vSechna plemena se
puvodné vytvorila béhem déjin z jediného druhu ¢lovéka. To je také divodem, pro¢ mnozi
dnesni antropologové odmitaji pojem rasy (viz dale).

Wolf uvadi, Ze rakousky antropolog Luschan dospél k ndzorGim, které soucasna
antropologie potvrzuje: 1. Lidstvo je jednotné. 2. Neexistuji divosi, jsou jen odliSné kultury.
3. Odlisné vlastnosti jsou vyslednici socidlnich a podnebnych Ciniteltl prostiedi. 4. Neexistuji
ménécenné rasy. 5. V kazdé rase jsou jedinci nadan€j$i a méné nadani. 6. Lidskd plemena
jsou dobte piizptisobena svému prostiedi. 7. SmiSeni jazykovych a télesnych vlastnosti
nastalo druhotné. 8. Rozdily mezi rasami v chdpavosti a mravnosti nejsou vétsi nez rozdily
mezi jednotlivci téZe rasy. U klasifikace jednotlivych ras neexistuje mezi védci zastavajicimi
existenci plemen jednotnost, a proto se vétSinou rozliSuji ona tii velkd plemena podle
geoklimatickych zemskych pasem: tropického, subtropického a mirného (kontinentdlniho).
S postupnym Sifenim lidstva z kontinentd se v d¢jindch utvarely dal$i zeméEpisné oblasti a
v nich geografické rasy: indidnskd, polynéska, mikronéskd, melanésko-papudnskd, australska,
asijskd, indicka, evropska, africkd a arkticka.

»Rasa je tedy pojem redln¢ existujici, vztahujici se vyhradné biologicky na tclesné
znaky clovéka jako je barva pleti, tvar hlavy a tvar jednotlivych ¢asti téla. Ale na Zemi Ziji
pfislusnici jediného druhu clov€ka (Homo sapiens). A protoZe na svété existuji tii velkd
zemepisnd pasma, musely v kazdém z nich vzniknout také rozdilné lidské skupiny — lidské
rasy,” jak fikd Wolf. Rasové rozdily se také smyvaji a dochdzi k tzv. metizaci neboli miSeni
lidskych ras®®. Nékterd Wolfova tvrzeni ale dnes mnozi antropologové povazuji za prekonana
a existence pojmu rasa se vétSinou odmitd s tim, Ze jde o socidlni konstrukt.

Podle Clauda Léviho-Strausse je zdména biologického pojmu rasy za sociologické a
psychologické vytvory lidskych kultur nejvétsi antropologickou chybou. Tvrdi, Ze jsou veétsi
rozdily mezi kulturami nez mezi rasami. Pojem kultura v jeho vykladu hraje dalezitou roli.
Ptredevsim existuje mnohem vice lidskych kultur nez lidskych ras, a proto se od sebe mohou
dvé kultury, jeZ jsou dilem stejné rasy, velmi ligit. ,,Casto se odmitali a odmitaji kulturni

formy, které se nejvice vzdaluji od tdch, s nimiZ se ztotoZfiujeme*. Etnocentrismus®, ktery

- % WOLF, I. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét II. Praha: Karolinum, 2000. s.
40-69.

- ® Etnocentrismus lze charakterizovat jako tendenci hodnotit a interpretovat viechny zkusenosti a poznatky z
hlediska kultury vlastniho spolecenstvi (etnického, politického atd.). Kvli tomu ma jedinec sklon povaZovat
hodnoty, normy a ideje spolecenstvi, s nimzZ se identifikuje, za métitko spravnosti, zatimco kulturni projevy jinych
spolegenstvi se posuzuji jako odchylky od idedlniho stavu. HRABAKOVA, L. Kulturni relativismus a pluralita

kultur jako princip multikulturni vychovy. PAIDEIA: PHILOSOPHICAL E-JOURNAL OF CHARLES
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povazuje ostatni kultury za primitivni, je sdm nejvétSim omylem. Lidstvo neustdle zapasi
s obéma protichtidnymi procesy, z nichZ jeden se snazi zavést sjednoceni, zatimco druhy
sméfuje k udrzeni rozmanitosti a odliSnosti. Svét je pry ohroZen jednotvarnosti, proti nizZ je
nutno bojovat a zachovat tak kulturni rozmanitost’. Lévi-Strauss se tedy odliSovani ras
nebrdni, ale pouze neni-li tento pojem zaménovan s kulturni odliSnosti jednotlivych
predstavitell ras. Ta je mnohem obsdhlejsi a dileZitéjsi neZli rasova rozmanitost.

M. Pospisil na interdisciplindrnim symposiu o problematice ras prohldsil, Ze tento
pojem nema u ¢loveka redlny védecky obsah, coz je ziejmé i z toho, ze komisi UNESCO, jez
vypracovala dokument o biologickém obsahu pojmu rasa (1964), se nepodatilo vytvofit
jasnou a jednoznac¢nou definici tohoto terminu. V tomto dokumentu je rasa charakterizovédna
jako ,,skupina lidi, ktera se od ostatnich skupin odliSuje souborem znakd, které jsou dédi¢né
bud’ jednotlivé, nebo jako komplex, a kterd obyvé nebo obyvala jednotny aredl’’. Uvadi se
mnoho divodl, pro¢ bychom neméli délit lidstvo do ras. NejduleZitéjSim poznatkem
z genetiky Cloveka je fakt, Ze rozdily mezi jedinci urcité populace jsou vzdy vétsi nez rozdily
v prumérech raznych populaci. DalsSim argumentem proti takovémuto déleni je skutecnost, ze
v kazdém z rasovych znakl existuji plynulé pfechody, coz znemoziuje, abychom stanovili
hranice mezi populacemi. Povazuje se tedy za ziejmé, Ze déleni lidstva do ras nepoukazuje na
lidskou rozmanitost a nemd tedy védecky obsah, tj. nijak nepfispivd k tomu, abychom
nahlédli do podstaty lidského druhu. Neexistuje zadna pfiinnd souvislost mezi délenim
lidstva na rasy a jejich kulturni drovni. Lidské rasy nikdy redlné¢ neexistovaly a jejich
vytvoreni vedlo ke vzniku rasismu.

Také V. Sladek na symposiu uvedl, Ze koncept rasy pry neni dobrym klasifikacnim
systémem pro nasi proménlivost. ,,Rasové znaky se proménuji jednak prediktivné ve vztahu
ke své funkci a selektivnimu procesu, dile pak nahodile sohledem ke stochastickym
procestim, jako je napf. geneticky drift.“** Vyb&r rasovych znaki je proto nevhodnym
postupem neodrdzejicim shodu mezi rodi¢i a potomky, a tudiz ani rekonstrukci rasové
skupiny. Koncept rasy je tedy zavadégjici pro to, abychom utfidili nasi rozmanitost. Blazek a

Briizek, spolu s mnoha dnes$nimi antropology, pojem rasa povazuji za socidlni konstrukt. Pro

UNIVERZITY [online]. 2007, 4, [cit. 2011-05-19]. Dostupny z WWW:
<http://userweb.pedf.cuni.cz/paideia/download/hrabakova.pdf>.

- 3 LEVI-STRAUSS, C. Rasa a déjiny. Brno: Atlantis, 1999. 11-14, 60-61.

- 3 BUDIL I, BLAZEK V., SLADEK V. Déjiny, rasa a kultura. Plzeii: FF ZCU, 2005. s. 34.

- ¥ Geneticky drift je relativng slabi sila, protoZe se tykd zmén v genetické stavbé populace, zptisobenych vyhradng
ndhodou. Biogeografie [online]. 2010 [cit. 2011-04-13]. Geneticky drift. Dostupné z WWW:
<http://is.muni.cz/do/rect/el/estud/prit/ps10/biogeogr/web/index_book_2-5-2.html>.
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socidlni konstruovdani ras je typické to, Ze lidé povaZzuji za rasové odliSnosti ,ty projevy
fyzické variability, které si pfisluSnici dané komunity nebo spole€nosti vybiraji jako etnicky
vyznamné‘. Autofi poukazuji na potiebu hodnoceni diverzity misto toho, abychom se ji
obdvali. Ignorovat rozdily mezi jedinci a skupinami vede k neprospdchu menginy™-.

Dnes se tedy povazuje déleni na rasy za davno prekonané, avSak ve spolecnosti tento
postoj stdle prevladd. Je proto dkolem sociologl, aby objevili jeho pfi¢inu. Mnohdy si lidé
spojuji odliSnost barvy pleti s odliSnosti mentdlni, k ¢emuz Lévi-Strauss napsal: ,,Vzdalili
bychom se védecké pravdé, kdybychom se snaZili charakterizovat biologické rasy zvlastnimi

psychologickymi vlastnostmi, at’ bychom je definovali pozitivné nebo negativng.***

Véda pry
v boji proti rasismu misto diskuze ,,zaménuje argumenty pro a proti, coz vidi Rydl a Nezel

pravé na prikladu J. Wolfa™.

2.2 RASISMUS, JEHO REGULACE A MENSINY U NAS

Rasismus a rasové teorie vyzvedavaji pouze nekteré lidi a etnické a jazykové skupiny
s ur¢itymi télesnymi a psychickymi vlastnostmi a tito lidé jsou obvykle pokladani za jediné
predstavitele nejvyssi lidské kultury. VSichni ostatni jsou pro né neduleziti nebo piimo
ménécenni. Rasismus je podle Wolfa ve své podstaté ,hypertrofickou modifikaci biologicky
ucelnych instituci kmenovych skupin anebo zaostdvajicich ndrodi a ndrodnosti, u jejichZ
predstavitell je sebeldska povySena na droven vysoké kultury, ovSem za cenu falSovani dé&jin
a precenéni sebe.” Rasismus byvad zaloZen na téchto mylnych postojich: 1. Byl zaloZzen na
sméSovani rasy a ndroda, 2. Vychdzel znevédeckych ptedstav jednotlivcl ¢i skupin a
povazoval je za jediné mozné. 3. Opiral se o nevédecké teorie o rasové ménécennosti a
nerovnocennosti lidi*.

Je tfeba zminit se o tzv. latentnim rasismu, jenz je pozustatkem ptivodniho rasismu.
Jednd se o skryty nebo potlaeny druh rasismu, ktery se neprojevuje navenek. Pravé tato
forma rasismu u nds ptrevazuje. Pon€kud jiny charakter maji xenofobie a nacionalismus, jeZ

patii k priivodnim jeviim rasismu. Xenofobie spociva ve strachu ze vSeho ciziho (ndboZenské

- ¥ BUDIL I, BLAZEK V., SLADEK V. Déjiny, rasa a kultura. Plzeii: FF ZCU, 2005. s. 51
- 3 LEVI-STRAUSS, C. Rasa a déjiny. Brno: Atlantis, 1999. s. 7
- ¥ RYDL, K., NEZEL L. Rasismus a nacionalismus v soucasném Zivoté: informacni piirucka pro skoly i verejnost.
Praha: IPPP CR, 1997. 224 s.
- 3 WOLF, I. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét II. Praha: Karolinum, 2000. s.
113-116.
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skupiny, lidé jiné barvy pleti apod.) spojeného s odporem, nedivérou a nepfatelstvim. Protoze
jsou xenofobni pocity zpocatku vzdy neurcité, maji jejich nositelé tendenci je usmérnovat
nebo je namifit proti né¢emu ur¢itému v dosahu, na co by se dalo poukézat. Tak tomu je u nés
napt. s Romy. Nejcastéjsi formou takového chovani je diskriminace, kterou miizeme rozdé¢lit
na dva druhy: diskriminaci imyslnou (zaméfenou proti ur€itym jedincim ¢i skupiné€, napf.
upirdni urcitého zaméestndni Romiim) a strukturdlni (ta je vlastnosti urcitych systém, napft.
vzd&lavaciho systému, ktery nebere v tivahu jazykové schopnosti Romt)*’. Nacionalismus je
pak nejvyraznéjSim rysem rasismu, ktery miiZze mit dvoji podobu: bud’ ma charakter
vyhranéného narodni uvédomeéni (Casto na tkor jinych narodi), nebo mtize vést k politickému
a narodnimu sjednoceni. Vyznacuje se uzivanim jednoho jazyka a posilovanim narodnich
tradic.™

T. Machalova oznacuje jako rasismus takovou ideologii (oznacovanou téz jako rasovy
esencialismus), jeZ spociva ve spojovdni intelektudlni vykonnosti a civiliza¢ni ¢i kulturni
vyspélosti s domnélymi biologickymi kvalitami. Rozd¢luje rasismus na individudlni,
skupinovy a celospolecensky péstovany nebo podle intenzity angazovanosti politickych
instituci na rasismus zdrodecny (pfedsude¢ny), fragmentdlni (méné frekventovany a malo
intenzivni), politicky (stdva se ndstrojem jednani politickych Ciniteli a oslovuje Siroké vrstvy
obyvatel) a statni (jde o rasistickou politiku vedenou statem)’’.

Stét a jednotlivé organizace podnikaji mnoho krokl k tomu, aby k rasismu na jakékoli

drovni nedochazelo.

2.2.1 PRAVNI UKOTVENI RASISMU

Prvni porevoluéni aktivity na ochranu prdv a menSin u nds byly iniciovany
obCanskymi sdruzenimi, nadacemi, regiondlnimi organizacemi, ale 1 jednotlivei (napf.
podnikateli). Ceskd vlada podporuje celou fadu nejriizngjsich programi a projekti, o kterych
se zminim v ndsledujici &asti priace. Ceské a mezinarodni nevladni organizace jako Clovék
v tisni, Nadace tolerance, Hnuti obCanské solidarity, Open Society Fund a mnoho dalSich se

dlouhodobé¢ zabyvaji postavenim mensin. Piesto vSak zlstdvd nebezpeci rasismu a xenofobie

- 3 WOLPF, J. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét I1. Praha: Karolinum, 2000. s.
113-116.

- WOLF, J. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét II. Praha: Karolinum, 2000. s.
124-125.

- ¥ MACHALOVA, T. akol. Lidskd prdva proti rasismu. Bmo: Dopln&k, 2001. 263 s.
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stile aktudlni. Clanek 3 Listiny zdkladnich prav a svobod zakotvuje rovnopravnost viech
obcanl republiky bez rozdilu pohlavi, rasy, barvy pleti, jazyka, viry, politického smyslen{
apod. V zdkonech, zejména v Hlavé 5 Trestniho zdkona, u nds nalezneme podstatna
ustanoveni o ochrané mensin a potladovani rasismu*.

Na mezindrodni trovni je pak podstatnym dokumentem Mezindrodni tUmluva
¢lenskych stati OSN podepsand roku 1965 v New Yorku. Obsahuje dohodu stati o odstranéni
vSech forem rasové diskriminace a zdaraznuje, zZe vSichni lidé jsou si pied zdkonem rovni a
maji prdvo na stejnou ochranu proti jakékoli diskriminaci. U nds tato umluva vstoupila
v platnost roku 1969*!.

O to, aby nebyl nikdo uptednostiiovan, se obecné stard obCanska spole¢nost jakoZto
vysada demokracie. V asimilaci a podpoie menSin se sice musi zasazovat stit, ale obanské
organizace jsou toho zdrukou. Obcansky sektor bud poskytuje sluzby, které nejsou
poskytovany organizacemi jinych sektorti, nebo nabizi lepsi kvalitu, kterou stat ani trh nejsou
schopny zarucit. Proto protirasistické kampané nejcastéji tvoti, s finanéni podporou prevazné
statu, prave obCanské spolecnosti. O tom, jaké konkrétné to jsou, se zminim v nasledujici casti
bakalafské prace. Nejdilezitéjsi statni instanci v téchto otdzkdch je Rada vlady pro
ndrodnostni menSiny, kterd navrhuje rozd€lovani financnich prostiedki vynaklddanych ze
statniho rozpoc€tu na podporu aktivit prislusnikd ndrodnostnich mengin*.

Ve spojitosti s rasismem a xenofobii se v nasem prostfedi hovoii nejcastéji o Romech

a Vietnamcich, a proto se na tyto dvé skupiny zamé&iim blize.

2.2.2 MENSINY VCR

Romské etnikum: V nasi republice je aktudlni piedev§im problém s Romy, ktefi zde
pfedstavuji asi 3% populace. Antropologicky patii spolu sindickymi Dravidy a Tamily

k nejtmavsim a tudiz nejjiznéjSim skupindm europoidni neboli bilé rasy, tj. nikdy nebyli jinou

- % KRALOVA, K. Cesko a Rakousko po konci studené vdlky: riznymi cestami do nové Evropy. Usti nad Labem:
Kristina Kaiserova-Albis International, 2008. N&kolik poznamek ke stavu rasismu a xenofobie v Cesku po roce
1989. s. 177-206.

- Y Mezindrodni iimluva o odstranéni vSech forem rasové diskriminace. Ostrava: Aries, 1993. 106 s.

- % PUZDROVA, M. Role organizaci obéanského sektoru v zapojovdni marginalizovanych skupin do ceské
obcanské spolecnosti. Praha, 2009. 52 s. Bakalafskd prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studii.

Dostupné z: < http://digitool.is.cuni.cz/R/D2FDENQ3G21J3PY4LH2YFV75QK6M39TSA7ADCYF-01858>
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rasou neZ my (pokud bychom tedy pouzili Wolfovu definici tohoto pojmu). To znamen4, Ze
ve spojeni s nendvisti vic¢i Romské mensing je presnéjsi hovofit o xenofobii. Nikdy neméli
svou ndrodnost, dokud ji u nds po roce 1989 neziskali. N¢kteti Romové sami usiluji o to
deklarovat se jako ndrod, avSak chybi jim k tomu vlastni dzemi, ekonomika, Skolstvi,
nabozenstvi a dal$i nutné podminky stitni existence. Navic je limituje jejich nejednotnd
spoleénost43.

Castou z&$t’ k této skuping také podporuje fakt, Ze tisk vénuje pozornost spise emocim
a predsudkim obyvatelstva tam, kde je zrovna nejvétsi napéti, anebo kde dojde ke zloCinu.
Podle vyzkumu FSS MU neni obraz Romti v ¢eskych celoplo$nych denicich zcela objektivni,
ale ¢astecné zjednodusujici a nevyvazeny. Obecné jsou piislusnici romského etnika v ¢lancich
spojovani s vysokou nezaméstnanosti, nizkou drovni vzdélani, odliSnym stylem bydleni apod.
Televizni zpravodajstvi na dvou nejsledovanéjsich kandlech vénuji romskému etniku mensi
mnozstvi vysilaciho Casu, nez jaké by odpovidalo odhadovanému podilu Romil v populaci

(":R44

Vietnamska menSina: Dalsi nejcastéji diskutovanou menSinou, ale jiz jiné barvy
pleti, jsou u nds Vietnamci (dle Wolfa mongoloidni plemeno). Ti k ndm pfichdzeli na konci
70. let na zdkladé mezivlddnich dohod o mezindrodni komunistické vypomoci. Jde o
komunitu velmi uzavienou do sebe sdirazem na rodinné vazby®. Udaje Ceského
statistického ufaduke dni 31. 5. 2008 uvedly 55 191 Vietnamci v CR (nejéastdji
podnikatelll), av§ak nyni néktefi vietnamsti obané odhaduji své zastoupeni u nds az na 60 -
70 tisic. Vietnamci zde tvoii tieti nejpocetnéjsi skupinu cizincli s dlouhodobym ¢i trvalym
pobytem. V integraci Vietnamct hraji zdsadni roli krajanskd média, coz ukdzala anketa z roku
2005, ve které Vietnamci uvedli, Ze jsou pro né nejcastéjSim zdrojem informaci o nasi
republice46.

Aktivitdm, sdruZzenim a asimilaénim programim hlavné téchto dvou skupin obyvatel,

se budu vénovat ve tfeti kapitole, protoze jsou neodmyslitelnou souc¢asti propagacnich snah.

- “ WOLF, I. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét II. Praha: Karolinum, 2000, 223

S.
- % Ordzky socidlni inkluze romské komunity. Sbornik praci FSS MU. Brno: FSS MU, 2003. s. 77-112.

- WOLPF, I. Lidské rasy a rasismus v déjindch a v soucasnosti: Clovék a jeho svét II. Praha: Karolinum, 2000. s.

34-182.
- % ASI-milovani [online]. 6.5.2008 [cit. 2011-04-10]. Vietnamci v Ceské Republice. Dostupné z WWW:

<http://www.asimilovani.estranky.cz/clanky/narodnosti-v-cr/vietnamci.html>.
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2.2.3 O ZASTOUPENi MENSIN V CESKYCH MEDIIiCH:

V roce 2009 vysla medidlni analyza spolecnosti Newton Media pro ¢asopis Tyden, jez
ukazuje zastoupeni menSin v médiich oproti jejich redlnému zastoupeni v nasem staté za rok
2008. Vysledky, které miizeme vidéet zde, ukazuji, Ze Vietnamci jsou zastoupeni Zalostné
madlo. KdyZ se zkoumal medidlni obraz vybranych mensin v celostatnim tisku, nejhiife na tom

byli pravé Vietnamci, o nichz se pozitivné hovotilo asi ve 4% piipadi (viz obr. 1).

“"nejhorsi” Viethamci

problematichy neutralni ton
tdn H0%

A6%

poZitvni tén
A%

Obr. 1 — Medidlni obraz Vietnamcii v celostdtnim tisku podle Newton Media.*

Vyzkum také doSel k zavéru, Ze média informuji o menSindch velmi obecné a jen v
desetin¢ piispévkil uvadéji konkrétni piibéh ¢i jméno.

Komplexn¢ se zobrazovani etnickych mensin v médiich vénuje Holand’an Theun van
Dijk, ktery uvedl pét ryst charakterizujicich prezentaci rasy v tiSténych médiich. Jednd se o
tyto znaky: 1. Etnické men3iny® jsou mensinami i v tisku — jsou prezentovany okrajové. 2.

Rada dominantnich témat je pfimo asociovana s problémy nebo ohroZovéanim pievazujici

4T Mediainfo [online]. 27.1.2009 [cit. 2011-05-05]. Mediélni obraz mengin v CR. Dostupné z WWW:
<http://www.mediainfo.cz/temata/1580.html>.

- *® Mediainfo [online]. 27.1.2009 [cit. 2011-05-05]. Medidlni obraz mengin v CR. Dostupné z WWW:
<http://www.mediainfo.cz/temata/1580.html>.

- % Je dulezité odli¥ovat etnické a narodnostni menginy. Ndrodnostni menginy jsou, na rozdil od téch etnickych,
oficidlné uznané statem a vyplyvaji z toho pro né urcité vyhody.
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kultury, jejich hodnot nebo cilii. 3. Etnické menSiny jsou popisovany z pohledu bilé vétSinové
populace, jejiZz autority maji vymezeny vice prostoru. 4. Témata podstatnd pro kazdodenni
zivot etnickych skupin, jako jsou bydleni, vzdélani apod., stejn¢ jako diskriminace v téchto
oblastech, jsou v tisku diskutovédna jen ziidka, pokud nevedou k problémiim spole¢nosti. 5.
Prezentace rasismu vici témto skupindm je omezovdna na piipady diskriminace jedinct a

situovand do chudych oblasti™.

3 Otdzky socidlni inkluze romské komunity. Sbornik praci FSS MU. Brno: FSS MU, 2003. s. 77-112
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3 PROPAGACE PROTI RASISMU V CR

V nésledujici ¢asti prace se zamétuji na jednotlivé protirasistické kampané, které
vznikly v poslednich tfinécti letech a existuji k nim potiebné materidly. Na zacatku bych vSak
nejprve predloZila nékolik piikladii reklam, na néZ byla Radé€ pro reklamu poddna stiZnost
kvili rasistickému podtextu. Spolu s tim kratce uvedu dalsi pokusy o zdiskreditovani mensin.
Zacnu tedy z druhého konce a k propagacnim prostredkiim tykajicim se protirasistickych snah
uvedu nejprve reklamy ¢i jiné druhy propagace mifici ,,opacnym* smérem. Demonstrovanim
tohoto protipélu mého tématu poukaZu na potiebnost, obsah a tucel protirasistickych kampani.

Navic jsou tyto problémy vzdjemné propojené a podle mého nizoru se jednd o dobré

srovnani.

3.1 PRIKLADY RASISTICKYCH REKLAM A AKTIVIT

N o

Zde bych uvedla zndmou strdnku www.chceteje.cz (viz obr. 4), jez dlouhodobé Sitila
nendvistné myslenky a z tohoto diivodu na ni byla roku 2008 poddna zaloba. Autofi stranek
své snahy oznacili za informacni kampaii o hrozbich vzristajici imigrace. Tato stranka
podporujici xenofobni mySlenky byla jesté¢ nedavno dostupna.

DalSim problémem, poukazujicim na rasismus v reklamé, byla reklama na vyprode;j
obleceni obchodni znacky Diesel odvysiland na prazskych stanicich Radio 1 a Expres, ve
které se objevila stielba na bezbranné vietnamské obchodniky doprovazena vyhldsenim valky
trhovclim. Reklama tim mj. také sd¢luje, Ze vietnamsti obchodnici jsou podvodnici, a vyuziva
predsudkt Ceské vefejnosti o vietnamské komunite. ,,Reklama zdmérné vyuziva témat, kterd
jsou na vefejnosti roz§ifend a jimz lidé rozumi," hodnoti spot expert na reklamu Jiti Mikes.”"”
MiiZzeme fici, Ze pravé touto skutecnosti se fidi vSechny nésledujici rasisticky zamétené

reklamy.

31 Cesko-Vietnamskd spolecnost [online]. 31.10.2008 [cit. 2011-05-06]. Reklama: prodejce dZin stiili na Vietnamce.
Dostupné z WWW: <http://www.cvs-praha.cz/napsali.php?rok=2008 &clanek=91>.
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Jména: Ti a Phoi
Zemé puvodu: Vietnam

Zdravotni stav: Taiwanska chfipka a
Zloutenka typu C

Charakter: Dévéata pravé vypliuji Zadost
o trvaly pobyt. Chtéji pracovat ve
fkodovce, ale jen tak dva tydny. Pak
nastoupi do sténku, vyrobny cigaret nebo
hydroponni péstirny maczihuany. Maji
neuvéfitelnou touhu zbochatnout, a to za
kazdou cenu.

» Chcete je?

Obr. 2 — Ukdzka z webu cheeteje.cz.”’

Jednou z nejvys§ich autorit v oblasti reklamy je Rada pro reklamu (déle jen Rada)™.
Obriétila jsem se proto na ni s Zadosti o pomoc v ziskani informaci tykajicich se rasistickych
reklam a obdrZela nésledujici informace. Roku 2010 pry arbitrdZni komise neprojedndvala
Zadnou stiZnost na rasismus v reklamé, ale zaslali mi pfehled stiZnosti mezi lety 1995 a 2009,

které miZeme vidét na obr. 3 a 4.

- 32 Cesko-Vietnamskd spolecnost [online]. 12.5.2008 [cit. 2011-05-06]. Tiskova zprava Cesko-vietnamské
spole¢nosti: Rasismus a xenofobie na www.chceteje.cz. Dostupné z WWW: <http://www.cvs-
praha.cz/zpravy.php?rok=2008 &clanek=31>.

- ¥ Rada byla zaloZena v srpnu 1994 zadavateli, agenturami a médii po vzoru vyspé&lych evropskych statd jako
prvni vychodoevropskd organizace samoregulace reklamy. Cilem Rady je dosaZeni Cestné, legdlni, decentni, a
pravdivé reklamy na tizemi Ceské republiky.“ Nejvy$iim orgdnem Rady je Valnd hromada. Rada pro reklamu je od
roku 1995 fadnym ¢lenem EASA — Evropské asociace samoregulacnich organti. Rada pro reklamu [online]. 2005
[cit. 2011-05-22]. Dostupné z WWW: <http://www.rpr.cz/cz/index.php>.
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Druh Rok

reklamy | <95]96]97] 98] <9900 <01 02]<03 | 04| 05| 06| 07| <08 | 09| Celkem
Zeny, | ¢l 4ls|7]|al6ls|2|7l9]9]l6|10/7]8]| o8
sexismus
Déti 0213 1(3lol1lo]2 211 lolo]l| 16
Alkohol |3 |0 |23 ]ol2 13112213645 37
Tabak | 4 | 2|0 3l2]o0lo]o]o olo| 12
Léky,
otcps | L] o000t 322 0]1015] 3| 49
Klamava,

zavadéjici, | 10 | 18 | 7 | 11| 6 | 15| 5 [20]20 |23 (2915|1823 |14 234
srovnavaci
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spotiebitele
Ochrana | | | 3 1 oo |1 |0|1]1]3 12| 12
osobnosti
Ostatni 101 (43|21 113 ]4]1 30
Obr. 3 — Tabulka s prehledem stiznosti na reklamy u RPR.
(uveden druh stiZnosti a jejich pocet za jednotlivé roky)
Druhy reklamy 1995 - 2009
Ochrana osobnosti Ostatni . )
Klamavi, zavidgjic, 1% 4% Zeny, sexismus

P 12%
srovndvaci

29%

P hr. tiebitel
Nisili, strach, Ochrana spotfebitele

vulgarismus, . . Alkohol Déti 31%
rasismus Léky Tabdk oho 2%

Obr. 4 — Procenta jednotlivych skupin stiznosti za obdobi mezi lety 1995-2009.>*

- > Vgechny vyse uvedené informace a obrazovy material aZ do str. 27 mi zaslala RPR
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3.1.1 UKAZKY REKLAM S RASOVOU TEMATIKOU

Na nasledujici ptiklady reklam byla podédna stiznost kvali jejich rasistickému
podtextu. I pfesto, Ze nckteré ztéchto reklam nebyly Radou prohldSeny za rasistické,
nemyslim si, Ze by v sob& tento podtext neskryvaly. O tom vypovidd minimalné skutecnost,
Ze na né byla podédna stiznost. VSechny se snazi vyuZivat pfedsudkl rozsifenych v nasi
spolecnosti a podpofit par neblaze znamych aktivit urCitych jedincii, které timto vydava za
hlavni pfedstavitele skupin, k nimz patii. Oproti tomu protirasistické kampané vyuZzivaji
protikladného postupu a tyto pfedsudky se snaZzi zbourat upozornénim na nesmyslnost

takového piistupu.

a) Reklama na TV3 zroku 2000 zobrazena na obr. 5 se objevila v dennim tisku a na
billboardech. Spotiebitel nemusi na prvni pohled rozeznat, Ze se jednd o symboliku
boxu jako zadbavy, kterd md byt pfiznacnd pro TV 3. Podle ndzoru Arbitrazni komise

RPR je v reklam¢ zobrazeno samoucelné spojeni, jez mize snadno pfipoustét vyklad

reprezentovany stézovateli, Ze se jednd o brutélni a rasistické vyjevy v reklamé.

Obr.5 — Reklama na TV3
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b) Reklama spole¢nosti HET spol. s r.o., uvedend na obr. 6, byla uvetejnéna v deniku MF

Dnes v kvétnu 2001. RPR vsak stiZnost zamitla.

Bila je
- Klasika

Obr. 6 — Reklama na vyrobky spolecnosti HET spol. s.r.o.
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¢) Reklama na obr. 7 vySla v ¢asopise Strategie ¢. 9/2000 a dle stéZovatele porusuje Kodex

reklamy tim, Ze posiluje rasisticky ndzor, Ze zloCinci jsou ,,barevni*. Tato stiZnost byla

vSak také zamitnuta.

www.eclipse-print.com

Neriskujte!

Ui i S nami vite, kdo to déla.

eclipse

Robert Hojek

SPECIALISTE NA VELEOPLOSHNY Ti5K

Eclipse Peaha, U Naklad g 3 3 teliin g fax
Eclipse Brno, (BC 8 5 & : 2 B4, e -maiti b

Obr. 7 — Reklama na vyrobek Eclipse
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d) Jedna ze zndmych kauz je spojena s touto (viz obr. 8) reklamou na Prazské noviny, ktera
se roku 1996 objevila na reklamnich plochach v Praze. Podle tviirce se vSak jednd o Indy

a reklama tedy nebyla piimo oznacena za rasistickou.

PRAZSHE ZSNOVINY

' UF ZASE STOJi ZA TO UMET GisT

Obr. 8 — ,, U7 zase stoji za to umet Cist“.

e) DalSi stiznost patfila serveru i-legalne.cz, ktery roku 2008 vytvofil reklamu (TV spot i
banner), v niZ je pouZito spojeni ,,nelegdlni distributor = asiat. Podle stéZovatele reklama
na obr. 9 vyuziva stereotypu spojenych s vietnamskou komunitou a snazi se pisobit
zesmeShujicim dojmem. RovnéZ pry obsahuje rasistické prvky, tudiZ bylo této stiZnosti

vyhovéno.

nyc
nepalit?

Obr. 9. Ukdzka reklamy serveru i-legalne.cz.”

53 WOLF, K. Lupa [online]. 8. 10. 2008 [cit. 2011-05-08]. Byla "vietnamska" kampa I-legdlné.cz za hranici

reklamni etiky?. Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/etika-internetovych-reklamnich-kampani/>.
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f) V roce 2009 vzbudila velkou pozornost médii kampan ,Mél jsem se lip
udit...” stavebni spolenosti Slehofer. Zaméstnanci romského puvodu pracovali v
trickdch s vySe uvedenym sloganem (viz obr. 10). Stiznost Rada neobdrZela, ale obcanské
sdruzeni Romea se obritilo na Zivnostensky tfad. Podle Ceskomoravské konfederace
odborovych svazii (CMKOS) je reklama poruienim smémic EU o rovném zachazeni

v zam&stnani, které CR piijala jako sou&st antidiskrimina&niho zakona®.

3 -l gﬂﬂ]!ﬂﬂ_—!l.ﬂ:!j!i o

Obr. 10 - Slehoferovi délnici pri prdci.”’

Mezi dal$i takové reklamy miZeme uvést napt. billboard Sladkovych republikant s
ndpisem “Republikdni proti zvyhodiiovani cikdnt” ¢i rozhlasovou reklamu na nédbytek
spole€nosti Jena z roku 2003, které téZ zesmésSiovaly romskou komunitu. Podobnych ptipad

je vice, ale ja jsem se omezila pouze na ty nejzndm¢jsi, jeZ méla v evidenci vedena RPR.

% Romea [online]. 2009 [cit. 2011-04-11]. Na stavebni spole¢nost Slehofer byla podana stiZznost. Dostupné z

WWW: <http://www.romea.cz/index.php?id=detail&detail=2007_6911>.

37 Dostupné z WWW: <http://www.zelee.info/index.php?text=227-mel-jsem-se-lip-ucit>; stazeno 11.4.2011
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3.2 PROTIRASISTICKE SNAHY KOMERCNICH REKLAM

Jak jsem jiz zminovala, snaha poukdzat na jedince jiné barvy pleti a vystupovat tak
multikulturné a protirasisticky neni pouze doménou neziskovych organizaci a jejich kampani.

Takovéto myslenky jsou typické také pro nékteré komercni znacky, predevsim odévni.

Mezi nejslavnéjsi prikopniky v tomto sméru bez pochyb patii reklamni kampané
italské odévni znacky United Colors of Benetton (ddle jen Benetton). Benetton si v minulosti
na tvorbu reklamnich kampani najal kontroverzniho italského fotografa Oliviera Toscaniho.
Ten ve své knize uvedl, Ze ,,reklama se dopustila zlo¢inu vyluc¢nosti a rasismu‘‘. Poukazuje na
fakt, Ze dnes nenarazime na reklamu, ve které bychom vidé€li chudého, nemocného ¢i jinak
znevyhodnéného Clovéka. Reklama by pfitom mohla informovat o vSech spolecenskych
problémech, slouZzit velkym humanitarnim cilim a byt uzite¢nda. Jedno z hlavnich témat jeho
kampani pro Benetton byl pravé boj proti rasismu. Toscani vyvoldval otdzky, diskuse a
konfrontoval s obrazem, coZ vedlo postupné k tomu, Ze pouhy nédzev této spoleCnosti je
odrazovym mustkem pro rozvoj nejen protirasistického mysleni. Vnimdni znacky vede
k premysleni mimo pouhou spotiebu®. , Jako by tyto reklamy fikaly: nase hodnoty doprovézi
nase logo, které najdete i na naSich vyrobcich. A kdyz si je koupite a budete je uzivat, mizete
tim vyjadfit, Ze 1 vy se hldsite k témto hodnotdm. Motivace k ndkupu vyrobku je tedy
pfitomna, jen je ji tieba hledat az v druhém pla’lnu.“59 Koncem roku 1990 vydédval Benetton i
vlastni cCasopis Colors, ve kterém téZ propagoval protirasistické myslenky. VsSechny
Toscaniho snimky otfdsaji naSimi piedsudky, vypovidaji o skutecném svété a o potiebe
zmény v mnoha oblastech. Diky tomuto poselstvi se jeho kampané rozsitily do celého svéta.
Dodnes se spole¢nost snazi na téma rasovych predsudkti ve svych reklamach upozornovat, ale

necini to nadéle tak ,,Sokujicim* zptisobem.

% TOSCANI, O. Reklama je navonénd zdechlina. Praha: Slovart, 1996. s. 38-39
¥ VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. s. 108.
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T E D COLORS
CF BEMETTOR,

Obr. 11 — Kampan United Colors of Benneton s ndzvem ,,Srdce .

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Obr. 11 — Kampan United Colors of Benneton s ndzvem
e 60

., Cernd Zena kojici bilé dit,

Mezi dalsi ptiklady reklam, které jsou komercni, ale podporuji protirasistickou
mySlenku (i  kdyZ méné radikdlni cestou), patii mj. reklamy spole¢nosti
H&M, Nike a Adidas (viz obr. 13-15). VSechny tyto odévni znacky maji spole¢né to, Ze ve
svych reklamdch (citylighty, billboardy, akce pro vefejnost a televizni reklamy) zdmérné
vyuzivaji osoby jiné barvy pleti. Tim, Ze se v nich takovi lidé objevuji (pfestoZze reklamy

nejsou explicitné protirasistické), také napomahaji ke stirdni rozdili mezi lidmi a podpoie

- % Dostupné z WWW: <http://www.lightgarden.cz/magazine/clanky/osobnosti/oliviero-toscani-reklama-je-

navonena-zdechlina>; stazeno 12.4.2011.
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antirasistického smySleni. Takovychto snah bychom nalezli vice, ale v ptipadé téchto

Vev s

zndmych kampani to povaZzuji za nejmarkantnéjsi.

Nike potadal napt. béh Human Race - nejvétsi svétovy beéh, jehoz se ucastnila mésta
po celém svete®!. Dalsi velkou akef byla kampan s ndzvem ,,Vstan a promluv®, do niZ se u nas
se spolecnosti Nike zapojilo i fotbalové muZstvo Sparta Praha. Lidé si také mohli zakoupit
naramky s timto heslem. Kampan probihala po celém svété s ndzvem ,,Stand Up Speak Up” a
jejim hlavnim cilem bylo dodat impuls tzv. mic¢ici vétsiné fotbalovych pfiznivcil, aby se
vyjadiila proti rasistickym urdzkdm na stadionech. Pfi této piileZitosti neoblékli hraci Sparty
tradi¢ni, nybrz Cernobilé dresy s logem ,,Stand Up Speak Up”. Ucinili tak jako jediny klub

v celé Evrop&®.

LUPR IﬂNlI @O LARULE)
(D UPA A ) STAND UK

NEPEACG g REEAKUPR

V1 STAND U Sy
unurmmu e SSPEAKUPH
_'STAN[I UPK

A4 STAND UR]
NDUPNES"™
S
NDUPH

ERKUS
Woy'

iy

ANDU

LN
AND|

Obr. 13 — Karel Poborsky pro kampan Stand Up Speak Up.

61 Nike — The Human Race. INSPIRATION [online]. 12.9.2008, [cit. 2011-04-12]. Dostupny z WWW:
<http://translate.google.cz/translate ?hl=cs&langpair=enlcs&u=http://morethanadvertising.com/2008/09/12/nike-
the-human-race/ >. Tento rok se v Praze kond dalsi ro¢nik b&hu.

82 Oficidini strdanky AC SPARTA PRAHA [online]. 24. 2. 2005 [cit. 2011-04-13]. Sparta a Nike proti rasismu.
Dostupné z WWW: <http://www.sparta.cz/novinky/zpravodajstvi/a-tym/sparta-a-nike-proti-rasismu-4353.html>.
63 Oficidlni stranky AC SPARTA PRAHA [online]. 24. 2. 2005 [cit. 2011-04-13]. Sparta a Nike proti rasismu.

Dostupné z WWW: <http://www.sparta.cz/novinky/zpravodajstvi/a-tym/sparta-a-nike-proti-rasismu-4353.html>.
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Obr. 15. Ukdzka reklamni kampané spolecnosti Adidas.”

5 Dostupné z WWW: <http://holybnj.wordpress.com/2010/11/14/female-asian-models-for-various-ad-campaigns-
2010/>; stazeno 15.4.2011.
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Tyto komerc¢ni protirasistické aktivity samoziejmé povazuji za velice daleZité, avSak
vice se vénuji neziskovym kampanim, které jsou explicitné protirasistické ¢i spojené

s problematikou tizce spjatou s rasismem.

3.3 KULTURNI A SPOLECENSKE AKTIVITY NA PODPORU
ASIMILACE RAS A ETNICKYCH MENSIN

V této Casti prace se struéné vénuji konkrétnim pfedeSlym akcim zaméfenym proti
rasismu. Pro ptehlednost nejdiive za¢nu propagacnimi aktivitami, jako jsou festivaly,

koncerty, webové stranky apod., abych obsdhla §ifi pojmu propagace. Na to navizu

samotnymi kampanémi, které uvadim chronologicky.

Jednim z nejzndméjSich festivalli, ktery upozornuje na lidska prava, je mezinarodni
festival dokumentarnich filma Jeden svét porddany organizaci Clovék v tisni®®. V soudasnosti
se jednd dokonce o nejvétsi lidsko-pravni festival na svété, jehoZz snahou je ukazat, jak
efektivnim ndstrojem muze byt dokumentarni film, pokud sprdvnym zplsobem propaguje
socidlni integraci. Cilem aktivit tohoto festivalu je podle jeho tvlrcii ,,povzbudit v divacich
pocit spoluzodpovédnosti za chod spole¢nosti a podporovat v nich ob&ansky aktivismus*.®’

K podobnym aktivitim jeSt¢ miZeme zafadit Cesko-vietnamsky festival Mezi svéty

nebo Febio fest, ktery se roku 2007 vénoval pouze asijskym snimktm.

V letech 2007 a 2008 se v prazské Lucern¢ konal pod rezii Multikulturniho centra
Praha festival dokumentdrnich filmi s ndzvem Karneval rozmanitosti — Dialog kultur.
Tento festival je jeden z vice piikladl aktivit, které se zabyvaji problematikou mensin a
diskriminace. ,,Festival chtél napomoci nabourdvat stereotypy a samoziejmost, se kterymi
pristupujeme k lidem, jeZ jsou jini.“ Akce se konala u pfilezitosti Evropského roku rovnych

e « 6
piileZitosti pro viechny®.

- % Dostupné z WWW: < http://stylio.pl/szukaj/bluzy%20adidas/reklama-adidasa/34821>; stazeno 15.4.2011.

- % Této organizaci se budu vénovat vice v dal§i &4sti textu, protoZe se jednd o velice vyznamného &initele, co se tyce
protirasistickych aktivit.

- Jeden svér 2011 [online]. 2011 [cit. 2011-04-07]. Dostupné z WWW: <http://www.jedensvet.cz/2011/>.

- BASLAROVA, I. Clovék v tisni [online]. 2007 [cit. 2011-06-19]. Karneval rozmanitosti skonéil. Dostupné z

WWW: <http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=143&id Art=575>.
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Do jiné kategorie patfi festivaly zabyvajici se nekomer¢ni reklamou, kde se mj.
vysilaji protirasistické spoty. Jednim z nich je kazdorocni zlinsky festival Duhova kuli¢ka.
Partnery tohoto festivalu jsou AKA®, CMS™ a RPR”'. Sout&Zi se ve tiech kategoriich podle
zaméetfeni reklamy. V prvni kategorii (,,Advertising for good®) soutézi socidlni reklamy,
neziskové kampané€ a pro-bono aktivity, kterym je v€novadno nasSe téma’”.

Jednou ze soutéZi podporujici socidlni kampané je také Zihadlo. Jedn4 se o soutZ o
nejlepSi Ceskou vefejné prospéSnou reklamu, jejimZ potadatelem je obecné prospésna

spole¢nost Neziskovky.cz'.

Dulezitou roli v Sifeni protirasistickych mySlenek hraji také hudebni aktivity -
festivaly ¢i koncerty. Jednim z hudebnich festivalii propagujicich rasovou sndSenlivost je
Mayday festival. Potfadatelé ho povazuji za antifaSistickou a ,,politickou akci s kulturnim

pfesalhem“74

. Tento rok se kona jiz ¢tvrty ro¢nik tohoto festivalu.

Castym potadatelem hudebnich akci je nadace Tolerance. Jedni se o nevlddni
neziskovou organizaci, jejiz Clenové (studenti, publicisté, pedagogové apod.) usiluji o
snasSenlivost a respekt mezi lidmi. Nadace vznikla ze dvou pramenti: prvnim byl Vybor proti
rasismu pii Chart€¢ 77 a druhym byli nezdvisli obCané, ktefi vétSinou pracuji na vlastnich

projektech”.

Dalsimi piiklady protirasistické propagace jsou napt. letdky Ci broZury vyddvané
neziskovymi organizacemi (brozura Nezvani hosté nadace Clovék v tisni varujici pied
nebezpecim neonacismu apod.). Vedle téchto snah povazuji za podstatné predevsim webové
stranky propagujici asimilaci menSin a boj proti rasismu. K takovym strdnkdm patii napf.
www.protirasismu.net, kterou vedou studenti UK nesouhlasici s rasistickymi projevy ve

spolecnosti.

- % Asociace komunika&nich agentur CR

- 7 Cesk4 marketingova spole¢nost

- "' Rada pro reklamu

- Duhovd kulicka [online]. 2011 [cit. 2011-05-16]. Dostupné z WWW: <www.duhovakulicka.cz>.

- 7 Neziskovky [online]. 29.7.2010 [cit. 2011-05-19]. Vyhl4Seni soutéZe Zihadlo 2010. Dostupné z WWW:
<http://neziskovky.cz/cz/neziskovky-cz/co-delame/aktuality/4428 html>.

- ™ MayDay [online]. 2011 [cit. 2011-05-10]. Dostupné z WWW: <http://2011.mayday-festival.cz/>.

- Tolerance [online]. 1997 [cit. 2011-04-12]. Nadace Tolerance. Dostupné z WWW:

<http://www.ecn.cz/tolerance/index2.htm>.
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Mezi jedny z nejdileZzitéjSich CinitelG v oblasti integrace menSin patii samoziejmé
pfimo organizace jim urené. JiZ samotné internetové stranky téchto organizaci a sdruzeni
muzeme povazovat za propagaci. Mezi ty nejdulezitéjSi organizace zaméfené na romskou
menginu patf{ stranky organizace Romea’® spolu s vlastni romskou internetovou televizi
Romea TV’’. Na webu je uvedeno, Ze toto sdruZeni je dobrovolnym, nevlidnim, neziskovym
sdruZenim obcanti a pravnickych osob, které spojuje podpora boje proti rasismu.

Mezi organizace podporujici Vietnamskou komunitu patii Cesko-vietnamska
spolecnost, kterd se na svych strankach prohlasuje za nejvétsi a nejstarsi celostatni organizaci
pratelstvi s Vietnamem'®. Dal3{ vyznamnou organizaci je Klub Hanoj, jenZ se zabyva
predevsim propagaci vietnamské kultury a integraci Vietnamcti do spole¢nosti s diirazem na
zachovdni jejich kulturni identity”. CVS zprostfedkovdvd na svych strankdch také
vietnamské tiskoviny a poiddd Dny vietnamské kultury. Predsedovi CVS Marcelu
Winterovi se mj. podafilo realizovat od roku 2006 kazdy tyden pravidelny potad v
internetovém rozhlase Radio Hal6é s ndzvem ,,Vietnamec neni jen trhovec®, ktery pomdéhal

Vietnamctim Zijicim u nés®.

3.4 PREHLED DOSAVADNiCH KAMPANI PROTI RASISMU vV CR

Nebudu zde uvadét kazdou protirasistickou kampaii vytvorenou v CR, protoZe na to
neni prostor. Budu se tedy vénovat pouze kampanim, které jsou z mého pohledu
nejvyznamngjsi, jako jediné jsem je vyhledala na internetu a v dalSich pramenech, a vznikly
mezi lety 1997 - 2009, protoZe pted, ani po tomto obdobi o jinych nevime. Na konci této ¢4sti
shrnu, jak ¢asto u nds takové kampané probihaji a kdo je nej€astéji iniciuje. Empiricka cast
prace pak prozradi, jaké prosttedky vyuZzivaji.

Vldda CR od roku 2000 finanéné podporuje projekty zaméfené na rozvoj tolerance a
porozuméni mezi majoritou a menSinami formou Kampani proti rasismu. Projekty jsou

zacilené zejména na boj s latentnim rasismem a xenofobii majoritni spole¢nosti a jejich cilem

- Romea [online]. 2003 [cit. 2011-04-18]. Dostupné z WWW: <http://www.romea.cz/romea/index.php ?id=profil>.

- Romea TV [online]. 2007 [cit. 2011-04-18]. Dostupné z WWW: <http://www.romea.cz/romeatv/>.

- Cesko-Vietnamskd spolecnost [online]. 2004 [cit. 2011-04-19]. Dostupné z WWW: <http://www.cvs-praha.cz/>.

- ™ Klub Hanoi [online]. 2004 [cit. 2011-04-18]. Dostupné z WWW: <http://www.klubhanoi.cz/index.php>.

- Cesko-Vietnamskd spolecnost [online]. 2007 [cit. 2011-05-14]. Kazdy ¢tvrtek na internetovém radiu HALO
FUTURA potad "Vietnamec nenf jen trhovec". Dostupné z WWW: <http://www.cvs-
praha.cz/napsali.php?rok=2007 &clanek=10>.
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je medializovat odmitavy postoj vlady Ceské republiky k rasistickym piedsudktim. Vladni
kampané tedy probihaly kazdy rok, ov§em od roku 2009 se zatim Zadna nova nevytvortila.
Vlada tedy az do pfedminulého roku kaZzdoro¢né vybirala razné organizace a projekty, které
pak financovala. Jak vypada vyzva k ptredkladani takovych zadosti a kdo napt. ziskal dotaci

za rok 2009, najdete pro predstavu v ptiloze.

3.4.1 CO SE DIVITE?

Kampan snidzvem ,Co se divite? vznikla vroce 1997 z iniciativy Ceského
helsinského vyboru®!, ktery se v protirasistické tematice velmi angaZuje. Mottem kampang
bylo ,,Nesud’te skupinu, sud’te ¢lovéka® (viz obr. 16) a probihala v tisku, na billboardech,
vlakovych jizdenkach i v podobé dvou spotli s romskym hasi¢em a cernoSskym hokejistou
odvysilanych televizi Nova. Tento rok byl obecné velmi spjaty s tematikou diskriminace

Romii, protoze jim byla ukon¢ena moznost azylu v Kanadé¢.

0 e U 1-:-1!1..-'] bvsta
gi reeli e pacil piiparmenoet el & fiEkalia

odelzovarl piactim, naz o csabna poznale.

M8y =T SUDTE SLOVEKA

Obr. 16 — Ukdzka textu z jizdenky na viak vydaného v ramci kampané Co se divite? %

- 8 Cesky helsinsky vybor je nevladni neziskovou organizaci pro lidské prava pisobici od roku 1988 v
Ceskoslovensku a od roku 1993 v Ceské republice. Jeho posldnim je podpora a ochrana zakladnich hodnot, ke
kterym se nase spolecnost hlds{, zejména ochrana rovnosti a osobn{ svobody. Proto se dlouhodobé¢ specializujeme
na problematiku trestniho fizeni, Sponzory CHV jsou napi. Evropska, unie, kanadské velvyslanectvi, ministerstvo
vnitra apod.; Cesky helsinsky vybor [online]. 2002 [cit. 2011-04-23]. O nés. Dostupné z WWW:
<http://www.helcom.cz/view.php? cisloclanku=2004110301>.

- 8 Romové.radio [online]. 26.02.2000 [cit. 2011-05-24]. Situace Romi v Ceské republice v roce 1997. Dostupné z
WWW: <http://romove.radio.cz/cz/clanek/19370>.
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3.4.2 PROJEKT TOLERANCE

Ve stejném roce vznikla medidlni kampan s ndzvem ,, Tolerance®, jeZ méla vyvolat
diskuzi o diskriminaci Romi v ¢eské spolecnosti a nésili na nich pachaném. Celou kampan
zorganizoval holandsky fotograf Juul Hondius, jez Romy a jejich problémy zviditelnil
v prazskych ulicich svymi snimky. Jeho fotografie ptedstavovaly jakysi prafez celou romskou
komunitou, pii¢emZ se nezaméioval na jejich pfibytky a Zivotni podminky, ale pouze na
jejich tvare (viz obr. 17). Vybral Ctyfi nejlepsi portréty a doplnil je texty, které mély u
vefejnosti vyvolat zamySleni. Ze snimki vytvoril plakaty a vylepil je po prazskych zdech,
pficemz jeho cilem bylo zdokumentovat, co s nimi lidé provedou. Lidé vSak plakaty nepopsali

komentéfii, jak predpokladal, nybrzZ je roztrhali, ¢imZ dokazali opravnénost této akce.

NAROZENA
VINNA

N

OMOVE STAVAJI OBETI nmuu.r‘ui’ RESENI
SENAD TiM A ZASTAV RASISMU

A eh o

Obr. 17 — Ukdzka plakdtu Juula Hondiuse.%

3.4.3 POZNATE BARVU JEHO PLETI?

Tato kampan byla prvni vladni protirasistickou kampani v rdmci projektu Tolerance.

,Pozndte barvu jeho pleti?* prob¢hla roku 2000 a za jejim vznikem stoji obCanské sdruzeni

8 Dostupné z WWW: <http://romove.radio.cz/cz/clanek/18728/limit>; stazeno 13.4.2011.
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Liga etnickych menSin (dédle jen Liga)84. Vedle kampané v elektronickych médiich, tisku, na
billboardech a pohlednicich oslovila Liga ob¢any i v MHD, pfi¢emZ hlavni diraz kladla na
oblasti severnich Cech a Moravy. Na kampaii cilenou na viechny obyvatele s celkovym
rozpoctem tficeti milionti korun pfispély kromé fady rtiznych sdruZeni nebo ministerstva
kultury 1 nizozemsk4 a americkd ambasdda. Spoty bylo moZno vidét a slySet na televizni
stanici Nova nebo na rozhlasové stanici Evropa 2, pficemz televize Nova poskytla vysilaci ¢as
zdarma. Krom¢ plakatt (viz obr. 18), televiznich a rozhlasovych spotli byla souc¢asti kampané
také fada koncertd.

Organizétoti projektu tvrdili, Ze pro dspéSnost kampané staci jen to, pokud se lidé nad
tématy obsaZenymi ve spotech a plakdtech zamysli. To otevird otdzku dcinnosti takovychto
kampani. Uinnost se viak velmi obtiZzné méf a je to moZné provést pouze jednim zptisobem,
a to dotazovanim pred a po probéhnuti kampané, coz je velmi ¢asové naroc¢né. V roce 2000
agentura Sofres-Factum v ramci svych omnibusovych Setfeni takovy vyzkum realizovala,
pficemZ méfila ucinnost pravé této kampané. Vysledky Setfeni ukdzaly, Ze kampan Poznite
barvu jeho pleti skutecné vstoupila do povédomi lidi — vice neZ polovina dotdzanych (64 %)
kampai zaregistrovala. Vyzkum zjistoval i moZny vliv socidlnich reklam s protirasistickymi
motivy na smySsleni lidi, tedy zda kampan proti rasismu miiZe opravdu pomoci v boji s nim.
Mirné prevladal nézor, Ze tento druh reklamy bude netcinny (40 %), asi 36 % respondentil se
domnivalo, Ze reklama muze pomoci, a 24 % nevédélo nebo nedokdzalo situaci posoudit.
Konkrétni kampan hodnotilo 40 % dotazanych jako negativni, 36 % ji pak povaZovalo za
pozitivnigs.

Jednalo se o velice rozporuplnou kampani. Sociolog Ivan Gabal ji zkritizoval za to, Ze
dostate¢né nerozvitila diskuzi o tématu rasismu, protoZe nebyla dostatecné provokativni,

zatimco D. Koppl ocenil atmosféru, kterou kampati vytvofila®™.

- % Toto obganské sdruZeni se problematice rasismu vénuje dosti intenzivné. To uvidime na piikladech jinych
kampani, za jejichZ vznikem stoji.

- % VSETECKOVA, V. 2004. Sociélni reklama bojuje za dobrou v&c i image agentur. Strategie, 2004, roé. 11, &.
17, s. 26-28; in JANOUSKOVA, L. Socidlni reklama: tivod do problematiky jednoho z komunikacnich ndstroji
informovdni o celospolecenskych problémech. Brno, 2008. 111 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita,
Filozofickd fakulta. Dostupné z WWW: <http://is.muni.cz/th/47387/ff_m/Diplomova_prace.doc>.

- % GROHOVA, J. Projekt Tolerance vyvolal rozporuplné reakce. MF Dnes. 17.7.2000, s. 4.
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Obr. 18 — Pozndte barvu jeho pleti?®

3.4.4 BE KIND TO YOUR LOCAL NAZI (PODPORUJ SVEHO NACKA)

Tato kampan urCena pro teenagery vznikla v ramci projektu Evropské unie s ndizvem
Program Phare a u nds prob&hla pod reZii nadace Clovek v tisni®® v roce 2001. Principem bylo
zesmeS$néni neonacistickych pfiznived a jejich rasistického smySleni. V rdmci kampané
vznikla webové strinka www.panackove.cz, Ceskd televize vysilala spot, vychdzely PR
Clanky a kampan se objevila v tisku, na billboardech a pohlednicich (viz obr. 19). Soucasti
této propagace byl také open air festival s ndzvem ,,Event music beats local nazi, na kterém
vystoupili ¢eSti hudebnici, a v informaénim stanu se vedly tematické diskuze. Agentura AISA
chtéla pomoci omnibusového Setfeni zjistit zdsah kampané, a tak se v péti vlndch dotdzala
celkem 2 500 respondent. Vysledek vyzkumu ukézal, Ze polovina respondentii kampan
zaregistrovala, 33% mladych lidi se velmi libila a ukdzalo se, Ze lidé, ktefi kampan

zaznamenali, maji vice odsuzujici ndzory na neonacisty a skinheady. Tento vyzkum tedy

- Y REZNICEK, M. Nov4 kampaii proti rasismu. BBC ceskd redakce [online]. 9.8.2001, &. 102, [cit. 2011-06-19].
Dostupny z WWW: <http://www.bbc.co.uk/czech/lupacr/102.shtml>.

- %-Obecné prosp&ind spolecnost Clovek v tisni vznikla jako humanitarni organizace s cilem poméhat v krizovych
oblastech a podporovat dodrZzovani lidskych prav ve svéte.Jeji pocatky se datuji do kvétna 1992, kdy jeji
zakladatelé realizovali prvni projekty na pomoc lidem v nouzi jesté pod ndzvem Nadace Lidovych novin. V tinoru
1994 se zménil nézev na Nadaci Clovék v tisni pii Ceské televizi, v dubnu 1999 pak byla zaregistrovana jako
obecné prospésnd spolecnost.* Cloveék v tisni [online]. 2006 [cit. 2011-04-30]. O Clovéku v tisni. Dostupné z

WWW: <http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=176>.
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demonstruje skutecnost, Ze protirasistickd kampan mize mit dopad na smysleni mladych lidi.
Jednd se o kampan, jeZ neni protirasistickd explicitné, ale spiSe ,,na druhy pohled®, tedy

s M

uvédoménim si ideologie, kterou se neonacisté fidi, spjaté se siln¢ xenofobnimi myS$lenkami.

be kind | [ocal
|| to your | nazt

e . o . . . 1 89
Obr. 19 — Zesmeésneni neonacistii v kampani Podporuj svého ndcka” .

3.4.5 ZIJEME TU S VAMI. PROC VAM TO VADI?

Kampan vytvoiend v roce 2001 Ligou etnickych menSin jako soucdst projektu SouZiti
byla postavena na vyobrazeni tfech situaci z obycejného Zivota. V prvnim vyobrazeni Romka
daruje krev (viz obr. 20), ve druhém zad4 muZz tmavé pleti rodice své pritelkyn€ o jeji ruku a
ve tfetim vidime asijského muze stéhujiciho se do nového domu. M¢la tedy piedstavovat
kaZzdodenni situace, ale v jiném méfitku. Kampan vyS$la asi na milion korun a probéhla
prostiednictvim 1500 plakétii ve velkych méstech severni Cech a Moravy, ve vysildni televize
Nova a na hudebni stanici Evropa 2. Projekt podpofilo ministerstvo kultury, nizozemské a

americké velvyslanectvi, Clovék v tisni aj. a méla ho na starost prazskd agentura 3p™°.

% Dostupné z WWW: <http://www.electricedge.com/greymatter/archives/archive-05052002-05112002.htm>;
staZzeno 16.4.2011.
% Reklamou proti rasismu. Marketing & Media. 13. 8. 2001, s. 5.

44



Obr. 20 — ,, Pro¢ vdam to vadi?“ o

3.4.6 PROTIRASISTICKA KAMPAN LIGY ETNICKYCH MENSIN

Vroce 2002 Liga etnickych menSin opét (jiz potfeti) vytvofila v rdmci projektu
Souziti novou protirasistickou kampan. Po celé republice se objevily billboardy (celkem 250)
s napadenym muZem tmavé pleti upoutanym na lizko, jak mizeme vidét na obr. 21, a heslem
,O co ndm jde...“? O Zivot! Zatimco v ptedchozi kampani (3.4.5) se snazila Liga zaplsobit na
vefejnost vyjevy z kazdodenniho Zivota a predsudky, tento rok se snazila zpisobit v lidech
pohnuti mysli tim, Ze vyjevila rasové motivované nasili. NavStévnici prazskych a brnénskych
uradu, vetejnych prostranstvi a Skol si také mohli zakoupit stuzku souziti a podpofit tak boj

proti rasismu.
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Obr. 21 — Fotografie kampané upozornujici na rasové motivované ndsili *.

- ' Liga etnickych mengin proti rasismu. Strategie [online]. 16.3.2010, [cit. 2011-05-13]. Dostupny z WWW:
<http://strategie.e15.cz/zpravy/liga-etnickych-mensin-proti-rasismu>.
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3.4.7 CASY SE MENIi, RAZITKA ZUSTAVAJi

V roce 2005 vytvoiila Vlidda CR dalsi kampaii proti rasismu, jejfmZ heslem bylo
,Nerazitkuj mé!“ Toto heslo vychdzelo ze skuteCnosti, Ze v rdmci kampané vySly i poStovni
znamky s portréty tspé$nych predstavitelti mensin, které dokonce proddvala Cesk4 posta. A
prave tato razitka byla jakymsi symbolem rasismu a xenofobie. Lidé totiz Casto hodnoti
ostatni podle vnéjSich znakil, misto aby je soudili podle vSech sloZek jejich osobnosti.
Kampan byla velice rozsdhla a jeji soucdsti byly plakaty na zastdvkaich MHD (viz obr. 23),
inzerce v tisku, pohlednice, citylighty a rozhlasové reklama. VIdda tvorbou kampané¢ povéfila
komunika¢ni agenturu Creative Bazaar, kterd se specializuje na marketing neziskového
sektoru. Vytvofila téZ vlddni protirasistické kampané v roce 2004°* (viz obr. 22) a 2006 (té se

budeme vénovat déle)94.

" RAS I SMUE,
W

Obr. 22 — Viddni kampaii proti rasismu z roku 2004°.

- ”MAREK, J. O co ndm jde? O Zivot! Protirasisticka kampaii Ligy etnickych mensin. Radio Praha [online].
25.3.2002, [cit. 2011-05-10]. Dostupny z WWW: <http://www.radio.cz/cz/rubrika/udalosti/o-co-nam-jde-o-zivot-
protirasisticka-kampan-ligy-etnickych-mensin->.

- %K niZ neexistuje dostatek informaci, tudiZ zde uvadim pouze obrazovy material.

- *8NOBROVA, J. Kampané proti rasismu a xenofobii v CR se zaméFenim na kampar "Be Kind to Your Local
Nazi". Praha, 20009. s. 23. Bakaldi'ska prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta socidlnich véd.

- % Dostupné z WWW: <http://www.creativebazaar.cz/index.php?pg=24&In=cz>; staZeno 12.4.2011.
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Obr. 23 —,, C’asy se meni, ale razitka zustdavaji.“ Vlddni kampan z roku 2005°°.

3.4.7 ,OTEVRENOST K MENSINAM OBOHACUJE*

VI4adni kampan pro rok 2006 s ndzvem ,,Spolu proti rasismu® probéhla pod heslem
,Otevienost k menSindm  obohacuje a byla spojena s webovou strankou
www.spoluprotirasismu.cz, kde zndmé osobnosti propagovaly protirasistické myslenky. O
vytvofeni kampané se opét postarala agentura Creative Bazaar. Krom¢ webovych stranek se
kampan objevila také na citylightech, pohlednicich, plakatech (viz obr. 24 a 25) a trickéch a
reagovala na projevy xenofobie mezi fotbalovymi fanousky®’. Oproti minulym roénikim byla
tato kampan hodné¢ vidét v menSich méstech a v prostredi stiedné a méné piijmovych skupin

obyvatelstva’®. Na kampani se podilelo mnoho zndmych osobnosti z vefejné sféry.

- % Dostupné z WWW: <http://www.creativebazaar.cz/index.php?pg=26&In=cz>; stazeno 12.4.2011.
97 SNOBROVA, I. Kampané proti rasismu a xenofobii v CR se zaméFenim na kampaii "Be Kind to Your Local
Nazi". Praha, 20009. s. 23. Bakaldfska prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta socidlnich véd.
- % Romové.radio [online]. 2006 [cit. 2011-05-09]. "Otevienost menSindm obohacuje" je heslem nové vladni
kampané proti rasismu. Dostupné z WWW: <http://romove.radio.cz/cz/clanek/21270>.
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Obr. 25 — Fotbalista Tomds Sivok proti rasismu’".

% Dostupné z WWW: <http://www.creativebazaar.cz/index.php?pg=38&In=cz>; stazeno 12.4.2011.
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3.4.8 DISKRIMINACE JE LEVARNA

V listopadu roku 2007 zahgjila organizace Partners Czech antidiskrimina¢ni kampan
s ndzvem ,,Diskriminace je levarna“. Jednalo se o medidlni kampaii s podporou Evropské unie
v ramci programu Transition Facility zaméfenou proti diskriminaci obecné. Jejim cilem bylo
ukdzat verejnosti, Ze diskriminace neni legédlni, je moZné se ji brénit, a ukdzat jakou cestou.
Kampan probihala do konce listopadu a méla n€kolik ¢asti. Tou nejdilezitéjsi byla webova
stranka www.diskriminace.eu, jez obsahovala informace o moznostech obrany i zdkladni
informace o legislativnim ukotveni problematiky. To vSe doplnila konkrétnimi ptib¢chy, které
ukazovaly na rdmec diskriminace. Na tuto webovou stranku upozornila celd fada vizudlnich
prvkl od plakétii pies pohlednice aZ po reklamni zapalky (viz obr. 26). V neposledni fad¢ se
odvysilaly i spoty, které béZely na vsech tiech tehdejSich kanilech Ceské televize a v
osmdeséti kinech po celé republice. Spoty 1 kratké komiksy vyobrazovaly znevyhodnéni lidi
v bézném Zivoté. Koordindtor projektu prohldsil, Ze v nasi republice ,,viibec neexistuje néjaka
vefejnd debata o této problematice a obzvlast¢ o antidiskriminacnim zdkonu, ackoli je to
klicovy dokument, ktery dokonce mame povinnost pfijmout, protoZe jsme se k tomu zavazali
pii vstupu do Evropské unie”'?. Cilem kampané¢ tedy bylo rozproudit debatu na toto téma.

Problematika antirasismu je v tomto ptfipad¢ jakousi podmnoZinou rozsdhlé kampang¢.

NG UISTR TU ZENSKOU VYHOOL!
PRI JEZDI DODEVKOU £ PRACE
EN PRO CHLAPY!! § 2%

"FNA DISKOTERU!
ZOARMA PRY EN £R0 HoLky.
NO, CO TO E.1 2% st 4

Obr. 26 — Ukdzka komiksu vytvoreného pro kampan Diskriminace je levdarna'".

- 100 Romové.radio [online]. 2007 [cit. 2011-05-24]. Kampan Diskriminace je levdrna. Dostupné z WWW:
<http://romove.radio.cz/cz/clanek/21622#3>.; SNOBROVA, J. Kampané proti rasismu a xenofobii v CR se
zamérenim na kampan "Be Kind to Your Local Nazi". Praha, 2009. s. 27. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova v
Praze, Fakulta socialnich véd.

- %" Dostupné z WWW: <http://www.horydoly.cz/vypsat.php?id=701>; staZeno 13.4.2011.
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3.4.9 ORANZOVA STUZKA

KaZdoro¢ni evropsky Tyden proti rasismu (informaéni kampan€ proti rasismu a
xenofobii) pfipomina Mezindrodni den potirani jakékoli formy rasové diskriminace. V CR se
Ize s rasovou diskriminaci nejCastéji setkat v oblasti zaméstnani, bydleni, v pfistupu ke
vzdélani a v piipadech rasové motivovaného ndsili a kriminality. V rdmci tohoto projektu u
nds probéhla v bfeznu 2008 informac¢ni kampan ,,OranZova stuzka®, pfi niZ v jednom dni
devét mést CR spolupracovalo na projektu, ve kterém dobrovolnici ze §kol a neziskovych
organizaci rozdavali letaCky a nalepky s oranZovou stuzZkou ptedstavujici zamitnuti jakychkoli
forem rasové diskriminace. Informac¢ni kampan zastitila hereCka a byvalad poslankyné Tana
Fischerova a také Informacni centrum OSN v Praze. Kampail provizely nejriiznéjsi kulturni

akce, napf. koncerty'*.

mezindrodni den
pro odstranéni rasismu

— s T

Dékujeme, Ze si 21.3. nechéte
pfipnout oranZovou stuzku. 21, biezen 2007

P .y . o oo . 103
Obr. 27 — OranZovd stuzka v ramci Mezindrodniho dne pro odstranéni rasismu’ .

- 12 Eyropskd unie v Ceské republice [online]. 12.3.2008 [cit. 2011-05-24]. Evropsky tyden proti rasismu. Dostupné
z WWW: <http://ec.europa.eu/ceskarepublika/news/080312_cs.htm>.

- 1% Evropskd unie v Ceské republice [online]. 12.3.2008 [cit. 2011-05-24]. Evropsky tyden proti rasismu. Dostupné
z WWW: <http://ec.europa.eu/ceskarepublika/news/080312_cs.htm>.
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3.4.9 ,NEONACEK: CHCETE HO?“

Spolecnost Clovék v tisni a jeji dalsi partnefi se snaZili pomoci této kampané v roce
2008 upozornit na piibyvajici vetejné aktivity pravicovych extremisti. Kampan zaméfend na
informovani vefejnosti o aktudlni Ginnosti extrémné pravicovych skupin na tzemi Ceské
republiky a varovani pied hrozbami, které mlize pro spolecnost predstavovat, méla dvé hlavni
¢asti — vefejnou a vzdélavaci. Hlavnimi sloZkami vefejné Casti kampané byly dva kratké
reklamni spoty (k vidéni na internetu, v kinech a v televiznich potadech), piseii BroZurka,
videoklip k ni a happening s ndzvem ,,Nedovedu pochopit®. Spoty piedstavuji jednotlivé
neonacisty s jejich ,,dovednostmi‘‘ a nabizeji mozZnost jejich adopce (viz obr. 28). Ukazuji, ze
aktivita pfiznivci extrémni pravice mize byt v uritém ohledu ismévnou zélezitosti, ale ve
skutec¢nosti je pro spole¢nost velmi nebezpe¢nd. Pred kazdym z nés je tak nastolena otdzka
,Chcete ho?“, jez je soucasti ndazvu celé kampané. Spoty odkazuji na webovou
strdnku www.chceteho.cz, na které se jsou uvedeny aktudlni C¢lanky a odborné texty
zametené na tuto tematiku. Kampan navdzala na tspéSnou kampan s ndzvem ,,Be kind to your
local nazi““ a m¢la za cil zaméfit se predevsim na mladé lidi, studenty. Kampan ,,NEOnacek
Chcete ho?* navazuje na piedchozi aktivity spole¢nosti Clovék v tisni, kterd v roce 2007
realizovala celoro¢ni projekt nazvany ,.Dovedu to pochopit?, jehoZ vystupem byla sada
vyukovych materidlti. Tento projekt byl spolufinancovany Evropskou komisi a vétSina
finan¢nich prostiedkl byla ur€ena na vzdélavani zejména stiedoSkolskych studenti. Naklady
na samotnou kampan tvofily necelou desetinu z celkového rozpoctu projektu ve vysi dva

104

miliony korun ™. Jedn4 se o dals$i kampan, kterd je ,,pfenesené‘ protirasistickd.

194 Cloveék v tisni [online]. 2008 [cit. 2011-05-15]. Kampaii NEOndacek: chcete ho?. Dostupné z WWW:
<http://clovekvtisni.cz/index2.php?parent=115&sid=115&id=774>.
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Obr. 28 — Jeden z neonacistit pouZity v kampani NEOndcek'.

3.4.10 RASISMUS SKODi TOBE I TVEMU OKOLI

V Cervenci az prosinci 2009 prob¢hl projekt ,,Nedivej se Cernobile. Rasismus Skodi
Tobé 1 Tvému okoli“. Jeho cilem byla ,,snaha o postupné odstrafiovani bariér vyplyvajicich
pfedevs§im z kulturni, socidlni a ndrodnostni uzavienosti obcanské spolecnosti a ddle podpora
rovného pfistupu ke vS§em menSindm*“. Projekt chtél predev§im poukdzat na potiebu tolerance
ve spoleénosti a zvysit informovanosti o nesnasenlivosti v CR. Cilovou skupinou zde byly
déti a mladez nejvice ohroZené myslenim rasistickych skupin. Projekt reagoval na vzrustajici
vliv takovych skupin v CR, ,.charakterizovanych zejména od konce roku 2007 vyraznou
radikalizac{ a otevienou prezentaci nendvistnych ideji*. V dusledku hospodarské krize se také
ocekdval narust priznivcl téchto skupin. Projekt ,,Nedivej se Cernobile, aneb osvétou proti
nesnasenlivosti“ navazuje na zkuSenosti Ceského helsinského vyboru v oblasti sledovani
aktivit krajné pravicovych skupin na internetu (projekt Monitoring internetového extremismu
jako metoda boje proti diskriminaci a rasismu).

CHV vychazi ze zjiténi, Ze internetovy prostor je zdkladnim Sifitelem nesnasenlivosti

u nds, a to zejména vuaci piisluSnikiim romského etnika. S ohledem na skutecnost, Ze

105 Clovek v tisni [online]. 2008 [cit. 2011-05-15]. Kampan NEOnacek: chcete ho?. Dostupné z WWW:
<http://clovekvtisni.cz/index2.php?parent=115&sid=115&id=774>.
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nejcastéjSimi uZivateli internetu jsou pravé déti a dospivajici mlddez, se aktivity projektu
zam¢fuji zejména na prevenci a osvétu formou diskusnich setkdni s détmi a mléadeZi,
uspofdddnim koncertu proti nesnaSenlivosti a informacnich kampani. Sou¢ésti kampané byla

také tricka s potiskem a mottem projektul%.

« 107

Obr. 29 — Tricko s ndpisem ,,Nedivej se cernobile

- 1% Cesky helsinsky vybor [online]. 2009 [cit. 2011-05-16]. Nedivej se &ernobile! Rasismus $kodi Tobé i Tvému
okoli. Dostupné z WWW: <http://www.helcom.cz/view.php?cisloclanku=2009090904>.

- 197 Cesky helsinsky vybor [online]. 2009 [cit. 2011-05-16]. Nedivej se &ernobile! Rasismus $kodi Tobg i Tvému
okoli. Dostupné z WWW: <http://www.helcom.cz/view.php?cisloclanku=2009090904>.
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Nyni mizu zodpoveédét otdzky, které jsem si pro svou bakaldiskou praci urcila jako
kliCové: Jak Casto u nds vznikaji protirasistické kampané a jaké to jsou? Kdo za jejich
vznikem stoji?

Castym inicidtorem protirasistickych kampanf je tedy Vlada CR, jeZ kazdoro¢n& mezi
lety 2000 - 2009 vypisovala konkurz v rdmci projektu , Kampané proti rasismu®, ktery
financovala. Minuly ani letoSni rok jsem dalSi konkurz nezaznamenala. Pienesen¢ vSak vldda
tyto aktivity stdle financovala a financuje tim, Ze poskytuje stiatni dotace organizacim
obcCanského sektoru. Statni dotace v nasi republice (a v postkomunistickych zemich obecn¢)
tvoii vétSinovou c¢dst financnich zdroji neziskovych organizaci. Participativni funkce
neziskovych organizaci je pravé v tomto odvétvi velmi dobie Citelnd. Neziskovy sektor tedy
spolupracuje se statni sférou, coz se Casto dé&je pravé v piipad¢ propagace proti rasismu.
N¢ékdy protirasistické kampané vytvaii samotny stit a vyznamnym tviircem kampani casto
byvala agentura Creative Bazaar. Mezi organizace, které samy vytvafeji protirasistické
aktivity, patif nejéast&ji Cloveék v tisni, Cesky helsinsky vybor a Liga etnickych mensin. Co se
kulturnich aktivit propagujicich antirasismus tyce, jsou nejéinnéjsi Cesko-vietnamska
spolecnost a nadace Tolerance. O tom, jaké prostfedky tyto kampané vyuzivaji, aby zaujaly

cilovou skupinu, se rozepisi v ramci nasledujici vizudlni analyzy.
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4 EMPIRICKA CAST: VIZUALNI ANALYZA KAMPANIT
PROTI RASISMU V CR

4.1 TEMA VYZKUMNEHO PROJEKTU

V empirické c¢asti se zabyvam sémiologickym vizudlnim rozborem snimkt, které
urcené protirasistické kampan¢ zvetejnily na plakatech, citylightech a billboardech, abych

zjistila, jaké prostiedky vyuZily a co je pro né specifické.

4.2 TEORETICKE ZAKOTVENI

Jak jsem jiz fekla, lidé jsou podle vétSiny antropologii socidlné tiidéni na rasy, coz ale
neodpovida faktim, jeZ ndm pfedkldda véda. Navic toto ¢lenéni vede k vytvéfeni stereotypti a
pfedsudkﬁlog, které jsou v naSi spole€nosti latentné zakotveny. Ja budu v této praci pouZivat
pojmu rasa ve vySe uvedeném vyznamu, ovSem také s piihlédnutim k biologickym
odliSnostem, jako je barva pleti apod. Za rasismus poklddam ideje vyzveddvajici pouze lidi a
etnické skupiny s urcitymi télesnymi i ,,mentdlnimi‘ vlastnostmi a ostatni zavrhujici.

Pravé na problematiku socidlniho konstruovani ras a ¢astého vyskytu rasismu v nasi
republice nardZi mnou zvolené protirasistické kampan¢, které se snazi presveédcCit vefejnost, Ze
jedinci jiné barvy pleti ¢i odliSného etnika si zaslouZi stejné zachdzeni. Kampani rozumim
situaci, kdy jsou rizné druhy médii vyuzity k dosaZeni Gc¢inkli na cilovou populaci, kterd je
vétSinou pocetnd a rozpt}’llené109.

Rasové predsudky jsou zalozené na vykonstruované ptedstavé, Ze jedinci jiné barvy
pleti ¢i etnika jsou vyznamné odli$ni. Protirasistické kampané se pomoci tematickych snimka
doplnénych texty snaZi vefejnost piesvédCit, Ze tomu tak neni, a ,,zbourat” tento socidlni
konstrukt. J. Doubravové k tomu dodédva: ,,To nejzdvazn€j$i na reklam¢ spociva v tvofeni

socidlnich vzort. Oznaceni narodnosti (pfipadné ras, pokud mluvci jejich existenci uznava)

také vzdycky obsahuje persuasivni moment: poskytuje informace o emociondlnim vztahu

1% MACHALOVA, T. a kol. Lidskd prdva proti rasismu. Brno: Doplnék, 2001.
109 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portdl, 2007.
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mluvéiho k jmenované ndrodnosti. SvédcEi o tom 1 zatim posledni trend ,,political correctness®,
ktery piiSel z USA a vztahuje se k pojmenovavani a pojednavani mengin“''°.

Kampané byvaji zaloZzené na fotografiich né€jakym zplisobem oznacujicich skute¢nost
a podporujicich zdmér jejiho tviirce. Neil Postman doklad4, jak fotografie pfispéla k preméné
nejen médii, ale spolecnosti samotné. Zatimco se v dobé novin, kdy prevazoval text, lidé
zam¢fovali na faktické informace, s pfichodem fotografie nastala opacnd situace. Zamétujeme
se spiSe na emocni pusobeni a iraciondlni dojmy. Zdkladnim nositelem informaci se stal
obraz. ,Spolu s tim, Ze se sniZuje naSe schopnost vnimat souvislejSi mnozZstvi textu a
preferujeme skutecnost zhutnénou do formy fotografie, roste i nase potfeba po poutavosti
obrazu“. Z toho musi vychazet reklamni fotografie'''. Proto je také fotografie hlavnim
nastrojem protirasistickych kampani a je vhodné zaméfit se pravé na ni.

Pro vizudlni sociologii pfedstavuje fotografie nejen osobity zpiisob poznani, ale také
odraz Zivota spole€nosti. Obrazy piendSeji informace, poznatky, emoce, hodnoty a mnoho

¥ .. ¥ PP v 112
dalSiho. Konstruuji naSe vniméni svéta .

4.3 VYZKUMNY PROBLEM

Podstata problému, ktery chci zjistit, m¢ vede k formulaci téchto vyzkumnych otazek:

a) Jaké persuasivni prostiedky vyuzivaji mnou zvolené protirasistické
kampané v CR?
b) Co je vSem uréenym protirasistickym kampanim spolecné a co je pro

né specifické?

Jako odpovéd’ na tyto otdzky uvadim své hypotézy, které musim zvolenou

sémiologickou vizudlni analyzou ovéfit:

- """ DOUBRAVOVA, J. Sémiotika v teorii a praxi. Praha: Portdl, 2002. s. 104.

- """ SERBUSOVA, M. Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s ohledem na muzské a Zenské prvky.
Praha, 2008. 42 s. Bakalafskd prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studii. Dostupné z: <
http://digitool.is.cuni.cz/R/D2FDENQ3G21J3PY4LH2YFV75QK6M39TSA7ARMGM33LD6XBDCYF-00101>.

- "2 §ZTOMPKA, P. Vizudini sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Sociologické nakladatelstvi,
2007. s. 8-13.
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H1: Protirasistické kampané vyuZzivaji, jako socialni reklamy, extrémnéjsi
persuasivni prostiredky, které se zaméruji na svédomi ¢lovéka.
H2: Tyto kampané se nezaméiuji na materidlni, ale na spoletenské ¢i

duchovni hodnoty.
Ad H1:

Persuasi (presvédCovani) mizeme definovat jako zdmérné vyuziti komunikace ke
zméné ndzoru jiné osoby nebo také jako ,,zpilisob ovliviiovani postojii a jednini Clovéka
rozumovym piesvéd¢ovanim a vécnou argumentaci, kdy se klade diiraz na intelekt a emoce
presvédéovaného*.'® Ukelem persuasivniho procesu je zména & upevnéni postoje. Postoj je
vzdy emociondln¢ zabarven a jen velmi t€Zko se méni. Zména postoje je dlouhodobym aktem.

v v v 1w z . N s 2 [P 114
V reklamé se k pfesvédCovani pouzivaji ndsledujici prvky

- jednostranné ¢i oboustranné sdé€leni — jednostrannd argumentace funguje lépe na
jedince, ktefi jsou nevzd€lani nebo podporuji stanovisko argumentujiciho.
Argumentace oboustrannd naopak pisobi na lidi vzdélanéjsi a ty, ktefi se s informaci
setkavaji poprvé.

- explicitnost/implicitnost — explicitni sdéleni ma podle teoretikii veétsi efekt.

- extrémni hrozby — ¢im je hrozba extrémné;jsi, tim mensi efekt ma.

- opakovani, variace a kumulace - pocet opakovani reklamy ovliviiuje jeji

zapamatovani.

Existuje je$t¢ jiny vydet, se kterym piisli Burton a Jirdk'": Tito autofi fadi mezi

persuasivni prostiedky napf. tyto:

- Apel na sdilené hodnoty — mezi tyto hodnoty patii takové, s kterymi lze velmi

pravdépodobné souhlasit.

- "B HARTLOVA, H., HARTL, P. Psychologicky slovnik. Praha: Portal, 2000. 774 s.; in: CAVNICKA,

M. Percepce komercnich a socidlnich reklam a jejich rozdilii. Bro, 2009. 153 s. Diplomova prace. Masarykova
univerzita, Fakulta socidlnich studii. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/67916/fss_m_b1/>.

- " VOLEK, J. Uvod do komunikacnich studii — studijni texty. Brno: FSS, 1998; in: CAVNICKA, M. Percepce
komercnich a socidlnich reklam a jejich rozdilii. Brno, 2009. 153 s. Diplomova prace. Masarykova univerzita,
Fakulta socidlnich studii. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/67916/fss_m_b1/>.

- ' BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. Brno, Barrister & PRINCIPAL, 2001. s. 270-272.
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- Provokace — pro lep$i zapamatovani byva pouzivédno urcité provokace (napt. kampané
Benettonu). Kazdé reklamni sdéleni by mélo prildkat pozornost, vzbudit zdjem,

vyvolat touhu a vést k &inu''®.

Predpokladam, Ze komercni reklamy a kampané jsou zaméfeny spiSe pozitivné — na
pifjemné prozitky a pocity, aby v nds vzbudily touhu po vlastnictvi inzerovaného produktu
nebo pouziti sluzby, které nam tyto pocity pfinesou. Oproti tomu socidlni reklamy budou
propagovat spiSe hodnoty, jez maji utoCit na naSi laskavost, soucit a podobné socidlni
smygleni'"’. Cht&ji upozornit na urdity problém a apelovat na spole¢nost, aby ho fesila.
Svych cild vsak jakdkoli reklama dosahuje 1 dalSimi zpusoby. Jde zejména o

nasledujici metody:

- Raciondlnf a logickd argumentace.

- Logickd argumentace dopliiovand emociondlni argumentaci (piisobeni na vice smysli
soucasng).

- Pasobeni na emoce, vzbuzovani diveéry.

- Vyrazné pusobeni také na pudy a dal$i nevédomé struktury psychiky (vyuZivani
znalosti z oboru psychologie).

- Apelovani na touhy a hodnoty, autoritativni vyzvy, vyuzivani rétorickych postupti.

- Vyuzivani rétorickych trikli, zejména tzv. metoda reflektoru — suggestio falsi,
supressio veri, zvyraznéni 171, potlaceni pravdy.

- Vyuziti znalosti struktur mysleni a jazyka, symbolti, metafor.

- Vyuziti znalosti etologickych mechanismi (vzorci chovani)''®.

Ad H2:

Hypotéza vychazi z ptedpokladu, ze komercni reklamy se zaméiuji primarné¢ na

spotfebu. S tou jsou spojené materidlni hodnoty jako touha po luxusu, vlastnictvi apod. Tyto

- "SCAVNICKA, M. Percepce komercnich a socidlnich reklam a jejich rozdilii. Brno, 2009. s. 34 — 35. Diplomov4
prace. Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/67916/fss_m_b1/>.

- "W CAVNICKA, M. Percepce komercnich a socidlnich reklam a jejich rozdilii. Brno, 2009. s. 48. Diplomova
prace. Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/67916/fss_m_b1/>.

- 8 BLAZKOVA, M. Analyza eticky spornych reklam neziskového sektoru. Bro, 2004. 95 s. Bakalaiska prace.
Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii. Dostupné z:
<http://www.zkola.cz/zkedu/pedagogictipracovnici/prurezovatemataramcovychvzdelavacichprogramu/medialnivyc

hova/metodickeastudijnimaterialy/analyzaetickyspornychreklamneziskovehosektoru/default.aspx>.
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touhy se komercni reklamy snaZi podporovat. Nematerialisticky smyslejici 1lidé naopak
kladou dtraz na svobodu, prosazovani vyhod pro marginalizované, zlepSovéani Zivotniho
prostiedi, soustfedéni se na kulturni a spolecenské hodnoty apod. Takovéto témata se objevuji

spiSe v nekomerénich reklamach'".

4.4 VYZKUMNA STRATEGIE

Spolecenskovédni vyzkum je ,,organizovany, systematicky a logicky proces zkoumani,
pii némZ se vyuzivd empirickd informace pro zodpovézeni otdzek (nebo testovani

hypotéz)“120

. Ja jsem si pro své zkoumdni zvolila vyzkum kvalitativni. U kvalitativniho
vyzkumu ndm jde o ziskani popisu a vytvoreni urCité teorie. PfedevSim je tento druh vyzkumu
velice vhodny pfi préci s fotografiemi a vyhovuje mi, Ze mam volnost ve vybéru pokladanych
otizek'”'. Cilem je prozkoumat socidlni skute¢nost prostfednictvim odkryti subjektivnich
vyznamu. Jde mi o to do problematiky nahlédnout a porozumét ji.

Pro svlij vyzkum jsem se rozhodla pouZit nevtiravou techniku vizudlni analyzy.
V ptipad¢ protirasistickych kampani jde o velmi vhodnou volbu, protoze tyto kampané
vyuzivaji pfedevsim fotografii jakoZto nejvhodnéjsi néstroj k osloveni vetejnosti. ,,Jsou ndm
pfedstaveny jisté technické obrazy v urCité kombinaci a diky textovému popisku a cilenému
vyuziti spolecné mnoziny konotaci, kterou sdili urcity okruh lidi, dosdhne autor reklamy
pozadovaného u&inku.“'** Fotografie je velmi G&innym prostfedkem k osloveni vefejnosti,
coz je zasadni ukol protirasistickych kampani.

Polsky sociolog P. Sztompka rozliSuje vizudlni analyzu hermeneutickou,
sémiologickou a diskursivni, pficemZ ja jsem si pro své Setfeni vybrala interpretaci
sémiologickou. Ta je spojena s odtrzenim fotografie od autora a v mém piipad¢ je vhodné ji

pouzit, protoZe m¢ zajima predevsSim vyznam a obsah snimkdi.

- "9 CAVNICKA, M. Percepce komercnich a socidlnich reklam a jejich rozdilii. Brno, 2009. s. 48. Diplomovéa
prace. Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/67916/fss_m_b1/>.

- '™ PUNCH, K.. Uspésny ndvrh vyzkumu. Praha: Portal, 2008.

- 2! prezentace Mgr. Stovickové-Jantulové v Moodlu. Dostupné z:
<http://moodle.fths.cuni.cz/course/view.php?id=614>.

- 2 ROUBAL, M. Problém interpretace fotografie. Praha, 2010. s. 66 — 67. Diplomovi prace. Univerzita Karlova v
Praze, Fakulta humanitnich studii. Dostupné z:
<http://digitool.is.cuni.cz/R/CISSKSY7BUC7DPYBQPFPTLVQ27MASMYENC6SVCLRN4PF1B7PMQ-

00795 func=results-jump-full&set_entry=000012&set_number=000762&base=GENO1>.
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Williamsonova (1978) tvrdi, Ze jednou z nejvlivngjSich ideologickych forem
v souCasnych kapitalistickych spolecnostech je reklama. Reklamy maji svou autonomni
realitu a my si neuvédomujeme, Ze vlastné patii do ideologie. Williamsonova odliSuje
skutecnou diferenciaci ve spolecnosti, jako je napf. stratifikace spole¢nosti do tiid apod., a
jakousi falesSnou znalost spolecenskych rozdill, kterou ndm nabizeji pravé reklamy. A tato
faleSna znalost je ideologickd. Williamsonova pouZzivd pravé sémiologii, aby pronikla do
fungovani ideologie. Sémiologie pifedpoklddd, Ze konstrukty socidlnich rozdili jsou
demonstrovany skrze samotné obrazy. Goldman a Williamsonova tvrdi, Ze reklamy pracuji

tak, Ze transferuji (nebo se alesponi snazi) vizudlni a textové oznacované (,,mentdlni koncept

«123 124

vyvolany fyzickym znakem v daném jazykovém kédu‘“ =) na sviij produkt .

4.5 VYBER VZORKU A PROSTREDI VYZKUMU

Vzorek u kvalitativnitho vyzkumu nezastupuje populaci jedinct jako v kvantitativnim
vyzkumu, ale populaci problému. Mym vzorkem budou zvolené protirasistické kampané v
CR v poslednich tiindcti letech a snimky, které vyuZivaly. Vybrala jsem si konkrétné
kampané, jez se explicitné vyjadiuji proti rasismu, ne proti hrozbé neonacismu apod. Pred
rokem 1997 a po roce 2009 tu podle mych informaci neprobéhly kampang, které bych mohla
vyuZzit, tudiZ jsem se omezila na rozsahlé kampané v tomto rozmezi a ty, které jsou ptistupné
na internetu. Internet v podobé¢ stranek neziskovych organizaci ¢i tisku je totiz témef jedinym
zdrojem informaci o téchto aktivitich. Kampané samoziejmé probihaji ve vice médiich a
prostfednictvim mnoha propaga¢nich prostfedkid. Ja se zde zaméfuji pouze na obrazy na
plakatech, citylightech a billboardech, protoZe jsou to nejviditelngjsi a nejCastéji pouzivané
prostiedky. Kampané vétSinou vytvareji vice druhli snimkt, jakousi sérii, a ja analyzuji
kazdou fotografii jednotlivych kampani. Celkem tedy budu analyzovat patnict fotografii
vyuzitych v protirasistickych kampanich. V mém ptipadé€ se tedy jednd o vyCerpavajici vyber,
protoZe analyzuji vSechny snimky z ur¢enych kampani. Jelikoz jich nebude tolik, je prakticky

mozné takovouto analyzu provést.

- B PROKES, I. Interpretace textii [online]. 2006 [cit. 2011-05-30]. Podnéty strukturalismu a sémiologie. Dostupné
z WWW: <http://www.fi.muni.cz/~qprokes/interpretace/files/kapit3.html>.
- ' ROSE, G. Visual methodologies: an introduction to the interpretation of visual materials. London: Sage, 2007.

287 s.
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4.5 ANALYZA

Abychom fotografii spravné porozuméli bez ohledu na autora, coZ je u sémiologické
analyzy nutné, je tfeba nejen zachytit vyznamy, které deklaruje, ale také deSifrovat dodate¢ny
vyznam, ktery symbolizuje v&kovou skupinu, tiidu apod.'” Tato interpretace vychdzi
z predpokladu, ze fotografie je znakem nebo soustavou znakl, za nimiz se skryvaji kulturni
vyznamy. Pro sprdvnou analyzu musim rozloZit obraz (fotografii) na Casti, pficemz budu
zkoumat, jak kazd4 z nich funguje ve vztahu k Sir§imu systému vyznamul.

Zakladem sémiologie je znak, jenz je v sémiotice definovan jako néco, co néco jiného
zastupuje'*°. Mym tkolem je znaky odlisit a analyzovat. Nejpodstatn&j3i kategorie, kterymi se
v analyze musim zabyvat, jsou denotace a konotace. Denotace je vSe to, co obraz viditelné
pfedstavuje, zatimco konotace jsou oproti tomu vSechny mysSlenky, jez obraz vyvolévé127.
Problémem konotace miize byt skuteCnost, Ze v ni odhalim vyznam, ktery je subjektivni,
protoZe zaleZi na mém socidlnim a kulturnim kontextu, na mé predstavivosti a zkuSenosti.
Kazdy jedinec muiZe urcenou konotaci vnimat jinak. V podstaté tim fikdm, jak ja vymezuji
svou zkuSenost o skutecnosti. Tuto problematiku jsem rozvinula v ¢4sti hodnoceni kvality
vyzkumu.

Nejprve tedy popiSu kontext fotografie — zanr, barvu, kompozici. Poté se zaméfim na
to, co se na fotografiich (na jejich jednotlivych ¢éastech) nachdzi, tedy jednoznacné
charakterizuji subjekty a okoli (denotace). Kazdému objektu a souvislosti mezi objekty se
budu vénovat zvlast, abych odhalila jejich ne na prvni pohled zfejmy zamér. V tvodu je tedy
potfeba znaky, které dohromady tvoifi kod, dekédovat. To Cinime tim, Ze interpretujeme
ukazatele zamySlenych i nezamysSlenych vyznami. Pii analyze tedy budu rozliSovat mezi
denotitem a konotdtem, pfi¢emZz u kazdé jasn€ viditelné skutecnosti (denotace) rovnou
uvadim pro piehlednost i jeji ,,skryty” vyznam (konotace). Mezi autory vénujicimi se této
problematice vSak existuje také nazor, Ze denotace a konotace nejsou opodstatnéné, protoze se
jednd o cisté subjektivni vniméni skuteCnosti. V této préci vSak s denotaci a konotaci pracuji,
a to podle vySe zminéného Sztompkova pojeti.

Je tieba se pfi analyze snimku ptat: Co snimek predstavuje? Jaké asociace vzbuzuje?

Jaké znaky se na ném nachdzi? Naznacuje fotografie néjaké ideje? Jsou na ném néjaké

- B SZTOMPKA, P. Vizudlni sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Sociologické nakladatelstvi,
2007.s. 84

- ' DOUBRAVOVA, J. Sémiotika v teorii a praxi. Praha: Portél, 2002. 159 s.

- "TSZTOMPKA, P. Vizudlni sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Sociologické nakladatelstvi,
2007.s. 84
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podoby socidlnich rozdila?'*® Gilian Rose ve své knize uvadi napf. tyto otdzky: Je fotografie
jednou ze série? Jaké je téma obrazku? Co se ndm ukazuje? Jakd barva je pouZzita? Ovlivnily
postup a technologie fotografie jeji text? Jaké prvky jsou na snimku zastoupeny? Na které
¢asti obrazku se zastavi naSe oko a pro¢? Existuje mezi jednotlivymi prvky obrdazku néjaky
vztah? Co znamenaji odliSné prvky obrazku? Jaké zkuSenosti ¢i znalosti obrdzek rozviji?
SniZuje néjak fotografie pohled na subjekt, ktery ukazuje? Jedna se o rozporuplny obrazek?'?

Dilezity je samoziejm¢ také text, jenz nechybi v zadné fotografii vyuZité
v protirasistické kampani. Text zde navadi ke smyslu, ktery je pfedem zvolen, ale ktery by ze
,surového* fotografického materidlu nemohl byt &itelny'*. Barthes rozlifuje tfi roviny
sdéleni reklamniho obrazu (a jisté nejen reklamniho) — lingvistickou, kédované ikonickou a
nekdédované lingvistickou. Divdk mezi nimi samoziejmé neodd€luje, ale ptijima je soucasné,
coz je typické pro masové obrazy. Lingvistické sd€leni obrazu je obsazeno v textu, se kterymi
byva vétSina fotografii spojena. Text jaksi ukotvuje mnoZinu konotaci, jezZ m¢l autor snimku,
v imyslu. Tvirce reklamniho obrazu ma k dispozici mnoZinu spolecnosti sdilenych predstav.
»Zameérné uspotradani prvkl na obraze mé vyvoldvat urcité konotace a zamezovat jinym.* Pfi
pouziti samotného technického obrazu by dmysl reklamy nebyl ziejmy''. Zajimavé je, Ze
texty maji denotativni vyznam, piestoZze Saussure i Mitchell upozoriuji na jejich symbolicky
charakter, naceZ obrazy (s vyjimkou abstrakce) mivaji ikonicky rdz a jejich vyznam je
konotovany. Propojujeme texty a obrazy skrze medidlni obrazy, které jsou, stejné jako napf.

reklamni billboardy, souddsti naseho kaZdodenniho Zivota'’’. Podstatny je také pojem

,preferované ¢teni®, ktery upozoriiuje na to, Ze text, at’ uZ je zpracovan v jakémkoli kédu, je

- B SZTOMPKA, P. Vizudlni sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Sociologické nakladatelstvi,
2007. s. 84-86.

- ' ROSE, G. Visual methodologies: an introduction to the interpretation of visual materials. London: Sage, 2007.
287 s.

- PO CISAR, K. Co je to fotografie?. Praha: Hermann a synové, 2004. s. 55; in ROUBAL, M. Problém interpretace
fotografie. Praha, 2010. s. 66-67. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studii.
Dostupné z:
<http://digitool.is.cuni.cz/R/CISSKSY7BUC7DPYBQPFPTLVQ27MASMYENC6SVCLRN4PF1B7PMQ-

00795 ?func=results-jump-full&set_entry=000012&set_number=000762&base=GENO1>.

- B CISAR, K. Co je to fotografie?. Praha: Hermann a synové, 2004. s. 55; in ROUBAL, M. Problém interpretace
fotografie. Praha, 2010. s. 57. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studii. Dostupné
z: <http://digitool.is.cuni.cz/R/CISSKSY7BUC7DPYBQPFPTLVQ27MASMYENC6SVCLRN4PF1B7PMQ-
00795 func=results-jump-full&set_entry=000012&set_number=000762&base=GENO1>.

- 2 ZEDKOVA, T. Vizudini versus verbdlni sdéleni na titulnich strdnkdch ceskych tydenikii. Praha, 2010. 86 s.
Diplomova préce. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta humanitnich studif. Dostupné z: <
http://digitool.is.cuni.cz/R/CISSKSY7BUC7DPYBQPFPTLVQ27MASMYENC6SVCLRN4PF1B7PMQ-

00994 func=results-jump-full&set_entry=000002&set_number=000764&base=GENO1>.
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vykladdn a interpretovdn, ne pouze piijat. Zpusob, jak sdéleni v mediovaném textu
,precteme®, vede k tomu, Ze si z nabizenych poselstvi (a tedy i vyznamui) vybereme jedno.

Piijemce je aktivni Cinitel a podle Halla se sd€lenim muze nakladat tfemi zptsoby:

a) Pfistoupit na nabidnutou interpretaci a ztotoZnit se se zimérem tvlrce sdéleni.
b) Uznat oprdvnénost nabidnuté interpretace a v nékterych jejich rysech pfipustit
spravnost ¢i pochybnost (to vSe v zavislosti na spolecenskych podminkach).

¢) Zcela odmitnout preferované &teni'>>.

To, co plati pro barvy a dalsi vlastnosti, plati i pro vSechny ostatni prvky fotografie.
Vsechny predstavuji piekdédované pojmy, které predstiraji, Ze se ,,automaticky ze svéta
zobrazily na plochu®. Pravé tento podvod se musi deSifrovat, aby se odhalil pravdivy vyznam

fotografii'**.

4.5.1 PROJEKT TOLERANCE

Prvni série predstavuje Ctyfi fotografie nizozemského fotografa Juula Hondiuse, ktery
v ramci protirasistické kampané roku 1997 tyto snimky vyhotovil ve dvou velikostech - 1,5 x
2 m a4 x 5 metri a vylepil je po prazskych ulicich. VZdy, kdyZ se bude jednat o sérii,
analyzuji kratce kazdou fotografii a na konci shrnu, k ¢emu jsem interpretaci dosla. Je
zbyte¢né vénovat kazdé fotografii z jedné série mnoho pozornosti, protoZe vyuzivaji téméet

shodnych prostiedki.

13 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. Brno, Barrister & PRINCIPAL, 2001. s. 284.
13 FLUSSER, V. Za filosofii fotografie. Praha: Hynek, s.r.0., 1994. s. 39-40.

63



NAROZENA

A

OMOVE STAVAJI OBETI RASISMUL T | HESENI
SENAD TiM A ZASTAV RASISMU

o i P

. 135
Obr. 30 — ,,Narozena vinna‘“"~".

Co se tyce kontextu, prvni snimek (viz obr. 30) je portrétni, protoZe zachycuje podobu
osoby, na které prevlada jeji tvar. Fotografie je v Cernobilém provedeni, k ¢emuz predni
teoretik fotografie V. Flusser dodava: ,,Barevné fotografie jsou na vyssi rovin€ abstrakce nez
ernobilé. Cernobilé fotografie jsou konkrétng&jsi a v tomto smyslu pravdivéjsi“'*®. Zvoleny
typ barevného uspofdddni ma také vyvolat urcité znepokojujici a chmurné pocity, protoze
¢ernd barva je v na$i kultufe vnimdna jako symbol smutku. Obecné nezéleZi na tom, jaké
pocity fotografie vyvold, dilezité je, Ze oslovi i amygdalu a pohledem na ni dojde k vybaveni
pocitu.  Schopnost vnimat a posuzovat fotografie tudzce souvisi s emocni

7V reklamé jsou barvy vyuZzivdny jako ndstroje, pomoci kterych

inteligenci pozorovatele
reklama vystupuje z pozadi a stdva se figurou, objektem. Reklama by méla pisobit kontrastné

ve zrakovém poli pifjemce, neméla by s nim splyvat a zanikat v ném'®. Pozadi, tedy

- % Zdroje vSech snimkii vyzkumu jsou stejné jako ve 3. kapitole.

- S FLUSSER, V. Za filosofii fotografie. Praha: Hynek, s.r.0., 1994. s. 39.

- % PhDr. Daniel Goleman - americky védecky pracovnik v oboru emoéni inteligence napsal, Ze emocni inteligence
znamena cit pro vlastni emoce se schopnosti jejich spravného hodnocent a tak regulovani vlastntho chovani a
chovéni k druhym lidem. Zraly ¢lovék by mél mit tedy své IQ a EQ v rovnovaze. FotoRomdn [online]. 2005 [cit.
2011-06-05]. Psychologie ve fotografii. Dostupné z WWW:
<http://www.fotoroman.cz/techniques2/photo_psycho.htm#Emoc¢ni inteligence>.

- " VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. 221 s.
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prostiedi, v némzZ je snimek zasazeny, neni piesné rozpoznatelné, protoze zde ziejmée neplni
dileZitou ulohu. Velikost plakati byla znacnd, coZ spliiuje poZadavky pro zvyraznéni
dualezitych subjektii. V dolni ¢asti obrazku a na levé stran¢ uprostied vidime text, kterému se
budu vénovat déle. Z hlediska struktury je obsah analyzovaného snimku vystavén na tfech
hlavnich znacich — obliceji dév¢atka a dvou uvedenych sloganech.

Nyni se zamé&fim na subjekty (denotace), které na snimku jasn€ vidime, a rovnou
k nim uvedu konotace, tedy jejich zamysleny zamér a skryty vyznam. K urceni konotace je
potfeba znat kulturni a spoleCensky kontext, propojeni znalosti a okolnosti. Denotace a
konotace chipu podle vySe uvedeného Sztompkova pojeti. U ostatnich fotografii z této série
budu postupovat stejnym zptisobem.

Prvni véc, na které se nas zrak zastavi, je tvar romské holcicky. Ditéti je mezi 3 - 5
lety. Vék nam tedy napovidd, Ze se jednd o dité bezbranné, které se teprve snazi vstoupit do
spolecnosti a je pln¢ odkdzdno na rodinu a své okoli. Mohli bychom s ni v podstaté udé€lat
cokoli, aniZ by se mohla branit. Svym pohledem toto vSe fiki. Bezmocnost je Castym
nastrojem vyuzivanym socidlni reklamou. Pooteviend dsta by mohla signalizovat typickou
détskou vlastnost, jiZ je zvédavost. Vlasy i oci dévc¢atka jsou tmavé, cozZ je vzhledem k jejimu
etnickému plvodu pfirozené. Jeji podoba v nds tedy na prvni pohled vzbudi piedstavu
romského etnika Zijictho na naSem uzemi. Toto spojeni je velice podstatné, protoze odkazuje
k nasi pfedchozi zkuSenosti s touto mensinou. Diive jsme si vytvofili né¢jaky obraz o této
skuping lidi, ktery se ndm ulozil do paméti zaroven s naSim postojem vuc¢i témto lidem.
Reklamy bez rozdilu nardZeji na rtzné druhy stereotypi. Muze vSak v téch, kdo maji
neblahou zkuSenost s touto marginalizovanou skupinou obyvatel, vzbudit negativni pocity
mald nevinnd divka? Fotografie tedy chtéla ukdzat, Ze mezi Romy ziji také nevinné a
roztomilé déti, které si nezaslouZzi trpét predsudky Ci stereotypy zakotvenymi v nasi kultufe,
jez mnohdy vedou az k fyzickému nésili.

Nevinnost v jejich o¢ich apeluje na naSe emoce, svédomi a racionalitu. Snazi se nés
dovést k uvédomeéni si, Ze Romové jsou ve své podstaté stejni lidé jako my. Snimek apeluje
na pfirozeny pud ochranafstvi déti a bezmocnych. Snaha po silnych emocich je vyvolana
presvédCenim, ze reklama, kterd upoutd pozornost, ale nezanechd emotivné podbarvenou
stopu, byva bez ucinku.

Co ze snimku vychdzi pifedevsim, je autenticita, pocit realisti¢nosti. Toho je dosaZeno
pravé barvami a pfirozenym détskym vyrazem, s nimz mame kazdy zkuSenost a pojime ho

s matefskym pudem, ktery je pfirozeny pro kazdého z nés.
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Jak se pfesvéd¢ime 1 u nasledujicich fotografii, mnou analyzované protirasistické
kampané tedy primdrn€ vyuZivaji jedince, protoZze na n¢j miZeme lépe zaméfit svou
pozornost a problém se tak pro nds stavd individudlni zdleZitosti. ZmenSuje se pocit
anonymity a zintenziviiuje se konfrontace s o¢ima jedince a jeho lidskosti.

VSechna tato zjiSténi ndm explicitn€ potvrzuji pfitomné texty. Ty jsou uvedeny v bilé
barvé na tmavém pozadi, aby kontrastné vyvstdvaly do okoli a upoutaly tak naSi pozornost.
Text v dolni Casti obrdzku je na prvnich tfech snimcich identicky. Jelikoz je delsi, je
v mens$im provedeni, aby toleroval fakt, Ze 1idé preferuji kratsi a silnéjsi hesla, jasné fikajici,
co chtél autor sdélit (viz preference mensSiho mnozstvi textu v kap. 4.2). Text slouZzi
pfedevS§im k tomu, aby bylo ziejmé, co se fotografie snaZzi fict. Nejvyrazngjsi slogan na levé
stran¢ snimku ,,Narozena vinna‘“ v podstaté potvrzuje, na co jsme piisli interpretaci skrytych
vyznamu subjekti. Upozornuje na piedsudky, které jsou v naSi spolecnosti zakotvené vuci
Romtm a kterych se lidé tézZko zbavuji. Zamérem této fotografie bylo na tento fakt upozornit
a demonstrovat nesmyslnost takového pfistupu, jenz jiz predem skupinové odsuzuje vSechny
prislusniky romského etnika bez ohledu na jejich povahu, veék, zkuSenosti apod. Spolecny text
,Kazdy den se Romové stdvaji obéti rasismu. To neni feSeni. Zamysli se nad tim a skonci
s rasismem* apeluje na jedince, kteti smysSleji rasisticky, ale také na ty, ktefi témito pfedsudky
netrpi a nejsou ovlivnéni témito stereotypy, avSak mohou tento problém také fteSit, napf.
prosazovanim protirasistickych myslenek ¢i nepodporovanim aktivit zaméfenych proti této
mensiné. Jednd se o jasné, srozumitelné a vSefikajici heslo. Srozumitelnost je vlastné
nejdilezitéjSim atributem, ktery musi spravny slogan vzdy dodrZovat. Obéti, k niZ slogan
odkazuje, je na tomto snimku pravé malé dévcétko trpici predsudky nasi spoleCnosti, které ji
budou vazné zasahovat do budouciho Zivota. Jako by fotografie fikala ,,Nesud'te skupinu,
sud’te ¢loveka®.

Sd¢leni je explicitni (tudiZ ma vétsi efekt), snazi se piisobit na emoce, mateiské pudy a
vyuZziva autoritativni vyzvy, coZ jsou atributy, které jsme si uvedli jako podstatné persuasivni

prostiedky.
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TOLERANCE ?

KAFDY DEN SE ROMOVE STAVANOBETI RASISMU. TO NENT RESENI
ZAMYSLI SE NAD TIM A SKONCI § RASISMEM

Obr. 31 — ,, Tolerance?“.

Na druhé fotografii z této série (viz obr. 31) byly pouzity stejné prostiedky jako na
snimku pfedchozim. Zde bych tedy ptfeskocila volbu barev a prostfedi. Jelikoz se jednd o
jednu sérii, zdkladni prostfedky byly vyuZity ve vSech piipadech stejné. MiZeme se pouze
domnivat, Ze Romové byli pro tuto kampan foceni v domécim prosttedi. To ovS§em neni pro
interpretaci kliCové, protoze zdmérem fotografa bylo oCividné zaméfit se na tvar. Opét tu jsou
tfi hlavni znaky v podob¢ obliceje a dvou népisii.

Prvni véc, které si vSimneme, je dominantni tvai romského mladika. Jedna se o obét’
predsudk rasistickych ¢lenti nasi spolecnosti, které mnohdy vedou azZ k fyzickému nésili. Na
prvni pohled je zfejmé, Ze se jednd o mladého piislusnika romského etnika, vi¢i némuz bylo
spachano nasili. Mladi muzi byvaji nejCastéjSimi obétmi agrese, kterd je v tomto piipadé
symbolizovana ranami ve tvafi, protoze se nejvice pohybuji v prostiedi, kde dochédzi k nasili.
Také jsou snadnym cilem, protoZe Zené¢, ditéti ¢i starym lidem by si rasisté v mnoha piipadech
nedovolili ubliZit. Neptitomny submisivni pohled a rdny v jeho tvéfi signalizuji bezmoc. Jako
by jiz rezignoval na nespravedlnost xenofobniho a rasistického smysleni nebo byl jednoduse
na takové nasili zvykly.

Vyraz v jeho oc¢ich apeluje na naSe svédomdi, snazi se nds dovést k uvédomeni si, jak

zradné je fyzicky napadnout Clovéka jenom diky tomu, Ze je n¢jakym zplsobem odliSny.
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Rozhodné se v tomto pifipad¢ nemuze stit, Ze bychom si nevs§imli ran v jeho tvafi. Ze snimku
opét vychazi pocit realisti¢nosti, a to ze stejnych diivodl jako na obrazku ptedchozim.

To, Ze se jednd o skutecnou obét’ rasismu, ndm napovidaji i oba ptfitomné texty. Opé&t
spliuji podminky popsané vySe. Text v dolni ¢asti obrazku je na prvnich tiech snimcich
identicky a pravé on ndm jasn€ tikd, ceho je mladik obé&ti. Velmi vymluvny je népis
., Tolerance?*, jenZ ma v lidech vzbuzovat snahu zamyslet se nad romskou problematikou a
pristupem spolecnosti k takovym jedincim. Upozoriiuje na piedsudky, které jsou v nasi
spolecnosti zakotvené vii¢i Romtim a kterych se lidé tézko zbavuji. Tento pojem m4 ironicky
podtext, protoZe nardZzi na skute¢nost, Ze se naSe spolecnost povazuje za tolerantni, piestoze
tomu tak neni. Spole¢ny text ,,Kazdy den se Romové stdvaji obéti rasismu. To neni feSeni.
Zamysli se nad tim a skon¢i s rasismem‘* ma stejny vyznam jako u predchozi fotografie, avSak
ma zde konkrétnéjsi podobu, protoze piimo ukazuje skute¢nou obét’ rasismu.

Sdéleni je tedy explicitni, plisobi na emoce a atribut lidskosti. Snazi se oslovit naSe

[3

svédomi tim, Ze uvidime skute¢ny dopad nasi ,,tolerance*.

HLEDA SE: BUDOUCNOST

KAZDY DEN SE ROMOVE STAVAJI DBETI HASISMU. TO NENI RESENI
ZAMYSLI SE NAD TIM A ZASTAV RASISMUS.

Obr. 32 — Hledd se: budoucnost.

Na tieti fotografii ze série snimkii Juula Hondiuse (viz obr. 32) mizeme zaznamenat
zménu v podobé skupinové fotografie. Jonathan Schroeder v tomto ohledu tvrdi, Ze skupinové
snimky v reklamach nejsou pouze ndhodnym shromazdénim osob, ale umyslnou demonstraci
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vyznamnych vztahli mezi nimi. Spole¢né portréty vzdy odraZely striktni spolecenskou
hierarchii'®. Prostfedky podbarvujici prostiedi fotografie jsou stejné jako u piedchozich
snimkd.

Vidime Sest osob, mozna ¢lenti jedné rodiny — dvé dospé€lé Zeny, dva dospé€lé muze a
dospivajici mladiky. AZ na mladika vlevo se u vSech pfitomnych objevuje pon€kud sklesly
vyraz ve tvafi. Nedokdzu vSak urcit, jaké emoce lze z jejich vyrazli vycist. Dva mladici
vptedu se ocividné bavi tim, Ze jsou foceni, druhd Zena zleva (zfejm¢ matka) vypada znacné
nedivérive, Zena uprostied vypada jako by trpéla néjakym handicapem, muZz tplné vzadu je
nediveérivy a nerad se foti a muz zcela vpravo také nevypadd moc duvétive vici fotografovi.
Na prvni pohled je ziejmé, Ze se podle obleceni a jinych znak, jednd o skupinu lidi, ktefi se
museji potykat s riznymi strastmi kazdodenniho Zivota, jeZ jsou o to t&€Z$i, zZe se jednd o
skupinu obyvatel, ktefi jsou vétSinoveé pfijimani spolecnosti jako ,,neptizpusobivi® jedinci.

Postoje postav a ndpis ,,Hledd se: budoucnost mluvi jasn¢ a za vétSinu romské
populace, coz je divod, pro€ je zde pouZito vice osob. Jako by fikaly, Ze nemaji prostiedky,
spolecnost je neuznava a nevédi tedy, co d€lat. Vize budoucnosti je stdle stejné chmurna a
nasSe spolecnost tomu dopomahd svymi piedsudky, které se promitaji do jednani s romskymi
jedinci, nechuti je zaméstnat ¢i s nimi n¢jakym jinym zptisobem komunikovat.

Vidime zdstupce dvou generaci: jednak starSi generace (mozné rodice), ale i generace
mladsich, které ¢eka stejna budoucnost jako jejich starsi spfiznénce. Generaci od generace se
neustdle fesi stejny problém, ktery predstavuje rasismus, at’ uz se jednd o malou hol¢icku bez
budoucnosti ¢i chlapce, jenz doplatil na svou odliSnost zdravim. Mohli bychom vSak také
vycCist, Ze autor chtél poukdzat na pospolitost a soudrZznost romské rodiny, ¢ehoz ,,b&Zna*
rodina mnohdy ani neni schopna. Tradi¢ni hodnoty byly vZdy atributem romskych skupin, pro
n¢z rodina, soudrznost a vzajemna pomoc znamenaly hlavni priority.

Népis zacinajici slovy ,,Hleda se:* zamérn¢ evokuje pfedstavu inzeritu ¢i néjakého
letdku. Zde to sarkasticky odrdzi ztracenou budoucnost romského etnika jakoZto obéti
negativnich stereotypi zakotvenych v nasi spolecnosti. Skupina Romil tu tedy naznacuje, Ze
se nejednd pouze o individudlni problém, jak by se tomu moznd mohlo né¢komu zdét
z ptedchozich fotografii jedinci. Je na Case si uvédomit, Ze predsudky spojené s rasismem ¢i
xenofobii prevazujici v nasi spole¢nosti maji opravdovy dopad na skute¢né osoby a rodiny,

které ndm jsou touto cestou predstaveny.

139 SCHROEDER, J. Handbook of qualitative methods in marketing [online]. Aldershot: Edward Elgar, 2006 [cit.
2011-06-10]. Critical Visual Analysis, s. 303-321. Dostupné z WWW:
<http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=800889>.
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“al e

MY NEJSME PROBLEM, MY MAME pRgE

RASISMEB TO NEVYRESIS, PREM YSLEJ 0 TOMLAZ

Obr. 33 — ,,My nejsme problém, my mdme problém*.

Na poslednim snimku této série (viz obr. 33) jsou opét vyuzity stejné postupy jako u
vSech predchozich. Je ndm tu predstavena Zena stfedniho vE€ku, kterd svym nesmélym
usmévem a vyrazem tvafe vzbuzuje pocit jakési matefskosti a néhy. Opét se jednd o
emociondlni apel poukazujici na fakt, Ze Romové jsou lidé jako my a nezaslouZi si negativni
zachdzeni. Vtomto pifipadé je konfrontace spohledem osoby nejintenzivnéjsi.
Z konfrontacniho vyrazu Zeny lze vyc¢ist obavu o Zivot svych déti, které by se mohly stat obé&ti
rasoveé motivovanych tutoki, jaké postihly napt. chlapce na druhé fotografii.

Népis ,,My nejsme problém* plsobi ve spojeni s tvaii Zeny pfirozen¢ a jaksi ho
doklada. Je také nutné povSimnout si velikostniho zvyraznéni vyrazl ,,nejsme” a ,,mame".
Slova jednoduSe poukazuji na fakt, ktery by si méla spolec¢nost uvédomit. Romové ji
nepifindSeji negativa, oni ta negativa pouze ,,ziskavaji“, a to v podobé nerovného zachézeni a
diskriminace. A pokud by m¢l nékdo pocit, Ze to neni pravda, rasismus rozhodné neni cestou,

ktera by tento problém vyfesila.

Cely tento projekt vyuziva emociondlni apely a puisobi na mateisky pud. Nejcast&ji
nam piedklada jedince, abychom byli konfrontovani s jeho lidskosti, bezmoci a problémy.
70



Vidime konkrétni obéti rasistického nasili, skutecné realisticky vybarvené osudy. Rovnéz zde

citime strach z budoucnosti a potfebu zmény ze strany spolecnosti.

4.5.2 POZNATE BARVU JEHO PLETI?

POZNATE BARVU

JEHO PLETI ?

EEE IR E G RLAELLLE Mangcann ropuiling

Obr. 34 — Pozndte barvu jeho pleti?

V rdmci kampané ,,Pozndte barvu jeho pleti* vznikl pouze snimek, jez mizeme vidét
na obr. 34. Mohli bychom vSak fict, Ze intenzitou sdéleni a jakousi kontroverzi, jeZ vyvolava,
to plné staci. Jak jsem jiZ zminila vySe, kampan byla pfijimana rozporuplné.

Cervend barva, jeZ snimku dominuje, je volena zcela zdm&mé a hraje roli symbolu,
v tomto piipadé symbolu délohy a krve, jez si spojujeme se Zivotem. Reklamy ji vyuZivaji pro
pfipoutdni pozornosti, ale 1 zneklidnéni. Tato barva ma mensi koeficient lomu a vzhledem k
tomu, Ze o¢ni Cocka je pfizplisobena pro stfedni oblast vinovych délek, plsobi predméty a

Vv

plochy této barvy jako blizsi, vétsi a t&z8i. Cervend je velmi vhodnd pravé pro billboardy a

reklamy kvilli zna&né schopnosti upoutat pozornost'*

. Na ,,vyzyvavost* syté Cervené barvy
upozoriuje také zvyraznéné slovo ,,barva* v ndpisu. Odkazuje nds nejen na prostiedi obrazku,
ale také na barvu ve spojitosti s barvou klize. Maximdlni vyraznosti nabyva text zvolenim

bilého pisma na cerveném podkladu.

0 VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. 221 s.
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Obréazku tedy dominuje plod v prostfedi délohy. Co se ty¢e konotaci, pohled na plod
v nds ma vzbudit uvédomeéni si, Ze nejsme biologickou podstatou a piivodem odlisni. Pfiroda
nds vSechny stvofila stejnym zplisobem a stejné jsme i piisli na tento svét. Vyvoj vSech lidi je
identicky. Barva klZze tedy neurcuje podstatu lidstvi. Tato kampai, fekla bych, nejlépe
demonstruje onen socidlni konstrukt rasy, o kterém mluvim ve druhé kapitole. Predstava o
ruznosti a diverzité lidf je utvarena ,,uméle* v prubéhu Zivota a jejim piivodcem je spolecnost.
Dokud totiz ¢lovéka nespatiime, nemizeme ho ani soudit.

Zde se, na rozdil od ostatnich kampani, nesetkdvame s konkrétni osobou, ale vzhledem

k vyznamu sd€leni to ani nenf tieba. Zaroven miizeme byt konfrontovéani s matetskym pudem.

4.5.3 ZIJEME TU S VAMI. PROC VAM TO VAD{?

VaEe maminkal
dbstola mou krev. ...
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Obr. 35 — V§e maminka dostala mou krev...

Vrdmci projektu Souziti vytvorfila Liga etnickych menSin vroce 2001 kampan
s ndzvem ,Zijeme tu s vami. Pro¢ vam to vadi?*. Snimek (viz obr. 35) neni, jako vSechny
predchozi, rozd€len na Casti.

Co se tyCe denotaci, prvni véci, na které se zastavi nds zrak je opét detail obliCeje
v podobé upieného pohledu. Tmavé oci, obo¢i a tmavsi plet ndm napovidaji, Ze se jednd o
mladou Zenu romského piivodu. Dle mého nidzoru bychom vsak mohli podle barvy pleti a
zpusobu nali¢eni také urcit, Ze Zena je arabského pivodu. Jeji tvaf zasahuje celou plochu
obrazu a vzbuzuje pocit exoticnosti, kterou si pojime spiSe se zajimavou neZ negatini
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odlisnosti. To vSe zplsobuje stiibtity odlesk pleti a nali¢eni. U xenofobnich lidi by vSak tato
,,cizost* mohla vyvoldvat neptijemné pocity, cozZ se pak odrdZi ve zptisobu jednéni s takovymi
lidmi.

Soustiedény pohled vyzyva k zamysleni, je konfronta¢ni. Zamysleni se nad konotaci,
kterou snimek ptedstavuje, a sice, Ze rasisté Ci lidé s pfedsudky povazuji jedince jiné barvy
pleti ¢i etnika za ménécenné. Slogan vévodici snimku vSak poukazuje na nesmyslnost tohoto
pristupu, protoZe i takto ,,0dlisni* jedinci ndm pak mohou vyznamné pomoci. Zaroven je tu
jeste druhd rovina sdéleni, ktera tikd, Ze tato ,,odliSnost* je nepodloZend a nesmyslnd, protoze
jiz skutecnost, Ze ndm nékdo takovy muze darovat krev, znamend, Ze neni biologicky odlisny.
Predstava odliSnosti ve vSech smérech je tedy socidlnim konstruktem a to je nutné si
uvédomit. Tato konotace vlastn¢ podava stejné vysvétleni jako tomu bylo u piedchozi
fotografie. Jednd se tedy o jakousi raciondlni argumentaci s odkazem na nepodminénost
rozliSovani mezi lidmi.

Oba texty a vyraz ve tvafi vymluvné upozoriiuji na skutecnost, Ze ona Zena (a vlastné
kdokoli ji ,,podobny*‘) byla ochotna nabidnout pomoc a nase spole¢nost ji to oplaci tim, Ze ji
mnohdy nepiijima jako svého pravoplatného Clena. Zde je na mist¢ komparace s pojektem
Tolerance a fotografii, kterd fikd ,,My nejsme problém, my mdme problém®.

Dalsi apel je emotivniho charakteru a skryva se pod slovem ,,maminka®. VSem totiz
pod timto pojmem vyvstane asociace s ldskou, domovem a silnym citem. Jednd se vétSinou o
osobu ndm nejblizsi, jejiz Zivot je pro nds velmi dulezity. S tim je spojen dliraz na nase
svédomi, které by ndm nemohlo dovolit odmitnout pomoc nejbliz§Simu jen diky tomu, Ze
bezdiivodné vystupujeme proti osobé, kterd by onu pomoc mohla poskytnout. To vse
podporuje jest¢ volba barevného provedeni sloganu s timto slovem, jez je vyveden v bilé
barvé, symbolu nevinnosti.

Snimek je zaméfen primarné na rasisty, protoze vétSing lidem (i tém s predsudky) by
nevadilo pfijmout pro milovanou osobu pomoc od nékoho takového. Paradoxem ovSem je, Ze
1 nejzarputilejsi rasista by zfejmé piijal pomoc, pokud by §lo o zdravi nékoho blizkého.

V pravém dolnim rohu vidime znak projektu SouZiti, jehoz soucasti kampan byla. Tti
barevné kruhy spojené mezi sebou signalizuji propojeni tif lidskych ras, jak je oznaujeme —
Cernd, bild a zlutd. Samotné slovo ,,SouZiti“ potvrzuje, Ze této kampani jde ptredevSim o
smazani rozdili, jeZ mezi sebou lidé vnimaji ve spojitosti s barvou ktize, kterou navic spojuji
s mentdlni odliSnosti. Loga sponzorii a podporujicich instituci tdhnouci se pies celou spodni

¢ast fotografie, vzbuzuji duvéru, protoZe naznacuji skuteCnost, Ze renomované instituce tuto

73



akci také podporuji, coz odrdzi i fakt, Ze se jednd o problém celé spolecnosti. Nejde tedy o

okrajovou zaleZitost.

4.5.4 O CONAM JDE...? O ZIVOT!
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Obr. 36 — MuZ tmavé barvy pleti upoutany na liizko.

Za touto kampani (viz obr. 36) stoji op¢t Liga etnickych menSin, tudiZ nas nepiekvapi
znacnd podobnost ve volbé¢ barev a textu s kampani predchozi.

Nejprve tedy zacnu s denotativni rovinou. Obrazovd kompozice sestdvd z kombinace
dvou casti — fotografie a textu. Obé Céasti v nestejném velikostnim poméru zabiraji celou
plochu billboardu a z pravé strany jsou uvozeny sloganem ,,O co ndm jde...? O Zivot!“ V
dolni ¢asti pak fotograficky obraz doplnuji loga podporovateli a sponzord, kterd zde plni
stejnou funkci jako u piedchozi kampang. V levé Casti vizudlu je zobrazen fyzicky napadeny
jedinec tmavé barvy pleti na nemocni¢nim liZku. Zaujima polohu vleZe, protoZe je ocividné
vazn¢ zranén, cemuZ nasvédcuje mnozstvi obvazii, prosakujici krev na Cele, bolestny vyraz ve
tvaii a nitrozilni aplikace 1€kti. Opét se tu v levém rohu setkdvame se znakem projektu
Souziti. Pravé ¢asti pak dominuje vyrazny barevny slogan a pod nim informace o po¢tu obéti
rasové motivovanych nésilnych ¢int. VSe je ladéno v nekfiklavych barvich, které v nds
podporuji pocit ptirozeného prostiedi.

Podstatnd je vSak konotativni rovina sdéleni. Na prvni pohled néds upoutd bezmocné
télo mladého muze (miZe mu byt néco mezi 25 — 35 lety) na nemocni¢nim luzku, které

zaujima vétSinu plochy obrazu. O velkém rozsahu zranéni, kterd utrpél, neni pochyb. Nejprve
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nds na téle muZe zaujme rudd krvavd skvrna. Krev zde symbolizuje néasili a davd ndm
intenzivnéji pocitit muzovo zranéni. Spousta obvazil kontrastujici s tmavou pleti muZe pak
dotvéii predstavu obéti. Konfrontace s o¢ima muze zde neni tak markantni jako u snimki
predchozich, nebot” dilezitéjsi je vidét télo jako celek, abychom pocitili rozsah zranéni. Vyraz
v muzove tvari je submisivni, jako by fikal, jaké nesmyslné krutosti byl vystaven. Vidime
bezmoc a bolest.

Nemocni¢ni prostiedi je voleno zdmérn€, aby v nds vzbuzovalo nepiijemné pocity,
které se k nému vazZou. Toto pak zdkonité probouzi empatii u kazdého, kdo neni vyslovené
rasista. Napadne nds, jak se asi ten ubohy muZz miiZe citit. Vyjev v nds probouzi jasné
pfedstavu ,,chudédka®, ktery je v nasi kultufe predstavovén jako slaby, nemocny €lovék, jenz
na nés z luzka prosebné hledi. Poloha vleze symbolizuje bezmocnost a slabost, jelikoz se
jedna o pozici, ve které se ¢lovék nemuze pln¢ brénit.

Pokud se zaméfime na druhou ¢ést vizudlu, naS zrak primarné upoutaji dva napisy.
Prvni je proveden ve Zluté barvé, aby tak kontrastoval s ¢ernym pozadim, které v nds ma
evokovat chmurné pocity. Upouta tak divakovu pozornost tim, Ze ho pfipravi na poselstvi, jezZ
chce sdélit. Vyraznéjsi a podstatnéjsi je vSak syté Cerveny népis ,,0 zivot*. Volba rudé barvy
je v tomto pifpadé propojena s tim, co vyjadiuje sd&leni. Cervend barva je spojena s krvi,
kterd je atributem Zivota, ale také nasili a smrti, které odkazuji na obét. Vyznam vyse
zminénych slov dotvrzuje statistickd informace o poctu obéti rasové motivovanych zloc¢ind.
Pocet je zvyraznén velikosti i barvou, aby bylo alarmujici ¢islo dobfe viditelné. Nejvice tato
skute¢nost musi zapusobit na jedince, jeZ si mysleli, Ze rasové motivované ndsili neni tak
Casté a Ze menSiny, kterych se tykd, ho spiSe nadsazuji. Proto také onen obrat ,,O co ndm
jde?*. Pocit umocnuje jest¢ posledni véta tikajici ,,A stdle pfibyvaji dalsi“, kterd ukazuje, Ze
problém pietrvava a je potieba ho feSit — nechdva tedy zavér jaksi otevieny pro nase
zamysleni. Cerné pozadi na pravé &asti vizudlu je depresivni, stejné jako tdaje, které jsou na
ném uvedeny.

Sdé¢leni tedy neni uréeno pouze pro rasisty ale také pro jedince, kteti byli vii¢i tomuto
problému neutrdlni. Tento snimek se ndm snazi vSemi prostiedky sdélit, Ze pokud dojde
k nésili a boji o zivot, problém je velmi vaZny a je tfeba ho fesit, ne pfed nim zavirat oci. Toto
poselstvi je opét vyjaddfeno apelem na emoce, faktickou argumentaci, silnym lidskym
piibéhem a redlnou ukdzkou strachu a nésili. Je explicitni, ukazuje extrémni hrozbu v podobég
surového nasili a tim i apeluje na sdilené duchovni hodnoty, které jsou spojeny piedevsim s

nendsilim ve spoleCnosti, v niZ Zijeme.
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4.5.5 KDO JE VETSi OBETi RASISMU?

Dalii kampan, jiz se budu vénovat, vytvofila na zakdzku vlady CR agentura Creative
Bazaar roku 2004. Jednd se o sérii Ctyt snimkl vyuzivajicich v podstaté identické prostiedky,

tudiZ budu v tomto ptipadé analyzovat vSechny vizudly spolecné s odkazy k jednotlivym

snimkum.

Obr. 37 — Marek a Petr. Obr. 38 — Lydie a Katerina.
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Obr. 39 —T.M. a D.S. Obr. 40 — Adauto a Josef.

Nejprve se zaméfim na denotativni rovinu snimkid. Na kazdém vizudlu mizZzeme vidét
dominantni slogan v ernobilém provedeni, na n¢jZ navazuji pomérné malé fotografie dvou
osob. Osoba vlevo je vZdy obéti rasismu, zatimco osoba vpravo je naopak piedstavitel
rasismu. Poprvé se zde tedy setkdvame se zdstupci ,,obou stran®. Tato kampan se tedy jako
prvni snaZz{ pohliZzet na problematiku rasismu i ze strany rasistd, aniZz by je piimo
dehonestovala. Na prvnich dvou vizudlech jsou za obéti rasismu uvedeni mlady muZ a Zena
romského plivodu, na zbyvajicich snimcich zase mladi muzi tmavé barvy pleti. Mezi nimi
vidime silnou dé€lici ¢aru zakoncenou ve spodni Casti sloganem ,,VSichni jsme obéti“ a
znakem vlddni kampané, jeZ nesla nédzev ,Spolu proti rasismu“. Kazdd fotografie je
nepravidelné ohraniena dal$imi bilymi rdmecky postupné se nakupujicimi na sebe a
doplnéna kratkym textem, jenZ podavd informace o obou osobdch. VSechny snimky pouzivaji
neagresivni barevné odstiny. Zelend barva na prvni fotografii je volena zdmérnég, protoZe u
clovéka znamend tendenci pfeménovat, asimilovat apod., coZ je v piipad¢ potieby zmény
smySleni a asimilace menS$in aktudlni. Jemné Zlutd barva u druhého vizudlu je volena
s ohledem na pfitomnost Zen, zatimco tteti plakdt je vyveden v tmavé Cervené. Tato barva je

pfedev§im barvou vzruSeni, a to jak v pozitivnim, tak 1 negativhim smyslu. Je spojena se
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vzpourou a pievratem, které by v tomto piipadé mohly oznacovat potrebu radikdlni zmény.
Cervend vizualné pfitahuje pozornost, ale miZe také zneklidiovat. Posledni vizuél je vyveden
v hnédé barvé, jez signalizuje véaznost, realisticnost, a pojime ji s predstavou poradku a
nad&je'*'. Slogan ,,Kdo je v&tsi ob&ti rasismu? dominuje celému vizudlu, a to nejen svou
velikosti, ale také cernobilym kontrastnim provedenim.

Nyni se zaméfim na rovinu konotace. KdyZ se podivame na rasisticky smysSlejici
jedince na pravé strané plakatl, pfekvapi nds, Ze nevypadaji nijak agresivné. Tato skutecnost
vystizné¢ demonstruje fakt, Ze rasismus na lidech nepozname, protoze se jednd o Cisté niterni
zalezitost. Kampan je postavena na myslence, Ze kazdy z jedinct je svym zplisobem obéti —
jak lidé, proti nimzZ je rasismus namifen, tak lidé, ktef{ rasisticky smysleji.

V prvnim piipadé je ndm predloZen piiklad studentd, z nichZ jeden, Rom, byl téZce
ranén prfi rasistickém ttoku a prohldSen za typickou obét’ rasové motivovaného nésili. Slovo
typickd napovidd, Ze podobnych obéti je mnoho. Oproti nému vidime studenta, ktery je ob¢ti
svych vlastnich pfedsudki a jednou by také mohl pocitit nesndSenlivost vii¢i vlastni osobé.

V druhém ptipad¢ vidime jediné dvé Zeny pouzité v kampani. Dochdzi zde ke
konfrontaci Romky, kterd byla v dob¢ téhotenstvi napadena rasisty a utrpéla zranéni
s dozivotnimi nasledky, a nezaméstnané mladé Zeny zesméSnujici jedince jiné barvy pleti.
Vyobrazeni skute¢nych piibéht rasismu z perspektivy Zen ukazuje, Ze i ony, a¢ povazované
za kiehké bytosti, dokdzou byt symbolem nesnasenlivosti. Ze Ctyt piipadil je tu vSak jen
jeden, co se tykal Zen, coZ naznacuje fakt, Ze se tato problematika tyka spiSe muzi, ktefi maji
vetsi sklon k agresi.

Ve tfetim piipad€ byla k osloveni vefejnosti vyuZita osobnost znamého brazilského
fotbalisty reprezentujicitho Cesky tym, jenz se stal obéti rasistickych ttokl na stadionu. Proti
nému vystupuje mlady fotbalovy fanousek, jenz tyto tutoky inicioval z diivodu frustrace a
nevzdé€lanosti, které mu nedovolily pochopit, Ze jedinci jiné barvy pleti si nezaslouZi nerovné
zachazeni. Fotbal je zdroven nejoblibenéjSim sportem, tudiZ ma potencidl oslovit Sirokou
vefejnost. Navic jsou ve vétsin¢ piipadi fotbalovi fanousci spojeni s ndsilnickymi sklony a
agresivitou, coz se snazi tento vizudl potvrdit.

Na poslednim obrizku muzeme zaznamenat znacné odliSnosti od piedchozich
ptikladt. V piipad¢ afrického muze se dozviddme, Ze se jiz nékolikrat stal terCem
diskriminace i na stitnich ufadech a jeho pfitel byl dokonce zavrazdén rasisty. Zde tedy
vidime také dlraz na stat jakozto zdsadniho Cinitele v integraci ohroZzenych mensin. Co se

tyCe jeho ,,oponenta“, zaznamendvame téZ znacny posun. MuZ je prohldSen za piislusnika

141 VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001. 221 s.
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hnuti skinheads, jehoZ obéti se sdm stal. Vzhledem k jeho stavu miZeme usoudit, Ze chovat se
rasisticky a stykat se s lidmi, ktefi takovouto ideologii prosazuji, s sebou mize nést negativni
nasledky. Jednd se tedy o jakysi odstrasujici piiklad toho, jak daleko mohou nendvist a
predsudky dojit.

Za nejsiln€jsi strdnku povazuji ucelny vyber konkrétnich (neanonymnich) lidskych
osudl a udalosti s nimi spojenych, jeZ odrdZeji skutecnost. Vefejnost takovym faktim totiZ
nejvice duvéfuje. Nejde o vykonstruovanou zkuSenost a konkretizace probléma vzdy
vzbuzuje veétsi divéru. Stejny pocit se snazil vzbudit také projekt Tolerance. Tyto vizudly
nam ukazuji, Ze problém rasismu neni jenom ,,Cerny nebo bily*, ale doléhd na obé¢ strany — jak
na obé&t’ rasismu, tak i na rasistu samotného. S timto pojetim jsme se v ptedchozich piikladech
kampani nesetkali. Rozdil mezi dvéma uvedenymi jedinci, ktefi stoji vyznamnym zptisobem
proti sobé, je ten, zZe v pfipad¢ rasisty existuje moznost své smysleni zménit a prekrocit onu
délici linii, kterd je oddéluje v Zivoté i na tomto vizudlu. Oproti tomu obét rasismu je
bezmocnd, protoZze v tomto piipadé nemiiZe nic zmenit. VEtSi obéti je tedy bez pochyb osoba
jiné barvy pleti Ci etnika, jez musi Celit rasistickym utokiim. Smazat onu délici ¢aru mezi nimi
l1ze pouze zménou piistupu ze strany rasisticky smyslejiciho ¢loveka.

Dalsim bodem, ve kterém se tato kampan odliSuje, je volba zna¢ného mnoZstvi textu.
Ten ndm sice zprostiedkovdva osobni informace, avSak jsou hife Citelné, a jak jsem jiz
zminovala, vétSina lidi preferuje obrazové sdéleni. V tom by mohla na druhou stranu byt
slabina této kampan¢. Recipienti by se ani nemuseli dostat k tomu si vizudl precist. Navic
neni hned zfejmy kontext sdéleni. U pfedchazejicich kampani bylo na prvni pohled jasné, co
chtéji sdélit. Co by ovSem mohlo vetejnost zajimat, je jakdsi narativni forma téchto vizudla.
Pravé proto, Ze neni na prvni pohled ziejmé, jaké sdéleni obsahuji, mohla by se u nékterych
jedinct probudit touha tento obsah zjistit.

Bilé ramecky, kterych si 1ze vSimnout kolem kazdé fotografie, naznacuji, Ze bychom
mohli na tyto snimky s obét'mi klast dalsi a dalsi ptiklady stejnych osudli poznamenanych
diskriminaci a nasilim. Je jich totiz mnohem vice, coZ je potfeba zménit. To se ndm svymi
konfronta¢nimi pohledy snazi ob¢ ,,skupiny* aktéra této kampané¢ naznacit.

Cernobily ndpis ,, Kdo je vétsi obéti rasismu?“ je dobfe viditelny a ob& barvy také
odkazuji k europoidni a negroidni rase. DuleZité je také logo kampané s ndzvem Spolu proti
rasismu, jeZ miZeme vidét ve spodni Casti plakdtu. Vidime zde dvé identické postavy
signalizujici osoby jiné barvy pleti, jednu zasazenou v bilém pozadi a druhou ve tmavém, jez
se poddanim ruky sblizuji. Logo ma signalizovat nutnost spojeni obou stran v boji proti

rasismu.
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Skute€nost, Ze je zde problematika rasismu pojata 1 ze strany rasisticky smyslejicich
jedincti, mize u vétSiny vefejnosti vzbudit vétsi zdjem. Zamysli se nad problémem z obou
stran a oceni, Ze jim neni jednostranné¢ pfedloZena pouze obét trpici rasismem, ale také
zastance jiné nazorové skupiny, se kterou mohla diive sympatizovat. Lépe se tak s problémem

ztotoZni a minimdlné se nad nim zamysli.

4.5.6 KDO JE VETSi OBETi RASISMU?

Dalsi vladni kampan vytvorila roku 2005 opét agentura Creative Bazaar. Pfi

interpretaci ndsledujicich snimkti budu postupovat stejné jako u predchozi série.

CASY SE MEN({

ALE RAZITKA ZUSTAVAJf
B

¥

Obr. 41 — Andéla Haluskovad.
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Obr. 42 — Adauto Evandro Da Silva.

Obr. 43 — Ivan Saray.
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Obr. 44 — Lejla Abbasova.

V ramci analyzy posledni kampané budu postupovat jako u analyzy piedchdzejici

Vzhledem k tomu, Ze se jednd o zakazku vytvofenou stejnou agenturou, miZeme sledovat

znacné mnozstvi podobnosti, o nichz se zminim v prubéhu interpretace. Jako obvykle za¢nu
vymezenim denotaci.

Kazdy vizudl je proveden ve svétle hnédé barvée, jez tvoii podklad pro vizudlné
nejnapadnéjsi slogan fialové barvy, jenZ zni ,,Casy se méni, razitka zustavaji“. Je rozdélen do
dvou ¢asti ohranicujici v horni i dolni poloviné bilou posStovni zndmku s fotografii vyznamné
osobnosti. U kazdého snimku vidime téZ jméno zminéné osoby a oblast jejtho plsobeni.

Navrch je zndmka orazitkovdna vyrazem, jenZ ve spojitosti s vyobrazenou osobou verejnost
pouzivd. Ve spodni Céasti opét spatfujeme logo projektu ,,Spolu proti rasismu®, o jehoZz
vyznamu jsem hovoftila vySe. Na prvnim snimku vidime reprezentantku romské menSiny u
nds, finalistku ceské miss Andélu Haluskovou. Dal§im Romem vystupujicim v kampani byl

Ivan Saray, tsp&$ny vysokoskoldk, jeZ pracuje pro vyznamné dopravni spole¢nosti. Jako

zastupci jedinct tmavé barvy pleti byli zvoleni Avaduto Evandro Da Silva, jenZ dosdhnul
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znacnych uspéchl ve sportu, a Lejla Abbasova jako predstavitelka ¢eskych médii. Jedna se
tedy o uspesné zdstupce riznych odvétvi lidské ¢innosti.

barev je zdmérnd, aby vzbuzovala dojem vybledlosti a zastaralosti, jeZ predstavuje neménici
se ,.tradici razitkovani* jedinct jiné barvy pleti ¢i etnika. To spoc¢iva v pifisuzovani vlastnosti,
které vychazeji z podstaty predsudkl vetejnosti. Mnoho lidi ma tendenci takto odlisné jedince
zafazovat do urcitych omezenych kategorii, podle nichz odvozuje jejich dalsi charakteristiky.
Misto, aby se tento limitujici jev Casem vytratil ¢i ztratil na intenzité, neustdle pietrvava.
Jednd se také o zastaraly zpisob mysleni, pro n&jz by v moderni dobé nemélo byt misto.

Kampan se snazi upozornit na to, Ze i lidé, jez trpi rasismem a pfedsudky, jsou schopni
uspéet v urcitém oboru a reprezentovat tak mensinu, ke které piislusi. Jsou tedy dikazem, Ze
zasadné neplati ptredsudek predpokladajici, Zze napf. Romové nejsou schopni dosdhnout
uspéchil ¢i mit fddné zaméstndni, ve kterém vynikaji. Pravdou ovSem je, jak uvadi text na
snimku s Ivanem Sarayem, e Romové absolvujici vysokou 3kolu jsou spiSe vyjimkou.
Dtivodem ovSem neni jejich neschopnost, coZ dokazuje samotny Ivan, ale pravé ona razitka
v podobé piedsudkl, jez jim neumoznuji dostatecné vyniknout. Pfedstavuji totiz limity
v podobé nechuti zaméstnat Roma ¢i snim néjakym jinym zplsobem komunikovat a
kooperovat. Spolec¢nost jim zkratka neposkytuje tolik moZnosti, aby se realizovali.

Usp&$nym persuasivnim prostfedkem je v tomto piipadé i volba zndmych osobnosti,
jez k lidem 1épe promlouvaji. Vetejnost je znd a vi, co v zivoté dokdzaly, coz mlze pracovat
v jejich prospéch tim zplsobem, Ze néktefi lidé prisoudi vlastnosti s nimi spojené i jinym
jedincim stejného ptivodu. Tyto osobnosti dokazuji, Ze pfisuzovat nékomu nepodminéné
urcité charakteristiky, je omezujici nejen pro né, ale také pro spolecnost jako celek. Ptipravuje
se totiZ o moznost zajimavé spoluprice, ucinné vzajemné pomoci apod., ¢imZ kolem sebe
stavi jakousi zed’. Jedinci limitujici ostatni jen diky barvé jejich kiiZze ¢i jinému kulturnimu
zazemi, jsou sami omezeni.

Text uvedeny pod fotografii Lejly Abbasové jasn¢ naznacuje, Ze je nutné si uvédomit,
Ze do nasi spolecnosti patii také lidé jiné barvy pleti ¢i etnika, které vnimame jako ,,cizi*.
Z tohoto diivodu je pak nepfijimame, ackoli odtud ve skute¢nosti pochédzi a €ini nasi kulturu
pestiejsi.

Je tifeba pftipustit si, Ze i jedinci, ktefi netrpi pfedsudky, se uritym zplsobem
nechdvaji ovladat stereotypy. VSichni totiz slova jako ¢ernoska ¢i Rom pouZzivame, kdyz o

takovych jedincich mluvime nebo se je snazime charakterizovat. Tato vlastnost je prvni,
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kterou uvddime pokud chceme ostatni uvést do obrazu. Razitka jsou tedy zakotvena v nds
vSech, coZ bychom si méli uvédomit, a prestat povrchné soudit ostatni podle vzhledu.

Postovni zndmky zde vSak, pfihlubSim zamysleni, neplni roli pouhého nositele
razitek, ale také jakéhosi posla. Spojujeme je s urCitym sdélenim, jezZ chceme odeslat nékomu
jinému a vyrozumeét ho tak o nasi situaci. Pfesné takovy ¢in zamysleli také tvlirci kampangé,
jez se touto cestou snazili oslovit co nejSirsi verejnost, a ptimét ji se na problematikou rasismu
a predsudkii zamyslet.

Pokud bychom méli komparovat tuto kampan s kampani pfedchozi, nasli bychom
mnoho podobnosti, napt. ve volbé mensich fotografii a diirazu na textovou stranku véci. Opét
zde tedy vidime snahu vypravét konkrétni piibchy osob, se kterymi nds kampan seznamuje.
Cinf tak sice na dkor obrazovosti, kterou lidé preferuji, ale je udernd, kratka a piehlednd, coz
je v piipadé jakychkoli ptesvédcujicich sdéleni optimdlni. Nesetkdvame se zde s Zadnymi
ruSivymi ¢i rozptylujicimi efekty. Stejné€ jako kampan pfedchozi, také tato pfiliS neapeluje na
emoce.

Pokud bych méla shrnout vyuzité prostfedky, jednalo by se opét o predloZeni
konkrétnich lidskych osudii a spiSe logickou nez emociondlni argumentaci. Vzhledem
k ostatnim projektiim rozebranym v této praci zde neni tolik kladen dliraz na citovou slozku.
Ovsem fakt, Ze rasismus a pfedsudky se v nasi spolecnosti stdle hojné vyskytuji a je tfeba je
intenzivné feSit, at' uz jsme pivodci tohoto pfistupu ¢i ne, predkladaji vSechny zminéné
kampan¢. Rasismus zkratka v Zddném piipad€ nepiindsi jakékoli spole¢nosti a kultufe nic

prospeésného, ba naopak.

4.6 HODNOCENI KVALITY VYZKUMU

Vyhodou je v mém piipadé minimalizace zkresleni pfi sbéru dat a skutecnost, Ze se
jednd o ¢asové méné narocné Setieni. Vypoveéd neni reakci na dotaz vyzkumnika a neni tedy
timto dotazem vyvoldna ani zkreslena'*?. Dal3i vyhodou je okolnost, Ze data nejsou vystavena
zkresleni, jeZ vzniké pii uskute¢tiovani rozhovorti nebo pozorovéni, méfeni a testovani'®’.
Nevyhodou mj. je, Ze mi chybi nékteré dalsi informace potfebné k porozuméni dokumentu,
protoZe nejsem obezndmena s autorem fotografii, které zkoumdam. Jejich autor navic

nepiedpokladal vyuzivani dokumentu vyzkumnikem. Mé udaje jsou tedy v urcitém smyslu

142 JERABEK, H. Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Karolinum, 1992. s. 82
143 HENDL, J. Kvalitativni vyzkum — zdkladni metody a aplikace. Praha: Portdl, s.r.0., 2005. s. 132.
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nelplné ™.

Na druhou stranu vSak osobu autora nepotfebuji nutné znat, protoZze u
sémiologické analyzy jde pfedev§im o vyznam snimkd, ne jejich tvirce. Vyzkum se opird o
objektivni danosti a hmatatelné vysledky ¢innosti ¢lovéka. Vyhodou dokumentt je to, Ze jsou
mimo sféru vlivu vyzkumného procesu. Vyzkum je zpracovav4, ale nijak neméni — dokument
je véci naprosto nedotknutelnou'*. Hodnotu vyzkumu podpoii predeviim dodrzovani
etickych aspekta.

Je tfeba analyzu provadét nezaujaté a objektivné, abych vyjevila skutecnost
predstavenou fotografii. Také musim mit na paméti, Ze zkoumané snimky nemusi zachycovat
Cistou skuteCnost, protoZe maji presvédcCit k né¢jaké mySlence ¢i jedndni, a s timto zdmérem
jsou také tvoreny. Nemaji pouze vyjevit realitu — jsou konstruovany tak, aby vyvolaly odezvu.
Je dilezité zdivodnit a uvést vSechny kroky, které béhem vyzkumu podniknu, ¢imz umoznim
co moZnd nejvetsi transparentnost vyzkumu.

Neékdo by mohl namitnout, Ze uréeni konotaci je samoziejmé subjektivni zdlezitosti,
protoZe spatfuji v urcitych vécech vyznam, ktery jini jedinci spatfit nemusi viibec nebo jinym
zpusobem. Avsak pravé komparace vice kampani urCitym zpisobem dokazuje, jaké prvky
jsou u nich pfitomné, tudiz lze objevit ur¢ité nedostatky mé interpretace u jednotlivych
snimkt. VEtsi intersubjektivitu lze totiz ziskat s pomoci vétsiho poctu snimki predstavujicich
podobné gesto, ale ucinéné riznymi osobami a v riiznych situacich. To ukazuje, Ze jejich
smysl je jednotny (Millovo kritérium jediné shody). ,,Rozmanité obrazové ilustrace stejného
tématu piipojuji k jedné oblasti rozmanité pozadi a kontexty a zdlraziuji pocetné rozdily, ale
zéroven ukazuji stejny vzor.”“ Hledat jedinou pravdivou interpretaci podle Sztompky ani neni
potfeba. Sta¢i, Ze setkdni s pfesvédCivymi interpretacemi ,vyostii nasSi vizudlni

predstavivost'*°.

4.7 ETICKE ASPEKTY

Pfi prici na vyzkumu je samoziejmé nutné mit na mysli také etické otazky, které jsou
nedilnou soucdsti vyzkumné praxe. Pfedev§im nesmim vyddvat cizi mySlenky za své a

vyvarovat se tak plagidtorstvi. S tim je spojena problematika dodrZzovéni spravné citacni

- ' HENDL, J. Kvalitativni vyzkum — zdkladni metody a aplikace. Praha: Portdl, s.r.0., 2005. S. 132.

- % SURYNEK, A., KOMARKOVA R., KASPAROVA E. Ziklady sociologického vyzkumu. Praha: Management
Press, 2001. s. 129

- 1 SZTOMPKA, P. Vizudlni sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Sociologické nakladatelstvi,
2007. 5. 99.
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normy a neopomenuti Zadného autora, kterého vyuziji, i kdyz se jedna o sekundarni citaci. Je
tteba jasné odliSit vlastni myslenky, formulace a ddaje od téch pievzatych. Nesmim se téz
dopustit chyb ¢i prehlédnuti v analyze materidlu. Zkratka musim zabezpecit, Ze data

z vyzkumu jsou spravna.

5 ZAVER

V zéavéru je nutné se zaméfit na pravdivost hypotéz, které jsem si méla vyzkumem
zodpovedét.

H1: Protirasistické kampané vyuZivaji, jako socidlni reklamy, extrémngjSi persuasivni

prostredky, které se zamétuji na svédomi cloveka.
H2: Tyto kampan¢ se nezaméfuji na materidlni, ale na spole¢enské ¢i duchovni hodnoty.

Ad H1: Prvni hypotéza se ndm potvrdila. Zatimco komer¢ni reklamy se zamétuji na
prodej produktu, o jehoZ piinosu se nds snazi piesveédcit, protirasistické kampané, a vlastné
vSechny socidlni reklamy, se nds snazi vytrhnout z jakési letargie a pfimét nds zamyslet se nad
urcitym spolecenskym problémem, ktery je tfeba feSit. Upozoriiuji tak na negativni jevy
vyskytujici se v uréité spoleénosti a prosazuji radikdlni potfebu zmény. Cini tak rtiznymi
prostiedky, nejcastéji vSak emociondlnimi apely.

Mezi prosttedky vyuzivané konkrétn¢ protirasistickymi kampanémi jsme tedy mohli
nalézt: Emociondlni apely, jezZ v nds mély podporovat matetsky pud ¢i zaplsobit na naSe
svédomi. To vse jesté podporovaly autentickymi vyjevy skutecnych lidskych osudii. Snazily
se tedy vyvolat ve vefejnosti uvédoméni si, Ze se nejednd pouze o individudlni zéleZitost.
Dals$im podstatnym persuasivnim prostiedkem je také raciondlni argumentace poukazujici na
nezpochybnitelny fakt, Ze jsme si vSichni biologicky i mentdln€ rovni a neni tedy raciondln¢ a
logicky odiivodnitelné nechat se ovladat predsudky, Ze tomu tak ve skute¢nosti neni. Tvlrci
téchto kampani téZ berou v potaz dulleZitost sdilenych hodnot, piliiG, bez kterych by
spolecnost nemohla existovat. Mezi takové hodnoty rozhodné nepatii jakdkoli negativni
diskriminace, obzvlasté slabSich ¢i bezmocnych jedincii. Protirasistické kampané jsou tedy

podloZeny logickymi a emociondlnimi argumentacemi a intenciondln€ povzbuzuji vetejnost k
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zamySleni jakousi ,,provokaci* v podob& syrového znazornéni reality. Tento druh kampané je
také extrémngjsi ve zpusobu sdéleni, jeZ nese. Vyuziva totiZ znaéné mnozstvi textu, jimzZ svij
zamér explicitné sdé€luje. Slovo ,.explicitné zde ma zdsadni vyznam, protoze jasné
demonstruje skutecnost, Ze protirasistické kampané neponechdvaji recipientovi pfili§ velky
prostor pro vlastni interpretaci — snazi se byt v extrémni v tom smyslu, Ze vSe sd€luji jasné,
uderné¢ a ponckud radikalné, a to jak ve vizudlni, tak v textové podob¢.

U vSech si také mizeme vSimnout, Ze vyuzivaji primarn¢ jedince, s jehoZ pohledem
nds konfrontuji. SnaZzi se tak ucinit pro néas jeho problém konkrétni, neanonymni a poukazuji
tak na atribut lidskosti. Konkretizace a explicitnost jsou vlastnosti, jeZ jsou vefejnosti vice
vnimédny. Ve spojitosti s timto pocitem ndm nakonec daji ironicky okusit stereotypy, jimiZ
jsme vétSinou ovladani (vit ,,tolerance?* nebo ,,0 co mi jde?o Zivot..”). Pravé prostiednictvim
tohoto sdé€leni se ndm ma kampan jaksi vryt do svédomi a zpiisobit minimaln¢ zamysleni.
Tomu navic dopomdhaji alarmujici faktické tidaje o dopadech rasismu v nasi spole¢nosti.
Socidlni reklamy nds tak obecné vytrhdvaji z letargie a ,pohody” navozené svymi
komer¢nimi protéjsky upozornénim na spolecenské problémy, pficemz se snazi ,,demaskovat”
realitu. Zaméfuji se na Sirokou vefejnost, ne pouze na rasisticky smyslejici jedince. Proti

rasismu je tfeba bojovat kolektivné.

Ad H2: Tato hypotéza se ndm také potvrdila, protoze protirasistické kampané opravdu
nepropaguji materidlni hodnoty, ba naopak. Jak jsem jiz fekla, snaZi se nas piesveédcit, ze ve
spole¢nosti existuje zdsadni problém v podob¢ rasismu a pretrvavajicich predsudku, ktery je
tieba feSit. Vidime zde hodnoty, jako jsou tolerance, neodmitdni druhych kvili barvé jejich
ktze Ci predstavé jejich mentdlni odliSnosti. Pokud dojde k nésili a boji o Zivot, problém je
velmi vazny a je tieba ho feSit, ne pfed nim zavirat o€i. Je nutné jednat tak, aby se menSiny
diskriminované v nasi zemi nebdli o svou budoucnost, ¢ehoz 1ze dosdhnout jen vyznamnou
zménou v mySleni Siroké vetejnosti. Tyto kampané si kladou za cil ochrdnit bezmocnou
menSinu, ¢ehoZ jsou sami schopné pouze touto cestou. Lidi si musi uvédomit, Ze rasismus

spolecnosti neptindsi nic piinosného, pouze strach a separaci.

Do budoucna by takovych kampani mélo byt jist€¢ veétSi mnoZstvi, protoZe nas
spoleCensky Zivot bude stdle pIn¢jSi vizudlnich obrazii. Ztoho také vyplyvd mozZny
radikdlnéjsi zptisob tvorby protirasistickych kampani, aby dosly potiebné odezvy. K tomu by
jisté také dopomohla vétsi aktivita v této problematice ze strany komer¢ni sféry, ne jen

neziskové.
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SEZNAM PRILOH

Piiloha ¢. 1:

Vladni vyzva k predkladani Zadosti o finan¢ni podporu v rdmci dotacniho

programu Kampan proti rasismu pro rok 2009

95



PRILOHA C. 1:

Utad vlady CR
vyhlasuje vyzvu
k predkladani zadosti o finanéni podporu v ramci dota¢niho programu
Kampan proti rasismu
pro rok 2009

Vymezeni programu Kampai proti rasismu 2009

Program Kampan proti rasismu 2009, je urCen na vydaje spojené se zajiSténim a

realizaci projektl zabyvajicich se témito tematickymi oblastmi ¢innosti:

A) Odstranovani bariér vyplyvajicich z kulturni, socidlni a ndrodnostni uzavienosti
spolecnosti a podpora rovného zachédzeni pfistupu ke vSem menSindm (zn. A), tj.
realizace informacnich a vzdé¢lavacich aktivit sméfujicich k Siroké a/nebo odborné
vefejnosti zaméfené na odstranovani predsudkli a na podporu rovného piistupu ke
v§em menSindm.

B) Edukacni a informacni ¢innost zaméfend na mladé lidi v oblasti potirdani neonacismu,
rasismu a xenofobie (zn. B), tj. realizace aktivit zamétenych na mladé lidi a pii vyuZziti
novych komunika¢nich technologii a inovativnich postupti, které budou smétovat k
propagaci a vychoveé k toleranci a vychovnym praviim, a odstraitovani predsudka.

C) Aktivity s protirasistickym podtextem zaméfené na boj s extremismem (zn. C), tj.
realizace aktivit mapujicich a analyzujicich soucasnou situaci véetn€é informovéni

vefejnosti, prdvni poradenstvi obétem zlo€inil z nendvisti.

Vymezeni Zadateli o finan¢ni podporu:

Zadateli mohou byt:

a) obcCanskd sdruzeni podle zdkona ¢. 83/1990 Sb., o sdruzovani obcCanl, ve znéni
pozdg&jsich predpist,
b) obecné prospésné spoleCnosti podle zdkona €. 248/1995 Sb., o obecné prospéSnych

spole¢nostech, ve znéni pozdéjsich predpist.
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c) cirkevni pravnické osoby dle § 15 pismena a) zdkona ¢. 3/2002 Sb., o svobodé¢
naboZenského vyzndni a postaveni cirkvi a naboZenskych spolec¢nosti a o zméné
nckterych zdkonti (zdkon o cirkvich a nédboZenskych spoleCnostech), ve znéni
pozdg¢jsich predpist,

d) nadace a nadacni fondy (zdkon €. 227/1997 Sb., o nadacich a nadacnich fondech a o

zmeéné a doplnéni zdkond, v platném znéni).

Vyse spoluudasti:

VySe spoluicasti Zadatele je nejméné 30 % rozpoctu projektu. Podminky dota¢niho
fizeni: Zadost o dotaci se poddvd pouze na rok 2009 a musi byt piedloZena na piedepsaném
formuldfi (viz piiloha). Zddost musi spliiovat vechny podminky, které jsou stanoveny
Zasadami a podminkami pro poskytovdni dotaci na program Kampan proti rasismu 2009.
Dokumentace je k dispozici na internetové adrese: www.vlada.cz (Vldda Ceské republiky/

&lenové vlady/ Ministti pfi Utadu vlady/ Michael Kocdb / dotace-vyzva).

Hodnoceni zadosti (projektn):

Doslé Zzadosti budou kabinetem ministra vlddy zaregistroviany a zdrovenl bude
zkontrolovédna formalni dplnost nélezitosti zadosti. Kabinet ministra vlady poté pfedd zadosti

hodnotitelské komisi k vécnému hodnoceni.

(Dostupné z WWW: <http://www.vlada.cz/assets/clenove-vlady/ministri-pri-uradu-
vlady/michael-kocab/dotace/Vyzva---dotace-2009.pdf>. Na nésledujicim odkaze je mozné
vidét piehled organizaci a projektl, které zaslali Zadost: http://www.vlada.cz/assets/clenove-
vlady/ministri-pri-uradu-vlady/michael-kocab/news/Celkovy-prehled-vysledku---Kampan-

proti-rasismu-2009.pdf)
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