
Abstrakt

Tato diplomová práce se snaží zmapovat vzorce chování uživatelů Facebooku a případnou 

závislost těchto vzorců na vnějších znacích uživatele. Cílem práce bylo generovat hypotézy o 

chování lidí na Facebooku, o tom jaké informace, kde a za jakým účelem prostřednictvím 

tohoto sociálního média vyhledávají a jaké informace, s kým a za jakým účelem na 

Facebooku sdílí. Jinými slovy popsat „život na Facebooku“ a přispět tak k poznání 

společenské role Facebooku, jeho hlubší teoretické reflexi a jejímu pevnějšímu ukotvení v 

systému teorií mediálních věd.

V první, teoretické části práce jsem Facebook charakterizoval a definoval, načrtl jeho historii 

a vývoj, předložil stručný výtah ze studií věnovaných Facebooku a též popsal dosavadní 

reflexi Facebooku z hlediska mediálních studií.

Vlastní výzkum byl proveden formou kvalitativních rozhovorů s uživateli Facebooku. Na 

jejich základě, a díky následné analýze získaných, jsem formuloval řadu hypotéz o chování 

lidí na Facebooku, o zákonitosti podle nichž sdílí a vyhledávají informace na tomto sociálním 

médiu. Tyto hypotézy by měly sloužit jako námět a východisko navazujícím kvalitativním 

výzkumům.


