UNIVERZITA KARLOVA YV PRAZE

PEDAGOGICKA FAKULTA

Katedra Skolni a socialni pedagogiky

LENKA ORSOSOVA

MEDIALNI VYCHOVA — ZACLENENI DO VYUKY JAZYKU A UCEBNI
MATERIALY PRO VYUKU ANGLICTINY

MEDIA EDUCATION — INCORPORATION INTO LANGUAGE EDUCATION
AND TEACHING MATERIALS FOR TEACHERS OF ENGLISH

Vedouci prace: PhDr. Ivo Syristé

Praha 2011



Prohlaseni

Prohlasuji, Ze jsem diplomovou praci vypracovala samostatn¢ a pouzila jen

uvedenych prament a literatury.

V Praze dne 18.6. 2011

vlastnorucni podpis



Podékovani
Dékuji PhDr. Ivo SyfiSttmu za odborné vedeni prace. D&kuji kamarddce Dané
Rohlickové za cenné rady pii upravé a vybéru fotografii pro praktickou ¢ast prace.

Nejveétsi podeékovani patii mame za trpélivost a obétavou péci o mou malou dceru.



Anotace v ¢eském jazyce

Medialni sdéleni jsou Castym zdrojem autentického textu ve vyuce jazyktl, neexistuje
vSak mnoho praci zabyvajicich se vztahem medialni vychovy a jazykového vzdélavani.
Teoreticka Cast této prace se proto snazi popsat tento vztah a to z hlediska medialnich
studii, lingvistiky a didaktiky cizich jazykd. Pozornost je vénovana také zaclenéni
medidlni vychovy do systému kurikularnich dokumenti. Cilem této prace je pak na
zéklad¢ teoretickych vychodisek vytvofit vlastni vyukové materidly zaclenujici
prifezové téma medialni vychova do vyuky anglického jazyka na stfednich Skolach.
Vyukové materidly se skladaji z pracovnich listi pro studenty a metodickych listd pro
ucitele.
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Abstract

Messages delivered by the media are often used as a source of authentic texts in
language teaching, yet there is not a sufficient amount of works dealing with the
connection between media education and language teaching. The theoretical part of this
thesis, therefore, tries to describe this relationship from the perspective of media studies,
linguistics and language teaching methodology. The aim of this work is to create
teaching materials incorporating media education into teaching English as a foreign
language. The materials consist of worksheets for students and methodological support
for teachers.
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1 Uvod

Vétsina z nés si mozna z détstvi pamatuje podobny vyjev: je pul osmé a rodice sedi
pted televizni obrazovkou, déti musi byt v naprosté tichosti — davaji totiz vecerni zpravy.
Doba, kdy v televizi davali jen jedny zpravy za den a ve vSech domécnostech se na pul
hodiny zastavil Cas, se dnes zda byt davno pry¢. Aktudlni déni doma i ve svét¢ mizeme
sledovat v jakoukoliv denni i no¢ni hodinu a piipada nam to naprosto samoziejmé.

Zivot v dnesni spole¢nosti klade velmi vysoké naroky na schopnost ¢lovéka nakladat
s informacemi. Kazdy den jsme doslova ptehlceni sdélenimi nejriznéjsiho typu, pfitom
trvani nebo aktudlnost nékterych z nich mitizou byt velice kratké. Neodmyslitelnou
soucasti naseho kazdodenniho Zivota a hlavnimi zprostfedkovateli téchto sdéleni jsou
média — jejich studium zvySuje naSe ptedpoklady pro UspéSné zapojeni do procesu
medialni komunikace, jiz jsme soucasti. Snadna dostupnost informaci mize byt velkym
obohacenim, muize vSak pfinaset i jisté problémy. Piedevsim schopnost orientovat se
V nepieberném mnozZstvi informaci a dokazat je vyuZzit ve vlastni prospéch se stala
dovednosti svého druhu, ktera je naprosto nutna pro uspésné fungovani ¢lovéka v dnesni
spoleCnosti. Je tfeba si také uvédomit, ze konzumace medidlnich produkti zapliuje
znacnou ¢ast volného Casu déti a mladych lidi, a média se tak stavaji vyznamnymi
nositeli hodnot a norem spolecnosti. Z téchto divodl se studium médii (v rtizném
rozsahu a v rizné podob¢) zacina zacleniovat do vzdélavacich programu zakladnich a
sttednich Skol po celém svété. Nejinak je tomu u nas — potfeba zabyvat se medidlni
problematikou je reflektovana v reform& vzdélavacich obsahii jako prlfezové téma
medialni vychova v Rdmcovém vzdélavacim programu. Je tedy zifejmé, Ze naSe
spolecnost dospéla k presvédceni, ze médii je tieba se systematicky zabyvat uz ve

Skolnim véku.



1.1 Vybér prace

Kdyz jsem se poprvé zacala zamyslet nad tématem své diplomové prace, méla jsem
nejdiive jasno v urCitych kritériich, kterd by méla prace spliiovat, a az z téchto kritérii se
postupné zacalo rysovat vlastni téma prace. Hlavni pozadavek pro me byl, aby diplomova
prace byla co nejvice pouzitelnd v mém budoucim profesnim zivoté a aby byla ptipadné
pfinosem 1 pro ostatni ucitele. Nechtéla jsem psat jen ,,do Supliku“ a praci uz nikdy
nevytadhnout. Dal$im kritériem byl vztah prace k mému druhému aprobacnimu pfedmétu,
kterym je anglicky jazyk. Zajimdm se pfedevSim o analyzu diskurzu a o didaktiku
anglického jazyka, moje prace tedy zacinala sméfovat k tvorbé vlastnich didaktickych
materiald pro vyuku angli¢tiny. Nezanedbatelnou roli pfi rozhodovéni sehraly také mé
osobni zajmy; mtj manzel byl nékolik let pfednim odbornikem na product placement!
v Ceské republice a tento fenomén mé velmi zaujal. (To vie v dobé, kdy probihaly
vasnivé debaty o legalizaci product placementu a ucincich skryté reklamy.) Dal$im
impulzem k vybéru tématu prace bylo absolvovani volitelného pifedmétu Medialni
vychova na katedfe pedagogiky. Zde jsem si rozsifila své teoretické znalosti a seznamila
se s nékterymi moznostmi zaclenéni medialni vychovy do skol — v kurzu jsme si sami
vyzkouseli nékteré aktivity nebo jsme prostiednictvim videonahravek nahlédli ptimo do
hodin medialni vychovy na konkrétni Skole. Zacala jsem tedy vyhledavat ucebnice a
ptiru¢ky medialni vychovy a zjiStovala jsem, zda a jak je medialni vychova zaclenovana
do vyuky anglického jazyka. Zjistila jsem, Ze dostupné materidly jsou v pfevazné vetsSing
vytvofené anglo-americkou produkci; jsou-li vytvofené u nas, pftili§ se zaclenéni medialni
vychovy do vyuky jazykl nevénuji. Vznik této prace je tedy motivovan nedostateCnym
mnozstvim materiald ur€enych k implementaci prifezového tématu medidlni vychova do

vyuky anglického jazyka.

! Product placement je propagace konkrétniho produktu nebo konkrétni znacky v pofadu za uplatu, aniz by
byla oddé&lena reklamni znélkou. V Ceské republice za¢al 1.6.2010 platit zakon o audiovizualnich sluzbéch,
ktery mj. upravuje také podobu product placementu — podle zdkona je zakazano prostfednictvim product
placementu propagovat alkoholické a tabakové vyrobky a léky; divak by mél byt také o pfitomnosti

product placementu v pofadu informovan)



1.2 Struktura a cile prace

Cilem prace je tedy vytvofit vyukové materialy zaclenujici prifezové téma medidlni
vychova do vyuky anglického jazyka na stfednich Skolach (na zékladnich Skoléach je
vzhledem K nizsi jazykové urovni zak vhodnéjsi vénovat se medialni vychoveé v jinych
pfedmétech). Materialy v praktické casti této prace by mély spliiovat nasledujici
podminky:

e Zasazeni do SirSiho kulturniho kontextu a do systému platnych kurikuldrnich

dokumentl (tento aspekt ¢asto chybi nebo je nedostate¢né rozveden predevsim

Vv cizojazy¢nych publikacich)
e Diraz na mezipfedmétové vztahy a vazby na dalsi prifezova témata

e Flexibilita (vétSina materidld pracuje s konkrétnimi ukézkami z mediélni

produkce, které snadno zastaravaji a ochuzuji tak aktivity o emocidlni naboj)

e Diraz na riznorodost interpretace medidlnich sdéleni (v medidlni vychové

mnohdy neplati ,,spravné-Spatné®)

Budu se tedy snaZit vytvofit materialy, které jsou primarné urCeny pro prostiedi
ceskych stiednich Skol a reflektuji mistni sociokulturni prostfedi. Zde totiz spatiuji
velkou nevyhodu cizojazy¢nych publikaci, které, a¢ jsou po metodické strance casto
precizné zpracované, pracuji mnohdy sukazkami pro ceské studenty naprosto
neznamymi a neumoZziuji jim tak hlubsi vhled do problematiky. Podobné je to i se
zaClenénim téchto publikaci do systému kurikuldrnich dokumentli; vychdzeji sice ze
spolecné€ uznavanych dokumenta platnych ve vétSin€ evropskych stata, ty jsou vsak Casto
obecného razu a nemohou tak postihnout mistni specifika. Pokusim se proto zaclenit co
nejvice dil¢ich témat medidlni vychovy tak, jak jsou uvedeny v RVP s dirazem na
mezipfedmétové vazby. Piedkladané materialy by mély studentim?® poskytnout moznosti
zamyslet se nejen nad fungovanim a vlivem médii, ale (a to predevsim) také nad jejich

vlastnimi postoji a vztahy k médiim jako takovym.

2 , . . v “r N .. . .. oy .. ,
Vv praci budu pro zjednoduseni pouZzivat oznaéeni student a ucitel, i kdyZ jsem si védoma jejich generové

nekorektnosti



Ucitelé by méli mit pii praci s materidly stale na paméti, ze neexistuje jeden spravny
zpusob, jak médiim porozumét, a soustiedit se proto vice na pribeh aktivit (na jejich

systemati¢nost a hloubku) nez na dosazeni n¢jakého obecné platného zavéru.

Diplomova prace je rozdélena do dvou hlavnich ¢asti: prvni ¢ast poskytuje teoreticky
ramec prace a je roz¢lenéna do Sesti kapitol, které postupné smétuji od obecnéjSich témat
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k aplikaci téchto témat v praxi. Druha kapitola nazvana ,Jazyk* médii se zabyva

vyrazovymi prostiedky medialni komunikace — slovo jazyk je uvedeno v uvozovkach,
pouzivaji mnohé dalsi zptusoby k pienosu svych sdéleni. V kapitole je vénovana
pozornost pienosovému a ritudlovému modelu komunikace jako zdkladnim teoriim
k pochopeni podstaty komunikace. Dale je rozebirana lexikalni a stylisticka stranka
medialnich textl a jejich déleni do zanrt, coz je stézejnim tématem jak medidlnich studii,
tak jazykové vyuky. Nemén¢ vyznamnou roli hraji dalsi lingvistické discipliny, jako je
pragmatika a analyza diskurzu, které jsou cenné predevsim proto, Ze berou v potaz také
pfijemce medialniho sdéleni. Nelingvistickym pohledem na problematiku medidlniho
jazyka se pak zabyva oddil zamétfeny na interpretaci obrazové slozky medidlnich textu.
Obraz je nejen dulezitym vyrazovym prostitedkem medialnich sd€leni, ale také
nezbytnym pomocnikem jazykové vyuky — tato ¢ast prace je snahou tento vztah popsat a
prohloubit. Dalsi kapitola se zaméfuje na vybrané piistupy a metody vyuziti autentického
textu, jehoZz hlavnim zdrojem ve vyuce jazykl jsou pravé média. Pfedstaveny jsou jak
metody tradi¢ni, které jsou jiZ v mnoha aspektech povazované za piekonané, tak piistupy
aplikované v sou¢asném jazykovém vzdélavani. Ctvrta kapitola jiz sméfuje k aplikaci
poznatkil v praxi a vénuje se klicovym dokumentim, které upravuji podobu jazykové
vyuky a medialni vychovy. V paté kapitole jsou uvedena konkrétni témata, kterd se s
medialni vychovou a jazykovou vyukou prolinaji (jsou to napiiklad Zanry a typy textl
z hlediska jejich funkce, struktura a ¢lenéni textu, stereotypy a opakovani v textu a dalsi).

Praktickou ¢ast diplomové prace tvori vlastni vyukové materidly. Jedna se tedy o
aktivity, které zaclenuji prifezové téma medialni vychova do vyuky anglictiny na stfedni
Skole. Kazda aktivita se skldda z metodického listu pro ucitele a pracovniho listu pro

studenty. ZkuSenosti potfebné k tvorbé didaktickych materialti jsem ziskala v projektu



Jazyk prostredek krovaym prileZitostem, ve kterém jsem pisobila jako jedna

7 koordinatorek.®

Metodicky list pro ucitele obsahuje:

Cislo a nazev aktivity (pro snadnou orientaci v obsahu)

predpokladanou uroven jazykovych znalosti (vétSina aktivit se da pomérné

snadno adaptovat pro riizné znalostni stupn¢)
témata z hlediska medialni vychovy
témata z hlediska anglického jazyka

casovou dotaci (jedna se pouze o orienta¢ni hodnoty; aktivity jsou Casto slozeny

z n¢kolika dil¢ich krokt, nékteré 1ze prohloubit, jiné zcela vynechat)
organiza¢ni formy vyuky (samostatna prace, ve dvojicich, skupinova)

mezipfedmétové vztahy a vazby (propojeni s dal$imi vyukovymi oblastmi a

prifezovymi tématy)

priprava (co je potieba si pfipravit pfed vyukou — okopirovat pracovni listy,

pfinést slovniky, pfipravit technické vybaveni atp.)
popis aktivity (dil¢i kroky, moZné variace)
uziteéné odkazy (napt. webové stranky, literatura)

zdroj (odkud byla aktivita pfevzata nebo adaptovana; pokud neni zdroj uveden,

jedna se o autorsky list)

% Vletnim semestru 2010 jsme (jako studenti 4.roéniku) pod vedenim PaedDr. Marie Hofmannové

vytvareli didaktické materidly pro mimoskolni vyuku anglictiny. Materidly byly urcené détem se

vvvvvv

Institut pro strukturalni politiku, o.p.s.
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Pracovni listy pro studenty maji riznou podobu — mohou to byt listy k dopliiovani,
fotografie, texty, kopie ¢lanka apod. Nékteré také obsahuji zvukovou nebo obrazovou
prilohu na CD, kde se nachazi rovnéz cela praktickd ¢ast této diplomové prace. Jak jiz
bylo feceno, velky diiraz je kladen na flexibilitu ptfedklddanych materiald, proto jsou
vSechny pracovni i metodické listy vytvofeny v aplikaci Word, aby bylo mozné je podle
potieby upravovat a aktualizovat. K tomu slouzi i sekce UZitecné odkazy na metodickém
listu, ktera pfinasi zajimavé zdroje a inspiraci k danému tématu. Nekteré aktivity jsem si
sama vyzkouSela v praxi, jiné jsem konzultovala suciteli angli¢tiny na gymnéziich.
Prakticka cast mé diplomové prace nemd ambice stat se ucebnici pro vyuku medidlni
vychovy v hodinach anglického jazyka (k tomu by bylo tfeba ji znaéné rozsifit a
dikladnéji ovéfit v praxi), mize vSak slouzit jako pfirucka ¢i sbornik aktivit, ptipadné

jako inspirace.

2 Jazyk* médii

KaZzdodenni mezilidska komunikace se podle toho, jakych prostiedkli vyuZziva,
rozdéluje na verbalni a neverbélni, pficemz obé slozky se pfi osobnim kontaktu vzajemné
dopliuji. Medialni komunikace vSak zapojuje mnohé dalsi sloZky a vzajemné je
kombinuje, coz klade zvySené naroky na piijemce medialnich sdéleni. Vyznam
medialnich sdéleni je konstruovan pravé vzajemnou interakci téchto slozek — zde je
uvedeno nékolik ptikladi:

e Televizni zpravodajstvi — verbalni sloZka mluvena (fe¢ moderatora, reportéra,
piip. odbornika na problematiku, svédka udalosti apod.); verbalni slozka psana
(titulek zpravy na obrazovce, citace vypoveédi); neverbalni slozka (mimika a
gestikulace moderatora/reportéra, jejich zevnéjSek); vizudlni slozka (zébéry
z mista udalosti, grafické prostfedky — schémata, grafy, podoba studia)*, zvukova

slozka (znélka, hudebni doprovod)

4 ¥ roox_ 7 ) I o -7 ’ e . v . v s 7 oax , .
Napi.umisténi obrazovky za zdda moderatort, divak tak ziskava pocit, zZe sleduje déni v mist€ udalosti,

jeste nez se tam zaméii hlavni pozornost kamer.
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e Tisténd reklama — verbalni slozka psand (nazev produktu c¢i znacCky, text
reklamy); vizualni slozka (grafika a uspotfddani obrazu, kompozice prvki - napf.
loga znacky; pokud jsou vyobrazeny osoby, také jejich vzajemna pozice, vyrazy

tvare apod.)

e Novinovy ¢lanek publikovany na internetu — verbalni slozka psand (text ¢lanku,

odkazy na ¢lanky se stejnou tematikou, diskuze K tématu); vizualni slozka

Na uvedenych ptikladech jsem se snazila demonstrovat, jaké prostiedky komunikace
média vyuZzivaji a jak je kombinuji. Jsem si védoma toho, Ze vycet prvkil neni
vyCerpavajici, to vSak ani neni mozné. Média se totiz snazi ptfichdzet se stile novymi
zpusoby prezentace svych sdéleni a byt tak o krok napted ptfed konkurenci. Naptiklad
zminény hudebni doprovod v televiznim zpravodajstvi neni bézné¢ uzivanym prvkem,
ktery se zatim objevuje hlavné v komerénich médiich.

Dalsi rovinou, kterd odliSuje medialni komunikaci od jinych typt, je ve vztahu mezi
podavatelem (napf. novinafem, reportérem, moderdtorem) a piijemcem sdéleni
(¢tenafem, posluchacem). Je tieba si uvédomit, Ze podavatel je Cloveék systematicky
pfipravovany na proces komunikace, ktery nabizi své ,produkty a piijemce mu
(potazmo medialni organizaci) za né plati. Tato nerovnovdha vztahu je jeSté
prohlubovana zpravidla vyssi spolecenskou prestizi, kterou podavatel jakozto profesional
v oblasti komunikace disponuje. Také vzajemna blizkost, ¢i spiSe vzdalenost aktért
medidlni komunikace je zajimavym ukazatelem. Pfijemci neboli publikum jsou pro
podavatele velice Sirokou a anonymni skupinou navzdory snahdm medidlnich organizaci
o co nejdikladnéjsi studium publika, kdeZto opaénym smérem to vétSinou neplati. Nelze
si nepovSimnout trendu nékolika poslednich let, kterym je vSeobecnd snaha producentti
medidlnich sdéleni o navozeni iluze vzijemné blizkosti s publikem. VétSina periodik
dnes uvadi jméno, fotografii a e-mailovy kontakt autora na zacatku clanku, oproti dfive
uvadénym inicialdm na konci. Publikum je také Castéji pfimo oslovovano a vyzyvano
k aktivni komunikaci s médii; ve vétSiné Casopist se setkame se slovem $éfredaktora
nebo rubrikou dopisy ctenafu, zpravodajské potfady odkazuji na své webové stranky

(,,vice na TN.cz*) ¢&i poiadaji ankety.
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2.1 Modely komunikace

K pochopeni podstaty medidlni komunikace je tieba si nyni pfedstavit modely, které
vychazeji z predstavy o tom, jak funguje socialni komunikace jako takova. Nékteti autofi
rozliSuji pouze dva modely komunikace (napt. Burton, Jirdk), my se vSak budeme drzet
déleni na Ctyii modely podle McQuaila, protoze jeho podrobnéjsi klasifikace pro nas
bude vyhodnéjsi z hlediska ukotveni vychodisek ve vyuce.

Jedna z teorii chape proces komunikace jako pfenos informaci z mista na misto —
odtud nézev prenosovy model komunikace. Pfenosovy model vidi proces socidlni
komunikace z perspektivy jejiho podavatele; komunikace je povazovana za uspéSnou a
efektivni, pokud pfijemce sdéleni dekdduje co nejblize zdméru odesilatele. Na zaklade
tohoto modelu formuloval Harold Laswell svou znamou tezi o povaze medialni
komunikace, ze nékdo — rika néco — nekomu — néjakym kandalem — s néjakym ucinkem.
Prestoze tato formulace ma jisté nedostatky v komplexnim chapani procesu komunikace,
muzeme ji pouzit jako odrazovy mustek pii studiu médii ve skolnim prostiedi, a sice:

e Nékdo — zaméfeni na zdroj medidlni komunikace (medidlni organizace,

producenti TV potadi, novinafi, reklamni agentury atd.)

e Rikéa néco — obsah komunikace (témata medialni scény )

e N¢komu — zaméfeni na publikum/ pfijemce medidlniho sdéleni

e N¢jakym kandlem — jakym zpiisobem (pouZiti technologii)

e S n¢jakym ucinkem — vliv médii na publikum
Z uvedenych kategorii je ziejmé, Ze prenosovy model ndm nejlépe poslouZzi pfi studiu
zpravodajskych médii (kdo, co, jak) a reklamy (komu, s jakym tuc¢inkem). Uciteliim
jazykl bude mozna znamé rozsifeni Laswellova modelu o poznatky Shannona a Weavera
a zejména lingvisty Romana Jacobsona. Prvn€ jmenovani vnesli do chapéani procesu
komunikace prvky, které nazyvali Sumy. Jedna se o jakési pfekazky v komunikaci, které
mohou byt rizné povahy (mechanické — napf. technickd porucha, sémantické —
neporozuméni, psychologické — napt. pii vzajemné nediivéte). Jacobson se mj. vénoval i
roli kontextu, kterou budu blize rozebirat v nasledujicich kapitolach.

Zatimco pfenosovy model chape komunikaci do urcité miry mechanicky a klade diiraz na

jeji ucelovost, ritualovy model vychazi z presvédceni, ze ,,ke komunikaci dochazi nejen
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z praktickych divodu, ale ve stejné mife i pro potéSeni zrecepce. Sd€leni ritudlové
komunikace je obvykle skryté a nejednoznacné a zavisi na asociacich a symbolech, jez si
ucastnici nevybiraji, ale které jsou k dispozici v kultufe.” (McQuail, 1999, s.74).
Ritudlovy model tedy ukotvuje komunikaci do $ir§iho kulturniho kontextu a zohlednuje
také mnohozna¢nost medialnich sdéleni. Jelikoz ritudlovy model pracuje se symbolikou,
bude nam napomocen predevsim pii studiu umeéleckych a zabavnich aspektii medialni
komunikace.

Ze zékladniho cile médii, kterym je ziskéni co nejpocetnéjSiho publika, vychazi treti
model zvany propagacni. Zejména pokud se budeme vénovat komerénim médiim a
reklamé jako svébytnému druhu medialni komunikace, poskytne nam propagacni model
mnoho uziteénych vychodisek. Dulezitym ukazatelem UspéSnosti médii je pozornost
publika — nezalezi pfitom na tom, jak kvalitni bude povédomi publika o konkrétnim
sdéleni, ale jestli vibec né&jaké bude. (Nezalezi napiiklad na tom, jestli bude publikum
souhlasit s prezentaci a etikou reklamni kampang, dilezité je, ze si propagace znacky
nebo produktu v§imne.)

O modelu, ktery McQuail oznacuje jako pFijmovy, pojednavaji riizni autofi rozdilné
(napt. Burton jej vidi jako soucast ¢i vyusténi ritualového modelu), to v§ak pro nas neni
podstatné. Diilezit¢ je, Ze pifijmovy model do problematiky vnasi zcela novou
perspektivu, a tou je nahlizeni na komunikace z hlediska pfijemce, resp. rtznych
pfijemci (svym zpiisobem tak obraci pfenosovy model opaénym smérem). Podstatou
tohoto modelu ,,je snaha umistit pfisuzovdni a konstruovani vyznamu do blizkosti
prijemce. Mediovana sdéleni jsou vzdy oteviena a ,,polysémni* (maji vice vyznami) a
jsou interpretovana podle kontextu a podle kultury pfijemct. (McQuail, 1999, s.76).
Koncept vyznamu je jednim ze stézejnich témat mnoha lingvistickych obort; nékterym

Z nich se budeme vénovat v nasledujici kapitole.
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2.2 Role kontextu pri analyze medialnich sdéleni

V piedchozi kapitole jsme se v souvislosti s pfijmovym modelem komunikace zacali
zabyvat roli pfijemce pii konstruovani vyznamu medialnich sdéleni. V této oblasti jsou
velmi vyznamné poznatky predstavitele tzv. Birminghamské Skoly Stuarta Halla.
V anglické jazykovédné tradici se vzily pfedevsim jeho pojmy zakddovani a dekodovani
sdéleni (encoding, decoding) jako terminy pro vyznamy, které textu pfipisuji jeho tvtrci
a zpisoby, jakymi je pfijemci interpretuji. Proces dekoddovani je zavisly na mnozZstvi
faktorti sociokulturni i osobni povahy (napf. na pfisluSnosti kK n¢jaké subkultuie ¢i na
genderu). Hall zkoumal také proces, jakym jedinec s predklddanym vyznamem
polemizuje ¢i z jakého ditvodu ho odmita (to kdyz si je védom vykonstruovanosti textu).
»Pokud ideologie obsazena v konkrétnim textu odpovida pohledu uZzivatele na svét nebo
pokud je text tak zdatile sestaven, Ze se jeho ideologické zaméfeni jevi jako piirozeny ¢i
samoziejmy pohled na svét, pak si publikum nemusi uvédomovat, Ze se jedna o socialné
podminénou konstrukci, a podlehne dominanci textu.” (Jirak, Kopplova, 2007, s. 109)
Jeden z moznych vyznamu textu je, at’ uz zamérné ¢i nevédomé, podavatelem sdéleni
podporovan — pro tento jev se vzil nazev preferované Cteni (preferred reading). To, ze
prijemce uptfednostiuje jeden urcity vyznam a ne jiny, je dano volbou jazykovych i
nejazykovych prostiedki. Pozornost nyni zaméfime na nejazykové prostiedky.

Klicovymi aspekty pii konstruovani vyznamu je vliv zkuSenosti a ocekavani, se
kterymi piijemce k textu pfistupuje, a také vliv kontextu. Roli téchto aspektl 1ze dobie
vysvétlit na ptikladu Skolni tfidy. Pfedstavme si, Ze studenti sedi v lavicich a pted sebou
maji zaviené ucebnice, ucitelka stoji pred tabuli — toto uspofadani oznac¢ime jako situani
kontext (prostiedi, které bezprostiedné obklopuje dany text; zahrnuje napi. pocet
ucastniki komunikace, jejich vzijemnou blizkost, formalnost situace atp.). Ucitelka
tekne: ,,Strana 36.“ — touto promluvou sdéluje vice, nez je ve skuteCnosti vyiceno;
predpoklada se, ze studenti na zakladé jejich predchozi skutecnosti a znalosti kulturniho
kontextu interpretuji sdéleni jako: ,,Oteviete si své ucebnice, které mate pred sebou na
stole, na stran€ 36.“ Znalost kulturniho kontextu umoznuje G€astnikiim vyrazné zrychleni
a zefektivnéni komunikace, protoze se nemusi vyjadfovat tak explicitné a mohou se vice
spoléhat na sdilené znalosti a zkuSenosti. (UCcitelka napiiklad nemusi vysvétlovat

studentlim, Ze vyucovaci hodina trva 45 minut ¢i jak maji oslovovat pedagogy).
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Dalsi rovinou, ktera nam napomaha v interpretaci vyznamu textu, je intertextualita,
tedy vztah textu k ostatnim textim. Pfijde-li novy student do tiidy, nejenze nevi, kdo je
Ofelie, protoze jesté necetl Hamleta, ktery se zrovna ve tfidé probira, ale nevi ani, ze
fekne-li ucitelka: ,,Chce se jest¢ nékdo na néco zeptat™, znamena to, ze bude nasledovat
shrnuti latky, protoze je tomu tak po této otazce vzdy. Intertextualita nam tedy napoméha
tridit texty do kategorii podle jejich struktury, obsahu a dalSich spolecnych znak.

Existuje jesté jedna rovina kontextu, a tou je kontext v ramci textu samotného. Jak
fika britsky lingvista Michael Halliday ,to, co v textu pfedchazi, poskytuje prostredi
tomu, co nasleduje” (Halliday, 1991, s.50). Hovofime zde také o koherenci (neboli
soudrZznosti) textu, kterd zavisi na vSech zminénych druzich kontextu. Snad kazdy ucitel
se ve sve praxi setkal s tim, Ze studentliv (zpravidla pisemny) projev byl sice po lexikalni
a gramatické strance v poradku, ale dohromady ,,néjak nedaval smysl“. Aby byl ucitel
schopen studentovi pomoci, musi védét, ze soudrznost textu vychazi nejen ze situacniho
a kulturniho kontextu a intertextuality, ale Ze je konstituovana také kohezi textu. Kohezi
rozumime soubor jazykovych prvki, které zprostiedkovavaji provazanost Casti textu
mezi sebou®. Koncept koheze je pro ucitele stéZejni oblasti nejen pii posuzovani
studentskych praci, ale také pti vybéru autentickych textd pro vyuku — tedy i text
medidlnich. Je totiz dilezité, aby text, ktery studentim pifedkladame, obsahoval velké
mnozstvi kohezivnich prostiedkd.

Dalsi disciplina, ktera se zabyva studiem vyznamu, je sémiotika (¢i sémiologie).
Sémiotika piinasi fadu dulezitych poznatkli o jazyce jako o systému znakd, pfiCemzZ se
soustied’'uje na projevy bézné kazdodenni komunikace a popularni kultury, a tedy i na
analyzu medidlnich sdéleni. Studium znakovych systémil a snaha odkryt jejich podstatu
vedla k rozdéleni vyznamu na dvé slozky: denotativni a konotativni. Denotace je laicky
feceno jakysi vécny obsah znaku a podoba se slovnikové definici (napt. ditm — zdéna
nebo dfevéna stavba urcena k bydleni). Konotace oproti tomu zahrnuje také asociované
vyznamy podminéné danou kulturou a situaci (slovo dim tak miize mit nékolik

konotovanych vyznamii napt. rodina, zazemi, vyssi status nez byt apod.), pficemz tyto

a to v souvislostech sémantickych — na trovni vyznamu jednotlivych slov, i v souvislostech syntaktickych

— na urovni vétné stavby a vztahi mezi vétami
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vyznamy zpravidla nesou také pozitivni nebo negativni emocionélni naboj. A pravé to,
jakym zplsobem spojujeme urcité znaky se svymi pocity, zkuSenostmi a emocemi,
intenzivné zkoumaji medialni a reklamni agentury a snazi se toho patfi¢né vyuzit. Je vSak
titeba podotknout, Ze konotativni vyznamy mohou byt také pfi¢inou neuspéchu ¢i teréem
posméchu, zejména pokud se jedné o ptfenos vyznamu do jiného jazykového a kulturniho
prostiedi.

S terminy denotace a konotace pracuje také didaktika cizich jazyka, a to predevsim
hovotime-li o uzivani synonym a parafrazovani textu. Schopnost piepsat vétu za pouZiti
jinych vyrazovych prostfedkt (a to tak, aby se vyznam zménil co nejméng€) je jednou ze
zakladnich dovednosti stfedné pokrocilého uzivatele ciziho jazyka, ktera je také testovana
(myj. pfi skladani cambridgeskych mezinarodn€ uznavanych zkousek). Neméné¢ dulezité je
znalost konotativnich vyznamt ze stylistického hlediska, pfi uZzivani riznych stupii

formalnosti jazyka.

2.3 Lexikalni a stylistick4 stranka medialnich texta

Umeéni stylu je nejCastéji spojovano s krasnou literaturou, kde vypovidd o
mizeme o stylu hovofit v§ude tam, kde mame moznost vybéru — to je nejcastéji v roviné
lexikalnich prostiedkt, ale i v oblasti morfologicko-syntaktické (napf. volba mezi
aktivem a pasivem).

Studenti se problematice stylu a rozdéleni texti do zZanr vénuji zejména v hodinach
Ceského jazyka, je vSak do RVP zaclenéna i1 do ocekavanych vystupii v cizim jazyce. Zde
je treba zduraznit, Ze vramci vyuky ciziho jazyka se budeme vice zaméfovat na
receptivni neZ produktivni dovednosti a budeme také znacné€ zjednoduSovat odbornou
terminologii. (Hovotime-li napfiklad v hodin¢ ¢eského jazyka o rozdéleni funkénich styl
na odborny, prosté-sdélovaci, publicisticky, umélecky a dalsi a vyzadujeme, aby studenti
byli schopni vyjmenovat jejich znaky, v hodin¢ angli¢tiny budeme na tyto znaky spiSe
upozoriovat a pozadovat, aby je studenti identifikovali v textu.) Také analyza medialnich
textl se bude v téchto aspektech liSit od analyzy v matetském jazyce, je zde vSak také

mnoho spolecnych bodl. Napiiklad graficka Uprava, opakovani a stereotypy ve struktuie
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textu mohou byt pro studenty vyznamnym pomocnikem pii zafazovani textl do

jednotlivych zanru.

2.4 Obrazova sloZka jako nositel vyznamu medidlnich texti

Doposud byla vénovana pozornost predevsim lingvistickému pohledu na studium
medialni komunikace; dilezitou slozkou vétsiny medidlnich sdé€leni a nositelem vyznamu
je ale také obraz, proto se chci nyni zaméftit na zpiisoby jeho interpretace. V soucasné
mediélni produkci je patrny rostouci podil vizudlni slozky — noviny jsou plné fotografii,
schémat a dalSich grafickych prvki; také televize jako pfevazné vizualni médium stale
vice pouziva sluzeb grafiky a posiluje tak vypovédni hodnotu obrazu.

Vétsina z nas si je dobfe védoma toho, ze verbalni sdéleni (at’ uz mluvené nebo
psané) je tieba n¢jakym zplisobem analyzovat a pochopit, kdezto u obrazovych sdéleni
toto povédomi zpravidla nemivame. ,,Spolecnost si zvykla chapat reprodukéni schopnosti
fotografie jako pfirozené a samoziejmé, opomiji skuteCnost, ze 1 fotograficka
reprezentace reality se fidi svébytnymi pravidly. Jako recipienti Casto piedpokladame, ze
fotografie néjak siln¢ souvisi s realitou, je jejim vérnym obrazem.“ (Foret, s.37) ,,Data“
ziskana z fotografii a videozdznamu casto stavime na uroven vlastni zkuSenosti, a to i
presto, ze dobie vime, jak snadno se daji kone¢né produkty upravovat. Pocit jakési vySsi
autenticity obrazu nez sdéleni verbéalniho je dan pravdépodobné i tim, ze obraz k nam
»promlouva®“ v jednom okamZiku jako celek, kdezto slova odkryvame postupné a az
posléze jsme schopni vyvodit celkovy obsah sdéleni. Je ale pravda, Ze lidské oko ma pro
vnimani obrazu zazit¢ navyky, podobné zplsobu cteni pisma (levd cast obrazu je
vnimana jako zacatek, prava jako konec, postupujeme shora dolii). Kompozice obrazu je
tedy velmi dulezita, stejné jako jeho skladba (vybér obsahovych prvki, jejich usporadani
a barevna skala). Fotografové a kameramani dobie védi, jak ovlivnit vysledné vyznéni
snimku, naptiklad tim, ze zméni thel zabéru nebo zdznam sestiihaji.

Neni myslim nutné (a ani mozné), aby se ucitelé se vSemi témito principy seznamili,
je vSak zadouci, aby se pokusili u svych student nabourat ten tolik zvnitin€ly stereotyp,
ze fotografie neni tfeba ,,Cist”, protoze vérn¢ zobrazuji skute¢nost. Obrazovy material je

hojné¢ vyuzivan uciteli jazykd jako didakticky prostiedek a je také znacné zastoupen
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V jazykovych ucebnicich. Myslim, ze obraz mé v hodinach jazykli mnohem vétsi
potencial, nez jak je v soucasné dob¢ pouzivan — prace s fotkou vétSinou probiha formou
prostého popisu toho ,,co je na obrazku“. Mnozi ucitelé se moznd obavaji toho, ze
studentim by na hlubsi analyzu nestacily jazykové schopnosti, jsem vSak piesvédcena o
tom, ze 1 s mirn¢ pokrocilymi studenty lze pracovat kreativnéjSim zptisobem. Naptiklad
znamou aktivitu ze Cteni, kdy studenti dostanou ve dvojicich kazdy jen polovinu textu,
Ize s uspéchem aplikovat i na fotografii — od prostého popisu se tak studenti dostanou
k vyznamu obrazu jako celku a k tomu, jak se jejich vnimani ménilo, kdyz dostavali dalsi
a dal$i informace (pritom své zavéry studenti zatim nemusi byt schopni v daném jazyce
verbalizovat, staci, kdyz si tohoto posunu ve vnimani obrazu budou védomi). Dalsi
aktivitou mize byt naptiklad vymysleni titulki nebo ndzvii k obraziim a sledovani toho,
jak se pod jejich vlivem obsah obrazu méni. (Tato aktivita se sice jiz zabyva velice
komplikovanym vztahem vizualni a verbalni slozky, jsem vSak pfesvéd¢ena o tom, ze
muze studentim pomoci kriticky nahlizet na obraz a jeho sdéleni.) To byly jen dva

ptiklady aktivit pro ilustraci, dalsi jsou obsaZeny v praktické ¢asti této prace. o

3 Vyuzivani autentického textu ve vyuce jazyk

Jako autentické vnimame v jazykovém vzdélavani materidly, které nevznikly
primarné pro potieby Skolni vyuky; jednad se tedy o materialy, které byly vytvofené
rodilymi mluvéimi a jsou pro né také primarné uréené. V jazykovém vzdélavani jsou
cenény nejen proto, ze predstavuji ptiklady skute€ného jazyka, ale 1 pro své ukotveni v
Sir§im sociokulturnim kontextu. Pokud jsou materialy vhodné zvoleny, nezanedbatelna je
také jejich funkce motivacni. Autentické materidly zahrnuji napiiklad novinové ¢lanky,
texty pisni, navody, formuléfe, televizni nebo rozhlasové porady atd.; je tedy ziejmé, ze
nejvyznamnéjSim zdrojem téchto textl jsou v dneSni dobé pravé média. Prace
s autentickymi materidly neni v jazykové vyuce Zadnou novinkou, ptistupy k cetbé téchto
textl se vSak v priibéhu historie vyrazné meénily a pfinesly mnoho zajimavych podnéth

pro soucasnost. Proto bych nyni chtéla zminit n¢kolik pfistupti a metod, které podle mého

® Nemluvim samoziejmé o umélecké fotografii, zde je situace opacna
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nazoru ovlivnily dne$ni podobu medialni vychovy. Tu mizeme chépat jako vyusténi

nekterych tendenci ve vnimani ulohy autentického textu.

3.1 Gramaticko-piekladova metoda

Jak jiz ndzev napovida, néplni gramaticko-prekladové metody byl predevsim pieklad
puvodnich nebo upravenych literarnich textd. Metoda se plvodné pouzivala k vyuce
klasickych jazykt, latiny a fectiny, a za cil studia jazykt byla povazovana schopnost ¢ist
literaturu v daném jazyce. Jednim z hlavnich ryst metody je diraz na gramatiku, ktera je
vyucovana explicitné a nasledn¢ procvicovana v piekladovych cvi€enich. Texty jsou
prekladany po kratkych tusecich, nejcastéji po vétach, coz je typickym znakem této
metody; po precteni delSiho tseku textu nasleduji otazky na porozuméni. Vyuka se
vénuje vyhradné spisovné vrstvé jazyka, pii¢emz slovni zasoba se vztahuje
K probiranému textu a je studentim piedkladana formou dvojjazyénych seznamd.
Studenti se pak slovi¢ka uc¢i nazpamét’, vétSinou bez zasazeni do kontextu. Z pohledu
¢teni medidlnich textd bychom mohli namitat, ze takovy piistup nevede k chapani
celkového smyslu textu, ani text nezasazuje do $ir§iho sociokulturniho ramce. Cetba

dlouhého textu se také mliZe pro studenty brzy stat demotivujici.

3.2 Pifima metoda

Piimd metoda se utvafi jiz v prabéhu 19. stoleti jako reakce na nékteré
celospolecenské zmény, zejména na vyssi moznosti v obchodovani a cestovani do cizich
zemi. Vyvstavd tak nova potfeba naulit se cizim jazykem mluvit, a to nejen o
praktickych, ale i kazdodennich zalezitostech. Tradi¢ni metody ustupuji do pozadi; jsou
definovany nové principy pro vyuku jazyki, a to zejména: diraz na mluvenou stranku
jazyka, prezentace slovni zdsoby v kontextu, implicitni vyuka gramatiky (pozn. vyuka
gram. vychazi z prikladd, ze kterych jsou posléze vyvozena obecnéjsi pravidla),
neuzivani piekladu do matefského jazyka.

Vyraznym posunem je ve srovnani s gramaticko-piekladovou metodou uZzivani

vyhradné ciziho jazyka, a to uz od pocatkti vyuky. Zde je patrny vliv poznatkl pfirozené
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metody, ktera pfirovnava uceni se cizimu jazyku k osvojovani jazyka matetského. (pozn.
Uceni x osvojovani + poznamka — rozdil mezi pfirozenou metodou a piirozenym
pristupem) Vyznam je zprostiedkovan piredevsim pomoci gestikulace a mimiky, hojné se
také pouzivaji vizualni pomicky a realné predméty; porozuméni vyznamu abstraktnich
slov pak napomahaji hlavné synonyma a opisy. S pfimou metodou se dnes setkdme
zejména v zemich, kde se cilovym jazykem hovoii, a to piedevSim v jazykove
heterogennich tfidach. V prostfedi bézné tiidy se mnohdy vice osvédcil preklad do
matefského jazyka jako rychlejsi a efektivnéjsi cesta k vyznamu slova. Vratme se vSak
k roli autentického textu.

Prestoze se pfimd metoda primarné zaméiuje na mluveny projev, oproti gramaticko-
ptekladové metod€¢ miiZzeme spatfit velky posun ve vnimani textu jako takového. Text uz
neni chapén jako linearni sled izolovanych jednotek, ale jako ttvar, ktery ma davat smysl
predevsim jako celek. Tento princip nabyva na vyznamu také pfi interpretaci medidlnich
sdéleni, kdy studenti mohou za pomoci kontextu vyznam jednotlivych slov sami

Vvyvozovat.

3.3 Piirozeny piistup

V 70. letech 20. stoleti si své pfiznivce ziskal také pfirozeny pfistup Stephena
Krashena, ktery vychazi z jeho teorie osvojovani ciziho jazyka. Krashen rozliSuje mezi
osvojovanim matetského jazyka, coZ je proces podvédomy, a u€eni se cizimu jazyku jako
védomému procesu, ktery vyzaduje mnohem vétsi usili a neni tak efektivni. Definoval
také n€kolik faktord, které mohou napomoci pfiblizit proces uceni procesu osvojovani.
Prestoze jako hlavni cil vyuky jazyka je podle pfirozeného pfistupu schopnost
komunikovat, Krashen upozoriuje na to, ze fe¢ se postupné vyviji v nekolika fazich — od
poslechu s porozuménim pies jednoduché odpovédi v kratkych vétach a frazich az po
jazyka a mély by byt uciteli respektovany. Aby nebyli studenti vystaveni pfiliSnému
stresu, mohou mluvit, az kdyz se citi byt pfipraveni, musi vSak uciteli odpovidat jinymi

zpusoby.
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Pfirozeny pfistup je zalozen na péti hypotézach, pro potieby této prace vsak
vyzdvihnu piedevsim jednu, a to tzv. hypotézu vstupni informace (the input hypothesis).
Ta vychazi z predpokladu, Ze studenti si nejlépe osvoji jazyk, pokud budou vystaveni
dostate¢nému mnozstvi vstupnich informaci (input) v cilovém jazyce. Stézejni pfitom je,
aby tento materidl byl mirné nad jejich sou¢asnou Grovni jazykovych schopnosti.’

Diulezité také je, ze mira porozuméni nezavisi jen na jazykovych prostredcich, ale
také na kontextu. Pro vyuku z toho vyplyvaji tyto dusledky (Richards, Rodgers, 1986, s.
133):

e Studentim musi byt pfedloZeno co nejvétsi mnoZzstvi smysluplnych informaci

e Cokoliv napomiiZze porozumeéni, je dilezité (napf. uzivani vizualnich pomtcek)

e Vyuka by se méla zaméfit na poslech a c¢teni, mluveni by se mélo nechat

,»Vyplynout*
e Predkladané informace by mély byt pro studenty zajimavé, a mély by tak prispét
K piijemné atmosféie ve tiidé

Ptirozeny pftistup evidentné klade velmi vysoké naroky na ucitele, predevSim
z hlediska jeho schopnosti nakladat s autentickym materidlem. Je ale tfeba fici, ze praveé
tyto schopnosti jsou nesmirné diileZité pro ptipravu materialti na medialni vychovu. Jsem
vSak toho ndzoru, Ze ucitel by mél byt predev§im schopen pfizplsobit zadani ukolu
konkrétnim potfebam a schopnostem studentil, spiSe nez se snazit prizptisobovat piimo
material, jak je to v pfirozeném piistupu béznou praxi. Jinymi slovy, ptizptsobit aktivitu,

ne material.

! Zde si miizeme vSimnout podobnosti s Vygotského zénou nejblizsiho vyvoje: Mentalni vyvoj jednotlivce
probiha v urcitych etapach, které nezacinaji ndhle a nemeéni se skokem, nybrz organismus se na pfechody k
vys§im vyvojovym etapam piedem ptipravuje. Obdobi, které t€sné piredchazi nové vyvojové etapé, byva
vnimavejsi, pohotovéjsi zareagovat na vnéjsi podnéty, takze se v ném da nastup zmén urychlit. Podle
Vygotského muze byt zona nejblizsiho vyvoje chapana jako obdobi, kdy se dité blizi k nové vyvojové
etapé, ale jeste ji nedosahlo, avsak za urcitych podminek (zejm. za pomoci dospélého), ji mize dosahnout

snadnéji, nez by tomu bylo pfi spontannim vyvoji. Pedagogicky slovnik, 2003
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3.4 Komunikativni pfistup

Komunikativni ptistup se zacal v Evropé i ve Spojenych stitech prosazovat v 70.
letech 20. stoleti a jak uz nazev napovida, cilem jazykové vyuky je studentova
komunikativni kompetence. Schopnost komunikovat si sice kladou za cil i dal$i metody,
komunikativni pfistup vSak vnima jazyk zS§ir$i perspektivy — nejen jako soubor
jednotlivych struktur (slovni zdsoba, gramatika), ale také ve smyslu funkci, které jazyk
vykonavé (napft. vyjadfovani emoci, ziskavani informaci).

Existuje fada mirné se odliSujicich variant komunikativniho pfistupu, vSechny jsou
v$ak zalozeny na nasledujicich principech. Skolni tfida se ma stat mistem smysluplné a
realné komunikace — tohoto cile se méa dosahnout také vybérem vhodnych metod, které
vzdjemnou interakci studentli podporuji (pfedevSim prace ve dvojicich a skupinové
prace). Oproti pfedchdzejicim metodam je kladen diiraz na rovnovédhu mezi presnosti a
plynulosti (accuracy/fluency) studentova projevu Vv zavislosti na daném cili. S touto
dichotomii souvisi také vnimani chyby jako pfirozené soucasti procesu uceni.
Rovnomérné by mélo byt 1 zastoupeni vSech ctyf jazykovych dovednosti (Eteni, psani,
poslech a mluveni). Podstatnou zménu zaznamenala také role ucitele ve vyuce; zatimco
diive byl ucitel povazovan ptedevsim za piedavace informaci, opravoval chyby a
hodnotil studenty, dnes mu roli podstatné piibylo. Funguje jako facilitator komunikace,
ale i jeden z ucastnikt, poradce ¢i analytik potieb studenti. V neposledni fadé je tfeba
pfipomenout, jakd vychodiska nam poskytuje komunikativni pfistup pro medidlni
vychovu. Roli autentického materialu je piisuzovana velmi vysoka vaha — vhodné
zvolené materidly podporuji komunikaci ve tfidé a mohou vyrazné¢ ovlivnit kvalitu
vyu€ovaciho procesu. Snahou je za pomoci autentickych textd a realnych predméta
vytvofit prostiedi co nejvice podobné tomu, ve kterém probiha bézna komunikace.

Na zavér je tfeba zminit, Ze komunikativni pfistup nema zcela jednotnou koncepci,
jedna se spiSe o syntézu rtiznych metod a postoji, které¢ jsou praktikovany rozlicnymi
zpusoby. Tyto varianty komunikativniho pfistupu v dneSni dobé pievladaji ve vyuce

jazyka, 1 kdyZ nékteti autofi (naptf. Harmer) jiz hovoii o éfe nové, postkomunikativni.
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V nésledujici kapitole se zaméfim na to, jak komunikativni pfistup ovlivnil podobu

pedagogickych dokumentt platnych pro vyuku jazykd.

4 Vychodiska pro tvorbu didaktickych materiali

V této kapitole chci zminit tfi zakladni dokumenty, které mi poskytly vychodiska pro
tvorbu didaktickych materiala v praktické ¢asti této prace. Prvnim je Spole¢ny evropsky
referen¢ni ramec pro jazyky (Common European Framework of Reference), coz je velice
komplexni a podrobny dokument vydany Radou Evropy, ktery se zabyvé ,,vyu¢ovanim,
ucenim se a hodnocenim jazyki“. Z referenéniho rdmce pak vychazi také Ramcovy
vzdélavaci program, ktery definuje ocekavané vystupy a témata jak anglického jazyka,
tak medidlni vychovy. Ttetim vychodiskem pro mé byla Bloomova taxonomie
vyukovych cilii, kterda mi pomohla zaméfit jednotlivé aktivity na cile o riizné kognitivni
hloubce. Studovala jsem samoziejmé také dalS§i materidly, dostupné piredevSim na

internetu, ty mi pak byly inspiraci pfi tvorbé konkrétnich aktivit.

4.1 Spole¢ny evropsky referencni ramec pro jazyky

Spole¢ny evropsky referencni ramec je zékladni dokument, ktery urcuje podobu
vzdélavacich programii a materiali pro vyuku jazykl po celé Evropé. Jeho vznik byl
motivovan pfedev§im snahou standardizovat urovné ovladani jazyka a umozZnit tak vétsi
mobilitu v ramci globalizované Evropy (stale vétSi pocet studentli jazyka se v Zivoté
setka s tim, ze piechdzi z jednoho vzdélavaciho systému do jiného a to i na mezindrodni
urovni). Dokument ale také popisuje cile, obsahy a metody jazykového vzdélavani a
definuje kritéria pro hodnoceni jednotlivych trovni ovladdani jazyka. V oblasti hodnoceni
a testovani Rada Evropy tzce spolupracuje také s Asociaci pro jazykové testovani
(ALTE — Association of Language Testers in Europe) a s ESOL (English for Speakers of
other Languages) pii univerzit¢ v Cambridge. Tyto instituce pak na zéklad¢ stanovenych

kritérii definuji, co vSechno by mél student umét, aby dosahl pozadované urovng. 8

8 Rozsah vieobecnych znalosti jazyka podle CEFR viz. P¥iloha A
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Ackoliv se Ramec snazi byt ,nedogmaticky* a nepodporovat zadnou z metod, je
evidentni, ze vychazi z principti komunikativniho pfistupu, tak jak jsme o ném hovofili
Vv ptedchozi kapitole. Zménou je, Ze opousti tradicni rozdéleni jazykovych dovednosti na
poslech, Cteni, psani a mluveni a zavadi systém novy. Referencni ramec vidi cile
jazykové vyuky v rozvoji: receptivnich dovednosti (¢teni a poslech), produktivnich
dovednosti (mluveného a psaného projevu), interakce (pii vzajemném kontaktu) a
mediace neboli zprostiedkovani (ptfekladani a tlumoceni). Ve vétSiné komunikacnich
situaci je propojeno vice vySe zminénych Cinnosti (napt. ve Skole studenti poslouchaji
vyklad ucitele, zapisuji si poznamky, komunikuji se spoluzaky o daném ukolu). Toto
rozpracovani cil vyuky jazyka® je reflektovano také ve vzdélavaci oblasti Cizi jazyk
vV Ramcovém vzdé€lavacim programu (dale jen RVP), ktery z Referenniho ramce

vychazi.

4.2 Ramcovy vzd¢lavaci program

Podle RVP G by mél student gymnézia smétfovat v cizim jazyce k dosaZeni tirovné
B2 podle Spole¢ného referenéniho ramce, v druhém/ dalSim cizim jazyce pak k dosaZeni
trovné B1.*° Kazda $kola si viak ve svém $kolnim vzd&lavacim programu muze stanovit
i uroven vyssi, které pak musi pfizplsobit i vzdélavaci obsah ciziho jazyka. RVP
charakterizuje uroven B2 nasledovné:

,Z&k se jasné vyjadiuje, aniz by jazykové redukoval to, co chce sdélit. M4 dostacujici
vyjadfovaci prostiedky k tomu, aby podal jasny popis, vyjadiil své nézory, rozvijel
argumentaci bez vétSiho hledani slova k tomuto ucelu pouziva nékteré druhy podfadnych

souveéti. Ma vSeobecné vysokou uroven slovni zasoby, ackoliv v malé mife dochazi k

S Réamec nahlizi na cile vyuky jazykd také z hlediska rozvijeni kompetenci — napf. lingvistickych,

pragmatickych nebo sociolingvistickych.

10 Urovein B2 odpovidd podle Cambridge ESOL mezinarodné uznavanému certifikitu FCE — First
Certificate in English, troven B1 odpovida certifikatu PET — Preliminary English Test.

25



zaméndm a nespravnému vyberu slov, které vSak nezplisobuji problémy v komunikaci.
Dobfe ovlada gramatiku a jen obcas se dopousti malych nebo nesystematickych chyb,
mohou se objevit mensi nedostatky ve vétné stavbe, ale nejsou Casté a mohou byt zpétné
opraveny.

Zak se vyhne zivaznym chybam ve formulacich, vyjadiuje se sebevédomé,
srozumiteln¢ a zdvofile v ramci formalnich a neformélnich funkc¢nich styl, které
odpovidaji dané situaci a osobam, kterych se to tyka. (RVP, 2007)

Ocekavané vystupy v cizim jazyce jsou v RVP rozdéleny do tfi kategorii na
receptivni, produktivni a interaktivni fecové dovednosti. Z hlediska medidlni vychovy
jsou pro nas dulezité zejména tyto body:

e Zak porozumi hlavnim bodiim a myslenkam autentického textu mluveného &i

e 74k vyuziva rizné druhy slovnikd, informativni literaturu, encyklopedie a média

e 7Zak adekvatné okomentuje a prodiskutuje odli§né nazory raznych faktografickych

1 imaginativnich text

Dale RVP jako ucivo vzdélavaci oblasti cizi jazyk stanovuje zaclenéni autentickych
materidli do vyuky a zafazeni tématu média a jejich ucinky na jedince a spolecnost.
(Vzdélavaci obsah ciziho jazyka je samoziejmée popsan daleko podrobnéji, pro potieby
této prace jsem vsak vybrala pouze oblasti prostupujici jak vyukou jazyka, tak medidlni
vychovou).

Medialni vychova je v RVP G zarazena jako jedno z péti prifezovych témat, coz
znamena, Ze by méla prostupovat vSemi vzdélavacimi oblastmi tam, kde je to mozné. Do
Skolniho vzdélavaciho programu miize byt zaClenéna nckolika zplsoby: jako celé
priufezové téma do jednoho pfedmétu, jako jednotlivd témata medidlni vychovy do
ruznych pfedméti nebo jako samostatny predmét, pficemz formy a metody integrace
medidlni vychovy mohu nabyvat riznych podob od analyzy medialnich produktii pies
besedy sodborniky ¢i projektovou vyuku az po tvorbu Skolniho ¢asopisu nebo
provozovani Skolniho rozhlasu. Na tomto misté je tfeba zduraznit, Ze cile medidlni

vychovy se oproti minulosti vyrazné posunuly, a to od vnimani medidlni vychovy jako
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ochrany pied negativnimi vlivy médii** po snahu o aktivni zapojeni zaki do procesu
medialni komunikace prostfednictvim tvorby jejich vlastnich sd&leni*?

RVP piedpokladd, ze medidlni vychova bude vzhledem ke své povaze zaclenovana
pfedev§im do predmétli obCansky a spoleCenskovédni zaklad, d€jepis a cesky jazyk
a literatura, pficemz ve vyuce Ceského jazyka se zaméiuje predevSim na konstruovani
vyznamu a na otazku realisticnosti medidlnich sdé€leni. Je vSak tfeba pfipomenout, ze
média jsou predevsim zdrojem prikladl rozlinych zanra a styli a jako takova maji své
misto nejen ve vyuce ¢eského jazyka, ale i cizich jazyk.

Zvolime-li tedy zaclenéni medialni vychovy do vyuky formou integrace jejich dil¢ich
témat do ciziho jazyka, je tfeba si tato témata urcit. Jak jiz bylo fe¢eno na nékolika
mistech této prace, integrace medidlni vychovy do hodin ciziho jazyka se zdaleka nemusi
tykat jen jazykové stranky mediélnich texti. Témata medialni vychovy ve vyuce jazykl
mohou byt nésledujici:

e Organizace a struktura textu

e Koheze a koherence textu (viz. kapitola 2.2)

e Role kontextu pfi konstruovani vyznamu textu

e Zanry a typy medidlnich textd

e Styl a vybér lexikalnich prostiedkii

e Vyuka realii prostfednictvim médii

e Obraz a zvuk jako nositel vyznamu

Vyjmenovana témata jsou obecného razu a zahrnuji mnoho dil¢ich témat. V ptiloze B

na konci této prace jsou je seznam témat medidlni vychovy tak, jak je definuje RVP.

1 Napt. Verner, 2007, ,Média, at’ se nam to libi nebo ne, maji dosti velkou moc. Je tfeba, abychom

dokazali — pomoci své medialni gramotnosti — jejich moci celit, nenechavali se pfili§ manipulovat...*

12 Napfi. materialy UNESCO — Media Education, A Kit for Teachers, Students, Parents and Professionals.
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4.3 Bloomova taxonomie vyukovych cilt

RVP a Skolni vzdélavaci programy ponechavaji uéitelim vétsi prostor, aby podle
individudlnich potieb svych Zakdi sami rozhodli o tom, CO, JAK a PROC budou
vyucovat. Ke zodpovézeni téchto otazek je tieba nejen znat principy tvorby kurikula, ale
mit i schopnost vysledky procesu uceni prubé€zné hodnotit — Kk tomu muze poslouzit
pouziti Bloomovy taxonomie vyukovych cilti.

Podle revidované taxonomie jsou vyukové cile klasifikovany do Sesti kategorii od
zapamatovani a porozuméni pies aplikaci a analyzu po hodnoceni a tvofeni, pfi¢emz
postupuji od nejnizsi trovné kognitivnich schopnosti po nejvyssi. Dosazeni vys$si irovné
V sob¢ automaticky zahrnuje dosazeni trovné niz$i, neznamena to vsak, Ze Vv praxi
musime vzdy postupovat od nejnizsi trovné. Uvedu-li piiklad klasifikace cili na
medialni vychove, pak jestlize zak dokaze roztiidit propagacni materidly podle jejich
funkce na informacni a presvédCovaci (aplikace), znamena to také, ze dokaze urcit znaky
informac¢nich letakli (porozuméni) a Ze dokdze definovat pojem propagace
(zapamatovani). Pritom ucitel mize vyzadovat po zdkovi explicitni vyjadieni Grovné
aplikace a porozumeéni (jak Zak materialy rozttidil, na zakladé jakych znaki), ale nemusi
uz po ném chtit definovat slovo propagace, protoZe rovina zapamatovani je evidentni.
Podobnym zplisobem jsem postupovala také pii tvorbé materialii — kdyz jsem zvolila cil
aktivity, nejprve jsem si vyznacila, na jaké urovni kognitivnich schopnosti se nachézi,
poté jsem se snazila urcit, které niz§i Urovné je potrebné nebo z néjakych divoda
vyhodné hloub¢ji rozpracovat. Vzhledem k multidisciplinarni povaze aktivit jsem
Bloomovu taxonomii pouZila spiSe jako ukazatel kognitivni ndro¢nosti tkolll nez jako
nastroj ke stanovovani cili a hodnoceni jejich dosazeni, k ¢emuz je primarn¢ uréena. |

tak pro mé ale byla cennym pomocnikem pfti tvorbé materiali.
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CAST II - PRAKTICKA CAST

VYUKOVE MATERIALY ZACLENUJICI
MEDIALNI VYCHOVU DO VYUKY
ANGLICTINY
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nazev aktivity | médium témata MV témata AJ mezipf. vztahy Cas uroven technika str.
névyky pri mirné
1.1 | Medidlni denik | vSechna speaking oSV, Vv 20 min ne 33
uzivéni médii pokrodili
névyky pri 20-45 stfedné
2.1 Média doma vSechna speaking, arguing OSV, ZSV ne 35
uzivani médii min pokrocili
To bych si 45 (90) stredné
3.1 reklama ciflova skupina speaking, adverbs Oosv PC 37
nekoupil min pokrocili
medidln{ re-
speaking, past
4.1 Co se stalo? fotografie prezentace vs. \'A% 30 min mirné pokrocili ne 39
tenses
skutenost
noviny, stereotypy v reading, speaking
51 Stafi Y ZSV, OSV, MkV 30 min stiedné pokrodili ne 41
dasopisy médiich connotations
speech vs. writing,
Prezidentova televize, role médii v
6.1 persuasive D 45min pokrogili CD piehravac 43
fe¢ rozhlas dé&jindch
expressions
Product film, reading prehrani filmu z
7.1 strategie reklamy SV 45min | stfedné pokrocili 45
placement televize comprehension DVD
socidlni vliv médii na relative clauses, 30 - 45
8.1 Prosby oSV, Vv stiedné pokro¢ili ne 47
reklama ¢loveéka modal verbs min
Kdo chce byt TV vysildni, speaking, asking 10min
91 televize podle témat hry stfedné pokrocili ne 50
miliondfem? prejimani potadi questions (45min)
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Rozhlasové readin PC
10.1 rozhlas pfiprava zprav ZSV, OSV 90 min pokro¢ili 52
Zpravy comprehension nahr. zvuku
reprezentace
111 Ocity svédek fotografie speaking \A% 15min | mirné pokrocili ne 54
skutecnosti
med. produkce
12.1 Poradna Sasopisy reading, writing VkZ, OSV 45 min stfedné pokrocili ne 56
pro mladez
speaking, 25-45
13.1 | Titulni strdnky noviny typy novin CJ, ZSV mirné pokrocili PC 58
comparing min
) informace z speaking, online . .
14.1 Sménarna internet IKT, M 20 min stiedné pokrocili PC 60
internetu shopping
15.1 Podvodnici internet socidlni sité listening IKT, VKZ, OSV 25 min pokro¢ili ne 62
. informace z . . (45) >
16.1 Kolem svéta internet reading, speaking IKT, Z, OSV stiedné pokrocili PC 64
internetu 90 min

Seznam zkratek: AJ — anglicky jazyk, CJ — &esky jazyk, IKT — informaéni a komunikaéni technologie, M — matematika, MKV — multikulturni vychova, OSV —

osobnostni a sociilni vychova, VKZ — vychova ke zdravi, ZSV — zaklady spolecenskych véd, Z - zemépis
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.'l Uroven
- mirné pokrocili -
pokrocili

@ Téma MV

- ndvyky pri uziv
médii

rd Téma AJ

- speaking

~
m Organizaé

formy vyuky
- prdce ve dvaji
- diskuse celé fii

Mezipredmé
vztahy
- OSV, VvV

@ Technika

ava
- kopie pracovn
listu pro kaidé

MEDIALNI DENIK

Rozdejte studentOm pracovni listy. Zaddni Ukolu je
velice dUlezité! Vysvétlete Udaje v tabulce a dikladné
popiste jednotlivé sloupce. Pozddejte studenty, aby se
pokusili kazdy den o co nejpodrobnéjsi zdznam. (Zvazte
ziednoduseni na 3-4 dny v tydnu). Zadejte, kdy maji
studenti listy pfinést — Ukol v pribéhu tydne
pripominejte, dejte kopii studentdm, ktefi chybéli.
Vedte si také sv0j denik a studentim to feknéte.

S vyplnénymi listy si sednéte do kruhu. Popiste podle
listu jeden svij den, vyzvéte studenty, aby se ptali na to,
co je zdjimda.

Pokud nékdo nesplnil Ukol, nechte ho zapisovat, co
bylo feceno.

Ridte diskusi, na konci shritte zajimavé poznatky.

V hodiné nebo za domdci Ukol nechte studenty napsat
krdtkou Uvahu na téma: Co zajimavého jsem se
dozvédél o svém vztahu k médiim?2 Je néco, co mé
prekvapilo? Byli pfekvapeni mnozstvim
“zkonzumované" medidini produkce? Dokdzali by si
predstavit tyden zcela bez médiie
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1.2 MY MEDIA DIARY

MEDIA GENRE TIME Most interesting
(TV, radio, (News, film, weather | (How long were you: | (What was interesting
newspaper, forecast, advert...) watching TV, chating | about it: slogan,
magazine, on the internet....) music,

internet..) picture,chatachters...)

MO

TUE

WED

THU

FRI

34




.'I Urover

- sttedné pokrocili

@ Téma MV

- ndAvyky pri
konzumaci mé

Fd Téma AJ

- speaking - arguin

Q Cas

- 20-45 min

~
m Organizac

formy vyuky
- prace ve dvoji
- skupinovd prd

Mezipredmé
vztahy
- OSV, ISV

@ Technika

- kopie prac. lis
pro kazdého

- pripravit mode
situace pro rol
hru

Popis

MEDIA DOMA

Dejte kazdému studentovi kopii pldnku bytu — vyzvéte
studenty, aby na pldanku vyznadili, kde viude maiji
doma néjakd média (televize v obyvdku, rédio v
kuchyni, noviny na z&dchodé)

Studenti si ve dvojicich porovnaiji své pldnky a diskutuji o
tom, jaké ndvyky v konzumaci médii maji u nich doma
Elicitujte nékteré odpovédi

Rozdélte studenty do skupinek asi po 4, kazdé skupince
zadejte popis situace (pfipravte predem pisemné nebo
nechte studenty vymyslet) — napf. otec se chce divat
na findle MS v hokeji, déti na pohdadku, matka na film
Diskitujte se studenty o tom, jak média ovlivAauji n&s zivot
a vztahy v rodiné

Zdroj:

Adaptovdno podle:
Médidini vychova a medidini gramotnost, portdl FSV UK

hitp://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-49.himl
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2.2 MEDIA AT HOME
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1] Uroveri
- stfedné pokrocili

@ Téma MV

- rekloma
- cilova skupina

yd Téma AJ

- speaking
- adverbs

F 1%
~ -~
- 45min (90 min pfi praci
s PC)

-
@S Organizaéni
formy vyuky

- skupinovd préce

- Mezipfedmétove
vziahy a vazby
-  Osv

Technika
(PC s grafickym
programen)

-
;.:/

Priprava
- 1 kopie pracovniho
pro 3 studenty -
rozstiihanda

10

BYCH ST NEKOUPIL

Popis

Rozdélte studenty na skupinky po ffech a rozdejte jim
rozstfinané pracovni listy. Vyzvéte studenty, aby ke
kazdé osobé prifadili nékterou/ré z véci na obrdzcich,
které by mohla chtit nebo potfebovat.

Ptejte se studentU na otdzky: Je mezi vécminéco, co
by mohlo chtit vice lidie Co?2 Proc si to myslite?

Na tabuli napiste frekvencni pfislovce (never, probably,
certainly @j.) a vyzvéte studenty, aby za pouiziti téchto
prislovc ¥ tvorili véty (Napft. Philip would never buy a
beer because he is too young.)

Vyzvéte skupinky, aby si z obrdzk¥ vybrali jednu osobu a
jeden produkt (vysvétlete, Ze obrdzky mohou pouzit
pouze jako symbol produktu — napf. konvice pro kévu,
plachetnice pro dovolenou nebo opalovaci krém).
Vysvétlete studentim, ze budou ve skupinkdch
pracovat jako reklamni agentura a maiji za Ukol
navrhnout reklamu na jimi vybrany produkt — produkt
musi specifikovat, méli by navrhnout logo znacky,
reklamni slogan, text reklamy, méli by urcit kde a jak
budou produkt inzerovat. Méli by definovat cilovou
skupinu reklamni kampané (zvazte vysvétleni terminu
cilovd skupina).

Pozn. : F&zi tvofeni reklamy Ize provést nékolika zpUsoby
od pouze verbdini podoby, pres prdci bez pouziti
techiky — studenti mohou kreslit, vystiihovat, az po prdci
s grafickym programem (zde by bylo tvoreni Casové
ndaro&néjsi — pripadné by se dalo domluvit s ucitelem
informatiky)

Kazdd skupina odprezentuje své ndvrhy a vysvétli
zejména na koho je reklama cilena a kde bude
inzerovdna.

Uzite¢né odkazy

http://www.createads.com/createads/keepitsimple.jsp

http://www.wikihow.com/Create-an-Advertisement
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3.21 WOULDN'T BUY THAT

38



L)

'll Urover

- sttedné pokrocili

@ Téma MV

- re-prezentace
skutecnost

Fd Téma AJ

- past tenses

Q Cas

- 30 min

~
m Organizac

formy vyuky
- skupinovd prdce

Mezipredmé
vztahy
- VYV

@ Technika

ava
- série rozfithan
fotogrdfii pro
skupinky po 3-

Popis

CO SE STALO?

Rozdélte studenty do malych skupinek (max. po 4) a
rozdejte jim rozstfihané olbrdzky. (V kazdé sérii mizete
dle uvdzeni 2-3 fotografie vypustit).

Vyzvéte studenty, aby obrdzky sefadili podle toho, jak si
mysli, Ze jdou za sebou. Dbejte na to, aby studenti
nevédeéli, jak obrdzky sefadily ostatni skupiny.

Kazdd skupina napise na zékladé sefazenych fotografi
kratky pribéh, ktery precte ostatnim.

Diskutujete se studenty o tom, jaké byly rozdily mezi
jejich pribéhy, proc se lisily.

Zeptejte se studentl, jestli si mysli, Ze fotografie vidy
vérné zachycuje realitu. Co mize fotograf udélat pro
to, aby vyznam fotografie zménile

Tip: Fotografie rozstfinejte a nechte zalaminovat, pfip.
ulozte do prUhlednych félii. Od studentd vidy vyZzadujte
jejich vraceni.

Uziteéné odkazy

Bylo pomérné slozité naijit vhodné fotografie k této aktivité,
zdrojem ale mohou byt i Casopisy, které zpravidla obsahuiji
néjaky fotopfibéh.
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'.I Urover

- sttedné pokrocili
pokrocili

@ Téma MV

- stereotypy vm
reprezentacic

rd Téma AJ

- words with posi
and negative
connotations

- giving opinions

Q Cas

- 30 min

~
m Organizaé

formy vyuky
- samostatnd prac

l . Mezipredmét
vztahy
- ISV, OSV, MkV

@ Technika

Brainstorming - Na tabuli napiste “Old people”, nechte
studenty zapisovat vsechno, co je napadne.

Rozdejte studentOm pracovni listy a vyzvéte je, aby se
podivali na obrdzek, ale zatim necetli popisky.

Ptejte se studentU, jak vnimaiji stdii a staré lidi — mdze to
byt stastné obdobi, mohou ho lidé prozit aktivné atp.2
Reknéte studentim, Ze na pracovnim listu jsou titulky z
Casopist a novin o stdfi - nechte dostateéné dlouho,
aby si je precetli. Zkontrolujte porozumeéni.

Pozddejte studenty, aby titulky zafadili do sloupcU
podle toho, zda zobrazuji stdii pozitivné nebo
negativné. Do sloupce s pozitivnim vyznamem lIze
zaradit i neutrdini titulky. Které previddaiji2 Spolecné se
studenty identifikujte a podtrejte vyrazy, které nesou
pozitivni nebo negativni nadboj.

Vyzvéte studenty, aby kazdy vymyslel alespon jeden
titulek s pozitivnim vyznamem.

Jak se shoduje/lisi reprezentace stdfi v médiich s pojmy,
které studenti uvedli pfi brainstormingu — jednd se spise
o pozitivni nebo negativni vyznéni?

Pozn: Aktivitu Ize zaméfit i na jiné skupiny obyvatel —
cizince, gaye a lesby, mladé lidi.

Uziteéné odkazy :

http://www.media-
awareness.ca/english/issues/stereotyping/index.cfm

- kopie pracovnih
listu pro kazdého
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5.20LD AGE

| | AT

Intense exercise may protect aging brain

India's elderly suffer abuse silently: HelpAge report

The elderly and vulnerable must be protected at all costs

Thousands of elderly people are in substandard care homes
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D

ol ,o.r PREZIDENTOVA REC

- pokrocili

@ Téma MV

- role médii
v déjindch

/ Téma AJ

- speech vs. writi
- persuasive
expressions

Popis

e Pozn.: Prezidentova fecC by se méla vztahovat k
obdobi, které studenti probiraji v déjepisu, jind
obdobi - viz. uzite¢né odkazy

e Ptejte se studentU, co védi o dobé, ve které
probihala valka ve Vietnamu, o prezidentech, o
vdice, o Viethamu...

e Rozdejte studentim prepis prezidentovi feci —
kazdému jeden list. Nejprve zvazte preklad
nékterych slov, podirhnéte slovni spojeni, na kterd
se chcete zamérit

e Rozdejte slovniky, nechte studentdm dostatecny
¢as na precteni, zkontrolujte porozuméni.

e Vyzvéte studenty, aby si béhem poslechu
podtrhdavali vyrazy, které nejsou neutrdini (vyjadruji
néjaké stanovisko, jsou emociondiné zabarveng,
snazi se presvédcit). Zamérte se také na oslovovdni
publika. Demonstrujte na pfikladech z textu.

e Pusfte zvukovy zdznam projevu, zvazte prerusovani
poslechu a pribéznou konrtolu odpovédi.
Upozornéte studenty, Ze pomoci jim mize také
infonace a pfizvuk (stress).

Q Cas

- 45 min

~
m Organizacn

formy vyuky
- samostatnd préc

Mezipredmét e Elicitujte odpovédi, shrite vysledky —jak fecnik
vztahy oslovuje publikum, jaké pouzivd presvédcovaci
B D vyrazy.

e Po shrnuti odpovédi pustte zdznam jesté jednou,
aby feC vynikla jako celek.

e Popiste studentOm hlavni znaky mezi mluvenym a
psanym projevem.

@ Technika

- CD prehravac

- kopie pracovnil

listu pro kazdé
- nahravkana C
- (slovniky)

Uziteéné odkazy :

http://millercenter.orq/

http://www.famous-speeches-and-speech-
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Richard Milhous Nixon - Address to the Nation on the War in Vietnam (November 3, 1969)

Good evening, my fellow Americans:

Tonight | want to talk to you on a subject of deep concern to all Americans and to many people in all parts
of the world—the war in Vietnam.

| believe that one of the reasons for the deep division about Vietnam is that many Americans have lost
confidence in what their Government has told them about our policy. The American people cannot and
should not be asked to support a policy which involves the overriding issues of war and peace unless they
know the truth about that policy.

Tonight, therefore, | would like to answer some of the questions that | know are on the minds of many of
you listening to me.

How and why did America get involved in Vietnam in the first place?

How has this administration changed the policy of the previous administration?

What has really happened in the negotiations in Paris and on the battlefront in Vietnam?
What choices do we have if we are to end the war?

What are the prospects for peace? Now, let me begin by describing the situation | found when | was
inaugurated on January 20.

—The war had been going on for 4 years.

—31,000 Americans had been killed in action.

—The training program for the South Vietnamese was behind schedule.
—>540,000 Americans were in Vietnam with no plans to reduce the number.

—No progress had been made at the negotiations in Paris and the United States had not put forth a
comprehensive peace proposal.

—The war was causing deep division at home and criticism from many of our friends as well as our enemies
abroad.

In view of these circumstances there were some who urged that | end the war at once by ordering the
immediate withdrawal of all American forces.

From a political standpoint this would have been a popular and easy course to follow. After all, we became
involved in the war while my predecessor was in office. | could blame the defeat which would be the result
of my action on him and come out as the peacemaker. Some put it to me quite bluntly: This was the only
way to avoid allowing Johnson's war to become Nixon's war.

But | had a greater obligation than to think only of the years of my administration and of the next election. |
had to think of the effect of my decision on the next generation and on the future of peace and freedom in
America and in the world.

Let us all understand that the question before us is not whether some Americans are for peace and some
Americans are against peace. The question at issue is not whether Johnson's war becomes Nixon's war.

The great question is: How can we win America's peace?

President Nixon assures the American people that he is taking all necessary measures to push towards peace and
end the Vietnam War. He does not advocate withdrawing troops but instead negotiating peace. The President
remains sympathetic to the American call for peace but pushes forward with steadfast intention to end the war and
ensure stability in South Vietnam.
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N | PRODUCT PLACEMENT

- sttedné pokrocili
pokrocili

Q Téma MV

- strategie rekla

Fd Téma AJ

Popis

e Pustte studentOm ukdzku z filmu Pulp Fiction - zatim
nefikejte na co se maji zamérit. Zeptejte se, o Cem je
konkrétni ukédzka (o hamburgerech). Je to ndhoda

-reading nebo z&dmérg Mdze se jednat o reklamu?
comprehension e Pustfe ukdzku podruhé. Vyzvéte studenty, aby si
zapisovali kolikr&t slyseli slovo hamburger. Jsou slyset
nebo vidét néjaké konkrétni znacky? (V pripadé
Q potfeby pusfte nahrdvku jesté jednou.)
Cas e Na tabuli napiste probuct placement — hechte
- 45 min studenty na zakladeé ukdazky a ndzvu vysvétlit pojem.

e Rozdejte pracovnilisty — text. Kazdému studentovi
zadejte jednu otdzku z textu — studenti si svymi slovy na
otdzku vzéjemné odpovi.

e Diskuse — Je u nds PP legdini? Kdo md z PP zisk? Mé&l by
byt divék upozornén grafikou na to, Ze pofad obsahuje
PP2 Trpi néjak uméleckd kvalita, jstlize film obsahujej PP2

~
m Organizac

formy vyuky
- samostatnd pr
- skupinovd prd

Mezipredmé
vztahy
- ISV

@-- Technika

- promitdni filmu z D

Uzitecné odkazy :

ava
- pracovni list pr http://consumers.ofcom.org.uk/2011/02/product-placement-
kazdého on-tv/

ukdzky z film0 také na www.youtube.com
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7.2 PRODUCT PLACEMENT

Product placement on TV
Product placement is now allowed in UK television programmes.

» What is product placement?
Product placement is when a company pays a TV channel or a programme-maker to include its
products or brands in a programme.
So, for example, a fashion company might pay for a presenter to wear its clothes during a
programme, or a car manufacturer might pay for a character to mention one of its cars in a scene in
a drama.

> lIsitallowed in the UK?
Product placement in films and international programmes (such as US drama series) has been
allowed on UK television for many years.

» Does this mean that all products | see in a programme made after this date have

been paid for?

No, programme-makers also use ‘props’ (for example, to ‘dress’ a set in a TV soap).
The difference between product placement and the use of props is that the TV channel and the
programme-maker don’t receive any payment for including props. They pay to use them or get
them free, rather than being paid to include them, so they’re not product placement.
It’s also possible that a product could appear in a programme by chance, not because the company
has paid for it to be included — for instance, a member of the public interviewed in the street might
be wearing clothing that shows a company’s l0go.

» Which programmes can contain product placement?
Product placement is allowed in films (including dramas and documentaries), TV series (including
soaps), entertainment shows and sports programmes.
Where can’t products be placed?
Products cannot be placed in news or children’s programmes.
They also cannot be placed in religious, current affairs and consumer advice programmes made for
UK audiences.

> What products can’t be placed?
Cigarettes and other tobacco products, along with medicines that are available only on
prescription, can’t be product placed in any programmes.
Alcoholic drinks, gambling products, all other types of medicines, food and drink that is high in
fat, salt, or sugar and baby milk can’t be product placed in UK programmes.
Also, products that can’t be advertised (such as guns and other weapons) can’t be product placed
in UK programmes either.

» How can products be placed?
There must be ‘editorial justification’ for a product to be placed in a programme.
That means the product must be relevant to what the programme is about. The content of
programmes shouldn’t seem to be created or distorted, just to feature the placed products.
Programmes also can’t promote placed products or give them too much prominence. So there
shouldn’t be any claims made about how good a placed product is, or so many references to a
product that it feels like it is being promoted.

» How will I know if a programme contains product placement?

If a UK programme contains product placement, the TV channel has to show a special logo.

This will let viewers know that the TV channel or the programme-maker has been paid to include
products in that programme.

The logo is pictured below — there are two versions so that it can be used on a light or dark
background.

[P P

The logo has to be shown at the beginning of the programme, and repeated after any advertising
break during the programme. It also has to be shown again at the end of the programme.

TV channels don’t have to show the logo on programmes that were originally broadcast outside
the UK (for example, a US drama series that is then shown in the UK). Any programme that is
made to be shown on an Ofcom licensed channel, including those that broadcast outside of the
UK, must include the product placement logo where necessary.
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'l| Urover

- sttedné pokrocili
pokrocili

Q Téma MV

- vlivmed. obsa
na Clovéka

- vyrazové
prostredky rekl

rd Téma AJ

- relative clause

- modal verbs

- collaborative
writing

Q Cas

- 30 - 45 min

~
m Organizaé

formy vyuky
- skupinovd prd
- diskuse celd ffi

Mezipredmé
vztahy
- ISV, VV, OSV

@ Technika

- kopie prilohy 8
do skupinek
- kopie prac. list

Popis

PROSBY

Ptejte se studentl jaké znaji charitativni organizace v
CR, jestli nékdy dali penize na charitu nebo pravidelné
prispivaiji, jak se vétiinou o ¢innosti charity dozvédi
apod.

Rozdélte tfidu na skupinky po 4, kazdé dejte jednu sadu
letdkd charit. organizaci, nechte studentdm ¢as na to,
aby se s jednotlivymi letdky sezndmili.
Vysvétlete/prelozte nezndmda slovicka.

Kazdému studentovi ve skupince dejte jeden pracovni
list, kazdy si vezme jeden letdk. Reknéte studentim, ze
se maji pokusit vzit do situace Clovéka na letdku a
pokusit se dokoncit jednu z vét.

Poté si studenti vymeéni mista/letdky a pracovni listy a
udélaji totéz s ostatnimi osobami. Kazdy dostane zpét
sv0j pracovni list.

Kazdy student precte svij pracovni list, porovndvejte
mezi skupinami.

Diskutujte se sstudenty o osudech jednotlivych lidi.
Ptejte se studenty, ktery letdk je nejvice zaujal a proc.

Zdroj:

adaptovdno podle:
Sanderson, P. Using Newspapers in the Classroom,
London: CUP, 1999
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8.2 APPEALS 8.2 APPEALS

This is a person ... This is a person ...
whoneeds...........ooooviiiiiiiiiinn, whoneeds...........ooooviiiiiiiiiini,
whocant ... whocant ...t
whohasn't ............ooviiiiiiin, whohasn't .............oooiiiiiini,
who will never ........................... who will never ...........................
who should ....................l who should ....................l
whowon't ... whowon't ...l
who shouldnt ........................... who shouldnt ...........................
whoisnt ......cooviiiiiiiiiiin, whoisnt ......cooeiiiiiiiiiiin,
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8.3 APPEALS

THERE ARE NO

SILVER SPOONS

FOR CHILDREN BORN INTO

POVERTY

If i ate out
of a dog bowl
would you like
me more?

Barnardo’s

Wt ¢ 3 e et SRS 0 VS e ot eyt Pyt
e e i e o -

. i 5 X /
\ N f
i j
\\ / =N
L5 N k.
GIVE REAL CHANGE TO THE HOMELESS. CALL US M

iid ‘ e :
PEAK N O EVI L? CALL 3‘1 AND WE'LL SEND AN OUTREACH TEAM TO HELP.
| |

14,000 PEOPLE CONTRACT HIV EVERY DAY
SPREAD THE WORD, NOT THE DISEASE

\GS ONUINE OR AT YOUR N

WWW.YOUTHAIDS-ALDO.ORG
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'll Urover

- sttedné pokrocili

@ Téma MV

- televizni vysilani
prejimdni pora

Fd Téma AJ

- speaking, askin
questions

Q Cas

- 10 min (hra 40 min

~
m Organizacn

formy vyuky
- prace ve dvoji
- (skupinovad prd

l’ ; Mezipredmét
vztahy
- (podle témat h

@ Technika

- kopie pracovnil
listu do dvojice
- vytvorit otazky

KDO CHCE BYT MILIONAREM?

Popis

Zeptejte se studentl, jestli znaji pofad Chcete byt
miliondfem? Je to pUvodni pofad nebo ho davaji jesté
jinde ve svété? Kde?

Rozdejte studentOm do dvojic pracovni listy,
prodiskutujte obsah tabulky. Nechte studenty prelozit
ndzvy porad’ pod tabulkou (pfip. vyberte jiné podle
aktudini programové nabidky). Elicitujte dalsi poradly,
které byly uvedeny v mnoha zemich a mély Uspéch.
Vyzvéte studenty, aby na papirek napsali jednu véc,
kterou musi TV stanice zvdzit pfi prejimdani pofadu (napf.
kulturni rozdily, zménu ndzvu — ne jen preklad,apod.)
Zahrajte si hru Chcete byt miliondfem? — nechte
studenty napsat soutézni otdzky (véetné vybéru
odpoveédi) z rdznych obord/oblasti (a méjte pripravené
dostate&né mnozstvi otdzek). Rozdélte tfidu na dvé
skupiny, v kazdé vyberte jednoho moderdtora,
soutéZiciho a piitele na telefonu, ostatni jsou publikum.
Pravidla (viz. UZitecné odkazy) upravte pro pouziti ve
tfidé.

Pozn. Hru Ize také zaméfit na opakovdani slovni zdsoby a
gramatiky, musite ale pfipravit dostate&né mnozstvi
otdzek.

Uziteéné odkazy :

http://www.pressmantoy.com/instructions/5000/500
Ol.html

na hru
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9.2 WHO WANT'S TO BE A MILLIONAIRE?

List of national variants in Who Wants to Be a Millionaire?
From Wikipedia, the free encyclopedia

There have been 81 different versions of Who Wants to Be a Millionaire? since its initial debut on British
television on September 4, 1998. There are 37 versions currently airing, 43 version that have ended and 5 versions
that are scheduled to premiere in the future.

Legend:  Currently airing Ended Future premiere

Countries/Regio

ns Title Network Top prize Airdate
R Angola Quem quer ser milionario? TV Zimbo  3,000,000Kz 2009—
> Czech Chcete byt milionaifem? Nova TV 10,000,000K¢ 2000—2005
Miliona¥ TV Prima 2,000,000K¢ 2008
B Germany  Wer wird Millioniir? RTL )MI,OO0,000 September 3, 1999—
_Who Wants to Be a Millionaire? KTN 5,000,000Ksh October 13, 2000—?
=4 Jamaica Who Wants To Be a Millionaire TVJ J$ 3,000,000 July 20, 2011—

Kya Aap Banaingay Crorepati? ARY Digital Rs10,000,000 2003—2004

[__]
I

ln

United US$1,000,00 August 16, 1999—

Who Wants to Be a Millionaire? ABC

Do you know the Czech names of these programmes:

AMENiCA’ S GOT TAIBNT ...
BPitiSI IOl ..ot e
HOW I Met YOUrMOTREI ...
DeSPerateHOUSEWITES...........coouevieeieeeieeiie ettt bbb nee

LAW GNAOIARE ...t e et et et e e et e s eee et eae et eneesesteseateseeneate e eseeenenaeneens
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http://en.wikipedia.org/wiki/Czech_Republic
http://en.wikipedia.org/wiki/Chcete_b%C3%BDt_milion%C3%A1%C5%99em%3F
http://en.wikipedia.org/wiki/Nova_%28Czech_TV%29
http://en.wikipedia.org/wiki/Czech_koruna
http://en.wikipedia.org/wiki/Milion%C3%A1%C5%99
http://en.wikipedia.org/wiki/TV_Prima
http://en.wikipedia.org/wiki/Czech_koruna
http://en.wikipedia.org/wiki/Germany
http://en.wikipedia.org/wiki/Wer_wird_Million%C3%A4r%3F_%28Germany%29
http://en.wikipedia.org/wiki/RTL_Television
http://en.wikipedia.org/wiki/German_Mark
http://en.wikipedia.org/wiki/%E2%82%AC
http://en.wikipedia.org/wiki/Kenya
http://en.wikipedia.org/wiki/Who_Wants_to_Be_a_Millionaire%3F_%28Kenyan_game_show%29
http://en.wikipedia.org/wiki/Kenya_Television_Network
http://en.wikipedia.org/wiki/Kenyan_shilling
http://en.wikipedia.org/wiki/Jamaica
http://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Who_Wants_To_Be_a_Millionaire_%28Jamaican_game_show%29&action=edit&redlink=1
http://en.wikipedia.org/w/index.php?title=TVJ&action=edit&redlink=1
http://en.wikipedia.org/wiki/Jamaican_Dollar
http://en.wikipedia.org/wiki/Pakistan
http://en.wikipedia.org/wiki/Kya_Aap_Banaingay_Crorepati%3F
http://en.wikipedia.org/wiki/ARY_Digital
http://en.wikipedia.org/wiki/Pakistani_rupee
http://en.wikipedia.org/wiki/United_States
http://en.wikipedia.org/wiki/United_States
http://en.wikipedia.org/wiki/Who_Wants_to_Be_a_Millionaire_%28US_game_show%29
http://en.wikipedia.org/wiki/American_Broadcasting_Company
http://en.wikipedia.org/wiki/United_States_dollar
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ROZHLASOVE ZPRAVY

Kazdy student dostane jednu kopii pracovniho listu,
udéld si pozndmky/ vyznadi v textu dilezité body. Dejte
studentUm k disporzici slovniky, ale vysvétlete jim, Ze neni
treba, aby rozuméli kazdému slovu

Ptejte se studentU, co je podle textu podstatné pii
tvorbé zprdv. Opdovédi zapisujte v bodech na tabuli
Pripravte 10 — 15 krdtkych aktudinich zprdv z poslednich
dni (pfip. nechte studenty hledat na internetu)

Studenti pracuji ve dvojicich — kazdd dvojice si vybere
jednu zprdvu, na kterou pfipravi vstup do rozhlasového
zpravodajstvi.

Studenti si rozdéli role, jeden shéni a vybird informace,
druhy si informace tfidi a pfipravuje se na nahrdvdani.
Studenty nahraijte. Ti, co uz Ukol dokoncili, mohou
pomoci s nahrdvdanim. Zadznam si pfehrajte.

Diskutujte se studenty o tom, co pro né bylo pfi prdci
slozZité, v Eem se jejich zprdvy lisily od profesiondinich,
jak se jim dafilo vybirat a tfidit informace apod.

Uziteéné odkazy :

http://www.understandmedia.com/media-production/68-writing-
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10.2 WRITING RADIO NEWS

Writing Radio News

There are many types of news stories. Hard News is essentially the news of the day. This is the type
of news most frequently read on the front page of the newspaper or at the top of the hour on a radio
or television station. Soft News is news that isn’t time sensitive. Editorials are personal opinions
about particular topics. Features are in depth stories about a certain topic. Features can be about
current events. Radio news features are essentially two to four minute pieces that tell a single story.
The news pieces typically focus on a single topic, and go in depth about it. They also typically contain
interviews or sound bites from relevant people.

News features typically contain the following elements:

1. A well-researched topic.

2. An introduction or a lead.

3. A main body with a clear narrative pattern.
4. Interviews and/or sound bites.

5. A conversational writing style.

6. The topic’s character and personality.

7. A wrap up that completes the story.

The Topic

It's not necessary to choose a topic of interest to the feature’s writer, but it is important to do in depth
research on the topic. Since a feature is not an editorial, the facts must be complete and accurate,
since the story’s integrity relies on them.

Features typically use information from first hand research, as well as second hand research. This
means the writer interviews pertinent individuals and reads original documents, as well as obtaining
information already gathered by others.

The Introduction

The beginning of any radio news feature should contain a brief introduction. This introduction should
tell the listener a bit about this story, but without giving too much away yet. Keep the introduction
short; no more than two sentences.

The Body

The news feature’s body should contain the story’s main details. This is typically referred to as the “5
W’s and 1 H”. The who, what, when, where, why, and how. These details should be told in the first
paragraph, or at most in the first and second paragraph.

Quotes

Radio news features should have quotes from related individuals in order to support the story’s
premise. These quotes are sometimes in the form of interviews with prominent individuals directly
involved in the story.

The interview can occur directly after the announcer reveals the story’s main points, or it may occur at
the very end after the announcer has finished his entire written dialogue.

Writing Style

The radio news feature is often written with an informal tone. When writing the radio news feature,
the most important style consideration is to be conversational. The use of contractions in a radio news
feature is not only allowed, but actually recommended.

The announcer must have the ability to relate to the listener directly. This is why conversational
writing is so essential. When in doubt, the writer should try reading the words out loud. If the
sentences are too long or sound like a book, they should consider rewriting.

National Public Radio station news features tend to last an average of four minutes, while a 24-hour
news station’s news features might last a minute or less.

Tone and Character
Radio news feature writers should pay attention to the type of story being reported on, and set the
tone appropriately.

The Wrap-up

The end of every story should include some sort of wrap up in order to complete the story. Wrap-ups
usually include a quick recap of the story, going over the facts one more time in order to summarize
the story.
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OCITY SVEDEK

Rozdejte studentOm do dvoijic fotografie potisténou
stranou dolU- jeden md& fotografii A, druhy B.
Upozornéte studenty, Ze nesmi vidét fotografii svého
souseda.

Vyzvéte studenty s fotkou A, aby sousedovi popsali svUj
obrdzek — nejen co je na ném, ale také kde si mysli, ze
dvojice nachdzi, co se déje okolo nich — mimo vyrez
fotky, jak se asi dvojice citi.

Student B poise svou fotku stejnym zpUsobem. Poté si
studenti vzdjemné ukdzi své fotografie.

Diskutuijte se studenty o vypovédni hodnoté fotografie
a jejim zobrazovdani skutecnosti. Mysli si studenti, ze je
fotografie autentickd nebo se jednd o fotomontdze
Studentim mudzete objasnit okolnosti vzniku tohoto
snimku a jakou reakci vefejnosti snimek vyvolal (viz.
UZite&né odkazy).

Uziteéné odkazy :

http://www.quardian.co.uk/world/2011/jun/17/vancouver-riot-

kiss-photograph-mystery
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11.2 EYE WITNESS
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PORADNA

(Pfedchdzejici hodinu pozddejte studenty, aby si
doma prohlédli své opravené testy, domdaci ukoly,
sesity a promysleli si, co jim v anglictiné déla
nejvétsi problémy.)

Zeptejte se studenty, jestli tou v Casopisech “problem
pages” (vysvétlete termin). Mysli si, Ze dotazy v nich jsou
opravdové nebo si je redakce vymysli. Maji mladi lidé
opravdu podobné problémy?2 Kam je lepsi se obrdtit
kdyz maji problém?

Rozdejte kazdému z&kovi kopii pracovniho listu. Nechte
dostate&ny cas na precteni, zkontrolujte porozumeéni.
Vyzvéte studenty, aby v textu nasli vyrazy/fraze, které
pouzivime kdyz zdddme o radu/ddvdme radu.
Rozdélte tabuli na dvé ¢dasti: asking for advice/giving
advice, odpovédi zapisujte, pfip. dopiste dalsi.
Vysvétlete studentim, Ze maji za Ukol napsat otdzku do
“problem page” tykaijici se jejich problému s
angli¢tinou. Upozornéte je na to, aby pouZivali vyrazy z
tabule. Ukol asové ohranicte. Studenti se musi
podepsat.

Zadosti o radu rozlozte na stole a vyzvéte studenty, aby
si kazdy vybral jednu zddost, na kterou do pfisti hodiny
pfipravi odpovéd. Odpovéd by méla byt pisemnd,
pokrocilejsi studenti by mohli pfipravit cviceni na
procvicvovdani pro svého spoluzdka.

Pozn.: Tuto aktivitu je vhodné zaradit pred testem,
studenti si uvédomi své nedostatky.

Zdroj:

adaptovdno podle: Sanderson, P. Using
Newspapersin  the Classroom, London: CUP,

1999
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Question: How Can | Tell My Boyfriend | Don't Love Him Back?

My boyfriend says he loves me but I don’t think I love him yet. I don't want to hurt his feelings. What should I do?

Answer: Even though you want to spare his feelings, you're not allowed to say "I love you" back if you don't mean it. That sort
of lie can cause even more hurt and heartbreak down the road, if he finds out you're lying or if your actions don't match your
words. Instead, be honest with him. And if you truly think there's a possibility that you'll fall in love as you get to know him
more, let him know about it (without making any promises). Be sure to use the word "I," so he knows it's all about you and that
he didn't do anything wrong.

For example: "I really like you, and I love the time we've spent together. But I'm not ready to say those words yet. And | don't
want to say them until I'm totally, 100% sure | mean it."
When (and if) you're finally ready to say it, you'll be glad you waited.

Question: How Do | Be a Good Friend to Someone with Dangerous Secrets?

I have a friend and I've come to really like her, but she started to trust me with secrets about how she has sex with
college
guys and is getting into dangerous prescription drugs. | want to help her see that she's going down a bad path, but |
don't
want her to hate me for it. I don't know how to be a good friend to her! What do | do?

Answer: Hey there - Sometimes, the best way to be a good friend is to risk losing the friendship completely. It sounds crazy
but it's true. If you want to do the right thing for your friend, you've got to risk having her hate you in order to give her the
advice she needs to hear. Tell her exactly how you feel. Get it all out. And if she refuses to listen or she just blows you off, talk
to her parents about what's been going on. The alternative is sitting back and watching while she endangers herself, and that's
just not an option. She'll probably hate you...at least for a little while. But eventually she'll see that you were trying to help. If
she doesn't realize that, then her friendship probably wasn't worth preserving anyway.

Question: My Friend Hacked Into My Facebook!

Today at school, someone came up to me and asked me why | said mean things on Facebook. Then | found out that my
best friend got into a fight online, and to fix things, she hacked into my account and backed herself up. It got me into
trouble with my friends, plus she lied to my face about it. Should I forgive her or not?

Answer: First, let's go over the moral of the story. You've figured it out already, right? Don't share your online passwords
with anyone. Not your boyfriend, not your sister, not your friends, not even your goldfish. Imagine if your BFF had gotten into
a fight with you. She could've done way more damage with your Facebook account than just getting some people mad at you.
Now that you know the rule about passwords, here's how to clear your reputation. Log in to Facebook, change your password
and send out a status update that says: "I'm sorry if you read something | said on here the other day that upset you. Someone
else who was using my account said those things. | won't let it happen again.” Don't name check your BFF or it'll just fan the
flames. Then, assuming your friend regrets what she did, go ahead and forgive her. Friends are allowed to make mistakes, as
long as they really, truly learn from them and change their ways.

Question: Is my boyfriend just using me?

I'm feeling a lot of pressure to have sex. How do | know if my boyfriend is just using me?

Answer: Sometimes in relationships one person is ready to have sex but the other isn't. This can be stressful — you don't want
to compromise what you're not ready for or what you believe. You need to do what is right for you. Anyone who tries to
pressure you into having sex isn't really thinking about what matters most to you. People who pressure others into having sex
are only looking to satisfy their own feelings and urges about sex. If you feel pressure to have sex because you're afraid of
losing your boyfriend, it may be a sign that you're not in the right relationship.

Sex isn't something you should feel you must do. Relationships are meant to be fun for both people. They should make you
feel appreciated, respected, and supported, not pressured or uncomfortable. If your boyfriend truly cares about you, he won't
pressure you to do something you don't believe in or aren't ready for. So talk with your boyfriend about how you feel. If he's
the right guy for you, he'll understand.
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TITULNI STRANKY

Zeptejte se studentl, jaké znaji americké a britské
noviny — zapisujte na tabuli.

Rozdejte pracovni listy a pozddejte studenty, aby
noviny z tabule zaradili do tabulky. Ujistétete se, ze
studenti znaji terminy “broadsheets” a “tabloids” -
vysvétlete také pUvod slov. Vyzvéte studenty, aby do
tabulky doplnili také ndzvy ceskych novin.

Rozdejte vytisky nasich i zahrani¢nich novin (idediné do
kazdé dvojice jeden vytisk zahrani¢nich tabloids a
jeden broadsheets a stejné ceskych) a feknéte
studentdm, aby si prohlédli titulni strdnky.

Ptejte se na grafickou stranku, titulky, délku &ldnkd,
fotografie apod. Vyzadujte, aby studenti porovndavali
(napf. The NY Times has longer articles than The Sun).
Doplnte tabulku o dalii tituly a shrite spole¢né znaky.

Pozn. Pokud budete pracovat v pocitacové ucebné,
na:

http://www.newseum.org/todaysfrontpages/flash/ jsou
aktudini titulni strédnky novin z celého svéta (véetné

Uzitecné odkazy :

http://www.newseum.org/todaysfrontpages/flash/

http://www.fodey.com/generators/newspaper/snippet.asp
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13.2 NEWSPAPER FRONT PAGES

Country Broadsheets Tabloids

UK

USA

Ccz

Typical features
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SMENARNA

Diskutujte se studenty o tom, s jakou zahranicni ménou
se jiz setkali. Zda prepocitdvaiji ménu kdyz jsou na
dovolené a jak je to pro né slozité.

Rozdejte do dvojic pracovni listy, nechte studenty
hddat, kolik by zboZi stdlo v korundch — své tipy zapisi
na pracovni list.

Rozdélte studenty do skupin &i do dvojic (aby kazdd
skupina méla k dispozici pocitac) a predstavte jim
strdnku s “internetovou sméndrnou” (viz. uZiteCné
odkazy). Vysvétlete, jak se se strdnkou pracuje — ujistéte
se, ze vsichni fransakci dokdzi oviddat.

Nechte studenty, aby vyplnili pracovni list znovu za
pouziti sméndrny. Jak se jejich odhadly lisi2

Vyzvéte studenty, aby si vybrali predmét podle svého
z&jmu (napf. mobil, znackovou mikinu) a Zjistili, jestli by ji
poridili levnéji u nds nebo v zahranici.

Diskutujte o vyhoddch a nevyhoddch ndkupu pres
internet/ ze zahranici.

Uziteéné odkazy:

hitp://themoneyconverter.com/

www.amazon.com/

Zdroj:

Adaptovdno podle: Lewis, G. The Internet and Young
Learners. Oxford: OUP, 2004
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PODVODNICI

Ptejte se studentU jestli maiji profil na nékteré socidlni siti,
jak ¢asto ji navstévuiji, co se jim tam libi apod. Zazili
nékdy néco nepfijemného/ podezielého? Jak se
zachovali?

Rozdejte studentOm pracovni listy, projdéte slovicka a
frdze v tabulce - znaji studenti nékteré. Reknéte jim,
aby poslouchali a pokusili se tabulku doplnit.
Poslechnéte si program BBC 6 Minute English — Social
Network Scams.

Zkontolujte tabulku a poslouchejte jeste jednou, aby
studenti doplnili chybéjici informace — zkontrolujte
odpoveédi.

Projdéte se studenty z&sady vytvoreni bezpecného
profilu, vyzvéte je, aby odskrtli body, které vidy dodrzuiji.
Ptejte se, zda oznacili vdechny body — které ne? Pridali
by né&jaky dalii bod?

Uzite¢né odkazy :

http://www.childline.org.uk/Explore/OnlineSafety/Pages/Social

Networking.aspx
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social network

status update

scam

fraudsters

a lucrative hotbed

to log off

How do | create a safe profile?

When you're online, you won't always know who you're chatting to. Most social networking sites
allow you to change the security settings on your profile, so it can only seen by people that you
allow to see it. They also allow you to choose who you are friends with. Here are some tips to
help you stay safe:

- Never use your real name.

- Never tell anyone any personal things about yourself or your family.

- Never give out your address or phone number.

- Instead of posting a photo of you, you could use a picture you like or a photo of your favourite
band instead.

- Don't post any photos or videos that you wouldn't be happy for your parents or teacher to see.
Once they are up online they can be copied and posted in other places where you can't get rid of
them.

- Keep your passwords private and don't tell anyone, not even your best friend.

social network

status update

scam

fraudsters

a lucrative hotbed

to log off

How do | create a safe profile?

When you're online, you won't always know who you're chatting to. Most social networking sites
allow you to change the security settings on your profile, so it can only seen by people that you
allow to see it. They also allow you to choose who you are friends with. Here are some tips to
help you stay safe:

- Never use your real name.

- Never tell anyone any personal things about yourself or your family.

- Never give out your address or phone number.

- Instead of posting a photo of you, you could use a picture you like or a photo of your favourite
band instead.

- Don't post any photos or videos that you wouldn't be happy for your parents or teacher to see.
Once they are up online they can be copied and posted in other places where you can't get rid of
them.

- Keep your passwords private and don't tell anyone, not even your best friend.
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Popis

e Vysvétlete studentim, Ze planuji vikend v zahranici pro
sebe a své rodice, ktefi nemluvi anglicky. Zemi nechte
studenty zvolit hlasovdnim, pfipadné predvyberte
nékolik sami (napf. podle toho cemu se vénuiji v
zemepisu).

e Brainstorming - Na tabuli napisté slovo fravel — nechte
studenty vyjmenovat viechny asociace, které spojuji s
pripravou cesty. Navrhy zapisujte na tabuli.

e Rozdejte studentim pracovni listy nebo jim je poslete
elektronickou postou — kazdy student obdrzi jeden
pracovni list. Nechte dostatecné mnnozstvi Casu na
pfecteni, zkontrolujte porozumeéni, vysvétlete novd
slovicka.

e Rozdélte studenty do malych skupin (3-5), kazdd
skupina md k dispozici jeden pocitac. Zadejte
internetové stranky, se kterymi chcete aby studenti
pracovali. Nechte studenty pracovat na vypliiovdni
pracovnich listd — monitorujte jejich prdci.

e Pozn. Doba vénovand vypliiovdni pracovnich listd se
dd vyrazné zkrdtit tim, Ze kazdou skupinku nechdme
pracovat pouze na nékterych otdzkdch. Kazdd skupina
odprezentuje vysledky své prdce.

e Nd&vrh na domdci Ukol: studenti napisi kratky dopis,/e-
mail kamarddovi z vyletu.

Uziteéné odkazy:

http://www.worldtravelguide.net/

Zdroj:

Adaptovdno podle: Lewis, G. The Internet and Young
Learners. Oxford: OUP, 2004
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16.2 KOLEM SVETA

/{/a are 44'0/1(40 Lo

How are yoa poing to get there?
Foa poirg Lo g

Homework:
Write a short letter to your friend about the trip. Due:
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S Zavér

Cilem mé diplomové bylo vytvofit vyukové materidly, které budou zaclenovat
prifezové téma medialni vychova do vyuky anglictiny na ¢eskych skolach. Tato snaha
byla motivovéna jednak osobni potfebou vytvofit didaktické materialy, které budu sama
pouzivat ve své budouci ucitelské praxi, jednak nedostatecnym mnozstvim existujicich
materialil v této oblasti. Teoretickd Cast prace predstavuje zakladni poznatky z oblasti
medidlnich studii, jazykovédy a didaktiky cizich jazykd ve vztahu k medialni vychové
ve Skolnim prostfedi. Pii praci na jednotlivych kapitolach byl nejslozitéjsi pravé vybér
z velkého mnozZstvi oboril a disciplin, které se k tématu vztahuji. Na jedné stran¢ jsem
nechtéla zachazet pfili§ do detailii, na strané¢ druhé jsem se vSak bdla piiliSného
zjednodusovani a zobecnovani problematiky.

V kapitole ,Jazyk® médii je vénovana pozornost tomu, jakymi zplsoby média
zprostfedkovavaji sva sdéleni a jakou roli hraje pfi jejich analyze kontext. Snazila jsem
se upozornit na to, ze V jazykové vyuce je mnohdy kladen pfiliSny diiraz na pochopeni
gramatické struktury jazyka a porozuméni vyznamu jednotlivych lexikélnich jednotek;
pritom znalost kontextu a struktury textu jako celku je opomijena, je vSak podle mého
nazoru neméné dulezitd. Dalsi kapitola se vénuje metodam a pfistupim k vyuZzivani
autentického textu ve vyuce jazykd, pfiCemZ medialni vychova je zde chépana praveé
jako vyusténi nékterych tendenci ve vnimani role autentického textu.

Teoretickd vychodiska prace jsem se pokusila uspotadat od vice obecnych po ta,
ktera pomohou zaclenit vyukové materialy do praxe. Logickym pokra¢ovanim bylo tedy
sezndmeni se zakladnimi kurikuldrnimi dokumenty. Prostudovala jsem Spole¢ny
evropsky referencni ramec pro jazyky a Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazia,
které mi poskytly pfedstavu o tom, jakd témata bych méla do materiali zahrnout.
Pomocnikem pii stanovovani cili jednotlivych aktivit a jako ukazatel jejich naro¢nosti
mi pak byla Bloomova taxonomie vyukovych cili.

O obsahu a struktufe teoretické ¢asti prace jsem méla jiz od zacatku pomérné jasnou
pfedstavu, zato pfiprava materiali zaznamendvala v pribéhu prace znacné zmény.
Nejprve jsem si chtéla vytvofit materidly pro svou vlastni potiebu, pfi reflexi aktivit
jsem se vSak nedokazala oprostit od nahlizeni na materidly z perspektivy

potenciondlnich uzivateld. M¢nilo se také uspotadani aktivit v ramci celku (od tazeni
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podle jazykové urovné po rozdé€leni podle prevladajiciho média); nakonec jsem jako
hlavni kritérium zvolila kognitivni naro¢nost jednotlivych aktivit, i kdyz ani toto fazeni
neni zcela vyhovujici.

Komplikace pfinaselo i grafické zpracovani materialli, predevsim pak zpracovavani
fotografii (musim pfiznat, Ze nejsem piili§ zkuSend uzivatelka pocitace, pokusila jsem se
v$ak tento nedostatek vnimat jako osobni vyzvu). Pti psani metodickych listl se ukdzalo
jako nevyhoda, Ze praci piSu v Cestiné — anglictinu mam v této oblasti mnohem vice
zautomatizovanou.

Jako jednu z hlavnich priorit jsem si zvolila flexibilitu materialt — at’ uz z hlediska
formy (vSechny materialy jsou vytvofeny v aplikaci Word a umistény na CD, aby bylo
mozné je neustdle aktualizovat), nebo z hlediska funkéniho (zdmérem bylo, aby se
aktivity daly snadno pfizplsobit jazykové urovni studentll a ¢asovym moznostem).
Doufam, ze snaha dostat témto cilim nevedla k pfiliSné povrchnosti a
nesystematic¢nosti, to vSak nejsem schopna sama zhodnotit.

I pfes zminéné komplikace a n&které nedostatky véfim, Ze se mi podafilo vytvofit
materidly, které mohou pfinejmen$im jako zdroj inspirace piispét k CastéjSimu
zaclenovani témat medialni vychovy do hodin anglického jazyka. Neopustila jsem ani
mySlenku materialy rozsitit, dikladngji ovéfit v praxi a publikovat. Pak by ale bylo
vhodnéjsi pieloZzit je do angli¢tiny, aby je mohli pouZzivat i rodili mluv¢i vyucujici na

¢eskych skolach.
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