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Predkladana diplomova praca svojim tematickym zameranim vstupuje do
oblasti, ktora je bezpochyby relevantna pre Studovany odbor. Treba navyse ocenit’,
ze v autorkinom chapani ide o problematiku, ktora je vysostne aktualna a zameriava
sa na sucasné podoby procesu, kde sa ekonomicky vyvin stretava so
spoloCensko-kulturnymi tendenciami a prechadza az do formovania individualnych
postojov.

MozZno konStatovat’, ze autorka v texte diplomovej prace prejavila nlezité
teoretické dispozicie pre zachytenie a spracovanie rozmanitych aspektov zvolenej
problematiky. Jej reprodukcia vychodiskovych téz troch zvolenych koncepcii
sved¢i nielen o naleZitom poznani relevantnych textov, ale aj 0 schopnosti aplikovat’
ich pojmy a metodologické pristupy. Pozitivne hodnotenie si zasluzi autorkin zamer
umiestnit’ pojmy image a identity do sféry konzumu a tam sledovat’ ich vzajomné
prieniky, pri¢om pozornost’ je venovana predovsetkym sucasnym prejavom
zastreSenym pojmom turbokonzumenstva. Tento pristup sa pri rozpracovani
tematiky ukazal plodnym a dovolil zachytit’ viaceré aspekty medidlneho

konStruovania identity.



Vzhl'adom na uvedené skutocnosti sa da konStatovat, ze praca svoj zamer
dosiahla. Jej ¢itanie vSak vyvolava aj niektoré pripomienky a otazky, z ktorych
chcem vyjadrit’ aspon tieto:

Po prvé, ked’ sa autorka pokuisa blizsie urcit’ vztah medzi identitou a image,
odvolédva sa na psychologickl schému (s. 30). Tento pristup mozZno akceptovat’
rovnako ako jeho zavery, ziadalo by sa vSak, aby autorka vzhl'adom na socilne
aspekty problematiky spresnila pomerne neurcit charakteristiku, ktora sa odvolava
na ,,vzdjemné ovlivitovani (s. 31). V praci prevlada zdujem ukazat’, ako sa identita
a image dopliaju a hoci sa autorka vystriha ich stotoZfiovaniu, predsa len si viima
prevazne ich spajanie a podmieniovanie; bolo by rovnako zaujimavé sledovat’, ako sa
dostavaju do napéti a priamo konfliktov. Celkove sa d& povedat’, Ze autorka si ovel'a
viac v§ima pripady, ked’ sa image stava su€astou identity a ked’ je medialne
poOsobenie akceptované vybranou skupinou. Teoreticky nemenej zaujimavymi su
vSak pripady, ked’ pdsobenie v tej ¢i onej miere zlyhava.

Po druhé, ako som uz uviedol, autorka ukazala pomerne dobru znalost’
teoretickych koncepcii, ktoré sa pokusa na svoj pripad uplatnit’. V tejto stivislosti by
som vSak oCakaval, ze po tychto aplikaciach od konstatovania rozdielov pokroci
k analyze toho, ktory z nich je pre procesy prebiehajuce v medialnej konstrukeii
identity najvhodnejsi. Tu vSak autorka prejavuje vel'ka zdrZanlivost’ a ostava pri

konStatovani rozdielov.

Uvedené pripomienky nemaju charakter zasadnejSich vyhrad, su to skor
otazky do diskusie a podnety pre d’alSie skimanie problematiky.
Diplomova praca spiiia formalne poZziadavky kladené na texty tohto typu.
Praca je napisana na vel'mi dobrej jazykovej Grovni, jasnym a terminologicky
presnym jazykom. Autorka korektne cituje a svoje zdroje uvadza v sulade

s normami. Niektorym drobnej$im nedostatkom sa vSak nevyhla: pri citovani



zdrojov nerozliSuje medzi vedeckymi a popularizatorskymi pracami (napr.
Gladwellova kniha Bod zlomu); v uvode uvadza, Ze bude Cerpat’ z Bignellovej knihy

Media Semiotics, ktort nenachadzame v zozname literatary.

Navrhujem, aby diplomova praca Bc. Sarky Balounovej bola prijata

k obhajobe a predbezne navrhujem znamku 1.

Prof. PhDr. Miroslav Marcelli, PhD.



