Posudek na diplomovou praci Sarky Balounové

Image: medialni konstrukce identity

Predkladana diplomova prace poukazuje na provazanost procesu konstrukce identity/image
jedince s aktem spotfeby a zaméfuje se na vyznam role, kterou vtomto vztahu sehravaji masova
média. Pro zkoumani daného tématu Sarka Balounovd zvolila pfevainé sociologicky pFistup a
poznatky z obecné teorie médii a reklamy. Teoreticka ¢ast zahrnuje komparaci tfi sociologickych
koncepci (G.Lipovetského, J.Baudrillarda a P.Bourdieu), které rliznymi zpUsoby interpretuji pozici
jednotlivce v konzumni spolec¢nosti a vysvétluji miru vlivu, jez pti konstrukci identity/image pripada
sou¢asnym médiim. Autorka zde prokazala dobrou znalost relevantni literatury i schopnost jasné
zformulovat odlisnosti jednotlivych koncepci.  Nedostatky naopak spatfuji v pfilis stru¢ném
zdlvodnéni jejich vybéru a rovnéz v tom, Ze neni zcela zfejmé, se kterou z téchto teoretickych pozic
se autorka nejvice ztotoZnuje.

Zvolené téma predstavuje pomérné slozitou problematiku, pfi¢emz jednim z hlavnich uskali
je dle mého nazoru jiz samotné vymezeni klicovych pojmU identita a image, které se v mnoha
ohledech prekryvaji. Definice, s nimiz S. Balounova pracuje lze pro Ucely této prace povazovat za
dostatecné, je vSak ziejmé, Ze zohlednuji jen nékteré aspekty moziného vykladu obou pojmda.
Z mnoizstvi faktord, které do utvareni identity a image jednotlivce vstupuji se zaméruje témér
vyhradné na ty, které souvisi s fenoménem spotieby, at jiz se jednd o ,konzumentstvi znackovych
produktd ¢i medidlnich obsah. | takto zredukovana oblast badani by vsak vyZzadovala jesté presnéjsi
vymezeni; prace se misty rozbiha do rady dil¢ich problémi (zejm. kapitola 2.1), které se zakladnim
tématem souviseji spiSe okrajové a k pochopeni samotného fungovani mechanism(, jeZz konstrukci
identity a image jedince ovliviuji pfilis nepfispivaji. Napfiklad v kapitole o kategorii volného ¢asu,
kterd je v kontextu prace jisté relevantni, nebot jak sama autorka uvadi, volny ¢as predstavuje
vyznamné ,pole plisobnosti“ pro konzum (str. 28) ponékud postrddam nazornéjsi analyzu toho, jak
v rdmci této kategorie k ovliviiovani utvareni identity ¢i image vlastné dochazi.

O nékterych tématech, kterd by dle mého nazoru bylo vhodné vzit v Gvahu se naopak S.
Balounova v textu pfili§ nezminuje. S ohledem na nazev prace mohla vénovat vice prostoru popisu
dalsich zpUsobd, jakymi se média na konstrukci identity ¢i image podileji (napf. sledovani urc. typu
filmG ¢i programi je rovnéz typem ,spotieby” - vtomto pripadé symbolickych obsah(l - a vyrazné
ovliviiuje formovani postojl, hodnot i prebirani vzorcl chovani atd., jez jsou soucasti identity
jednotlivce). Toto zaméfeni by také umoznilo presnéjsi posouzeni kompatibility zvolenych
referencnich teorii i lepsi uplatnéni pojmd, jeZz v rdmci prezentace téchto koncepci v textu zminiuje
(napf. vyznam ,symbolického kapitalu“ ¢&i ,habitu“ u P.Bourdieu c¢i ,znakové hodnoty” u
J.Baurdrillarda).

Caste¢né tuto problematiku otevird v kapitole 2.3.2 a v zavére¢né (analytické) ¢asti préce,
kde predstavuje vlastni rozbor konkrétni reklamni kampané, na niz ukazuje jednak principy utvareni
image medialné znamé osobnosti, tak i to, jakym zplsobem mize ovlivihovat postoje a chovani cilové
skupiny. Zvoleny ptiklad dle mého ndzoru slouZi jako vhodnd ilustrace nékterych tezi zformulovanych
v pfedchozich ¢astech textu, rozhodné vsak poznatky ziskané jeho analyzou nelze zobecriovat (mimo
jiné proto, Ze se jednd o pomérné netypické reklamni sdéleni, jez zahrnuje urcitou spolecensky
prospésnou osveétu).



Z formalniho hlediska ma prace dobrou Uroven, autorka uvadi své zdroje a cituje podle
norem. Rozsah pouZité literatury povazuji za dostatecny.
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