ABSTRAKT

Hlavnim cilem prace je objasnit princip utvareni identity a image v novodobé konzumni
spoleCnosti a také vysvétlit, jaka tloha vtomto procesu piipadd médiim.V predkladané
diplomové praci je vyuzita analyticko komparitivni metoda. Cela prace je ¢lenéna do ¢asti

teoretické a analytické.

Ustiedni téma prvni kapitoly teoretické &asti predstavuje charakteristika novodobé
konzumni spole¢nosti. Druhym stéZejnim tématem je vztah identity — image. Ve tfeti kapitole
teoretické Casti je diskutovana problematika medialni konstrukce reality. S nastinénou
problematikou se poji tfi ndzorové piistupy — Gillese Lipovetského, predstavitelti Frakfurtské

Skoly spole¢né s Jeanem Baudrillardem a Pierra Bourdieu.

V ramci analytické ¢asti jsou aplikovany teoretické poznatky. Jako konkrétni ptiklad
byla vybrana reklamni kampan Think You Can Text And Drive?, ktera vznikla pod zastitou
Oprah Winfrey, celebrity s globalni ptsobnosti. V této analytické ¢asti naim vykrystalizovaly

zasadni argumenty, které jsou shrnuty v zavére¢né kapitole.



