SEZNAM PRILOH

1. Rozhodnuti arbitrazni komise Rady pro reklamu ve véci reklamy Fernet Stock
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ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
(Cj. 067/2007/STIZ)

Zadavatel: STOCK Plzen a.s., Palirenska 2, 326 00 Plzeri - BoZkov
Reklamni agentura: YOUNG & RUBICAM Praha s.r.o., Nadrazni 32, Praha 5
Stézovatel: soukromé osoby

Médium: TV (Lipno)

Stiznost:

StiZznosti soukromych osob proti reklamé na Fernet Stock, ve které muz na plazi
vypusti a poté sroluje svou reptajici (nafukovaci) manzelku. Reklama podle
stéZovatell snizuje lidskou dustojnost a navozuje zkratkové jednani vuci druhé
bytosti. Je urazliva vaci zenam.

Rozhodnuti: reklama je eticka — stiznost se zamita

Odavodnéni:

Arbitrazni komise se seznamila s obsahem stiznosti proti této reklamé, s obsahem
stanoviska zadavatele, které poskytl jiz béhem projednavani konceptu tohoto
reklamniho sdéleni cestou Copy Advice a s vizualem tohoto komeréniho sdéleni
v podobé televizniho spotu.

Zadavatel uvadi, ze reklama na Fernet Stock se pokousi s velkou davkou nadsazky
pohlédnout na vztahy muzu a Zzen. Podle nazoru zadavatele v Zzadném pfipadé Zzeny
nijak nenapada a neurazi. Poselstvim reklamy naopak je, Zze se muzi, pfes své
obcCasné provokativni chlapactvi, bez zen neobejdou a potiebuiji je. Zcela jasné je ve
slovnim komentafi k reklamé odliSen svét idealni a realny.

Tento reklamni koncept byl jiz ve finalnim tvaru posuzovan Arbitrazni komisi (na
zakladé zadosti reklamni agentury Young & Rubicam cestou Copy Advice) na jejim
zasedani v zafi 2007.

Arbitrazni komise opét dospéla k nazoru, Ze tento koncept neporusuje etické normy
Kodexu RPR. Navozena situace je mnohokrat prozivané vztahové schéma, které
nelze jednoznacné vnimat pouze ve sméru muz — Zena, ale i obracené. Podle nazoru
Arbitrazni komise nepracuje tato reklama s tématem nerovnosti pohlavi, nebo
dokonce nenavisti k ur€itému pohlavi a nemuze byt proto oznacena za sexistickou.
Pouzité kreativni a filmové zpracovani pracuje s pfijatelnym mnozZstvim vtipu a
evidentni nadsazky.

AK rozhodla konzistentné i o této stiznosti. Reklama je eticka, stiznost se zamita.

V Praze dne 14. listopadu 2007



