Abstrakt

Tématem této prace se staly nebankovni gpolti a jejich obraz, ktery média
vytvéreji. V Gvodu prace byly formulovany zakladni hypytésouvisejici se spalenskym
postavenim a p@gti nebankovnich firem. Jako vyzkumna metoda bytdena kvantitativni
obsahova analyza. Pro vyzkum jsem stanovila vyzKuwaorek, ktery tvély Hospoddské
noviny, MF DNES a vybrané ekonomicko-politick@asopisy. Zkoumané obdobi jsem
vymezila do dvouasti: lfezen —¢erven 2010 a z&— prosinec 2010. Pro vyzkum bylo dale
stanoveno osm vyzkumnych otazek, orientovanychozaah jednotlivychklanka, rubriku,
ve které se vyskytuji, novibeky zanr, kterym jsou napsany apod.

Souwasti prace je i igdstaveni vysledk prizkumi mezi zandstnanci a klienty
spole&nosti Provident Financial a také analyza inzerce dehikF DNES a Hospodéké
noviny. Vysledky analyzy inzerce nepotvrdily jedrnuhlavnich hypotéz celé prace
predpokladajici, Zze nebankovni firmy v roli inzefembaji jisty vliv na obsah zkoumanych
meédii. Vysledky kvantitativni obsahové analyzyc@eini hypotézy naopak potvrdily.
Nebankovni spolaosti nejsou médii prezentovany jako neetickéévgitbké spolky. Spise
jsou pgredstavovany jako firmy pohybujici se v mezich z&Kah norem s narokem na své
misto na finatnim trhu. Zarova splatkové firmy nejsou &tejnim tématem s@asnych

vydani novin.



