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Abstrakt

Cilem této diplomové prace je deskripce a analyza sou¢asného medialniho obrazu
fotbalu vytvaieného Ceskou tiskovou kancelati v prvnim desetileti 21. stoleti. Konkrétni
vzorek ukazuje zmény v objemu, tematickém zaméfeni a prezentovani fotbalu

v agenturnim zpravodajstvi CTK v letech 2000-2010.

Prace vychazi piedevsim z rozboru agenturniho zpravodajstvi, vydaného ve sledovaném
obdobi a posléze archivovaného v infobance CTK. Tyka se vyhradné textové &asti,
slozka obrazova, audiovizudlni ¢i infograficka byla pominuta, protoze jeji zahrnuti by

vyrazn¢ piekrocilo vymezeny rozsah.

Prezentuje se tu take pohled interni (na zaklad¢ hloubkového rozhovoru se sportovnim
redaktorem CTK se zamé&fenim na fotbal) a rovnéz externi (zavéry plynouci z
dotaznikove ankety mezi pracovniky vybranych tisténych, audiovizualnich a

internetovych médii, ktefi sportovni a predevsim fotbalovy agenturni servis vyuZivaji).

Préace se snazi ukézat, jak Ceska tiskova kancelai vnima sebe samu, jaky ma na ostatni
média vliv a do jaké miry je pro n¢ dvéryhodna. Dillezitym aspektem je zde téz otazka

rozmahajici se bulvarizace a zplsobu, jak se s timto trendem CTK vypotradava.

Abstract

The objective of this thesis is to describe and analyze the current media image of
football that was developed in the first decade of the 21st century by the Czech News
Agency (CTK). Using particular samples | am aiming to find the changes in volume,
differences in topics and the presentation of the CTK’s football agency news in years
2000-2010.



The background of this work is mainly the analysis of agency created news, issued in a
specifically chosen period of time and then archived in the CTK databank. The thesis
only focuses on the text sections of the news. Pictures, audiovisuals and info-graphics
were avoided as their possible inclusion would significantly exceed the requested scope
of the project.

Information can be also found on the internal point of view (based on an in-depth
interview with a CTK sports editor specializing in football) and also external point of
view (using the outcomes from the questionnaire survey between the employees from
certain print, audiovisual and Internet media houses, who are some of the main users of

sports agency services, especially those specializing in football).

This work will try to show how the Czech News Agency perceives itself, what impact it
has and to what extend it can be relied upon as a reliable source for other parts of the
media. An important aspect within the study is also the question of tabloid press and the

way that the CTK deals with this specific trend.
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Uvod

Postaveni sportu, jehoz globalné nejrozsifenéj$im odvétvim se v priabéhu Casu
stal fotbal, se na konci dvacatého a v pocatku jedenadvacatého stoleti vyrazné zménilo.
Dnes uz piedstavuje Sirokou a svebytnou subkulturu a stejné ho také vnimaji a
prezentuji média véetné Ceské tiskové kancelafe. Ani ta uz se ve svém agenturnim
zpravodajském a informa¢nim servise neomezuje jen na ryze sportovni stranku
v podobé vysledki, statistik, tabulek ¢i popisnych referatd z jednotlivych utkani a

turnajui.

Zatimco sportovni zpravodajstvi se ve svych pocatcich omezovalo na stroha
fakta, vztahujici se vylu¢né ke sportovnim vykontim, postupné bylo ,,okofenovano*
rozmanitymi zajimavostmi, kuriozitami az pikantnostmi. Dnes jsou nékteti vrcholovi
sportovci a sportovkyné (ale také jejich trenéti a dalsi predstavitelé klubi ¢i organizaci)
natolik medializovani, Ze jsou spole¢nosti vnimani jako celebrity a nasledné je tak
s nimi zachazeno. Zpravy ze soukromi sportovcut (leckdy pouhe spekulace),
informovani o finan¢nich aspektech sportu (vySe piijmu, pokut, prestupovych ¢astek
apod.), korupci a nasili mezi divaky atd. uz nejsou dominantou pouze takzvanych
bulvarnich médii, ale také téch, jez byvaji (nebo alesporni v minulosti byvala) obecné

povazovana za seridzni.

CTK s ohledem na své historické postaveni® a postupné nabytou spolecenskou
prestizZ stale patii do kategorie serioznich médii. Diky zdokonaleni komunika¢nich
prostiedktli a ndstupu novych technologii (digitalizace, internetizace, multimedializace)
muze i tato agentura svym klientim nabizet rozsahlejsi, rychlejsi a pestiejsi
zpravodajstvi i ze sportovni oblasti. Nové moznosti v3ak jeji dfive pevnou pozici
paradoxné také oslabuji. CTK byla v minulosti pro ostatni novinafe ¢asto jedinym
dostupnym zdrojem informaci s postavenim de facto monopolnim. Dnes ji kromé jinych
progresivnich zpravodajskych médii stale ¢asté&ji konkuruji napiiklad internetové

servery ¢i oficidlni webové stranky sportovcei, klubii a organizaci.

! Ceskoslovenska tiskova kancelaf byla zalozena v roce 1918. V roce 1992 se oddélila slovenska ¢ast
agentury a nasledné vznikla vetejnopravni Ceska tiskova kancelaf, ktera si ponechala zkratku CTK.



Fotbal jako nejrozsitenéjsi sport na svété byl zvolen jako zastupny prvek celého
sportovniho zpravodajstvi CTK, jisté zavéry viak lze aplikovat na cely agenturni servis.
Prvni kapitola zmifuje technické promény tiskové agentury a konkrétné CTK ve 21.
stoleti. Druha kapitola se zabyva sportem a fotbalem jako globalnim fenoménem véetné
vytvateni sportovnich celebrit (jako typicky piiklad tohoto procesu je zde priblizen
fotbalista David Beckham). Tieti kapitola p¥iblizuje vztah CTK ke sportu, pfedevsim k
fotbalu, a nastinuje i historii sportu v agentuie. Ve ¢tvrté kapitole je analyzovano
konkrétni agenturni fotbalové zpravodajstvi z let 2000-2010. P4ta kapitola nabizi
interni a externi pohled na sportovni a fotbalovy servis CTK — v prvnim piipadé vychazi
z hloubkového rozhovoru s dlouholetym pracovnikem agentury, ve druhém pak

Z dotaznikové ankety mezi sportovnimi redaktory ¢eskych médii.

Diilezitym zdrojem préce je elektronicky archiv infobanky CTK, obsahujici
veSkeré vydané zpravodajstvi ze sledovaného obdobi. ReSerSe relevantnich zprav a
jejich komparace pomohla osvétlit faktory, které se na agenturni produkci podileji.
Odpovédi ve vyse zminéném hloubkovém rozhovoru a zavery plynouci z dotaznikové
ankety (v obou pfipadech tak ¢i onak subjektivni) dokresluji obraz, jaky o sob¢ agentura
vlastnim ,,zbozim* vytvafi. Pro pofadek je nutno dodat, Ze z vyhledanych agenturnich
zprav je zde citovano vérné, tedy 1 s eventualnimi odchylkami od soucasné pravopisné

normy ¢i typografického uzu.



1. Promény tiskové agentury ve 21. stoleti

1.1 Role tiskové agentury v medialnim systému

Tiskova agentura se od ostatnich médii 1liSi obecné vtom, Ze ,nema
vV dominantni ¢asti své Cinnosti zpravidla piimy kontakt s vefejnosti — obcCanem,
Ctenafem, posluchacem C¢i televiznim divakem, Ze agenturni zpravodajsky servis je
uréen predevSim (nikoli vSak vyhradné) medidlnim klientim, novinafim ve
zpravodajskych redakcich jednotlivych médii“%. Zakladni roli tiskové agentury je tedy
tvorba zpravodajskych servist (véetné informaci o o¢ekdvanych udalostech) za ticelem
nasledného prodeje odbérateltim, jejichz vyznamnou ¢ast tvofi jind média — Vv piipadé
CTK se vroce 2010 medialni klienti podileli na jejim obratu 57 procenty.?® Tiskové
agentury byvaji oznaCovany jako tovarny na zpravy ¢i noviny pro novinafe.
»Zpravodajské agentury prispély k posileni komodifikace zprav, zpravy se staly zbozim,

se kterym agentury obchodovaly a prodavaly je novinam a dalim klientim.**

Agenturni tvorba byva nékterymi kritiky oznacovéana za pfili§ strohou, vécnou,
faktografickou, ba dokonce nudnou. ,,Zpravodajstvi tiskove agentury je povazovano za
,velkoobchodni® zdrojovy material, ktery musi byt zpracovan, ptetaven, rekonfigurovan
do zpravodajského materialu vhodného ke konzumaci b&znymi &tenafi.“> Nejde snad
ani o to, ze by tito bézni Ctenafi (pochopitelné i divaci, posluchaéi a dalsi publikum)
agenturnimu servisu neporozuméli. Specifické zpravodajstvi s velkym diirazem na fakta
a data by vSak pro né zfejm¢ nebylo tak pfitazlivé jako tytéz informace, vice ¢i méné

kreativné ,,ptizdobené* v masovych médiich.

% Truneckova, Ludmila in Zpravodajstvi v médiich: 2005, s. 32

® Tento (daj uvedl generélni feditel Ceské tiskové kancelafe Jiti Majstr na seminafi o roli CTK na
medialnim poli a na trhu informaci (20. ¥ijna 2011 v Praze). Dalsi slozky obratu CTK za rok 2010: 26 %
ostatni, 10 % statni sprava, 7 % firmy. Videozdznam seminéfe je dostupny na: http://www.ctk.cz/seminar-
0-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-
banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2B0%2B%C4%8CTK [30. 11.2011]

* Trampota: 2006, s. 174

® Boyd-Barrett - Rantanen: 1998, s. 6


http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2Bo%2B%C4%8CTK�
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2Bo%2B%C4%8CTK�
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2Bo%2B%C4%8CTK�

Agentury samoziejmé potiebuji zajistit, aby byly povaZovany za co
nejdivéryhodnéjsi zdroje informaci pro co nejvétsi mnozstvi stalych i potencidlnich
klientl z riznych sociélnich, politickych a kulturnich oblasti. Proto jsou ve své praci
velmi opatrné na rizika spojena se zaujetim urcitych stanovisek a vyjadfeni mozného
nazoru. ,,Chtéji se vyhnout kontroverzi, udrzet si image jednoduchého, témét nudného,

v 7 r . . 6
ale kompletné seridézniho profesionalismu.*

Hovotime-li o tiskovych agenturach, nesmime zapominat na skute¢nost, ze mezi
nimi existuji velké rozdily. Pro diferenciaci agentur se nejéastéji pouZivaji tato
konvenc¢ni popisna kritéria:

Obsahové zaméieni (vécny profil) ¢innosti — agentury univerzalni (komplexni),
agentury specializované (napiiklad sportovni nebo ekonomické).

Objem a rozsah pusobnosti — agentury svétové, mezinarodni, regionalni a narodni.
Formy vlastnictvi (varianty statutarniho uspofadani) — agentury ve vlastnictvi médii,
agentury v soukromém vlastnictvi, agentury statni a agentury se zvlastnim

(vefejnopravnim) statutem.’

Ceska tiskova kancelat je tedy podle této diferenciace agenturou univerzalni
(komplexni) a narodni. Tato vefejnopravni organizace ve své soucasné podobé byla
ziizena zékonem &. 517/92 Sb. Jako kontrolni organ byla vytvofena Rada CTK, volena
Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR. Od roku 1996 nepobira agentura statni dotace

ani jiné vefejné prostiedky a financovana je vylung vynosy z prodeje.®

Jednim z urujicich znakt zpravodajskych agentur je také jejich jazyk, v némz
své produkty odbératelim nabizeji. Globalni anglictina je zajisté¢ ve vyhod¢, avSak sama
0 sobé jesté ,svétovost agentury nezaruduje. Naproti tomu agentura jako CTK —
nabizejici své zbozi témet vyluéné v esting® — nemtize aspirovat na pozici svétového
hrace. Tak jako podobné agentury z menSich zemi (¢i mensich jazykovych oblasti) je i
ona Vv procesu ziskavani zahrani¢nich informaci ve velké mife zavisla na produkci

globalnich agentur. ,,K obecné charakteristice svétové kategorie patii nepfetrzita ¢innost

® Boyd-Barrett — Rantanen: 1998, s. 6

" Trune¢kova: 1997, s. 21

8 Viz http://www.ctk.cz/o_ctk/historie/ a http://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/ [1. 12.2011]

® CTK rovnéz vytvaii exportni servis v anglicting, v letech 2006-2010 vydévala agenturni zpravodajstvi
téZ ve slovensting.


http://www.ctk.cz/o_ctk/historie/�
http://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/�

24 hodin denné a technické-transmisni podminky na nejvysSi Grovni. K zajisténi
nepietrzitého provozu zfizuji agentury vedle svého hlavniho sidla i regionélni centraly,
coz soucasné posiluje jejich nadnarodni charakter.“*® Hlavnim smyslem svétovych
agentur je ,,shromazd’ovani a prodej zprav v celém svété ve prospéch ,maloobchodnich®
médii (novin, vysilateli, on-line dodavatelii) a ostatnich klientd (obchodnich a

Vo7 . . ’ ’ ’ . . o 11
finan¢nich instituci, vlad, soukromych jednotlivc).*

Podle vyznamného némeckého medidlniho analytika Michaela Kunczika mély
na konci osmdesatych let 20. stoleti Gtyfi tehdejsi nejvetsi svétové tiskové agentury —
Associated Press (AP), United Press International (UPI), Reuters a Agence France-
Presse (AFP) — takika vétSinovy podil v obchodu se svétovymi informacemi. ,,Odhaduje
se, e velké agentury ovladaji asi 80 % globalniho zpravodajského trhu.“'? Jejich
velkoobchodni a nadnarodni charakter dotvaii i Sir§i spektrum nabizenych sluzeb.
»Zpravodajsky materidl poskytovany vétSiné medialniho svéta velkymi mezinarodnimi
agenturami je pouze jednou casti jejich Cinnosti. Agentury dodéavaji také interpretujici

&lanky, souhrny a redakéni komentafe. "2

Za ptiklad odli$nosti lokélni a globalni agentury mtize poslouZzit medialni pokryti
hypotetického utkani ceské fotbalové reprezentace na néjakém vzdalenéjSim misté,
dejme tomu v Brazilii. Na takovy zapas Ceska tiskova kancelaf snad posle svého
specidlniho zpravodaje, nebot’ bude sledovat ,,narodni zajmy*. Bude-li vSak na témze
misté hrat naptiklad narodni vybér Spanélska (soucasny mistr svéta a Evropy), je téméf
jisté, ze CTK se spokoji s pievzetim zpravodajstvi od nékteré ze svétovych agentur,

jejichz pritomnost kdekoli na svéte je takika stoprocentni.

CTK ve svych dne$nich parametrech svétovou agenturou neni a podobné ambice
ani neptichazeji v ivahu. Zasadni piekazkou je jiz zminéna jazykova omezenost, nebo
finanéni a s nimi spojené personalni limity. V ¢eském medialnim prostiedi je v3ak jeji

postaveni narodni agentury zatim pevné.

' Truneckova: 1997, s.29

1 Boyd-Barrett — Rantanen: 1998, s. 19

12 Kunzcik: 1995, s. 252. United Press International (UPI) dnes uz mezi nejvétsi svétové tiskové agentury
nepatfi.

" Ibid, s. 259



1.2 Nové technologie ovliviiujici sou¢asna média

Prudky rozmach modernich telekomunika¢nich a informacnich technologii
V poslednich tfech dekddach znacné ovlivnil prakticky vSechna média. ,,Také tiskové
agentury prosly v poslednich letech bouflivym vyvojem, ktery reagoval na
technologické, u nas téz politické a ekonomické zmény. ,,Nékdejsi tiskové agentury se
proménily v instituce, poskytujici v novém digitalnim prostiedni multimedialni servis,

.- , v , 4trxax 14
vyuzitelny ve vSech druzich médii, v€etné internetu.*

Tato rychlé reakce na prevratné
zmény moderni doby neni piekvapiva — a sice proto, ze pravé tiskove agentury od
pocatku své existence patfily v tomto sméru k prikopnikiim technologického pokroku a
béhem svého vyvoje se vzdy snazily vSechny nové myslenky, postupy a vynalezy co

nejrychleji osvojit a aplikovat do své prace.

,» TiSKové agentury spolu vZdy soupefily o to, kterd z nich bude mit zpravy jako
prvni. Proto vzdy vyuzivaly nejrychlejsi dostupnou komunikaéni technologii.
V poloving devatenactého stoleti byli prostiedkem agentury posStovni holubi, nyni jsou

to satelitni telefony a internet.“*®

Nové komunikac¢ni technologie pfinaseji pravé médiim bezesporu velké vyhody:
zrychluji a zpfesiiuji jejich préaci, dovoluji SirSi zabér, vétsi diverzifikaci zdrojl, a
V kone¢ném dusledku vyrazn€ obohacuji jejich nabidku. ,,RozSifené vyuzivani
vypocetni techniky, rozvoj telekomunikaci, nastup internetu a digitalizovana podoba
informaci — to vSechno vytvofilo zcela novou situaci a nové podminky pro praci
novinait v digitalni éfe.“*® Na druhou stranu viak mohou tyto zmény negativn& ovlivnit
rutinni Zurnalistické pracovni postupy a zpochybnit ¢innost béznych novinaid. Ti je pak
mohou Vv extrémnim ptipad¢ chapat dokonce jako ohrozeni své Cinnosti. ,,Stejné jako
vV kazdém jiném vyrobnim procesu muze byt zavedeni nové technologie do Zurnalistiky
chapano jako pozehnani, nebo prokleti, podle disledkt, jimiz pasobi na misto

fpr T ) fo w7
konkrétniho jedince ve vyrobnim fetézci.*

1% Smid — Truneckova: 2009, s. 17
15 Shrivastava; 2007, s. 1

16 Smid - Truneckova: 2009, s. 15
7 McNair: 2004, s. 127



Ptekotny technologicky vyvoj ovlivnil soucasnou podobu zpravodajskych
obsahli a zménil i tradi¢ni zplsoby ziskdvani, vybéru, zpracovani i §ifeni informaci.
,Postupné se zvySovala rychlost pfenosu a s ni 1 aktudlnost zprav. Inovace
komunikacnich technologii ovlivnily jednani novinaii a medidlnich organizaci, ale i
chovani pfijemct. Diky modernim technologiim muzeme pfijimat aktualni informace o
udélostech neustdle a témét kdekoli (pomoci mobilnich telefonil, videotelefont,

v ’ V7. wo vr v ’ 18
pfenosnych pocitacii a dalSich zatizeni).*

Kdysi obrovsky svét se jakoby zmensil a stal se mnohem viditelnéj$im a
dostupnéj$im nez diive. A to jak pro poskytovatele zprav, tak pro jejich piijemce. O né
v$ak média dnes musi mnohem vice bojovat. Zurnalisticky trh se totiZ stava ¢im dal tim

N 24

mist¢ a byt tam prvni se stavd samo o sob¢ cilem bez ohledu na to, zda je

Z novinai'ského hlediska co sdélit.«*°

Diky nové technologii bezprostfedniho on-line informovani je sice zprav
mnohem vice, ale hodné znich jsou pouze UtrZkovité headlinové informace bez
detailnéjsiho vysvétleni a zasazeni do SirSiho kontextu. Kvantitativni narast informaci
spojeny s raketovym nastupem internetu piinasi mnohdy bohuzel i jejich kvalitativni
pokles. Najit relevantni zprdvy na neomezené, nekonecné a také komplexné uz
nekontrolovatelné plose, jakou celosvétova sit’ predstavuje, neni dnes vzdy snadné. A

tyka se to prakticky vSech oblasti lidského konani.

V dobach pied globalnim rozsifenim internetu bylo jesté docela jednoduché
kvantifikovat medialni pozornost vyhrazenou sportu, respektive fotbalu. A to bez
ohledu na spole¢ensky systém. V Ceskoslovensku (ale podobné také v zemich s del3i
fotbalovou tradici, jako je tfeba Velka Britanie) se tydné vénovalo této oblibené
kolektivni hie jisté mnozstvi Casu v televizi a rozhlase a jistd plocha v tisténych
médiich. Jedno i druhé se dalo pomérné snadno vy¢islit. S rozmachem internetu je vsak
podobna kvantifikace témétf nemoznd. Bylo by jisté zajimavé védét, kolik slov o fotbalu
ptibude v soucasnosti tydné jen na Ceskych internetovych strankach (zpravodajskych

portalech médii, oficidlnich strankach klubt, organizaci ¢i samotnych fotbalistl nebo

'8 Trampota: 2006, s. 173
19 McNair: 2004, s. 129



blozich a forech fotbalovych fanouski), avSak takova statistika by byla — i ptes existenci

VN s

uskutecnitelnd a bez pomoci specidlniho pocitacového programu takika nemyslitelna.

1.3 Vliv digitalizace, internetizace a multimedializace na provoz
CTK

Jak jiz bylo vySe zminéno, Ceska tiskova kancelaf nemé takové postaveni,
prestiz ani finan¢ni prostiedky jako svétové agentury. Pokud vSak chce na ustaviéné
SirSim trhu informaci uspét, musi s novymi technologiemi neustale drzet krok.
»Digitalizace a internetizace ovlivnily praci v agentuie ve vSech jejich fazich a
oblastech c¢innosti, ovlivnily zpisoby ziskdvani a shromazd’ovani zpravodajskych
informaci, jejich transmisi, selekci, verifikaci, zpracovani, stejné jako zpusoby jejich

archivace a distribuce odbérateliim.*?°

Dnes CTK svou $irokou $kalou nabizenych sluzeb a produktii vyrazné presahuje
»tiskovou® kanceldi (agenturu). Toto historické oznaceni ma své kotreny v dobé, kdy
jedinym medidlnim klientem agentury byl tisk. ,,Pfivlastek tiskovy/a ostatné pieziva
v SirS§im smyslu jako reprezentant medialni sféry i v jinych spojenich, jako jsou tiskové
zpravy a tiskova prohlaseni, tiskovi mluvEéi ¢i tiskova strediska. Pretrvava také
v nazvech jednotlivych agentur, nebot pfedstavuje zavedenou obchodni znadku.“%
Ceska tiskové kancelat kromé tradiénich produkti, jako jsou textova a obrazova zprava
(dostupné v digitalnich archivech infobanky a fotobanky) nabizi také dalSi rozmanité

sluzby, jejichz vznik a rozvoj zasadné ovlivnily modernimi procesy digitalizace,

internetizace a multimedializace.

Infografické zpravodajstvi funguje vnabidce CTK uz od roku 1992, ale
tehdejsi technicka troven byla s tou dnesni nesrovnatelna. Infograficky servis aktualné
obsahuje jak ,vektorovou grafiku“ (denné v pruaméru deset materiald ve formé
nejruznéjSich grafi, mapek, tabulek a schémat Kk vétsi piehlednosti a ilustraci

nejdilezitéjSich  faktograficky naplnénych  uddlosti zmnoha obort), tak

multimedialnéjsi ,,flash animace”. Diky nim ma odbératel moznost prochazet

2 Smid — Truneckova: 2009, s. 127
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jednotlivymi fazemi ilustrace s priloZenymi fotografiemi, zvuky &i videi.? Jde stéale o
pomérné novou zdlezitost. ,, Trojrozmérnd animace jako nova multimedidlni sluzba
obohatila spektrum infografického servisu v ¢ervnu 2006, kdy v premiéie zobrazila
klicové okamziky (golové situace) mistrovstvi svéta v kopané, pozdé¢ji zapasi nejvyssi

domaci fotbalové soutéze a do konce roku nabidla také jina nez sportovni témata.“?

Zvukové zpravodajstvi poskytuje od roku 2001 audionahravky vétSinou
autentickych vyjadieni politiki, umélct, sportovcd a dalSich osobnosti, zpovidanych
redaktory CTK pomoci digitalnich diktafontl. Piispévky z fady odvétvi z domova i ze
svéta maji nejcastéji tficetivtefinovou stopdZ a jsou k dispozici v Siroce rozsifeném
formatu MP3. Digitalizovany zvukovy archiv obsahuje k roku 2011 vice nez 70 000

zvukovych zdznami. Agentura nabizi v priméru padesat zvukovych nahravek denng.?*

Videozpravodajstvi bylo jako nejnovéjsi produkt CTK uvedeno na trh v roce
2006. Tvoii ho audiovizualni reportaze z diilezitych udélosti z Ceské republiky i ze
zahrani¢i. Pravidelné informuje z oblasti politiky, sportu, ekonomiky, védy a techniky,
zabavy a showbyznysu. Kromé aktualnich informaci je k dispozici také archiv
videobanky, v niZ usnadnuje orientaci moznost rozsifeného vyhledavani podle cCasu,
lokace, forméatu nebo zdroje poZadovaného videa. Agentura vydava mési¢né nejméné

200 reportazi. ©

Vsechny technicky odlisSné agenturni formy vsSak spojuje pfitomnost tzv.
metadat. Jsou to soubory specidlnich identifika¢nich prvkd, které pomahaji uzivatelim
K lepsimu vyhledavani, tfidéni a vybéru zprav z agenturniho servisu. Mezi metadata
textového zpravodajstvi patii ,titulek®, ,klicova slova*“ (pro signalizaci okruht
informaci, jichZ se zprava tyka), ,,datum vydani*, ,,priorita“ (kéd nabyvajici hodnot 1
az 5 a oznacujici dulezitost zpravy), ,,ID* (identifikacni ¢islo pro vnitini fazeni zpravy v
redak¢énim systému), ,.servis* (pro lokalizaci informace a zaroven pro redakci, Kterd

zpracovala informaci) a ,,kategorie* (pro pfifazeni tematickych kodi oborit).?®

2! Smid — Trunegkova: 2009, s. 128

22 \/iz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/infograficke_zpravodajstvi/ [4. 12.2011]
23 Smid - Trunegkova: 2009, s. 176

4 V/iz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajsti/zvukove_zpravodajstvi/ [4. 12.2011]

% iz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/videozpravodajstvi/ [4. 12.2011]


http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/infograficke_zpravodajstvi/�
http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajsti/zvukove_zpravodajstvi/�
http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/videozpravodajstvi/�
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CTK nabizi svou produkci mnoha riznymi distribuénimi cestami. Kromé dnes
nejobvyklejSiho pouZiti libovolného internetového prohlize¢e muize odbératel zvolit
satelitni ptenos, pronajaté pevné datové okruhy nebo softwarovy systém Lotus.
Agentura je také pfipravena zasilat zjednodusené zpravodajstvi elektronickou postou do
urcenych e-mailovych stranek ¢i pomoci SMS a MMS zprav na mobilni telefony27. \Y%
roce 2010 uvedla CTK na trh aplikaci pro piistup ke svému agenturnimu servisu
prostfednictvim aplikace pro mobilni telefony iPhone a tablety iPad od spolecnosti
Apple, o rok pozdé€ji nasledovala podobna aplikace také pro smartphony a tablety s

“ . 12
opera&nim systémem Android.”®

Agentura svlij spolecensky obraz dotvari také na socidlnich sitich Twitter
(informaéni kanaly od roku 2008) a Facebook (vlastni stranka CTK od roku 2009), které
pro ni vSak neslouzi vyhradné jako reklamni plocha a misto propagace jednotlivych
sluzeb. DuleZitost socialnich médii potvrzuje i souasny generalni feditel CTK Jiti
Majstr: ,, Twitter konkrétné mné slouzi jako takovy nastroj kontroly kvality servisu,
protoze uZz se stalo a bohuZel se to stane i v budoucnosti, Ze lidé upozorni
prostiednictvim Twitteru na chybu, kterou jsme udélali.“?® Zminéné socialni médium
slouzi CTK podle jejiho feditele také jako velmi cenny informaéni zdroj. Na nékterych
oficidlnich akcich totiz sami vysoce postaveni aktéti pfimo z jednani ,,tweetuji®. Tyto
kratké ptispévky zpravodajského charakteru jsou pry dostatecné verifikované a agentura
jejich pouzitim mize usetfit ¢as (nemusi tedy pofizovat dal$i rozhovory) i finan¢ni

prostiedky (nemusi ani vysilat vlastni reportéry na misto udélosti).30

V roce 2009 CTK zavedla novy zpravodajsky produkt — Headline servis. Od
této chvile textovym zpravam predchéazi kratkd informace o délce maximalné 144
fleSové zpravy. Headliny jsou opatieny kompletnimi metadaty (vcetné klicového slova
,HEADLINE®* a obsahuji dva stupné priority — 1 a 3, po nich nésleduje fle§ nebo

klasickd agenturni zprava. ,Headline servis CTK je koncipovan tak, aby nalezl v

%8 iz http://www.ctk.cz/sluzby/vyhody zprav_ctk/forma/ [4. 12.2011]

" Viz http://www.ctk.cz/sluzby/vyhody zprav_ctk/distribucni_cesty/#5 [4. 12.2011]

%8 iz http://www.ctk.cz/o_ctk/historie/ [4. 12.2011]

% Seminaf o roli CTK na medialnim poli a na trhu informaci (20. 10. 2011). Videozaznam dostupny na:
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-
banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2B0%2B%C4%8CTK [30. 11. 2011]


http://www.ctk.cz/sluzby/vyhody_zprav_ctk/forma/�
http://www.ctk.cz/sluzby/vyhody_zprav_ctk/distribucni_cesty/#5�
http://www.ctk.cz/o_ctk/historie/�
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2Bo%2B%C4%8CTK�
http://www.ctk.cz/seminar-o-ctk-2011/?utm_source=ctk.cz&utm_medium=homepage-banner&utm_campaign=Semin%C3%A1%C5%99%2Bo%2B%C4%8CTK�
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redakcich médii a u dalSich klienti mnohondsobné uplatnéni: miize byt vhodnym
nastrojem napiiklad pro tvorbu televiznich ¢i internetovych tickerdi, zdrojem pro
internetové vydavatele a boxy rychlého zpravodajstvi, RSS kanaly, pro SMS
zpravodajstvi, pro PDA a dal§i mobilni zafizeni, mize ozivit napiiklad outdoorové

reklamni obrazovky.“*".

S nastupem novych technologii se v CTK zménil i zptsob vlastni interni prace
novinail. Agentura v roce 2006 spustila Multimedialni redakéni systém (MRS), ktery
o tfi roky pozdgji ziskal ocenéni Evropské aliance tiskovych agentur (EANA). Ceska
tiskova kancelai dokonce v roce 2009 prodala licenci na vyuzivani MRS i nejvétsi
némecké tiskové agentuie Deutsche Presse-Agentur (DPA). Mezi nejvétsi prednosti
aplikace patii kromé zrychleni a zpfehlednéni ptijmu, tfidéni, zpracovani a distribuce
velkého objemu informaci. Odbornici na redakénim systému ocenuji také
,2multimedialni vlastnosti, integrovanou podporu plénovacich procesi a z toho
vyplyvajici moznost zachytit vzajemné souvislosti mezi jednotlivymi vydavanymi

dokumenty.“%

Jak patrno, CTK se skute¢né snazi nejnovéjsi technologie rychle aplikovat ve
své praci a svuj agenturni servis co nejvice multimedializovat. Klienti si uz mohou
k jedné udalosti ¢asto nejen precist text a prohlédnout fotografii, ale také poslechnout
audiozaznam, zhlédnout videozaznam ¢i interaktivni animace atd. O dalSich novinkach
vyuzivanych konkrétné ve sportovnim (fotbalovém) agenturnim servise pojednava

kapitola 4.2 Specifika fotbalového zpravodajstvi CTK.

% Jiti Majstr uved] na zminéném seminafi jako piiklad agenturniho pokryti pomoci Twitteru zasedani
Evropské rady.

# Newsletter CTK ¢&. 12/podzim 2009, str. 10 Viz
http://www.ctk.cz/.extern_kontejner/CTK/newsletter_pdf/CTK_newsletter_12-CZ.pdf [10. 12. 2011]
*2 iz http://www.ctk.cz/sluzby/IT_sluzby/ [4. 12.2011]


http://www.ctk.cz/.extern_kontejner/CTK/newsletter_pdf/CTK_newsletter_12-CZ.pdf�
http://www.ctk.cz/sluzby/IT_sluzby/�
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2. Sport a fotbal jako globalni fenomén

2.1 Posun ve spolecenském vnimani sportu

V nasi pfitomnosti, tedy na pocatku 21. stoleti, dosahl sport vyluc¢ného
spoleCenského postaveni, jaké v dé&jinach nikdy nemél. ,,Sport se stal vyznamnym
spoleCenskym fenoménem soucasnosti. Na ekonomickém vyznamu nabyva teprve od
posledni &tvrtiny 20. stoleti.“®* Od té doby funguije jako stale v§znamn&jsi hospodaiské
odvétvi a pro mnoho lidi pfedstavuje také nesmirné vynosny byznys. ,.Sportovni
prumysl tak ma silici schopnost vytvaiet sportovni hvézdy, prodavat produkty, ménit

Zivotni styl a ud&lovat divackému sportu punc prominentniho prvku masové kultury.«**

Z dnesniho sportu nejvyssi urovné jako by zmizely nékdejsi idedly, které pred
vice nez sto lety staly u zrodu novodobych olympijskych her, zakladani prvnich
sportovnich klubu, oddilti a druzstev. ,,Profesionalni sport se zménil k nepoznani, mistni
a obecni je &m dal tim vice nahrazovano globalnim a kosmopolitnim*“®. Naopak
amatérsky sport se ve svych zakladnich principech pfili§ neméni. Za piiklad mohou
poslouzit venkovské fotbalové soutéze, v nichz prostd radost ze hry snad stale jesté
vitézi nad finan¢nimi a medialnim stimuly. V jistych sportovnich odvétvich, a to jak
kolektivnich, tak individuélnich (fotbal, hokej, basketbal, baseball, tenis, golf,
motorismus...), jsou vynikajici vykony a vysledky odménovany natolik Stédre, ze ti
nejlepsi sportovcei se mohou uz v pritbéhu své profesionalni kariéry financné zajistit do
konce zivota. Tato skutecnost, diive nemyslitelnd, je modernimu sportu asi nejvice
vytykana. Stale silngji zni hlasy, Ze ,,sportovci jsou ,pietrénovani‘, tymim ,chybi srdce’,
stadiony jsou ,bezduché, hra je ,pfili§ profesionalni*.®® Jisté je, Ze se sportem se
Vv poslednich zhruba dvaceti az tficeti letech cosi zasadniho stalo a svij podil na tom

maji samoziejme 1 masova média.

* Kislingerova a kol.: 2008, s. 262

* Sekot: 2008, s. 181

* Giulianotti — Armstrong: 1997, s. 4-5
% Giulianotti: 2005, s. 15
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2.2 Vliv médii na spole¢enskou reflexi sportu

Moderni média sport de facto ,,vnutila“ celé¢ spolecnosti, podobné jako politiku
nebo (pop) kulturu. ,.Zpravy ze svéta sportu se jiz nekr¢i na zadnich stranach denika,
sportovni pfenosy zabiraji vétsi plochu v televiznich pfenosech a pfitahuji stale
masovejsi divackou pozornost. Sport tvoii nedilnou soucast zdbavniho primyslu a jeho
vysoce postavené postavy jsou obdatfeny slavou, proplijcovanou pouze spoleCenskym

v , [ 37
hvézdam a celebritam.

Média se zacala pravidelné¢ zabyvat sportem kvili jeho rostouci divacké
popularité uz v druhé poloviné devatenactého stoleti. Tehdy byl pochopitelné jedinym
masmeédiem tisk. Dobové popularni deniky publikovaly vysledky a do jisté miry i
reportaze z vyznamnych sportovnich udalosti a zapast. Tim pfispély nejen K vétsi
spoleCenské oblibenosti sportu, ale také k SirSimu porozuméni jeho pravidel, principt a
fungovani. ,,Od konce 19. stoleti, kdy se poprvé v Anglii na trhu objevovaly sportovni
Casopisy, se postupné zvySuje zajem o tiSténé zpravy ze svéta sportu: vznikaji
specializované Casopisy jako Sporting Life (1859), The Sportsmen (1865), The Sporting
Chronicle (1871) &i Athletic News (1875).«%

Napiiklad ve Spojenych statech vsak byla medializace sportu zpocatku trochu
odlidna. Zpravy ze sportu se zacaly od druhé poloviny devatenactého stoleti sporadicky
objevovat jen na poslednich strankach denikd z nejvétSich mést. ,,William Randolph
Hearst, vydavatel New York Journal, se zaslouzil o zaloZeni prvni moderni sportovni
sekce. Jak Hearst ziskaval noviny zjinych mést, rozsitil sportovni sekci do Los

Angeles, San Franciska, Bostonu a Chicaga.“**

Takeé v Eeské spole¢nosti byl sport zpocatku jen velmi okrajovym tématem, ktery
si vSak postupem Casu ziskaval stale vétsi medidlni prostor. Sportovni zpravy se zacaly
pravideln¢ objevovat v tuzemskych denicich jest¢ pfed vznikem samostatného
Ceskoslovenského statu — zhruba od 90. let 19. stoleti. K prvnim titulim s ustalenym

sportovnim zpravodajstvim patfily napiiklad Narodni listy.

37 Sekot: 2008, s. 175
% bid., s. 172
% Woods: 2011, s. 74
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K jesté vétsi globalizaci a popularité sportu v dalSich letech vyrazné ptispél
nastup a zavedeni tehdy novych a pievratnych audiovizualnich médii — rozhlasu a
pfedevsim pak televize. ,,Manzelstvi mezi sportem a médii transformovalo cely sport.
Z piimo sledovanych mistnich udalosti se staly virtualné sledované delokalizované
udalosti, které byly pfenaseny — Casto ptes velké vzdalenosti — medialnimi korporacemi,

hlavni sporty se pfeménily na medialni sporty.“40

Také v Ceském prostiedi byl sport od pocatkli existence rozhlasu a televize

dilezitou soudasti programu obou masovych médii. Tehdejsi Radiojournal*

odvysilal

3. fijna 1926 dokonce prvni sportovni reportaz svého druhu v celé Evropé.
Komentovani zapasu Slavia Praha—Hungaria Budapest’ se misto absentujiciho redaktora
narychlo ujal tehdejsi slavisticky funkcionai Josef Laufer, ktery se v nasledujicich
desetiletich stal nejuspésnéjsim redaktorem sportovni rozhlasové zurnalistiky. ,,Prvni
Lauferova reportaz posluchace okamzité uchvatila — jednak zvukovym zachycenim
atmosféry a popisem prostiedi fotbalového zédpasu, jednak vérnym licenim prabchu
utkani, zasvécenym odbornym vykladem a hodnocenim vzniklych hernich situaci.
Poslucha¢i vnimali z rozhlasového pfijimace néaladu na stadionu, slySeli poktik
sportovnich fanouskt, pistalku rozhod¢iho, volani prodavaci roznasejicich obcerstventi,
vykiiky hraca, tdery do mice.«*? Laufer dokazal svym zanicenym, pohotovym a
temperamentnim komentafem, v némz dokazal uplatnit své bohaté sportovni znalost i
vtip, zaujmout také fotbalové laiky. Sportovni reportaze se predevsim diky nému staly

masovou zalezitosti. O vikendu je bylo mozné slySet v kavarnach a restauracich, kam

spolehlive ptilakaly sportovni ptiznivce.

Zatimco tisk, vénujici sportovnim utkdnim a soutézim stale vétsi plochu, byl
funkcionéii sportovnich klubli vnimén jako spojenec (referovani o udalosti jiz skoncené
predstavovalo svym zpisobem pozvanku na dalsi akci), rozhlas, jehoZ popularita rychle
rostla, byl povaZzovan spiSe za nebezpeéného konkurenta. Kluby se obavaly, Ze stale
vétsi pocet fotbalovych pfenost v rozhlase odlaka divaky ze stadiont — a tim sniZi jejich
finan¢ni zisky. ,,Radiojournal se jim snazil vychdzet maximaln¢ vstiic, naptiklad tim, ze

reportaze az do posledniho okamziku utajoval, neinformoval o jejich pfipravé

% Washington: 2010, s. 47
*! Pravidelné rozhlasové vysilani v Ceskoslovensku od 18. kvétna 1923.
*2 Marsik, Josef in Od mikrofonu k posluchagiim — Z osmi desetileti ¢eského rozhlasu: 2003, s. 66
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V programovém véstniku a upoutdvky na reportaze zarazoval do vysilani az na posledni
chvili pred zahajenim zépasu. Spory se sportovnimi kluby §ly tak daleko, ze n¢ktera

IvN , o v ’ 1z o 43
zv1asté vyznamna utkani nesméla byt vysilana vitbec.*

Slava rozhlasu jako medialniho sportovniho lidra v3ak z historického hlediska
trvala jen kratkou dobu. Zahy po vzniku Ceskoslovenské televize** se celé rozhlasové
pokryti sportovniho déni zacalo odsouvat na druhou kolej. Byla jen otazka ¢asu, kdy se
sport v televizi zcela domestikuje. UZ na 11. Gnora 1955 naplanovala Ceskoslovenské
televize prvni piimy sportovni ptenos, a to z hokejoveho utkani mezi vybérem Prahy a
Svédskym klubem IF Leksand. Zanedlouho nasledovaly pienosy z dalSich sportd
(napfiklad fotbalu ¢i cyklistického Zavodu miru). V 1ét€ 1955 televize vysilala
I. celostatni spartakiadu a v lednu 1956 mohli $tastni majitelé televiznich piijimaca
sledovat prvni sportovni pfenos ze zahrani¢i — zimni olympijské hry v italské Cortiné
d”Ampezzo. V bieznu téhoz roku se poprvé vysilal popularni sportovni zpravodajsky
potad Branky, body, vtefiny. O rostoucim medidlnim vyznamu sportu svédci také fakt,
Ze pro prvni ptimy barevny pienos si Ceskoslovenské televize vybrala 14. Gnora 1970
mistrovstvi svéta v lyZzovani ve Vysokych Tatrach. *° P¥itomnost sportu v televizi se pak
po roce 1989 razantné zvysila s nastupem soukromych vysilateld a posléze dostupnosti

specializovanych satelitnich a kabelovych televizi.

Stale vé€tsi  piitomnost sportu v televizi, kterd byla nejmoderngjsim a
nejvlivnéj§im masovym médiem té doby, ptilakala bohaté sponzory a poloZila zéklady
modernimu pojeti profesiondlniho sportu. To se pak jest¢ umocnilo s nastupem
digitalizace a internetizace. ,,Satelit a digitalni televize, pocitacové technologie a
Internet (sic!) vyvinuly a znaéné rozsitily kapacitu k vyrobeni, ptedani a $ifeni obrazi.
Sport a sportovni tymy nyni maji svoje vlastni webové stranky a stale roste pocet

stranek souvisejicich s individualnimi sportovei a sportovkynémi.«°

Zpravodajstvi ze sportovniho odvétvi v dnesni dobé uz tedy zdaleka netvofti
pouhé ,branky, body, vtefiny*“. Médiim uz nesta¢i Cisté sportovni stranka a stale Casté&ji

vyhledavaji zajimavosti, neobvyklosti, aféry ¢i skandaly, které se sportem souvisi jen

3 Marsik, Josef in Od mikrofonu k posluchaclim — Z osmi desetileti ceského rozhlasu: 2003, s. 67
* Pravidelné televizni vysilani v Ceskoslovensku od 25. inora 1954.
* Viz http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/cst-v-datech/ [7. 12.2011]


http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/cst-v-datech/�
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velmi okrajové. Zcela bézné se dozvidame o vécech, které byly jesté v
nedavneé minulosti tabu. At uz se to tyka zvefejiiovani finanénich ¢astek (platy,
prestupové Castky, odstupné, bonusy, pokuty za rtzné piestupky apod.), detailt ze
soukromého Zivota (partnefi a rodinni ptislusnici sportovcu, nevéra) apod. Do popiedi
z4djmu médii se kromé sportovcl derou také dalsi ¢lenové sportovniho spektra — trenéfi,
agenti, vyznamni funkcionafi, majitelé klubi apod. Média tak z vybranych jedinci
produkuji spolecensky vyznamné osobnosti. ,,Stav, kdy byl n¢kdo Siroce znamy, se
velmi lisil pfed dvacatym stoletim a vyvojem masove cirkulace novin, nasledované
radiem a poté televizi, ktery méla zfejmé nejvyraznéji dopad na nabyti a ptisuzovani

Slé.vy.“47

2.3 Medialni vytvareni sportovnich celebrit

Piedevsim vrcholovi sportovci a sportovkyné jsou stale Castéji prezentovani jako
vSeobecné znamé ikony, celebrity a vzory hodné nasledovani. Neni ptfekvapenim, ze
mnoho z nich se opakované objevuje ve spoleCenskych magazinech, reklamach,
filmech, televiznich seridlech a talk show, hudebnich klipech apod. Popularita n¢kterych
sportovnich aktéri vSak neni zalezitosti jen nékolika poslednich desetileti. ,,Uz
pocatkem fungovani moderniho sportu v 19. stoleti figurovala fada sportovnich hrdind
&i sportovnich idolt. Radé jedincti obdafenych na zakladd svych dovednosti,
technickych kvalit, stylu a vykonnosti na poli sportovni soutéZivosti bylo propij¢eno
specialni uznani jak ze strany vefejnost, tak ze strany masovych médii.*® Tehdejsi obdiv
se vSak tykal pouze mimotadnych sportovnich vykont. K prvnim vSeobecné znamym
sportovcim patfil vynikajici anglicky hra¢ kriketu William Gilbert Grace (1848-1915).
Byl velmi popularni postavou. Davy lidi ho chtély vidét, oslavovaly ho na hfisti,
chodily za nim na ulici...W. G. Grace mél specialni misto v zivoté lidi viktorianské

Anglie.«*

V prubéhu dalsich let samoziejmé existovalo mnohem vice sportovcet, ktefi byli
oslavovani pro své Spickové vykony. Patfili k nim naptiklad baseballista ,,Babe‘ Ruth

(1895-1948), hra¢ amerického fotbalu Red Grange (1904-1991) nebo boxer Jack

%6 Smart: 2005, s. 8
47 Smart: 2005, s. 7
“8 Sekot: 2008, s. 174
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Dempsey (1895-1983). Zlomem ve vnimani sportovni slavy vSak byla francouzska
tenistka Suzanne Lenglenova (1899-1938), ktera si ziskala vSeobecnou pozornost nejen
svymi vybornymi vykony na tenisovych kurtech.” Lenglenova je povazovéna za vibec
prvni profesionalni tenistkou, jejiZz sportovni oble¢eni se vymykalo dobovym usedlym
zvyklostem Zenského tenisu dvacatych let minulého stoleti. Diky spojeni sukné koncici
tésné pod koleny a tenisového uméni se Francouzka stala prvni vSeobecné zndmou

; . N . 51
sportovkyni, byt’ v té dobé znacné kontroverzni.

Média v3ak $la v dalsich desetiletich je$té mnohem dal. Spolecensky pfitazliva a
zébavna stranka byla stale silnéji upiednostiiovana pied tou Cisté sportovni. Dotklo se to
hlavné¢ vnimani vé&hlasnych sportovci. ,,Zatimco v minulosti jejich proslulost byla
zpravidla odvozovana od jejich skute¢nych sportovnich ¢inl (Zatopek, Pelé, Owens,
Caslavska), dnes je jejich popularita mnohdy vyrazné konstruovana prostiednictvim
masovych médii.“** Ta maji pochopiteln& své oblibence, ktefi se jejich zajmu nebrani,
ba naopak ho svymi prohlaSenimi a ¢iny sami vyhledavaji. Naopak sportovci, ktefi si
uzkostlivé hlidaji své soukromi a v ,civilu®“ na sebe nijak neupozoriiuji, nejsou pro
média tak zajimavi. Informovéani o vynikajicich sportovnich vykonech a vysledcich se
totiZ po jisté dobé stane stereotypem a aférami zmlsané publikum brzy omrzi. Proto jsou
média rada, kdyZ mohou rutinni sportovni oblast né¢im zajimavym ozvlastnit. Kdyz
sportovec provede néco neobvyklého, ¢asto tuto zpravu pifevezmou i informaéni kanaly,

které by se jindy jeho b&Znymi sportovnimi vysledky a vykony viibec nezabyvaly.

Masovéa média obecné proti celebritdim (pochopitelné i t€m sportovnim) plsobi
jako dvojsecnd zbran. Pokud zndmy sportovec odvadi svou praci dobie a je pro
spole¢nost dostatenym vzorem, tak je vSe v poradku. Média stoji na jeho strang,
oslavuji ho a velmi lehce dotvaii jeho hvézdny status. Pokud vSak sportovec zavaha a
udéla néco proti vSeobecné uznavanym spoleCenskym normam, tak ze dne na den ztrati
zdanlivé pevnou podporu médii, kterd zn€ho stejné snadno udélaji psance. Nalepka

,kontroverzniho sportovce® se pak jen velmi téZzko smyva a vroubek v budoucnosti

* Smart: 2005, s. 2

*% Suzanne Lenglenova mimo jiné v letech 1919-1925 vyhrala Sestkrat Wimbledon, v letech 1925 a 1926
triumfovala na French Open a na OH v Antverpach v roce 1920 ziskala dvé zlaté a jednu bronzovou
medaili. Viz http://en.wikipedia.org/wiki/Suzanne_Lenglen [12. 11.2011]

°! Smart: 2005, s. 3

% Ibid., s. 150
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¢asto nesmazou ani vyborné vykony a vysledky. Média piedev§im na ty Spatné véci

nezapominaji a rada je svym uzivateliim pfipominaji.

Naptiklad byvaly argentinsky fotbalista a mistr svéta Diego Maradona je sice
stale povaZovan za jednoho z nejlepSich hract dvacatého stoleti, ale jeho sportovni
povést je poSramocena tou lidskou. Maradonovo jméno si mozna vice nez s krasnymi
fotbalovymi akcemi a brankami®® spojime s uZivanim drog, dopingovymi aférami &
otevienym sympatizovanim S byvalym kubdnskym vidcem Fidelem Castrem a

revolucionafem Che Guevarou.

2.4 Fotbal jako prukopnik globalizace

Fotbal je dnes bezesporu nejrozsifenéjsim a nejpopularnéj$im sportem na svéte.
Svétova fotbalova federace (FIFA) méla k roku 2011 celkem 208 clenskych asociaci
(tedy oficialnich muzskych reprezentaénich tymi)>*, zatimco pod Organizaci spojenych
narodii (OSN) spada ,pouze* 193 stati.>> Jednim z hlavnich divodd globalni
oblibenosti fotbalu je také fakt, Ze si na protagonisty ani na divaky neklade ptehnané
vysoké financni ani intelektualni naroky. ,,Pravdépodobné nejdulezitéjsi je relativni
jednoduchost mezi fotbalovymi pravidly, vybavenim a télesnymi technikami. Pouze
nékolik klicovych pravidel musi byt dodrzeno k tomu, aby byl fotbal smysluplné hran a

sledovan.

Kofteny fotbalu sahaji hluboko do historie lidskych déjin, ale pfesna doba jeho
vzniku neni zcela jasna a jednoznacnd. Prvni miové hry se podle dochovanych
dokumentti objevily uz okolo roku 3000 pied n. 1. v Ciné a Japonsku, variace fotbalu
pry praktikovali také Mayové a Aztékové, obyvatelé antického Recka a Rima a dalsi.
,»dnazit se prijit na to a vyzkoumat, kdo, kdy a kde prvni hral fotbal, je zajimava, ale
neplodna prace. Jasné je to, Ze moderni fotbal je sport, ktery vymysleli Britové a

vylepsili skotsti hraci a trenéfi. Pro nas rozeznatelnou formu zacal nabyvat v Anglii

*¥ Maradona jednu ze svych nejznaméjsich branek vstielil ve ¢tvrtfinale MS 1986 v Mexiku proti Anglii
rukou, coZ rozhod¢&i piehlédl a gol uznal. Argentinsky fotbalista po zépase fekl, Ze v situaci hréala trochu
hlava Maradony a trochu ruka Boha. Souslovi ,,bozZi ruka“ se od té doby stalo symbolem nesportovniho
chovéni. Viz http://en.wikipedia.org/wiki/Hand_of_God_goal#.22Hand_of_God.22_goal [15. 12.2011]
> Viz http://www.fifa.com/aboutfifa/organisation/index.html [12. 11.2011]

*® Viz http://www.un.org/en/members/index.shtml [12. 11.2011]

*® Giulianotti, 1999, s. xi - ptedmluva


http://en.wikipedia.org/wiki/Hand_of_God_goal#.22Hand_of_God.22_goal�
http://www.fifa.com/aboutfifa/organisation/index.html�
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v osmnactém stoleti.“>" Pravé na britskych ostrovech vznikl vroce 1857 nejstarsi
dolozeny fotbalovy klub na svété — Sheffield FC. O devét let pozdéji byla v Anglii
zaloZena také nejstarSi organizovana fotbalova asociace — The Football Association
(The FA). Na konci 19. a v poc¢atku 20. stoleti se pak také ve ,,zbytku svéta™ objevila
vétSina zndmych klubi, organizaci a soutézi. Prvni mistrovstvi svéta ve fotbale muzii se
konalo v roce 1930 v Uruguayi. ,,Pfestoze byl fotbal z pocatku témét vyluéné muzskym
sportem, vznikl jiz v roce 1893 v Londyn¢ prvni klub Zen. Prvni mezistatni utkani zen
(Francie proti Svycarsku) viak bylo sehrano aZ v roce 1980. Mistrovstvi svéta Zen se

konalo poprvé roku 1991.4>®

Nejvétsi boom zazil fotbal v pribéhu dvacatého stoleti, kdy zacal byt
profesionalnim. V té dobé se stal tak popularnim, Ze v nékterych zemich ¢asto zcela
zastinil sporty, které dlouhou dobu odrazely tamni kulturné-spolecensky a ekonomicky
kontext. Napfiiklad ve Velké Britanii divacky zajem o fotbal upozadil v minulosti
tradi¢né€ oblibeny kriket. Jak intenzivné rostla celosvétova popularita a kulturni vyznam
fotbalu, tak se postupné zvySovala také komer¢ni hodnota jeho — mezitim jiZz plné
profesionalnich — predstaviteld. Platy vrcholovych fotbalistl se rok od roku zvySovaly a
stale vyznamnéjsi €ast jejich pfijma tvorily mimosportovni aktivity, jako je reklama,

propagovani (nejen) fotbalovych vyrobki a dalsi.

Barry Smart ve své knize The sport star: modern sport and the culture economy
of sporting celebrity ilustruje ekonomickou proménu fotbalu 20. stoleti na piikladu
propagace kopacek tiemi nékdejsimi anglickymi fotbalovymi reprezentanty.
V padesatych letech bral Stanley Matthews 20 liber na tyden za noSeni bot od
Cooperative Society. V osmdesatych letech inkasoval Bryan Robson 25 tisic liber ro¢né
za obuti kopacek Balance Boots. O dvé dekady pozdéji dostal David Beckham zavratné

3 miliony liber za to, Ze byl na hiisti vidén v botach znacky Adidas.*®

> Orejan: 2011, s. 1
%8 Téaborsky: 2004, s. 106
%% Smart: 2008, s. 77
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2.5 David Beckham — pfiklad medialni transformace fotbalisty
do celebrity

Pravé fotbalista David Beckham (narozen 2. kvétna 1975 v Londyné) je
typickym ptikladem propojeni sportu a showbyznysu. DnesSni spole¢nost vnima
anglického zaloZznika diky neustalé ,,medialni masazi“ jako celebritu, modni a reklamni
ikonu, manzela zpévacky a modelky Victorie a vi skoro o kazdém detailu z jeho
soukromého zivota. Beckhamovo jméno je (nebo v minulosti bylo) spojeno naptiklad s
napojem Pepsi Cola, vyrobcem sportovnich odévi ¢i obuvi Adidas, médni znackou
Armani, ¢i dokonce s vlastni fadou parfémt. Média nezapominaji informovat vefejnost
o tom, Ze anglicky sportovec je poctvrté otcem, Ze ma nové tetovani, uces, auto ¢i dim,

nebo jak se choval na kralovské svatb¢.

,David Beckham nikdy nebyl nejlepsim fotbalistou svéta, ale pro sviij jedinecny
image silné¢ motivovaného, talentovaného, herné vrcholové zptisobilého a soutézivého
jedincti na nasi planets.«® Je trochu zéhadou, proé si média vybrala a prezentovala jako
globalni idol zrovna Beckhama. UZ v dob¢, kdy se jeho hvézda rodila, bylo na svété
mnoho srovnatelnych i lepSich fotbalisti (na rozdil od slavnych hrac¢i minulosti,
naptiklad Pelého, Maradony ¢i Zidana, nebyl Beckham nikdy mistrem svéta, dokonce se
svym narodnim muzstvem ani jednou neziskal titul mistra Evropy) a fada z nich byla
také podobné (mozna i vice) fyzicky piitazliva. VSe pravdépodobné v roce 1999
odstartovala svatba s Victorii Adamsovou — v té dob& zpévackou popularni divci
hudebni skupiny Spice Girls. Beckhamovi se stali obchodni znackou a vzristajicimu
medialnimu — a nasledkem toho i reklamnimu — zajmu se nebranili. Beckham byl
nesmirné popularni uz na prelomu 20. a 21. stoleti v dresu Manchesteru United, ale
mediélni ,hysterii“ odstartoval ziejmé az jeho kontroverzni ptesun z Anglie do

Spanélska.

,Beckhamiv pfestup do Realu Madrid v roce 2003 upoutal hodn¢ mediadlni

pozornosti. S sebou vzal Beckham 1 svij medidlni obraz pohledného, mddné

uvédomélého, neustdle si méniciho Gdesy, milujiciho manZela a vzorného otce.” ®

% Sekot: 2008, s. 183
61 Smart: 2008, s. 162
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Spanélsky tisk usoudil, Ze jeho nakup mél primarné generovat zisk z prodeje drest
Realu v téch svétovych destinacich (pfedevsim v Asii), kde uz byl popularni anglicky
fotbalista, aviak madridsky celek v takové mite jesté ne. Spanélsky klub z Beckhamovy
globélni popularity a komeréniho potencidlu hodné ziskal. S pravdépodobné
nejznaméjsim fotbalistou na svété se vSeobecné zvysila popularita u fanousku, zajem
sponzorl a celkova hodnota obchodni znacky Real Madrid. I na zminénych dresech
bylo néco pravdy, protoze hned prvni den se jen v Madridu prodalo osm tisic (!)
fotbalovych tricek se jmenovkou Beckham a jeho novym cislem 23. Do klubové
pokladny tak razem pfibylo 400 tisic liber.®? Raj Purohit v knize Beckham and the
Conquest of America odkazuje na britsky denik The Times. Podle né&j tehdejsi technicky
feditel Realu Madrid José Angel Sanchez potvrdil, Ze Beckham stal 25 miliont liber, ale
jeho marketingova hodnota pro klub byla vice nez 300 milion liber. Pivodni
prestupova Castka anglického reprezentanta se Realu vrétila z prodeje drest uz béhem

prvni sezony, v niZ se také o 67 % navysila castka z prodeje klubového zbozi.%®

Po sportovni strance vSak Beckhamovo prvni zahrani¢ni angazma nebylo
7adnym vyjimeénym uspéchem. Anglicky fotbalista stravil ve Spanélsku &tyfi sezony,
béhem kterych madridsky velkoklub ziskal jen jeden mistrovsky titul a jednou
vybojoval $panélsky Superpohar.®® Mozn4 i kviili nenaplnénym sportovnim o&ekavanim
Beckham v roce 2007 zamitil ze Spanélska za ocean. Jeho dalsim piisobistém se stalo
Los Angeles Galaxy — bohaty klub z Hollywoodu, symbolické destinace pro fotbalovou
hvézdu takového formatu. ,,Uz pred 13. Cervencem 2007, kdy Beckham pftiSel do LA,
jeho znacka vykazovala znaky posileni MLS (Major League Soccer, americko-kanadska
fotbalova liga, pozn. J. S.). Trzby z prodeje dresu narostly o 300 % ve srovnani s
minulym rokem a permanentky Galaxy byly vyprodany az po stfechu stadionu.“®® AZ na
konci listopadu 2011 se Beckham s americkym muzstvem dockal premiérového
zdmoiského mistrovského titulu a média zacala ihned spekulovat o jeho dalsi

budoucnosti.

82 Smart; 2008, s. 163
8 purohit: 2008, s. 14
% Viz http://en.wikipedia.org/wiki/David_Beckham [10. 11.2011]
8 purohit; 2008, s. 13
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Mnoho kritikli namita, ze David Beckham je vice vyumélkovanym maskotem
nez profesiondlnim fotbalistou. Pravdou vSak ziistdva, Ze anglicky hrac¢ se vétSinou
dokéazal vyrovnat s obrovskym tlakem a diky svému nezpochybnitelnému fotbalovému
uméni ani v jednom svém pusobisti nezklamal. Na vrcholu svych sil Beckham dokonce
Sest let vykonaval funkci kapitana anglické reprezentace — ta mu urcité nebyla udélena
jen kviili celosvétové popularité.®® Beckham se stal medialni modlou a nakonec uz bylo
Ihostejné, v jakém odvétvi lidské ¢innosti ptivodné vynikl. Dnes bezpochyby patii do
,prvni linie* globalné medidln¢ sledovanych osobnosti, o jakych se referuje pii
sebemensi prilezitosti, staci, ze n€¢kde pouze objevi (z jeho krajand jsou podobné
medialné hyckani naptiklad Paul McCartney, Elton John nebo c¢lenové kralovskeé
rodiny). Beckham se v§i pravdépodobnosti v této VIP kategorii zlistane jesté dlouho po
uzavieni sportovni kariéry, moznd do konce Zivota. S nadsazkou se da fici, ze kdyby

neexistoval, média by si ho vytvofila.

Mimochodem, CTK vydala ve sledovaném obdobi (2000-2010) celkem 723
agenturnich zprav s klicovym slovem ,,.Beckham®. (Pti fulltextovém vyhledavani se
v8ak jmeno tohoto anglického fotbalisty vyskytlo celkem v 1932 zpréavéch). Napiiklad
Maradona se za stejnou dobu se objevil ve 325 zpravach (659 celkem), Pelé ve 107
zprévéch (396 celkem) a Zidane ve 210 zpravach (1254 celkem).

% Viz http://news.bbc.co.uk/sport2/hiffootball/world_cup_2006/teams/england/5138288.stm [10.
11.2011]
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3. Postaveni sportu (respektive fotbalu) v CTK

3.1 Struénd historie reflexe sportu (zvlésté fotbalu) v CTK

CTK, ktera byla zalozena uz 28. fijna 1918 z rozhodnuti Narodniho vyboru
eskoslovenského jako Ceskoslovenska tiskova kancela, ve svych po&atcich sportovni
zpravodajstvi vilbec nenabizela. Jejim prvotnim tkolem bylo informovat ptredevsim o
zésadnich politickych, spoleCenskych a kulturnich otazkach, tykajicich se noveé
ustanoveného statu. Agentura také musela feSit své vnitfni organiza¢ni otazky a
integrovat se do tehdejSiho medidlniho svéta. Zjednodusené lze fici, Ze na sport

zpocatku ani neby] Cas.

Samostatna sportovni redakce CTK vznikla az v roce 1927 a ze zalatku
zaméstnavala pouze dva az tii stalé redaktory a nckolik externich pracovnikd.
,»Existenci sportovniho servisu nikdo neschvalil a nikdo se jim vlastné ani nezabyval —
do doby, nez o n&j v roce 1926 projevil zajem Radiojournal. Za novy servis byl dalezity

abonent ochoten i zaplatit, a to prakticky stejnou sumu jako za politické zpravy.«®’

Uz v mezivaleiném obdobi byl vagenturnim zpravodajstvi CTK
nejsledovanégj§im sportem fotbal. NejzndméjSim prvorepublikovym redaktorem
agentury se sportovnim zamétenim vSak nebyl Zadny fotbalovy odbornik, ale znamy
Sachovy publicista a aktivni Sachista Karel Opocensky. Vedle $achového zpravodajstvi
mé&lo vyznamné postavenf také dostihové zpravodajstvi.®®

V nesvobodnych pomérech pied rokem 1989 byla CTK (podobné jako ostatni
statni média) pod bedlivym ideologickym dozorem, jemuZz se nevyhnula ani oblast
sportu. ,,Redakce télovychovy a sportu® byla organiza¢né pticlenéna k politické redakci
CTK. Podle tehdejsich pozadavki vladnouci komunistické strany mélo sportovni

zpravodajstvi piinaset klientim ,,nejen vysledky a popisy sportovnich utkani a soutézi®,

%7 Stejskal: 2008, s. 167
% Ibid., s. 169
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ale rovnéz aktivné pfispivat ,,k propagaci masové télovychovy, kladnych moralnich

o roxe . v s s ’ 14 ’ 69
aspektil sportovni ¢innosti, myslenek mezinarodni spoluprace a miru®.

Vliv komunistické diktatury na podobu sportovniho servisu CTK potvrzuje i
soucasny vedouci sportovni redakce JUDr. Ladislav Josef: ,,Hysterii, kdy ndm shora
diktovali, co miizeme a nemizeme psat, jsem zazil v roce 1984 kolem olympijskych her
v Los Angeles nebo po emigracich tenisti a hokejistt, kdy tenis téméf zmizel ze

sportovnich stranek a o NHL se viibec psat nesmélo.“™

Josef vysvétlil, ze sportovni redakce méla v nesvobodnych dobach podle jistych
»obecnych nafizeni zcela zakdzano jakkoli informovat o profesionalnim sportu,
finan¢nich piijmech tehdejSich zahrani¢nich sportovnich hvézd i vSem ostatnim, co by
né¢jakym zpusobem ,,0slavovalo® a propagovalo zapadni zivotni styl. Nékteré sporty
vSak mély 1 v tehdej$im cenzurovaném agenturnim zpravodajstvi vétsi volnost. ,,Fotbal
jako ,lidova zdbava“ tak velka omezeni nemél, i kdyz né&jaké podrobné zpravy naptiklad
z anglické ligy v servisu CTK ani v novinach také nevychazely. KdyZ jsme se snazili
tuhle bariéru né&jak prolomit, dostavali jsme od funkcionaitt KSC, kteii méli tisk

v néplni préce, nasledujici vysvétleni: ,Oni‘ o nadi lize také nepisi.« ™

Ladislav Josef, ktery v agentuie pracuje od roku 1980, dale upozorfiuje na fakt,
Ze sport obecné byl v piedlistopadové éfe v ramci celkového agenturniho servisu na
okraji zajmu. Papirovy archiv CTK ostatné neobsahuje takika zadné sportovni zpravy
vydané pied rokem 198872, Stfedem pozornosti se (Sportovni zpravodajstvi) paradoxné
stavalo hlavné pii spartakiadach, coz byly z hlediska vedeni CTK akce dilezit&jsi nez
olympiada.“™ Tehdy viak méla sportovni redakce pravé kvilli podruznému postaveni
urdity stupen nezavislosti a do jeji prace se zasahovalo méné nez do jinych agenturnich

sekci. ,,Autonomie a nezajem o sport méla pochopitelné své stinné stranky. Bylo

% Haskovec: 1983, s. 130

" Rozhovor s Ladislavem Josefem in Slomek, Jan. Promény sportovniho zpravodajstvi CTK 1988 —
2008: Vliv digitalizace a internetizace na praci tiskové agentury. Praha: Univerzita Karlova, IKSZ,
Katedra Zurnalistiky, 2009.

™ Rozhovor s Ladislavem Josefem in Slomek, Jan. Promény sportovniho zpravodajstvi CTK 1988 —
2008: Vliv digitalizace a internetizace na praci tiskové agentury. Praha: Univerzita Karlova, IKSZ,
Katedra Zurnalistiky, 20009.

72 0d roku 1988 je zpravodajstvi CTK archivovano v elektronické podobs.

¥ Rozhovor s Ladislavem Josefem in Slomek, Jan. Prom&ny sportovniho zpravodajstvi CTK 1988 —
2008: Vliv digitalizace a internetizace na préaci tiskové agentury. Praha: Univerzita Karlova, IKSZ,
Katedra Zurnalistiky, 2009.
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nemyslitelné, aby redaktor CTK letél na tak ,nedtileZitou* udalost, jakou byl napiiklad

zapas Sparty na Realu Madrid.“™

Vyse popsané poméry panovaly v CTK az do padu totalitniho rezimu na
sklonku roku 1989. Nastolenim svobodnych a demokratickych poméru padly
ideologické bariéry i ve sportovnim agenturnim zpravodajstvi. Presto jesté
Vv devadesatych letech jeho provoz omezovaly limity finanéni a technické. (podrobnéji

viz 6.1 Sebereflexe CTK v hloubkovém rozhovoru s pracovnikem sportovni redakce).

Ve 21. stoleti uz vypadd obraz sportovniho zpravodajstvi — také diky
internetizaci, digitalizaci a multimedializaci — jinak. Podle oficialni webové stranky
agentura v této sluzbé mimo jiné nabizi ,,denné v priméru 120 aktualnich zprav z
nejriznéjsich sportovnich odvétvi, rychly piehled o vysledcich dulezitych utkani a
soutézi, informace o sestavach tymi a dilezitych souvislostech sportovnich akci, dojmy
a nazory sportovcd a trenéri“’>. Sportovni kategorie se sklada ze &tyk tematickych
kategorii: ,,Sportovni zpravodajstvi“, ,Fotbal - zpravy“, ,Hokej — zpravy“ a

,,Motorismus®. Zakaznik si muze vybrat, kterd z nich a v jaké kombinaci chce odebirat.

3.2 Specifika fotbalového zpravodajstvi CTK

O tom, Ze fotbal ziskal v ramci sportovniho servisu Ceské tiskové kancelate
dominantni postaveni, sv€d¢i soucasna persondlni situace. Sportovni redakce mé v dobé
vzniku této prace (podzim 2011) vedle vedouciho jesté 17 zaméstnancu: ve fotbalové
sekci pracuji Ctyfi redaktoti v plném Uvazku (kazdy z nich ma vSak v gesci jesté néjaky
dalsi sport), redakéni tym dotvaii jesté Sest pravidelnych externich pracovniki, z nichZ
polovina se vénuje fotbalu (dva zahranicnim fotbalovym ligdm a jeden nizS$im

fotbalovym soutézim v CR). Od roku 2000 se tato konstelace prakticky neméni.”

74 Ihi
Ibid.

" Viz http://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/slovni_zpravodajstvi/sportovni/ [10. 12.2011]

"8 7 pisemného sdéleni Ladislava Josefa, vedouciho sportovni redakce CTK ze dne 27. 11. 2011
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O vyznamném postaveni fotbalu v ramci sportovniho zpravodajstvi i celé CTK
sv&d&i i fakt, Ze jsou mu vy&lenény dvé samostatné dokumentaéni databaze’”: ,,Fotbal —
liga“ a ,,Fotbal — reprezentace*. Zaklad k nim poloZila agentura zhruba v poloviné
devadesatych let 20. stoleti, ale v zacatcich byly jejich naplni pouze zakladni texty
(vysledky, sestavy apod.). ,,Dnedni podobu databaze dostaly v roce 1998, kdy jsme je
zacali nabizet klientdm (nejdiive reprezentaci, o dva roky pozdé&ji i1 ligu). Od té doby
jejich spravu plné prevzala dokumentacni redakce, ktera také zpétné doplnila historicka

data. Sportovni redakce se dnes na doplitovani databazi nepodili.“"®

V ligové sekci jsou kdispozici detailni informace o vSech tymech prvni
fotbalové ligy. Jejich postaveni v tabulce, aktudlni soupisky, jména hlavnich
funkcionatu, pocet odehranych sezon a utkani v prvni lize, historicky nejvyssi vyhry a
prohry atd. Databaze, ktera obsahuje statistiky samostatné Ceské soutéze od rocniku

1993/1994, nabizi také piehled o hracich, rozhodcich a trenérech.

Reprezenta¢ni ¢ast nabizi klientim soupisky se SirSim vybérem vSech
evropskych a dvanacti mimoevropskych reprezenta¢nich tymu (i jejich nejznaméjsich
domacich klubi). K dispozici jsou také podrobné statistiky odehranych mezinarodnich
utkdni uz od obdobi 1910-1920. U vSech aktudlnich fotbalovych reprezentanti je

uveden pocet startll za narodni tym, mnoZstvi vstrelenych branek i strucné biografie.

Podobu sportovniho a fotbalového zpravodajstvi Ceské tiskové kancelafe
vyrazné ovlivnil program VSporten, agenturou pouzivany pii redakéni praci od roku
2006. Software danské spole¢nosti VacoSoft Aps po manuélnim zadani vysledki
zépasi automaticky vytvari piislusné tabulky. Ty se predtim musely pfepocitavat a
vyrabét ruéné, ¢imz se zvySovalo riziko moznych chyb a prodluzovala doba zpracovani

zpravy.

" Dokumentaéni databaze nabizi v infobance CTK ,,denné aktualizované informace a dokumenty,
piehledné uspotadané do tematickych soubort. Clenéni dokumentaénich souborii do podrobngjsich
rubrik. Historické udaje z riznych oborti a o riznych osobnostech. Piehledné uspotradana fakta o
dulezitych svétovych udalostech a biografie vyznamnych osobnosti véetné zajimavosti...“ Viz
http://www.ctk.cz/sluzby/databaze/dokumentacni/ [12. 12.2011]

"8 7 pisemného sdéleni Ladislava Josefa, vedouciho sportovni redakce CTK, ze dne 13. 12. 2011
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V roce 2009 doslo ve sportovnim a fotbalovém zpravodajstvi k dalSi zasadni
proméné — oddéleni datovych zprav (vysledki, tabulek ¢i zebfickl) od textovych.
Piepracovany sportovni servis ,,sice nese vSechna metadata (ktera jsou zaloZena na
mezinarodnim systému NewsMLML, jsou soucasti ,balicku‘ informaci o zprave, ale
nikoli samé zpravy), ale naopak nema zadnou textovou ,omacku‘, dokonce ani zkratku
CTK.“" Doprovodny text byl diive piitomen u viech agenturnich materialéi (minimalng
Vv jejich cele), ale Casto jen popisoval piiloZzené vysledky nebo tabulku. Jeho eliminaci u
datovych zprav se zptehlednil a zrychlil cely sportovni a fotbalovy servis CTK — jak v
redakéni vyrobé, tak v jeho pfijimani klienty. Také zahrani¢ni tiskové agentury (AP,
Reuters, DPA...) odd¢€luji ve svém zpravodajstvi sportovni a fotbalové vysledky od

textu.

" Newsletter CTK &. 12/podzim 2009, str. 10. Viz
http://www.ctk.cz/.extern_kontejner/CTK/newsletter_pdf/CTK newsletter 12-CZ.pdf [10. 12. 2011]
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4. Obraz fotbalu vytvaireny CTK v 21. stoleti

4.1 Zmény medialniho obrazu fotbalu v letech 2000-2010

Prvni dekada 21. stoleti byla pro cesky fotbal pomérné UspéSnym obdobim.
Seniorsky reprezentacni vybér nechybél ani na jednom ze téi mistrovstvi Evropy (dale
ME), vroce 2004 v Portugalsku dokonce cesti fotbalisté ziskali bronzové medaile.
Poprvé v historii samostatné Ceské republiky se narodni tym také dokéazal kvalifikovat
na mistrovstvi svéta (dale MS), a to v roce 2006 na svétovy Sampionat vV Némecku. Pred
timto turnajem patiilo CR senzaéni druhé misto v Zebiicku FIFA. Také reprezentanti
niz8ich vékovych kategorii zaznamenali na zac¢atku nového tisicileti vyznamné tspéchy.
Tym do 21 let v roce 2002 vyhral mistrovstvi Evropy ve Svycarsku, vybér dvacetiletych

o pét let pozdé&ji ziskal sttibrné medaile na svétovém Sampionatu v Kanadg¢.

Ceskym hradtim (zejména reprezentantim) se dafilo rovnéz v prednich
zahrani¢nich klubech a svym tymim pomohli vybojovat mistrovské tituly a domaci
Italii. V roce 2005 dosahli s anglickym Liverpoolem triumfu v Lize mistrd Milan Baros
a Vladimir Smicer, ktefi se tak stali prvnimi ¢eskymi vitézi prestizni soutéze. Za dva

roky na né navazal Marek Jankulovski v dresu italského AC Milan.

Nejvétsiho individualniho uspéchu ¢eského fotbalisty dosahl na konci roku 2003
Pavel Nedvéd, kdyz vyhral anketu Zlaty mi¢ pro nejlepsiho hrace plsobiciho v Evropg,
udélovanou odbornym c¢asopisem France Football. Pfed tehdejSim zaloznikem
Juventusu Turin a reprezentaénim kapitanem to z Cechti dokazal jen Josef Masopust.
Vv roce 1962

Pravé Ceska fotbalova muzstva (reprezentacni i klubové trovng) a Ceské hrace
(trenéry a dalsi funkcionafe) doma i v zahraniéi Ceska tiskova kancelaf v letech 2000
2010 ve zpravodajském servise nejvice sledovala. ,,Narodni zajmy* v mnoha piipadech
ovlivnily kone¢nou podobu zprav; fada z nich byla pfimo podminéna ucasti ¢eskych

hraca.
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4.1.1 Kvantitativni podil fotbalu v ramci textového sportovniho
zpravodajstvi CTK

Ve sledovaném obdobi (2000-2010) vydal sportovni servis Ceské tiskové
kancelafe podle archivu infobanky celkem 442 757 zprav®, 139 391 z nich mélo
kli¢ové slovo ,.fotbal“®!. Zpravy z fotbalu tedy tvofily témé&F tretinu celé produkce
sportovni redakce (31,5 %). Jediny pokles zaznamenalo fotbalové zpravodajstvi v roce
2007, kdyZz bylo vydano skoro o tisic méné zprav nez v predchozim roce. Za timto
Ubytkem stoji fakt, Ze reprezentace samostatné Ceské republiky hréla roku 2006 poprvé
V historii na mistrovstvi svéta. Rekordni ¢islo z onoho roku bylo ptekonano az o tfi roky
pozdéji. Maximalni pocet fotbalovych zprav (19 015) vyprodukovala agentura
v poslednim sledovaném roce 2010. Na niZe uvedené tabulce lze demonstrovat, Ze
celkovy pocet vydanych agenturnich zprav z jinych vybranych sportt (v tomto ptipadé
z hokeje a tenisu) ani v jenom sledovaném roce nepickonal hodnoty, jakych dosahl

pocet fotbalovych zprav.

Béhem sledovaného obdobi se zvysil také pocet fleSovych zprav®. Zatimco v roce
2000 jich CTK vydala v souvislosti s fotbalem (spojeni kli¢ovych slov ,.fotbal“ a
LFLES®) jen tfi, o rok pozdgji byl jejich pocet trojnasobné vétsi a v roce 2002 bylo
k dispozici uz 31 fleSovych zprav. Stoupajici tendence pokracovala i v letech 2003 (170
fleSovych zprav) a 2004 (280 fleSovych zprav). V dalsim obdobi se drzely ro¢ni
hodnoty pod tfemi sty. Poprvé a naposledy byla tato hranice pifekonana v roce 2009, kdy
agentura vydala 314 fleSovych zprav z fotbalu. V letech 2000-2010 vyslo v agenturnim

servise celkem 2136 fotbalovych fleSovych zprav.

Naopak headlinovych zprav (podrobngji viz kapitola 1.1 Vliv digitalizace,
internetizace a multimedializace na provoz CTK) vydala agentura ve spojeni s fotbalem

celkem 2986. Headlinovy servis ptitom v CTK funguje az od roku 2009.

8 poget viech sportovnich zprav za uréité roky je vyhledan pomoci kategorie Servis —) Sport.

8 po zadani kli¢ového slova , fotbal“ vyhleda infobanka i vydané zpravy z amerického fotbalu, po jejich
odecteni vzniklo konecné Cislo.

8 Fleg je varianta agenturni zpravy, ktera ,,oznamovala a dnes 0znamuje novou vyznamnou skute&nost.
Plati to napiiklad pro sportovni servis CTK...“ Vice viz Smid — Trunetkova: 2009, s. 156
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Marginélni kapitolu ve fotbalovém zpravodajstvi CTK predstavuje Zensky fotbal.
Agentura ho sice neignoruje, avsak v letech 2000-2010 vydava pouze 509 zprav
s klicovymi slovy ,fotbal; Zeny“. VétSina z nich se tykd pravé reprezentaéni urovné
(evropsky a sv€tovy Sampionat a kvalifikace na tyto turnaje). Z prvni ¢eské fotbalové
ligy Zen vychazeji ptevazné jen informace 0 aktudlnich drzitelkach mistrovského titulu,

dalSi niZsi Zenské soutéze jsou pominuty.

Podil vybranych sportii na celkové produkei

sportovniho servisu CTK ve sledovaném obdobi 20002010

rok sportovni servis fotbal hokej tenis
2000 27 807 8234 5311 1876
2001 28 632 8283 5878 1908
2002 30 225 9274 6029 2012
2003 35865 10 137 7412 2795
2004 40 083 12 452 8390 2852
2005 40 708 12 959 8340 2997
2006 43180 14 436 9141 3019
2007 42 543 13 439 9072 3037
2008 42 110 13 687 9178 3106
2009 53 994 17 475 11 700 4676
2010 57 610 19 015 12198 5296
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Pocet vydanych zprav

Kvantitativni podil fotbalu ve sportovnim servise CTK
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4.1.2 Promény zdroju fotbalového zpravodajstvi CTK v letech 2000—
2010

Analyza zprav z daného obdobi, dostupnych v archivu infobanky CTK,
potvrzuje hypotézu, Ze tiskova agentura (sama sebe prezentujici jako spolehlivou,
rychlou a nezavislou®) se snazi prebirat informace z ovéfenych, zavedenych zdroji a
tém pochybnéjSim se vyhyba (viz kapitola 5.2.3 Pifiklad agenturniho pokryti
bulvarizované udalosti). CTK — kromé& prace vlastnich sportovnich redaktori, editort
nebo externich spolupracovnikii — vyuziva rovnéz servis vyznamnych zahrani¢nich
tiskovych agentur — Reuters, AFP, AP, ITAR-TASS, DPA nebo ANSA a spolupracuje i
s fadou agentur narodnich. Konkrétné sportovni redakce vyuzivd pii praci také
zpravodajstvi némecké specializované sportovni agentury SID.%* K Castym zdrojlim
CTK ve sledovaném obdobi patii téZ ostatni média. PouZije-li agentura exkluzivni
informaci prevzatou z né¢jakého ¢eského ¢i zahrani¢niho deniku, umistuje obvykle jeho
nazev piimo do titulku své zpravy. Naptiklad: MfD: Policie uzaviela vySetiovani
korupce v prvni fotbalové lize (14. 7. 2004), Sport: O kieslo $éfa fotbalového svazu se
uchazi i Radek Drulak (12. 1. 2005), L'Equipe: Barthez ziejmé proti Cesku
nenastoupi kviili zranéni (3. 2. 2003), Sun: Majitel Chelsea chce koupit Beckhama za
140 milionii (12. 4. 2004) apod. Ve zpravach, které Cerpaji informace z vice titult
(naptiklad ohlasy zahrani¢niho tisku na konkrétni udalosti), se agentura uchyluje
k obecnym odkaziim bez jmenovitého uvedeni konkrétniho média — Titulnim strdnkam
novin vévodi necekany trenér fotbalistit Rada (18. 7. 2008), nebo Portugalsky tisk
zdravi své fotbalisty jako hrdiny (26. 6. 2006).

Konkrétni tituly jsou vybirany také s ohledem na danou lokalitu. Napiiklad u
dulezité informace z italského fotbalu se objevilo jméno zndmého sportovniho deniku
Gazzetta dello Sport, za duvéryhodny pramen z francouzského fotbalu je povaZovan
sportovni list L’Equipe, podobné Spanélsky fotbal Casto reprezentuje dalsi sportovné
zamé&iené periodikum Marca. Zdrojem vS8ak nejsou pouze specializované deniky, ale i
vSeobecné orientované prestizni evropské listy (Frankfurter Allgemeine Zeitung, Times,

The Guardian a dalsi), ale koneckoncti i bulvarni média (The Sun, Bild apod.).

8 Viz http://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/ [04. 12.2011]

8 AFP = Agence France-Presse, AP = Associated Press, DPA = Deutsche Presse-Agentur, ITAR-TASS =
Information Telegraph Agency of Russia, ANSA = Agenzia Nazionale Stampa Associata, SID = Sport-
Informations-Dienst.
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Internet na zacatku stoleti jesté nepatii ke kazdodennim redakénim pramentim a
webové stranky zpocatku nejsou pro agenturu stézejnim zdrojem informaci. Divodem
je i to, Ze v této dobé teprve zaCinaji vznikat oficialni stranky klubd (o tom svédci
napiiklad zprava Dukla Piibram je dalSim Ceskym fotbalovym klubem na Internetu,
15. 4. 2000). Z globalniho hlediska vSak uz internet funguje (o tom svédc¢i napiiklad
Clanek Internetovd stranka Eura zaznamenala miliardu ndvstévniki, 10. 7. 2000).
CTK tedy ve svych zpravach zpolitku na internetové stranky pifili§ neodkazuje.
Vyjimkou je ¢lanek Podle trenéra ceskych fotbalistit Chovance miize ME vyhrdt kaZdy
(17. 5. 2000), ve které je uvedeno ekl to dnes v on-line rozhovoru se ctendri
internetovych Sportovnich novin. Podobna zména nastala u sdéleni Fotbalovy brankar
Srni¢ek prestoupil ze Sheffieldu do Brescie (5. 7. 2000), kde agentura piSe, Ze
informaci prinesl internetovy magazin iDnes. Postupem casu i v Ceské spolecnosti
internet zdomactuje. V roce 2004 zacinaji mit vlastni individudlni stranky i v€hlasné;si
Gesti hradi — a agentura o tom pohotové referuje, viz Cech je prvnim deskym
fotbalistou, ktery mé& webovou stranku (5. 10. 2004). Dobovou situaci vystizné popisuji
zavéreéné tii véty vyse uvedeného piispévku: Oficidlni stranky ma Cech jako jediny
Cesky reprezentant. Driive se fanouskiim podobné prezentovali diky svému angazma v
Premier League pouze Vladimir Smicer a Patrik Berger, ale jejich stranky byly pouze v
anglickém jazyce. Radu neoficidlnich verzi svym idolim vytvorili sami fanousci, jenze

na nich chybi zakladni predpoklad, aby se pro né fotbalista sam vyjadroval.

Mohutna internetizace zpusobila, ze v pribéhu dalSich let se webové stranky
fotbalisti, klubli, soutézi ¢i organizaci staly nepominutelnymi zdroji agenturnich
informaci. Tato oblast je zatim obtizn¢ kvantifikovatelna, protoze klicové slovo
~internet” nelze uplatnit jako spolehlivé voditko. Ani tento stav vSak nemusi mit dlouhé
trvani a v budoucnu se miiZe situace proménit. Sportovni redaktor CTK se zaméfenim
na fotbal Petr Halaburda si mysli, Ze ,stdle vétSi prostor budou mit informace ze

sociélnich siti, kam je umistuji samotni sportovei.*“®

8 petr Halaburda v hloubkovém rozhovoru, ktery tvori jednu z ptiloh této prace, uvedl piiklad z listopadu
2011. Brankat Petr Cech utrpél pii utkani anglické ligy frakturu nosu. Aby mohl nastoupit do
reprezenta¢niho utkani, byla mu vyrobena specialni ochranna maska obli¢eje. Cech jeji fotografii nejprve
umistil na své facebookové strance a az potom ji ukazal na letisti novinaftim a vefejnosti. CTK vzala
(nejen) v tomto piipadé socialni sit’ jako relevantni zdroj.
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4.1.3 Ceské fotbalové soutéze pohledem CTK
Ceska tiskova kancelai nejdetailngji sleduje (zcela pochopitelng) nejvyssi soutéz
v Ceské republice — prvni fotbalovou ligu (v letech 2000-2010 bylo vydano celkem 27

ree

098 agenturnich zprav sklicovymi slovy ,fotbal; prvni*). Z druhé fotbalové ligy
(.fotbal; druhd™) vychézi v agenturnim servise 4720 zpradv a z domaciho pohéru
(,.fotbal; Ceskomoravsky*) 1559 zprav. CTK nabizi pravidelny servis (zejména
vysledkovy) také z nizsich soutdi v Ceské republice — CFL (Ceské fotbalové ligy),

MSFL (Moravskoslezské fotbalové ligy) i péti divizi (A, B, C, D, E, F).

Agenturni zpravodajstvi z prvni ligy by se dalo rozdélit na pokryti zapast
samych a dopliujici informace. Na vét$ing utkani jsou piitomni zpravodajové CTK (at
Jiz stali redaktofi Ci externi spolupracovnici). Na ptikladu prvoligového duelu Piibram—
Mlada Boleslav (osmé kolo soutéze, 3. fijna 2004) Ize ilustrovat rutinni zpravodajstvi z

prvni fotbaloveé ligy.

Prvni informaci ze zapasu je bilan¢ni zprava s vysledkem po pétadtyficeti
minutach hry s vécnym titulkem®® P#ibram - Mladd Boleslav 1:1 po polo¢ase (17:49).
V kratkém textu jsou uvedena jména tfi rozhod¢ich, sestavy obou muzstev a jména
jejich trenérq, Casy vstielenych branek a jejich autofi. Z ¢asového udaje vydani vyplyva,
Ze informace byla zpracovana a zvefejnéna bezprostfedné po skonceni prvniho polocasu
(utkani zacalo v 17 hodin). Podobné texty s poloc¢asovymi vysledky z prvoligovych
zapast se v CTK pravidelné objevuji od roku 2003. Necelé dvé hodiny po vykopu
(18:54) nésleduje zprava s koneénym skore Pitibram - Mlada Boleslav 2:1 (1:1). V ni
se objevuji Uplné statistické udaje ze zdpasu. Na rozdil od prvniho polocasu jsou
doplnéna jména drzitell zlutych karet, poCet divaka a také stfidajici hraci s casovym
udajem vymény. Kratce nato vychazi text s metaforickym titulkem Pitibram utekla ze
sestupového pasma fotbalové ligy, obsahujici aktualni tabulku prvni ligy. V 19:03
vydava CTK zpravu Piibram zdolala Boleslav a ukondila Sestizipasové Cekdni na
vyhru. V prvni poloving tohoto pfispévku (42 fadek) zpravodaj popisuje nejdilezite;si
okamziky z utkani, v druhé ¢asti (53 fadek) piidava informaci o tom, jak hru hodnotili

trenéfi na pozapasove tiskové konferenci.

8 Titulek méa v sou¢asném agenturnim zpravodajstvi vyznamnou roli. Jeho autor ,,musi volit obsah titulku
tak, aby zahrnoval samostatnou, ucelenou a zivotaschopnou informaci, ktera je smysluplna sama o sob¢ a
dokéze existovat bez téla zpravy.* Jan Stejskal in Novinaf a jeho zdroje v digitalni éfe: 2009, s. 144
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Zpravodajske pokryti zapast se kvantitativné 1isi v tom, jaké tymy spolu hraji, za
jakych okolnosti a jaka je pravé faze sezony. Vyrazné€ vice zprav proti priiméru vydava
CTK naptiklad k tradiénimu prazskému derby mezi Spartou a Slavii, které je v médiich
vzdy sledovanéjsi nez ostatni zapasy. Rozsahly servis poskytuje agentura pied zacatkem
podzimni 1 jarni ¢asti prvni fotbalové ligy. Nabizi napiiklad podrobné PROFILY?
zucCastnénych klubl a jejich kompletni sestavy, nejriznéjsi statistické udaje o hracich
(nejmlad$i a nejstar$i Gcastnici, nejlepsi stfelci, cizinci apod.). CTK také vydava
ptispévky, ve kterych zastupci jednotlivych prvoligovych muZzstev odhaluji své plany a

o¢ekavani od nasledujici ¢asti sezony.

Také pied kazdym kolem nejvyssi Ceské fotbalové soutdze vydava CTK
upoutavky na jedno (¢i vice) utkdni, ve kterych sumarizuje naptiklad zdravotni stav
hracu, jejich formu, bilanci vzajemnych zapast. Ocekavani od utkani pridavaji trenéfi
nebo sami fotbalisté. V textu se objevuji i Gdaje o mistu a Case stfetnuti, jména
rozhod¢ich, poptipad€ jaka televize zapas vysild. Tyto zpravy nesou od biezna 2005
klicové slovo ,,OTVIRAK*“® predtim byla stejna forma oznaGena jako ,,pozvénka“.
Pouzivany jsou prakticky ptred kazdou vétsi fotbalovou udalosti (kromé prvni ligy také u
domaéciho poharu, reprezenta¢nich utkani, evropskych pohar a nékdy i u zahrani¢nich
soutézi). Po kazdém odehraném kole soutéZe agentura také nabizi pritbézné potadi
nejlepSich stielctt (pocet vstielenych branek) a nejlepSich brankaiti (pocet utkani,
v nichz nebyli pfekonani) v jednom spole¢ném textu. Do roku 2008 vydava CTK také
pravidelné hodnoceni rozhodcich, jejichz vykony po jednotlivych zapasech ocenili
znamkami delegati. Oficialni zdroj této agenturni rubriky — Komise rozhod¢ich — pak

prestal hodnoceni arbitrii zvefejiiovat s odiivodnénim, e ,,pry to budilo emoce.“®

Béhem let 2000 — 2010 se zplisob pokryti zapast prvni fotbalové ligy ve
sportovnim servise CTK vyrazné nezménilo od uvedeného piikladu. Nejvyrazngjsi
inovaci je rok 2009, kdy se odd¢lily datové zpravy od téch textovych (viz kapitola 4.2

Specifika fotbalového zpravodajstvi CTK). Po této proméné napfiklad statistika stielct

8787 Sjgnélnim slovem ,,PROFIL* se oznaduji texty, které vydava dokumentaéni redakce jako soucast
zpravodajského servisu. ,,Jde o faktograficky nasycené texty, které ale i ¢tivou formou ... pfipominaji
osobnost ¢i udalost, pfiblizuji napt. kariéru politika, umélce, sportovce, ktefi se ocitli v centru pozornosti
pfi dosazeni mimoiadného tispéchu, Zivotni jubileu, v piipadé umrti &i vyroéi.” Smid — Truneckova:
2009, s. 170

8 OTVIRAK je typ agenturni zpravy, ktery se pouziva i ve vieobecném zpravodajstvi CTK. Jde obecné o
prvni material vydavany v ¢asovém piedstihu (vétSinou casné rano) pred sledovanou udalosti.
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a brankaii vychazi pod neménnym titulkem Nejlepsi stielci a brankdii prvni fotbalové

ligy a neobsahuje Zadny Gvodni text.

4.1.4 Cesky reprezentaéni fotbal pohledem CTK

Specifické postaveni ma v ramci fotbalového zpravodajstvi CTK reprezentaéni
A muzstvo Ceské republiky. Za piitomnosti zvlastniho zpravodaje jsou samoziejmé
sledovana vsechna jeho utkani (at’ jiz soutézni Ci pratelska), pribézné se informuje o
reprezentantech i jejich trenérovi. Z dalSich vékovych kategorii ma nejvétsi prostor
narodni tym do jednadvaceti let. V nizsi mife — pokud zrovna nehraji na vyznamnych

mezinarodnich turnajich — jsou pokryvéana také utkani mladsich reprezentanta.

Zpisob referovani z obvyklych reprezentacnich zapasu (naptiklad kvalifikacnich
¢i piipravnych duelit) je podobny tomu z prvni fotbalove ligy a kvantita také zavisi na
typu utkani nebo soupeti. Obecné lze fici, Ze po reprezenta¢nich akcich nasleduje vice
rozhovoru s hraci a trenérem, piipadné nazory fotbalovych experti nebo Sirsi redakéni
¢lanky a analyzy. Také pted zdpasy narodniho tymu vydava agentura vice informaci o
naladé¢ v muzstvu, form¢ a zdravotnim stavu fotbalistli, o soupefi atp. Ze souboji
zahrani¢nich reprezentaci CTK vétSinou vydava jen vysledky a kratké referaty.
V ptipadé néjaké zajimavosti, kuriozity ¢i kauzy se ostatnim narodnim muZzstvim

vénuje vice.

Mnohem vét§i prostor vSak dostavaji ve fotbalovém zpravodajstvi
nejvyznamnéj§i mezinarodni Sampionaty — ME a MS, které se konaji jednou za Ctyfi
roky®. V pfipadé ucasti Ceskych reprezentantli je agenturni pokryti udélosti vyrazné
$irsi (zpravodaj CTK je v misté udalosti nablizku ¢eskému tymu a pravidelné o ném
informuje). Fotbalovy servis jesté pred zacatkem velkych turnaji vydava soupisky
vSech ucastnikil, historické rekordy a dalSi podrobné charakteristiky. V pribéhu
mistrovstvi se k odehranym utkanim vyjadiuji byvali reprezentanti, trenéfi a dalsi

odbornici. ZME i MS pravideln¢ vychazeji potadi nejlepsich stielct a drzitelt karet,

8 7 pisemného sd&leni Ladislava Josefa, vedouciho sportovni redakce CTK, ze dne 16. 12. 2011.

% Obraz zpravodajstvi CTK z nékterych mezinarodnich fotbalovych $ampionatt byl samostatné
zpracovan v bakalaiskych a diplomovych pracich na IKSZ. Napiiklad Klara Jezkova: Vyuziti
zpravodajstvi CTK béhem fotbalového EURA 2004 Mladou frontou Dnes a Hospodaiskymi novinami
(2005/2006) a Jifi Mahr: Srovnani zpravodajstvi CTK, Sportu a MF Dnes z fotbalového mistrovstvi
Evropy 2008 (2008/2009).
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ohlasy a komentaife domaciho i zahrani¢niho tisku, informace o sledovanosti zapastu
v televizi, zajimavosti z tabora ucastnikti atd. Po utkani na velkych mezinarodnich
turnajich agentura také vydavd PROFIL vybrané¢ho hrace, ktery né&jak zaujal svym

vykonem.

ME 2000 v Belgii a Nizozemsku se konalo mezi 10 ¢ervnem a 2. ¢ervencem
2000. Zprav, primarné se tykajicich se Eura, (kli¢ova slova ,fotbal; Evropa®) je vydano
403, coZ je témét 62 % ze viech fotbalovych zprav vyprodukovanych v té dobs.** Podle
tohoto kli¢e vydava CTK z dalsiho ME 2004 v Portugalsku (12. &ervna — 4. &ervence)
1007 zprav, coz ¢ini 70,1 % vSech fotbalovych zprav (1437). Posledni evropsky
Sampionat prvniho desetileti 21. stoleti (ME 2008 v Rakousku a Svycarsku, 7. &ervna
— 29. ¢ervna) napliiuje dohromady 718 agenturnich zprav ¢ili 57,3 % z celkového poctu
1252 textu. Je trochu piekvapivé, Zze v roce 2004 vychazi z evropského Ssampionatu veEtsi
poCet zprav nez z akce o ¢tyfi roky pozdé&ji. Za cely rok 2008 je piitom vydano o vice
nez 1200 zprav nez v roce 2004. Hlavnim divodem jsou vykony a vysledky ¢eskych
fotbalisti. Zatimco v Portugalsku byli Gispésni a ziskali bronzové medaile, v Rakousku a

Svycarsku nepostoupili ze zakladni skupiny, ¢imz jejich u¢inkovéni na turnaji skonéilo.

Také agenturni zpravy ze vSech tfi mistrovstvi svéta (,,fotbal; svét®) pokazdé ¢ini
Sedesét a vice procent vSech vydanych fotbalovych zprdv. Z MS 2002 v Japonsku a
Koreji (31. kvétna — 30. &ervna) vydava CTK 966 piispévka (72 %). Nejvice zprav
(1493 a 68,6 %) samoziejm¢ poskytuje agentura zjediného svétového Sampionatu
s Ceskou ucasti — MS 2006 v Némecku (9. ¢ervna — 9. Cervence). MS v Jihoafrické
republice (11. ¢ervna — 11. Cervence 2010) zabira ve fotbalovém servise agentury 1276

zprév (63 %).

Jako priklad rutinniho agenturniho postupu v této podkapitole poslouzi
zmapovani zpravodajstvi Ceské tiskové kanceldie zjednoho dne na ME 2006
vV Némecku. Konkrétné je to 12. Cerven, kdy Cesti reprezentanti sehrali prvni utkani na

Sampionatu s vybérem Spojenych stati americkych. S timto datem vychazi (s kli¢ovymi

%1 Zprévy tykajici se Sampionatu pochopiteln& nevychézeji pouze v obdobi turnaje, ale také pred nim (vice
statistik, PROFILU, nazord, rozhovort apod.) i po ném (pfedevsim ohlasy, shrnuti, analyzy.). Kvuli
nejobjektivnéjsimu srovnani S dalsimi akcemi vSak byl zvolen termin, ohrani¢eny zac¢atkem a koncem
turnaje.
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slovy ,.fotbal; svét”“) dohromady 70 agenturnich zprav, skoro polovina (28) se tykala

ceského zapasu.

Prvni vydanou zpravou dne je piedem ptipraveny OTVIRAK Fotbalisté vstoupi
do mistrovstvi svéta soubojem s USA (04:14). Hlavnim tématem je zdravotni stav
ceského uto¢nika Milana BaroSe. Prvni piispévek piidava zvlastni zpravodaj z mista
v 10:34 s titulkem Fotbalisté budou zndt sestavu jesté pied obédem. Jde o podrobny
denni rozpis reprezentantli (Casovy udaj o budic¢ku, snidani, obédé&, piijezdu na stadion
atd.). Pred utkanim (16:19) vychdzi samostatna zprava BaroSe v sestavé proti USA
nahradil Plagil se zakladni sestavou CR a kratkym komentafem. V dalSich
predzapasovych zpravach se pise napiiklad o fanouscich (Vstupenky na Cechy shanéli i
mnisi v sutanach) nebo o motivyjici vyzvé tehdejsiho amerického prezidenta

(Pfedved’te jim peklo, vyzval fotbalisty USA prezident Bush).

Prvni zpravou ze samotného utkdni je poloCasova statistika (podobna vysSe
popsané zpravé z prvni fotbalové ligy). CTK vydava v priibdhu zapasu také aktulni
informaci o zdravotnim stavu tto¢nika Jana Kollera, ktery musel pfed¢asné odstoupit
(Fotbalista Koller ma zi'ejmé natrieny stehenni sval). Prvni informaci po konci utkani
(19:49) je fleova zprava Cesti fotbalisté porazili Americany na MS 3:0, po které
nasleduji tradi¢ni pozapasové statistické udaje. V dalSich hodinich a minutach vydava
agentura napiiklad PROFIL vybraného hrace — autora dvou branek — Toméase Rosického
(Rosicky dal Ameri¢aniim své prvni goly na velkém turnaji). Samozicjmosti jsou
ndzory na utkani vyslovené trenérem (Briickner je hrdy na hrdce, ale smutny z
Kollerova zranéni) | hraci (Fotbalisty téSilo skvélé vykroceni, mrzela je ale ztrdta
Kollera, Podle Rosického muZstvo euforii nepropadne). Aktualni stav zranéného
utoénika je piiblizen v samostatném piispévku (Kollerovo zranéni neni vdiné, ale s
Ghanou hréat nebude). CTK také (za pomoci dalSich zpravodajii v ,terénu) mapuje
naladu mezi fanousky reportazemi z riiznych mist Ceské republiky (Fotbalisty hnalo za
uspéchem proti USA 18 tisic Ceskych fanouskii, Na Staroméstském namésti viadla pii
sledovani fotbalu pohoda, Radost v ""Kollerové" Smetanové Lhoté stiidal Sok a zmar
nebo V rodisti Pavla Nedvéda ve Skalné fotbal vyklidil ulice...). Ptispévky o fanouscich
dokonce zasilaji také zahrani¢ni zpravodajové CTK ("Hosi, dékujem", znélo ceskou

hospodou v New Yorku &i Rusti fanousci fandili v moskevskych pivnicich Cechiim).
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Posledni zpravou dne je SHRNUTI® Cesti fotbalisté zahdjili MS jasnou vyhrou, ale

zranil se Koller.

Mimo zapas Ceské republiky s USA informuje agentura pochopitelné i o dalsim
déni na svétovém Sampionatu. Piedev§im dopoledne se CTK vraci k pedchozimu
hracimu dni a vydava komentafe a ohlasy obou zainteresovanych stran. Ve sledovany
den se hraji dalSi dva zapasy (Italie — Ghana a Australie — Japonsko). Ty jsou vSak
vV pozadi Ceského utkani a vychdzi znich pouze poloCasové a konecné statistiky a
zavérecny referat se struénym hodnocenim trenéri. K dispozici je také prubézny prehled
nejlepsich stfelct turnaje, v jehoz titulku je jméno Ceského fotbalisty: Tomas Rosicky se

zairadil mezi nejlepsi stielce Sampiondtu.

4.1.5 Zahranicni fotbalové soutéze a evropské pohary
pohledem CTK

Ceska tiskova kancelaf pravidelné po celé sledované obdobi informovala také o
fotbalovych ligach (a domacich pohérech) ze zahranici, hlavné z Evropy. Nejvétsi dliraz
kladla na ty soutéze, kde pisobili Cesti hraci, predev§sim pak reprezentanti. Vysadni
postaveni (bez ohledu na ceskou ucCast) mélo zpravodajstvi z nejprestiznéjSich
prvoligovych soutézi v Anglii, Francii, Italii, Némecku a Spanélsku. Béhem
sledovaného obdobi vydala agentura z anglické ligy (s kli¢ovymi slovy ,,fotbal; Anglie;
liga“) celkem 3030 zprav, ze $panélské ligy (,fotbal; Spanélsko; liga®) 2697 zprav,
z italské ligy (,.fotbal; Italie; liga®) 2267 zprav, z némecké ligy (,,fotbal, Némecko;
liga“) 1985 zprav a z francouzske ligy (,,fotbal; Francie; liga®) 1912 zprav. U méné
vyznamnych soutézi vSak nékdy byla zakladni podminkou k agenturnimu pokryti
ptitomnost ¢eskych fotbalistli (vyjimecné i Ceskych trenérti). Napiiklad ruska fotbalova
liga ziskala v servise CTK pravidelné misto az vroce 2003, kdyZ nova sezona
odstartovala s deviti Cechy na soupiskach ruskych klubt. Z vybranych zahrani¢nich lig
pravidelné¢ vychazel vysledkovy servis s aktualni tabulkou. Reportaze s popisnymi
rozbory utkani (vyrazné¢ mensiho rozsahu nez u domaci prvni ligy) vydavala agentura

pravidelné jen z vyse zminénych ,,elitnich® soutézi.

vvvvvv

% SHRNUTI mé podobu obsazné agenturni zpravy, ktera ,,rekapituluj e nejdilezitéj$i momenty, podstatne
peripetie vyvoje popisované udalosti a je jeji nejkomplexnéjsi verzi.” Smid — Trunec¢kova: 2009, s. 158
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U téch ostatnich casto musela byt podnétem k referovani néjakd zajimavost
(Ceska stopa, neobvykly tymovy ¢i individualni vykon apod.). Informaci o vitézi ligy
podavala agentura zpocatku i z velice ,,exotickych* evropskych zemi, o kterych za celou
predchozi sezonu c¢asto nic nenapsala. Vroce 2000 vysel kratky text naptiklad o
Sampionovi z Albanie, Andorry, Gruzie ¢i Lucemburska. Ani o jedné z téchto zemi vSak
v dalsich letech CTK neinformovala pravidelng. Zprava o mistrovi Gruzie vysla v letech
2001, 2002, 2003, 2007 a 2008, lucembursky vitéz ligy zaujal agenturu v letech 2003,
2005, 2008, 2009 a 2010, albansky mistr vletech 2002, 2003 a 2010, vitéz ligy
v Andofe jen v roce 2001. Tato ,,nahodilost* se ve sportovnim servise vyskytla proto, Zze
CTK tyto — pro &eské klienty nepiilid zajimavé — soutdZe Vv pribéhu celé sezony
systematicky nesledovala. K vydani zminénych zprav piispély zahrani¢ni agentury.
,Bud’ tam byla jesté n¢jaka dalsi zajimavost, anebo prosté v tom daném okamziku byla

nouze o zajimavé&j§i zpravy.«®

Rozdilné agenturni pokryti zahrani¢nich lig s ¢eskym hraéem a bez néj
demonstruje piiklad z jara 2006. Dne 29. dubna ziskalo anglicky mistrovsky titul
londynské muzstvo Chelsea, v jehoz sestavé byl Eesky reprezentaéni brankat Petr Cech.
CTK k tomuto tématu vydala celkem devét zprav. Prvni informace Chelsea s Cechem
obhajila titul v anglické lize vychézi jako FLES a nasledné je rozsifena do dalsich tii
verzi (krom¢ Sampiona obsahuje text informace z ostatnich utkani pfislusného kola
soutéze a ligovou tabulku). Nasleduji dva PROFILY — Chelsea slavi tieti titul, znovu k
tomu piispél i brankdi Cech a Ceskym fotbalistim se v ciziné da¥i, maji tituly z
uznévanych lig. Tato obecné&ji pojata zprava obsahuje prehled ¢eskych mistru v Anglii,
Francii, Italii, Némecku a Spanélsku od roku 1990. Uspé&chy v kariéie trenéra Chelsea
Josého Mourinha jsou pfiblizeny v ptispévku Mourinho ziskal ligovy titul étvrty rok po

sobé (znovu tfi verze).

Naopak 3. kvétna vyhréala Spanélskou ligu Barcelona bez ceského fotbalisty.
Agentura ten den vydala k udalosti fleSovou zpravu Fotbalisté Barcelony obhgjili
Spanélsky titul, PROFIL Barcelona obhdjila Spanélsky titul, celkem jich ma uZ 18 a
zpravu Fotbalisté Barcelony obhdjili Spanélsky titul, jez byla soucasti zpravodajského

souhrnu pfislusného ligového kola, doplnéného o vysledky a tabulku.

% Podle pisemného sd&leni Ladislava Josefa, vedouciho sportovni redakce CTK, ze dne 16. 12. 2011.
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Vyznamné postaveni zaujaly v CTK také evropské pohary — piedev§im pak
slovy ,,fotbal; Liga mistra“. Pravidelné se ale referovalo také o zapasech Poharu UEFA
(3346 zprav) a Poharu Intertoto (692 zprav). V roce 2009 oba turnaje nahradila
Evropska liga, ze které CTK bé&hem dvou let vydala 1246 zprav. Také ve zpravodajstvi
ze vSech zminénych soutézi byl kladen velky diiraz pfedevsim na ceské tymy a Ceské
hrace v zahrani¢nich tymech. Poté, co byly zvefejnény vysledky losovani evropskych
poharti, zadala se CTK podrobnéji zabyvat pii§timi soupefi Eeskych muzstev. Ve svém
zpravodajstvi naptiklad sledovala vSechny jejich utkéani a do referatti pridavala i sestavy.
Agentura také castéji informovala o aktudlnich novinkdch (zranéni a forma hracu,

zmény v kadru nebo ve vedeni apod.).

Jak jiz bylo feceno, objem agenturniho zpravodajstvi z Ligy mistra byl vyrazné
ovlivnén ptitomnosti Cechii. I po splnéni této podminky se vSak nasly jisté rozdily.
Vroce 2005 vyhrdl Ligu mistri anglicky klub Liverpool. Jeho tehdejsi hraci a
reprezentanti Milan Baro$ a Vladimir Smicer se stali prvnimi &eskymi vitdzi
neprestizngjsiho evropského poharu. CTK v den zépasu (25. 5.) vydala k tomuto tématu
celkem dvacet zprav. V misté¢ utkani — Istanbulu — byl pifitomen zvlastni zpravodaj a
Liverpool byl prezentovan takika jako ¢esky tym (napiiklad zprava Findle Ligy mistrii
Jje pry lepsi neZ ¢trnact dni na Kandrech referuje o naladé mezi pritomnymi fanousky
z Vigantic — rodisté Milana Barose). Béhem zapasu jsou dokonce vydavany samostatné
zpravy o vSech vstielenych brankach. Den po finalovem utkani agentura vytvofila
dalsich pétadvacet zprav s podrobnymi PROFILY (individudlnimi i tymovymi),
komentaii a ohlasy z Ceské republiky i ze zahrani¢i. Vychéazeji také samostatné
rozhovory s obéma ¢eskymi fotbalisty (V BaroSovi byla mala dusicka, v obrat ve findle
LM u% moc nevé¥il a Smicer se rozloucil s Liverpoolem dvéma klicovymi goly) i reakce
jejich nejblizsino okoli (Milan pii fotbale nebyl nikdy $t'astnéjsi, Fika Baros§ senior Ci
Smicritv tispéch slavilo celé jeho rodisté do rannich hodin). Triumf eskych hract
hodnoti spoluhrac¢i z narodniho tymu (Fotbalovi reprezentanti se raduji 7 uspéchu
spoluhraéit) i byvali internacionalové Ladislav Vizek (tchan Vladimira Smicra)
s Antoninem Panenkou (Smicer si podle Vizka vynahradil striddni z dob Castych

zranéni).
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Kdyz vsak o dva roky pozd¢ji ziskal nejcennéjsi klubovou trofej s italskym
celkem AC Milan dalsi Cesky fotbalovy reprezentant Marek Jankulovski, na misté
udalosti v Aténach tentokrét nebyl zvlastni zpravodaj a CTK vydala k tématu mnohem
méné zprav, a to jak v den utkani (14) tak i nasledujici den (9). Milansky klub ve finale
shodou okolnosti porazil Liverpool, kde uz neptsobil ani jeden z ¢eskych fotbalisti.
Agentura ze samotného utkani pfinesla jen tradicni polofasovou a pozdpasovou
statistiku, jednotlivé goly uZz se v samostatnych zpravach neobjevovaly. Komentaf
Ceského vitéze se objevuje v textu Jankulovski: Vyplatilo se mi, Ze jsem v Milané
vydrzel, reakce jeho blizkého okoli v ojedinélém piispévku Otec Jankulovski se v
Aténdach malem nedostal do hledisté. Tentokrat Gpln€ chybéji naptiklad ohlasy ¢eskych

expertl nebo reprezentacnich spoluhracu Jankulovského.

Markantni rozdil zpusobilo né&kolik faktord. Ziejmé hlavnim =z nich byla
skute¢nost, ze Milan Baro$ s Vladimirem Smicrem se stali prvnimi Cechy, ktefi Ligu
mistrt vyhréli (o prvnim se v§eobecné informuje vice nez o druhém). V roce 2005 také
Gesky fotbalista v zapase sehral vyznamnéjsi roli (Smicer vstielil v utkani branku a
V penaltovém rozstielu proménil rozhodujici pokutovy kop, ¢imz vyrazné prispél
k triumfu Liverpoolu). Rozhodovani, zda vyslat na findle zvlastniho zpravodaje, pry
ovlivnila také otevienost a komunikativnost ¢eskych hracd. ,,Zatimco Smicer, a tehdy
jesté i Baros, byli velmi vstticni, Jankulovski byl schopen minout hlouc¢ek ceskych
novinafi beze slova. To pak musime zvazovat, jestli cesta, na niz nejsme schopni ziskat

vic nez z TV, agentur a webu, stoji za to.“%

Odlisnosti v mnozstvi vydanych zprav je mozné ilustrovat také na konkrétnich
prestupech hract. Dne 23. kvétna 2006 byl oficialné¢ stvrzen transfer ceského
fotbaloveho reprezentanta Tomase Rosického z némeckého Dortmundu do anglického
Arsenalu. Prvni informaci byla fleSova zprava Cesky fotbalista Rosicky podepsal
smlouvu s Arsenalem. Nésledoval biograficky PROFIL ¢eského zaloznika (Rosicky
méni po péti letech dres, vybral si Arsenal), ktery obsahoval i jména minulych a
soucasnych ¢eskych hract v Anglii, PROFIL londynského celku (Arsenal je klub se
slavnou minulosti, daii se mu i v pohdrech). Nechybély nazory ¢eskych fotbalovych

trenérti a byvalych reprezentantti (Experti: Rosicky a Arsenal? Skvéla kombinace).

% Z pisemného sdéleni Ladislava Josefa, vedouciho sportovni redakce CTK, ze dne 16. 12. 2011.



44

Zprava Rosicky je 7 pitestupu nadseny, splnil se mu tajny sen obsahuje i klicové slovo
CLANEK. Jde vlastné o rozhovor Tomase Rosického se zvlastnim zpravodajem CTK a
dalSimi novinaii v rakouském Seedeldu, kde tehdy pobyvala ceska fotbalova
reprezentace. S piestupem Rosického souvisi i dalsi PROFIL Piehled nejdrazSich
prestupit Ceskych fotbalistii. Tento zebticek (vydavany pravidelné¢ po vyznamnéjSich
ceskych ptestupech) nabizi jména ¢trnacti hraca sefazenych podle ¢astky, kterou za né
konkrétni fotbalovy klub zaplatil jinému klubu, a ¢asovy udaj transferu. Za cely den
tedy agentura vydala k tématu Rosicky & Arsenal dohromady dvanact samostatnych
&lankd véetné zavéreéného SHRNUTI Fotbalista Rosicky podepsal Etyiletou smlouvu s

Arsenalem.

KdyZz vSak o tfinact dni pozdé&ji (5. Cervna) oficidlné zménil dres dalsi Clen
narodniho tymu Jan Koller (pfestup z Dortmundu do Monaka), vydala CTK k této
udalosti pouze Ctyii pfispévky: uvodni fleSovou zpravu Koller bude v piistich dvou
letech oblékat dres Monaka a jeji rozsifenou verzi, zivotopis uto¢nika ve formé
PROFILU Reprezentacni kanonyr Koller miii do étvrtého zahraniéniho klubu a dalSi
PROFIL Koller jde za PlaSilem do kniZeciho klubu AS Monako, v némz byl piedstaven
Klub francouzské ligy a piilozen soupis ¢eskych hraca v prvni francouzské lize od roku
1993.

Jak je patrné z vySe analyzovanych zprav, CTK nereflektuje stejnomérné ani
udalosti podobného typu. Pii jejich kvantitativnim i kvalitativnim pokryti agentura
zvazuje mnoho faktortu. Jednim znich je i popularita konkrétniho fotbalisty ve

spole¢nosti a z toho vyplyvajici intenzita medidlniho zajmu o jeho osobu.

4.1.6 Priklad agenturniho pokryti vyznamné fotbalové udalosti

Vyjimec¢nou udalosti ¢eského fotbalu v prvnim desetileti 21. stoleti je vitézstvi
Pavla Nedvéda v anketé Zlaty mi¢ vroce 2003. UZ v prib&hu listopadu je tehdejSi
reprezentacni kapitan a zdloznik italského Juventusu Turin fazen k favoritim na zisk
ceny pro nejlepsiho hrage puisobiciho na evropskych hiistich a Ceska tiskova kancelaf
ho tak ve svém zpravodajstvi prezentuje. Ve zpravé Nedvéd: Oddechnu si, ai bude po
Zlatém mic¢i (11. 1.) agentura uvadi, Ze neuplyney den, aby se jednatricetilety zaloznik

nemusel svérovat médiim, co si o prestizni anketé mysli a jaké Sance sam sobée dava.
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Hvézda Juventusu Turin je totiz diky oslnivé formé jednim z nejzhavejsich kandidatii na
vitezstvi. Sam Nedveéd vsak vtomto textu potvrzuje, Ze se cenou nezabyva, bere ji
S rezervou a je unaven neustalymi dotazy novinait na toto téma. CTK piidava nazory
evropskych médii (naptiklad zprava Ctendii Gazzetty dello Sport by dali Zlaty mi¢
Nedvédovi z 1. 11.). Pravé italsky sportovni denik pak zhruba za mésic vidi Nedvéda
jako jasného vitéze (Gazzetta dello Sport: Zlaty mi¢ dostane Nedvéd, 12. 12.). Citovany
francouzsky tisk je v predikcich opatrnéj$i a stejné Sance dava svému fotbalistovi
Thierrymu Henrymu (L'Equipe: Na Zlatém mici maji ruku Henry a Nedvéd, 16. 12.).
Nasledujici den CTK vydava PROFIL Nedvéd sni o uspéchu na Euru, Zlatym micem
se nezabyva, ktery sumarizuje situaci a piidava biografické udaje. Z dalSich agenturnich
ptispévki (vlastné uz zjejich titulkd) vyplyva, Ze s Nedvédovym triumfem se uz
vSeobecné pocita (text z 19. 12. Nedvéd leti do PaiiZe, téméy jisté pro Zlaty mi¢ nebo

zprava Po 41 letech miize byt nejlepSim fotbalistou Evropy znovu Cech z 21. 12.).

Agenturni zpravodajstvi ze samotného dne ceremonialu (22. 12.) obsahuje
celkem dvanéct samostatnych zprav. Jako prvni se objevuje ranni pozvanka Nejlepsi
fotbalista Evropy ziskd Zlaty mié, favoritem je Nedvéd. Prvni oficidlni zprévou
z patizského galavecera je FLES Nedvéd ziskal Zlaty mi¢ pro nejlep$iho fotbalistu
Evropy (16:58). Z dal3i verze je patrné, Ze v misté udalosti je piitomen zpravodaj CTK.
Nésleduji PROFILY o hraci (Vedvéd vyhradl Zlaty mic a ocitl se v elitni spoleénosti), 0
historii ankety (Ve Zlatém mici si nejlépe vedou ofenzivni hraci) a srovnani dvou
Ceskych vitézi Pavla Nedvéda a Josefa Masopusta (Dva Ceské vitéze Zlatého mice poji
pitedevsim touha po vitézstvi). V piispévku Nedvédovi spoluhraéi svému kapitinovi
triumf ze srdce pieji se objevuji reakce kolegl z reprezentace a dalSich slavnych
osobnosti Ceského fotbalu (Zdenika Nehody, Antonina Panenky, reprezenta¢nich
spoluhrac¢u Jan Kollera, Tomase Rosického a Pavla Kuky). V textu Masopust vita, Ze se
dockal ndstupce na fotbalovém triinu komentuje Nedvéduv triumf piedchozi Cesky
drzitel trofeje za rok 1962. DalSi reakce ceskych odbornikti zachycuje ptispévek
Fotbalovi trenéii ocenuji na Nedvédovi obrovskou pracovitost. VV tomto textu se
vyjadiuje trojice reprezentacni trenéru, ktefi laureata vedli — Jozef Chovanec, DuSan
Uhrin a Karel Briickner. Zprava je doplnéna i o reakce dalSich ¢eskych kouc¢ti — Josefa
Csaplara, Wernera Licky a Karola DobiaSe. Téma ve vecernich hodinach uzaviraji

osobni dojmy Pavla Nedvéda, zprostiedkované ¢lanky Zisk Zlatého mice pro Nedvéda
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znamend jesté vétsi motivaci (21:00) a Nedvéd: Jsem rad, Ze jsem mohl dohonit hrdce,

jako byl Masopust (21:27).

DalSi den (23. 12.) vychazeji kudalosti ¢tyfi zpravy. Napiiklad v piispévku
France Football: Nedvéd byl jednoznacénou volbou agentura priblizuje reakce
zahrani¢nich médii. Uvodu pfispévku dominuji komentife poradatele ankety —
francouzského ¢asopisu France Football. K textu jsou pfipojeny i dal$i rozsahlé ohlasy
z francouzského tisku (L'Equipe, Le Figaro, Le Parisien), italského tisku (Corriere dello
Sport, La Stampa a La Gazzetta dello Sport) a Spanélského tisku (El Comercio, El Dia).
CTK na konci zpravy také lehce kritizuje, Ze némecké a anglické deniky z toho dne se
Nedvédem takika nezabyvaly. Dalsi zahrani¢ni komentatre jsou k dispozici napiiklad
Vv textu Francouzi jsou zklamani, ale Zidane Nedvédovi trofej pieje. VV tomto ¢lanku
trenéti Arséne Wenger a Aimé Jacquet a toho ¢asu nejlepsi fotbalista svéta Zinedine
Zidane komentuji fakt, Ze Nedvéd porazil ve finale Zlatého mice jejich krajana
Henryho. Zajimavym a originalnim agenturnim p#ispévkem k tématu je zprava
O Masopustové Zlatém mici se téméit nepsalo, 1ic¢ici nesrovnatelnou mediélni situaci
v roce 1962. Specializovany Ceskoslovensky sport pry tehdy na titulni strané otiskl o
vyjimeéném uspéchu jen kratkou noticku bez Masopustovy fotografie. Hned vedle
zpravicky “Masopust nejlepsi v Evropé* umistil list podstatné “diilezitéjsi* zpravu o

planované schiizi I1l. pléna UV CSTV, které mélo projednat zavéry XII. sjezdu KSC.

4.2 CTK a bulvarizace medialniho obrazu fotbalu

Ceské medialni prostiedi, jak uz bylo vySe pfipomenuto, se po roce 1989
vyrazné¢ zmeénilo. S padem komunismu skoncil také statni dozor nad médii — a ta se
hned od pocatku devadesatych let zacala rychle ucit, co je svoboda slova a pravo na
informace. Také sport (a fotbal) byl za minulého rezimu vnimén jako reprezentant
socialistického statu, i v této oblasti novinafi podléhali cenzufe a vSichni museli
zaujimat viceméné stejny thel pohledu. Dnesni ,,podbiziva“ média se naopak snazi co
nejvice se vzajemné odliit, publikum nejen zaujmout, ale pokud mozno i pobavit, ba
dokonce Sokovat. V tomto konkuren¢nim prostiedi jako by uz ¢isté sportovni informace
samy o sobé nemohly obstat. Diky internetu padaji diivéjsi Casova a prostorova omezeni
a stéle ,,je o ¢em psat“. Média spole¢nosti docela uspé€$né vsugerovala, Ze soukromi

celebrit (i téch sportovnich) uZ de facto neexistuje. Novinafi si proto osobuji pravo na
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»veskeré® informace. ,,Obsahy typické pro bulvarni média (zajem o hvézdy zabavniho
pramyslu, diraz na doméci udélosti, emocionalizace a personalizace politického déni,
vulgarizace slovniku, zkracovani textu, diiraz na barvu apod.) se proto stile vice
objevuji i v médiich, které se za bulvarni nepovazuji. Tento proces oslabovani postaveni
serioznich médii se Casto oznacCuje vyrazem bulvarizace nebo tabloidizace (angl.

tabloidization), odvozeny od slova tabloid.“*®

Zménou medialniho prostiedi se Cesk4 tiskové kancelaf ocitla ped volbou: bud’
ve svém informa¢nim servisu bude tuzkostlivé ,,seridzni a v§emu ,,bulvarnimu® se bude
ostentativné vyhybat (v takovém piipad¢ by ovSem nemohla bulvarni média uplatnit ani
jako zdroj), anebo vedle ,,seridznich® zprav (nikoli misto nich!) nabidne také rozmanita
,»odlehcenad* témata, tedy zpravy nikoli nezbytné, nicméné zajimavé, zdbavné, relaxacni,
vzdy vSak ovétené a podlozené. Dnes uz je zcela ziejmé, ze zvitézila druha cesta, také
proto, Ze agentura Zije v trznim prostiedi a je existen¢né zavisla na finan¢nich pfijmech
od svych klienti. Agentura by se mozna dala pfirovnat k obchodnikovi, ktery ve
vykladni skiini aranzuje zboZi, aby ptilakal zdkazniky. CTK vyrabi a prodava zpravy a
musi je také nalezit¢ ,,adjustovat™ s ohledem na dobové trendy. Jiz béhem prvni dekady
21. stoleti se ve sportovnim servise CTK objevovaly vedle zprav obligatornich (&istd
sportovni informace o vykonu a vysledku) také zpravy fakultativni (v3e ,,kolem*). Jak
ukazuji nize uvedené piiklady, je n€kdy pomérné obtizné vytycit pfesnou hranici mezi

nimi.

4.2.1 Financ¢ni aspekty fotbalu ve zpravodajském servise

Osobni finance jsou v dne$ni spolecnosti Casto tabu. Lidé v mnoha firmach
podepisuji mlcenlivost ohledn¢ svych piijmii, malokomu je piijemné zvetejnovat
informace o vlastni ekonomické situaci, at’ uz je jakakoli (nadprimérna, nebo naopak na
hranici Zivotniho minima). Pro $pi¢kové fotbalisty to vSak neplati. Predstavitelé¢ klubu
Casto sami zvefejnuji konkrétni ¢astku, za kterou hrace koupili, nékdy ptidavaji také
Udaj o — aktualnim i perspektivnim — hmotném zabezpeceni doty¢né akvizice v novém
pusobisti. Agenturam (a dalSim médiim) pak tedy nezbyva nic jiného, nez takovou dfive

,hebyvalou otevienost™ vzit na védomi.

% Jirak — Kopplova: 2009, s. 258
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Agentura od zacatku sledovaného obdobi ve fotbalovém zpravodajstvi zcela
bézné zvetejiiuje udaje o financnich Castkdch spojenych s odménami pro hrace ¢i
scenou za jejich klubové ptestupy. Hned v roce 2000 vydava detailni informace o
mzdach hraca (Nejlépe placenym fotbalistou svéta je pry Argentinec Batistuta, 3. 7.), 0
bonusech za sportovni uspéch (Fotbalovi mistii Evropy si vydélaji pies 331 milionii
korun, 16. 1.), o penézitych trestech (Freibug musi za vytrinosti fanouski zaplatit
pokutu 75.000 marek, 20. 4.) apod. Ve stejném roce nechyb&ji ani zpravy o
prestupcich, deliktech a kriminalnich &inech: Séf ukrajinského fotbalového klubu byl
obvinén zvydirani (10. 1.), Turecky soud vydal zatyka¢ na dal§i dva fanousky
Galatasaraye (26. 4.), Fotbalové fanynky paSovaly do Chile kokain (28. 4.) ¢i Byvala
milenka obvinila brazilského trenéra z dalSich nekalosti (25. 8.). Mezi Unorem a
bfeznem je téZ ,propirdna“ kauza byvalého fotbalového reprezentanta Tomase
Skuhravého, ktery v opilosti zavinil vaznou dopravni nehodu. ZjednoduSeny vyvoj
piipadu lze ilustrovat tfemi titulky — Zkouska potvrdila, Ze Skuhravy ¥idil pod viivem
alkoholu (2. 2.), Byvaly fotbalista Skuhravy byl kviili dopravni nehodé obvinén (19.
2.) a Soud uloZil Skuhravému pokutu 300.000 korun a zdkaz iizeni (13. 3.).

4.2.2 Uplatnéni fotbalového zpravodajstvi v ,,nesportovnich*

kategoriich

V CTK, respektive v jeji sportovni redakci, si v této dobé ziejmé uvédomuyji, Ze
vydavaji rovnéz zpravy piesahujici Cisté sportovni rdmec. Mozna pravé proto je v roce
2000 k nekterym ¢lankum piipojeno slovo ,kuriozita“. Za cely rok se objevuje
v agenturnim servise 55 takovychto ,kuriozit“, které se vice & méné tykaji fotbalu.*®
Vychazeji napiiklad ptispévky Fotbalisté klubu Rayo Vallecano sehraji utkani s vézni
(27. 1.), Pohi‘ebni ustav nabizi nizozemskym fanouSkium oranZové rakve (9. 6.),

Fotbalovy klub Neamt nabizel rozhodcéimu sluzby prostitutek (7. 10.) a dalSi podobné.

V roce 2001 CTK zavadi novou redakéni kategorii ,,mix“. Jeji nazev (psany
disledné verzalkami, tedy ,,MIX*) je zdroven jednim z klicovych slov jednotlivych

zprav. Prvnim ptispévkem s klicovym slovem ,,fotbal* v kategorii ,,mix* je text z 15.

% Pokud se tyto ,,leh&i* zpravy jen trochu vztahuji k fotbalu, jsou oznaceny kli¢ovymi slovy ,,fotbal“ a
»Kuriozita®.
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listopadu Napsat, 7e ma fotbalista dlouhy penis, nebyla podle soudu urézka. Zprava®,
sice referuje o (vté dobé jiz zesnulém) brazilském fotbalistovi Garrinchovi, ale se
sportem samym vlastné nesouvisi. Jeho hlavni naplni je vysledek Sestilet¢ého soudniho
sporu v Brazilii. Dcery onoho fotbalisty zalovaly autora jeho Zivotopisu (hra¢ je v knize
vyli¢en jako hédonista s pfirozenim dlouhym 25 centimetrt). Agentura pak v textu
parafrazuje soudce (dokonce uvadi jeho jméno). Podle ného nelze tato tvrzeni pokladat
za urdzku, protoze délka penisu a mimoradna sexudlni aktivita jsou v Brazilii fakta,
jimiz se kazdy muz chlubi. CTK pak piidava dal§i detailni informace: Garrinchovu
predCasnou smrt v devétactyficeti letech zplsobila nadmérna konzumace alkoholu, ve
ttech manzelstvich se fotbalistovi podafilo zplodit téinact déti. K ¢isté sportovni strance
je zde napséno pouze to, Ze jde o slavného brazilského hrace, ktery hral v roce 1962 ve
finale MS proti Ceskoslovensku. Zavéreény odstavec pak stru¢né shrnuje jeho sportovni
kariéru: Garrincha, obcanskym jménem Manoel Francisco dos Santos, odehrdl za
brazilskou reprezentaci v letech 1955 az 1966 celkem 54 zapasu a pomohl ji ke dvema

tituliim mistra sveéta.

Je jisté, Ze takovato zprava ani v nejmensim nereflektuje aktualni fotbalové déni,
ale ani neosvétluje d&jiny tohoto sportu. Tyka se piedevSsim delikatniho detailu
literarniho dila, jehoZ vydéni se fotbalista navic nedozil. Nebyt této pikanterie, zlstal by
Garrincha pro CTK pravdépodobné zcela zapomenut. Je pfiznacné, e kdyz uz agentura
tuto zpravu vyrobila (se v§i pravdépodobnosti ptelozila ze zahrani¢nich zdrojt), snazila
se vybavit ji alespoii minimalnim sportovnim backgroundem (stru¢né shrnuti

fotbalistovy kariéry v brazilské reprezentaci).

Do konce kalendainiho roku 2001 vychdzi v kategorii ,,mix* celkem 24
agenturnich zprav, tak ¢i onak spojenych s fotbalem. Naptiklad: Nejlepsi klobasy v
némecké lize podavaji v Rostocku (21. 11.), Chilsky fotbalista poZadal rozhodciho o
kartu, aby stihl svatbu (23. 11.), Zpévacka Victoria Beckhamovd Zarli na popularitu
svého muze (27. 11.), Obarvené vlasy staly fotbalistu Osterce v Izraeli misto (30. 11.)
Ci Fotbalisté v Anglii uZ nedostanou za odménu Sampariské (25. 12.). Novy Zzanr
fotbalovych zajimavosti se v CTK vyprofiloval v pomérné kratké dobé — v nasledujicim

roce vydava agentura celkem 211 fotbalovych zprav zatfazenych v kategorii ,,mix“. Rok

7 Agenturni zpréva v plném znéni je uvedena v piiloze ¢&. 3.
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2003 sice piinasi pokles téchto ,,lehéich fotbalovych zprav (162), v dalSich letech vSak

Vv

jejich pocet roste a v roce 2006 dosahuje zatim nejvyssi hodnoty (370).

V nadchazejicim obdobi zacind pocet zprav v této rubrice Klesat, coZ je
zpusobeno piedevsim vznikem noveé kategorie zvané ,,magazinovy servis®, respektive
jen zkracend ,mag“.*® Sama agentura sviij produkt vroce 2009 charakterizuje jako
prvni plné multimedidlni servis CTK, nicmén& jeho napli povazuje za zavedenou a
tradi¢ni soucast své produkce. ,,Zpravy o popu, celebritach, cestovani, gastronomii a
vilbec lehéi témata a zanry vydava CTK uz mnoho let. Agenturdm tato témata patii,
zabyvaji se jimi napftiklad jak francouzska AFP, tak kanadsko-britskd Thomson Reuters
a Cetné dal$i. Zpravy tohoto typu s agenturnim puncem ovéfenych informaci klienti
vyuZiji v magazinovych a spoleCenskych pfilohach webovych i tisténych médii, ve
volng&jsich hodinach ve vysilani radii.“%

Fotbal se v magazinovém servisu CTK objevuje poprvé 1. fijna u piispévku
Rozhod¢i Damkova se prochdzela po Velké cinské zdi. Do konce kalendainiho roku
2007 vychazi v kategorii ,,mag*“ 145 fotbalovych zprav, v dalSim roce je jich v3ak vice
nez tiikrat tolik (489). V nésledujicich letech zaznamendvaji magazinové zpravy
s fotbalovou néplni mirny pokles: vroce 2009 vydava agentura 329 magazinovych
zprav a o rok pozdéji 377 clankl. Jak obsahem, tak stylem je kategorie ,,mag®
V podstaté totozna se star$i kategorii ,,mix“. Agentura do magazinového servisu zafazuje
napiiklad zpravy o ,,civilnich“ prohiescich fotbalisti (Baros jel na dalnici rychlosti 271
km/h, &ekda ho soud, 2. 11. 2007), informace o jejich vizazi (Fotbalovy kanonyr
Ronaldo vyménil afro za copanky, 20. 1. 2008), novinky o jejich partnerech a
rodinnych pftislusnicich (Fotbalistovi Kovacovi porodila pritelkyné Medkova syna
Radka, 5. 3. 2009) a dalSi rozmanité detaily z jejich soukromi (Fotbalista Rooney

naudil papouska vyslovovat jméno svého syna, 18. 12. 2009).

% Kategorie ,,mag" starsi kategorii ,,mix“ zastinila, aviak zcela nenahradila (n&které zpravy od fijna 2007
zaroveil vychazely v obou kategoriich.

% Newsletter CTK ¢&. 12/podzim 2009, str. 11. Viz
http://www.ctk.cz/.extern_kontejner/CTK/newsletter_pdf/CTK newsletter 12-CZ.pdf [10. 12. 2011]


http://www.ctk.cz/.extern_kontejner/CTK/newsletter_pdf/CTK_newsletter_12-CZ.pdf�
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Fotbal v ramci "nesportovnich" kategorii CTK
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4.2.3 Priklad agenturniho pokryti bulvarizované udalosti

Jiné udélosti, které se tykaly soukromého zivota fotbalisti mimo hiisté, vsak do
kategorii ,,mix* a ,,mag® zafazeny nebyly. Vymluvnym ptikladem je agenturni pokryti
skandalu ceské fotbalové reprezentace po prohraném utkani s Némeckem v bfeznu
2007, Ngktefi hra¢i narodniho tymu porusili vederku a tajnd oslavili narozeniny
obrénce Tomase Ujfalusiho'®. Podle bulvarniho deniku Sip si dokonce pozvali na

hotelovy pokoj prostitutky.

Agenturni zpravy vydané v den zapasu (24. 3.) svédéi o tom, Ze narodni tym
hern& zklamal (naptiklad ¢lanky Cesi nestadili, kvalita i taktika byly na strané Némcii
nebo Briickner byl piekvapen, jak tym propadl v defenzivé). Druhy den CTK nabizi
bézné dojmy hraci z nepovedeneho zapasu (Resicky: Rozhodla vétsi zkuSenost Némcit,
Brankdit Cech si oslavu jubilea piedstavoval jinak). V ¢lanku Fotbalisté si do noci
vyFikdvali prohru s Némeckem agentura piSe o tom, Ze v dejvickém hotelu Praha ¢esti
reprezentanti dlouho do noci debatovali nad neuspéchem. Jsou tedy li¢eni jako
zodpovédni lidé zpytujici svédomi — na rozdil od soupete: zatimco se cast nemeckého
tymu na jedné z letenskych diskoték po zapase oddavala decentnim oslavdm cenného
triumfu, Cesi méli jiné starosti. Kdyz se vratili do hotelu po sobotnim zdpase, hned

zacali rozebirat ditvody nepovedeného vystoupeni s Nemeckem.

Teprve teti den odpoledne (13:55) piinasi CTK prvni informaci o aféfe, a to ve
flesové zprave Fotbalisté dostali pokutu milion korun za bouilivé oslavy. \V textu se
uvadi, Ze ditvodem (finan¢niho trestu — poznamka J. S.) neni Spatny vykon v sobotnim
utkani s Némeckem, ale bourliva oslava narozenin TomaSe UjfaluSiho, ktera se
odehrala v noci po zapase v hotelu Praha. Rozsifena varianta této zpravy vysvétluje, ze
pokuta byla udé&lena na zakladé informaci v aktudlnim vydani deniku Sip. Sportovni
redakce CTK se v tomto piipadé zachovala vi¢i nediivéryhodnému zdroji obezietné:
nereagovala na senzacni zpravu jejim rychlym mechanickym ptevzetim a pockala az na
oficialni reakci fotbalovych funkcionai. Teprve poté agentura kauzu reflektovala a Sip
jako primarni zdroj informace samoziejmé uvedla. Bulvarni list podle CTK napsal, Ze se

hrdaci po prohraném utkani s Némeckem opijeli v hotelu Praha, kde béhem

190 Fotbalova reprezentace Ceské republiky v kvalifikaénim utkani o postup na ME 2008 v sobotu 24. 3.
2007 doma podlehla narodnimu tymu Spolkové republiky Némecko 1:2.
101 Tomé4s$ Ujfalusi se narodil 24. 3. 1978.
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reprezentacnich soustiedeni bydli, a v casnych rannich hodinach prijali navstévu
nékolika prostitutek. Dalsi Cast agenturni zpravy piinasi informace z tiskové konference,
na které se hra¢i omluvili za nevhodné chovani, ale popteli ddmskou névstévu
objednanou na pokoj. Reprezentanti (v ptispévku citovany Tomas Rosicky) stale tvrdili,
Ze na spoleéné schlizce si jen vyfikavali nepovedeny sobotni zapas. Nasledujici
rozifena verze tohoto textu rozvadi informace Sipu. Podle n&j do pokoje, kde spoleéné
pobyvali hra¢i Tomas Rosicky, Toma$ Ujfalusi, Martin Jiranek, Jan Poldk a Marek
Cech, mezi étvrtou a patou hodinou ranni dorazily &étyfi prostitutky a pozdg&ji tidajng
dalsi dvé. Jubilant Ujfalusi pry na recepci za vSechno zaplatit ¢astku 41 tisic korun.
Naiceny fotbalista i jeho reprezentaéni kolegové pfitomnost prostitutek znovu rezolutné
popfeli, i kdyZ trochu zmatenym zptisobem. Neni to pravda, na recepci jsem sice byl,
ale nic jsem neplatil. A ta castka také absolutné nesouhlasi, obhajoval se v textu
Ujfalusi. Kapitan Rosicky naznagil, Ze celou aféru uméle vytvofil bulvarni list: V Sipu
jsem videl jenom fotografii, jak Honza Polak otevird dvere, pred kterymi stala pani
redaktorka s denickem, kam chtéla nase podpisy. Jiné hrace jsem u jinych divek ale na

fotkach nevidel, svedomi mam ciste.

V agenturnim ptispévku Zdrceny Briickner zvaZoval kvili skanddlu rezignaci
se k celé udalosti vyjadiuje také reprezentacni trenér Karel Briickner. Agentura piinasi
informace z dalSi tiskové konference, na které pry kou¢ pusobil zaskoceng, novinairim
odpovidal potichu a cely ptipad povazoval za neomluvitelné selhani, béhem své
dlouholeté trenérské kariéry pry tak zdvazné poruseni kazné nezazil. Bruckner dale
potvrdil, Ze dokonce uvazoval o demisi Vv reprezentaci, za jejiz hrace je zodpovédny.
V zavéru piispévku agentura piidava background ve formé kratkého shrnuti celé aféry
ve Ctyfech vétach. V druhé verzi této zpravy jsou piipojeny dalsi komentare trenéra k
tomu, Ze doSlo k hrubému poruseni vnitiniho fadu, nebo Ze pfi dalsim reprezenta¢nim
srazu probéhne zména hotelu atd. Mluvéi tymu Luka$ Tucek v jednom odstavci
vysvétluje, Ze oslava se nekonala na pokoji Zadného z hracu, ale ve spoleenské
mistnosti. Cela aféra je veGer uzaviena rekapitulujicim SHRNUTIM s titulkem Po
skanddlu fotbalovych reprezentantii Briickner zvaioval rezignaci. Ctvrty den (27. 3.)
agentura pfindsi predevSim komentaie jinych médii. V textu Tisk nevéii verzi fotbalistii
a pokutu povaiuje za smésnou jsou prezentovany nazory Ceskych denikd (MF Dnes,
Sport, Lidové noviny, Hospodatské noviny, Blesk a Sip), které vesmés kritizuji nejen

chovani fotbalistii, ale také benevolentni vedeni za piili§ nizky penéZity trest. CTK
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piidava také riznorodé reakce némeckych médii (Aféra ceskych fotbalistit zaujala i v

Némecku).

I dalsi agenturni fotbalové zpravodajstvi je infikovano hotelovou aférou. Docitdme se o
ni uz vtitulku zpravy vydané den pifed dal$§im kvalifikaénim zapasem s Kyprem
(Fotbalisty céeka s Kyprem zdpas o sebevédomi i odpusténi nebo Sobotni aféra
atmosféru pied Kyprem poznamenala). Také v den zapasu (stfeda 28. 3.), ktery ¢esti
fotbalisté vyhrali 1:0, je skandal stile jesté aktualni. Jak v uvodnim OTVIRAKU
Fotbalisté se pokusi odcinit prohru s Némeckem a nocni aféru, tak v rozsahlém
pozapasovém referatu s komentaii hrac¢t (Fotbalisté se po skandalu protrapili k
hubené vyhie nad Kyprem), redakéni ANALYZE Fotbalisté prisvih nenapravili, proti
Kypru potésili jen vyhrou a Clanku, ktery popisoval atmosféru mezi nespokojenymi
divaky na libereckém stadionu (Cesti fotbalisté se po skanddlu dockali v duelu s
Kyprem piskotu). V téchto zpravach uz CTK nepfidava k prohiesku daldi nové
skute¢nosti, jen v drobnych obménach opakuje zakladni sdéleni, ze ceSti fotbalovi
reprezentanti porusili Zivotospravu a podle deniku Sip si do hotelu pozvali prostitutky.
Naposledy je v CTK pfipomenuta medialnd vdé¢na aféra jen prostiednictvim dalsi
negativni reakce Ceského tisku po utkani s Kyprem (Dékujeme, odejdéte, ¢te Brickner
v dnednich novinach, 29. 3.). Skoncem reprezentatni prestavky kauza ve

fotbalovém agenturnim zpravodajstvi definitivné uticha.

Jak patrno, Ceska tiskova kancelaf sice zavedenim a provozovanim kategorii
»mix“ a ,,mag“ jako by odfiltrovavala to ,,podstatné* od ,,nepodstatného”, ,,seri6zni“od
,oulvarniho®, soucasné vSak existence téchto novych kategorii nezarucuje, ze vselijaké
fakultativni zpravy neprosaknou do zprav obligatornich a nevytvofi s nimi informacéni
konglomerat, jako se to stalo napiiklad ve vySe pfipomenuté ,hotelové afére”. Jejimi
aktéry jsou sice fotbalovi reprezentanti, nicméné jejich sportovniho vykonu na hfisti se
ani v nejmens$im netykd. Agentura ji presto pojala ,,ve v§i vaznosti“ — ani jeden z
dohledanych a citovanych text k tomuto tématu nebyl zatazen do ,,leh¢ich* kategorii

,Mix“ a,mag”.
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5. Interni a externi pohled na fotbalové zpravodajstvi
CTK

O tom, jak se fotbalové zpravodajstvi Ceské tiskové kancelafe proménilo ve
sledovaném obdobi (2000-2010), vypovida nejen vySe analyzovany archiv agenturni
infobanky. UziteCnou konfrontaci piinasi pohled ,,zevniti a pohled ,,zvenku®. Jinak
vidi produkty CTK jeji dlouholety pracovnik, jenZ se na jejich vytvaieni aktivné podilel,
a jinak ti, jimZ jsou tyto produkty urceny, tedy agenturni klienti, konkrétné redaktoti

sportovnich rubrik ¢eskych médii.

5.1 Sebereflexe CTK v hloubkovém rozhovoru se sportovnim

redaktorem

Interni pohled zprostiedkoval hloubkovy rozhovor s Petrem Halaburdou (nar.
1966) 1%, pracovnikem sportovni redakce se zaméfenim na fotbalové zpravodajstvi.
V Ceské tiskové kancelafi je zaméstnan od roku 1995 a sledovanych promén se aktivné

ucastnil.

Redaktor pfipomina, Ze v poloviné 90. let, kdy do CTK nastoupil, ptisobilo ve
sportovni redakci méné zaméstnanct, ve sluzbé se pry stiidali vzdy jeden redaktor a
jedna pisatka, systém editort, ktery funguje do dne$nich dni,'® byl zaveden aZ kratce
pred rokem 2000. Reportérskou cinnost sportovnich redaktori z ,terénu“ navic
komplikovaly nedostate¢né technologické prosttedky. ,,Ze zahranicnich akci se takika
vSe muselo telefonovat, a protoze mobily neexistovaly, nebo byly v plenkach, tak ¢asto
z telefonni budky pted stadionem.” Pfestoze agentura povazovala rychlost vzdy za
jednu z hlavnich priorit, v t¢ dob&é na ni podle Halaburdy nebyly kladeny tak vysoké

pozadavky. ,,Vyznam rychlosti se zvysil az po vzniku internetu...”

Pied jeho masovym rozsifenim byl celkovy objem sportovniho a fotbalového
zpravodajstvi vyrazn¢ nizsi nez v soucasnosti. ,,Rozhodné se tolik nesledovalo déni

Vv zahraniéi (...), minimalni podil ale byl i ve sledovani kazdodennich domacich aktualit,

192 Hloubkovy rozhovor s Petrem Halaburdou je v plném znéni uveden v priloze &. 1.

103 /e sportovni redakci CTK dnes pracuji ve dvousménném provozu vzdy dva editofi, kteii hlidaji servis
zahraniénich agentur (i dal$i zdroje) a zpracovavaji materialy zasilané reportéry z ,terénu®. O vikendech
(kdy se obvykle kona vice sportovnich akci) byva sména posilena o dal$i agenturni spolupracovniky.
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kauzy se fesily spise vyjimeénd.“ V tom nebyla CTK nijak odligna od tehdejsich médii
v Ceské republice. Ve fotbale, jak Halaburda piipomina, se vté dobé ,sledovaly
pfedevsim ,vysledkové informace; o svatbach, narozeni, rozvodech ¢i zékulisnich
hadkach funkcionatd se nepsalo. V dobé¢, kdy ,,hranice mezi bulvarem a tzv. seriéznim
zpravodajstvim byla (...) pomérné jasn¢ definovatelnd®™, by odbératelé informace
bulvarniho charakteru od sportovni redakce tiskové agentury ani nevyZadovali.
Postupem &asu se viak situace ménila a klienti po CTK vyzadovali stile vice
fotbalového zpravodajstvi ,,v¢éetné informaci ,nevysledkového® razu.“ Podle Halaburdy
neslo o Zadny neobvykly jev, v agentuie se tim pouze ,,hodn¢ pfiblizili zahrani¢i.

Zakaznici dnes pry nezadaji po agentufe vyloZené bulvarni zpravy, ale ocefuji, kdyz
néco vybocuje ztradicniho rutinniho sportovniho servisu. Proto se velmi radi

,pripadnych spolecenskych zprav chyti a dale s nimi pracuji.”

Zostfeni konkurence zvysilo naroky na agenturu. Dnes uZ jsou rychlost a
ptresnost nepominutelné. Hlavni orientace sportovni redakce pry vychazi z podstaty, Ze
CTK je narodni agentura: ,,Dominantni bude vzdy déni v eském fotbale, samoziejmosti
je zakladni vysledkovy servis véetné statistickych udaju atd., které média od agentury
pies rozdilna zaméfeni stale pozaduji.“ Sportovni redaktor se dale domniva, Ze
fotbalové zpravodajstvi CTK je nezastupitelné na Eeském medialnim trhu hlavné z
toho divodu, Ze si ostatni média v agentufe Stdle ovéfuji svoje vlastni informace.
,Novinati berou CTK jak zdroj, o kterém nelze polemizovat, protoze my na rozdil od
nich musime informace (n¢kdy slozit¢) provéiovat.® Dalsi pfi¢inou nezastupitelnosti je
podle Halaburdy také skutecnost, Ze ostatni média nejsou schopna persondlné obsahnout
vSechny udalosti, takze Casto ani nevySlou na konkrétni sportovni akci vlastniho

. ‘.. i ; . 104
zpravodaje a rad&ji vyuziji agenturni servis. *°

Ani CTK uz si viak v dobé finanéni krize nemiize dovolit personalné zajistovat
vSechny zahrani¢ni udélosti s Gcasti Ceskych sportovci. ,,Pokud by byla ekonomicka
situace prizniveéjsi, pak by urcité byly pokryty vSechny zapasy Ceskych reprezentantt
(myslim tim u hlavnich individualnich a kolektivnich sportti), evropské a svétoveé

Sampionaty s Ceskou tucasti, mezinarodni poharové soutéze fotbalovych a hokejovych

vvvvvv

1?4 Halaburda uvedl jako typicky piiklad rizna jednani vykonnych vybora FACR (Fotbalové asociace
Ceské republiky), kam redaktoti CTK pravidelné dochdzeji.
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stale jesté vysila. ,,V dalSich ptipadech spoléhd na zahrani¢ni zpravodaje a u akci na

domacim uzemi ptedevsim na Sirokou sit’ externich zpravodaji v regionech.*

Halaburda i ve vlastni produkci CTK pozoruje vyraznou proménu spoleéenského
a medialniho obrazu fotbalu. Zduraziuje, Ze nejdramati¢téjsi zvrat nastal az
Vv poslednich péti letech. ,,Uplatiiuji se zpravy, které bychom pied fadou let v agentuie
prehlédli, a bohuzel — coz mné osobné vadi nejvice — vétSina fotbalovych zprav se uz
ani netyka samotné hry, fotbalisti apod., ale riznych spekulaci, zdkulisnich boji
funkcionait a zelenou ma kazdé ,kauza‘, nékdy podle mého i uméle vyvolana.* Nazor,
7e by fotbalovy servis CTK podléhal postupujici bulvarizaci, viak Halaburda nesdili.
Nejvic mu vadi, Ze agentura n€kdy z ne zcela objektivnich zdroji Cerpa informace,
vytvofené¢ dokonce sumyslem nékoho poSpinit (konkrétni piipad vSak neuvadi).
Smifuje se vsak s tim, ze ,,trend je takovy, Ze média bézn¢ od sebe zpravy piebiraji a
chtdji to mit i vservisu CTK®. Hranice mezi seriézni a bulvarni zpravou je podle
sportovniho redaktora v soucasnosti velmi tenka a vzdy zalezi na konkrétni situaci.
Informace o financni strance sportu vSak za bulvarni nepovazuje, protoze ,,jsou bézné

ve vSech agenturach*.

Halaburda, opiraje se o svou Sestnactiletou praci v agentufe, vSak soudi, ze
postupujici bulvarizace medialniho prostiedi ma v CTK své hranice (,,jsou mantinely,
pies které se nikdy nedostaneme®). Jako ptiklad zpravy, ktera do zpravodajstvi Ceské
tiskové kanceldfe nepatfi, uvddi kauzu nevhodného chovani reprezenta¢niho
fotbalového uto¢nika Milana Barose na vetejnosti (v prosinci 2010 byl v Turecku

105 Redaktor naopak nevidi nic

pfistizen, jak v podnapilém stavu moc¢i na ulici).
Spatného na uvadéni zprav o rodinnych stavech (svatba, dit¢) v magazinové kategorii.
Existuji vSak specialni ptipady: ,,Kdyz nedavno pfisli Tomas Rosicky s Radkou
Kocurovou o nenarozené dit, tak nam fotbalista do CTK dal prohlaseni, v kterém o
vdem sdm z vlastni vile informoval, a pozadal, aby média dalsi informace neshanéla.

Pro nas Slo o splnéni zpravodajské povinnosti.*

105 “TK tuto aféru ve sledovaném obdobi — na rozdil od bulvarnich denik@ — skute¢né& nereflektovala.
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Citovany sportovni redaktor ma diky své Sestnactileté praxi ve fotbalovém
zpravodajstvi CTK dobry piehled o mechanismech agenturni prace, tedy také o tom, jak
je (spolu)vytvaien medialni obraz fotbalu. Soucasné je vSak jeho pohled do jisté miry
limitovan skuteCnosti, ze agenturni produkty, na jejichz tvorbé se podili, nemé¢l
prilezitost zpracovavat v dal§$im médiu. Pro ilustraci praktického uplatnéni fotbalového
zpravodajstvi CTK dostavaji v nasledujici kapitole hlas i sportovni redaktofi mimo

agenturu.

5.2 Reflexe CTK v anketé mezi pracovniky vybranych médii

Jak jiz bylo vySe uvedeno, také fotbalové zpravodajstvi (podobné jako veskeré
ostatni) vytvaii Ceska tiskova kancelai vesmés pro klienty, ktefi za toto ,,zbozi“ plati, a
proto zcela pochopitelné ocekévaji jeho odpovidajici kvalitu. Pro ucely této prace bylo
osloveno deset sportovnich (primarné fotbalovych) redaktord z deseti ¢eskych médii,
ktera ve sledovaném obdobi (2000-2010) vyuZzivala sportovni — a v ném i fotbalovy —
servis CTK. Nejde o hloubkovy vyzkum (takovy by se musel opirat o desitky
respondentll), spiSe o nastinéni situace na ,,druhé strané*. Anketa probihala jednotnou
dotaznikovou formou od zéii do listopadu 2011. Zucastnilo se ji pét zastupci tisténych
médii: Filip Saiver (nar. 1971; Mlada fronta Dnes), Ondiej Suchan (nar. 1982; Lidove
noviny), Michal Petrak (nar. 1981; Sport), Karel Felt (nar. 1957; Pravo) a Martin Juzek
(nar. 1986; Denik), dva pracovnici internetovych médii: Tomas Vecefa (nar. 1979;
iSport.cz) a Jakub Kvasni¢ka (nar. 1986; TYDEN.CZ), dva televizni redaktofi: Jifi
Stépan (nar. 1983; CT 4 Sport) a Dusan Mendel (nar. 1973; TV Nova) a jeden

rozhlasovy Zurnalista: Jan Kaliba (nar. 1983; Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal).

Uvedeni respondenti odpovidali individudlné formou pisemnych odpovédi na
dvanact otazek tykajicich se sportovniho, predevsim viak fotbalového servisu CTK: jak
¢asto s nim pracuji, zda je pro né divéryhodnym zdrojem, co na ném ocefiuji a co v ném
naopak postradaji. Dotazovani komentovali také zpravodajstvi CTK z fotbalu &eského
(ligové soutéze, reprezentacni akce apod.) i zahrani¢niho (evropské soutéze, turnaje
apod.). Otazky se tykaly i zptisobu prebirani a uplatiovani agenturnich informaci ve
vlastnich médiich, bulvarizace fotbalového a vibec sportovniho zpravodajstvi CTK a

také podilu agentury na sou¢asném obrazu fotbalu v ¢eskych médiich.
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Sportovni novinafi se takika jednomysIné shoduji, Ze pfi praci ve svych médiich
vyuzivaji sportovni (fotbalovy) servis Ceské tiskové kancelafe prakticky kazdy den.
Zatimco Toma§ Vecefa z iSportu.cz se do n&j osobné diva ,,pramérné tiikrat az pétkrat
denné“, Jan Kaliba z RadioZurnalu z néj ¢erpa ,,nékolikrat tydné az denné*. Znamena to,

ze informacni autorita CTK svym zpusobem stale trva.

Na otazku, do jaké miry ptedstavuje CTK pro respondenty diivéryhodny zdroj,
se jiz odpovédi riiznily. Jakub Kvasni¢ka z TYDNE.CZ a Jiii Stépan z CT 4 podobng
uvedli, ze agentufe veii a jeji informace ve svych médiich uz vétSinou neovétuji. Pro
Dusana Mendela z Novy je agentura kvuli své kvalité i tradici ,,velmi duvéryhodny*
zdroj. Neéktefi dotazovani zurnalisté vSak stoprocentné spokojeni nejsou. Naptiklad
Karel Felt zPrava uvadi, Ze se agentura ,v poslednich letech dopousti chyb“,
vV podobném ténu se vyjadiuje i Jan Kaliba z Radiozurnalu. Ten si navic mysli, Ze
,V nékterych piipadech lze ve zpravodajstvi mezi fadky ¢ist zaujatost autora.” Feltovo a
Kalibovo tvrzeni ov§em ziistalo v obecné roving, ani jeden z nich neuvedl konkrétni

piipad.

Na sportovnim (fotbalovém) servise CTK ocefiuji dotazovani pedevsim jeho
kvantitu, Siroky zabér a bohatou statistickou zakladnu. Napfiiklad Jakub Kvasnicka
z TYDNE.CZ chvali skute¢nosti, ze ,,CTK je viude. Prakticky na kazdém dilezitém,
méné dulezitém i vlastné naprosto margindlnim zapase (tiskovce, akci...).“ Michal
Petrak ze Sportu mini, ze CTK ,,v zékladnim rozsahu dava kontinualni ramec udalosti*.
Filip Saiver z MF Dnes ocenuje agenturni ,,podani zakladnich informaci, z nichZ lze do
jisté miry vychazet®. Martin Jizek z Deniku povazuje za nejvétsi devizu fakt, ze ,,vSe
podstatné je na jednom misté”, Jifi Stépan zCT 4 zase povazuje za pozitivni
»Statistickou pfesnost“ a Jan Kaliba z Radiozurndlu vyzdvihuje ,Systemati¢nost,

komplexnost*.

Tti sportovni novinafi vznesli jist¢ vyhrady ke kvantité a koneckoncti i kvalité
zahrani¢niho fotbalového zpravodajstvi CTK. PoZzadovano je ,vice ohlasi ze
zahrani¢niho tisku“ (Tomas Vecefa, iSport.cz), eventualné ,,obsahlejsi zpravodajstvi ze
zahrani¢nich soutézi“ (Jan Kaliba, RadioZurnal). Martinu Juzkovi z Deniku zase vadi,
ze u zprav ze zahrani¢niho sportovniho déni jde ,,Casto o pouze pieklady AP*. Filip

Saiver z MF Dnes a Ondfej Suchan z Lidovych novin si mysli, 2e v CTK obdas chybi
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zasazeni zprav do SirSich souvislosti. Karel Felt zase vola po klasickych rozhovorech;
podle redaktora Prava agenturni ,komentovany rozhovor postrada autenti¢nost a silu
udalosti, pfi niz vznikal“ Naopak Jakub Kvasnicka z TYDNE.CZ postrada
V agenturnim servise ,,modernizaci®. Ob¢as ma pry ze servisu CTK dojem, ,,Ze texty
uvazly vroce 1973 a tento mustr napliuji.“ Toto fotbalové zpravodajstvi je podle
Kvasnicky casto ,,strasnd nuda, piiliS obsdhlé, plné novinatfskych kli§¢ i prazdnych

frazi...«.

Odpovédi se riznily také v hodnoceni zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu.
Napiiklad Jiii Stépan z CT 4 ho povaZzuje za ,,dostadujici, spolehlivé, presné”, Dusan
Mendel z Novy si zase mysli, Ze jeho ,pokryti je na vysoké drovni“. Naopak pro
Martina Jizka z Deniku je agenturni zpravodajstvi z ¢eského fotbalu jen ,,pramérné“ a
Michal Petrak ze Sportu ho bere dokonce ,,jako naprosto zékladni“. Podle Karla Felta
z Prava by v ném ,,mohlo byt vice hlasi trenéru ¢i hracia*, reakce a komentafe aktéru,
které CTK ziskava ,,diky velkému poétu krajanki“, naopak ocefiuje Ondiej Suchan
z Lidovych novin. Filip Saiver z MF Dnes vyzdvihl vybudovani fotbalové databéaze
z prvni fotbalové ligy a reprezentace: ,, Tato databaze je v jistych ptipadech velky

pomocnik, velmi usnadiiuje préci ¢i dohledavani jistych dat a fakti.*

Podobné rozporuplné reakce piinesly nézory redaktorii na zpravodajstvi CTK ze
zahrani¢niho fotbalu. Pro Jana Kalibu z RadioZzurnalu je ,pfili§ zaméfené na Ceské
hrace, piili§ strohé a skromné, nezajimavé“. Martin Jazek z Deniku ho povaZuje za
»podprimérné”, protoze v ném ,chybi pravidelny servis®, zaroven vsak ocenuje
rubriku, ve které agentura hodnoti Ceské fotbalisty v zahrani¢nich soutézich. Ondiej
Suchan z Lidovych novin si mysli, Ze ,,v tomto pfipadé jsou pochopitelné kvalitngjsi
zahrani¢ni agentury, z nichZ beztak CTK vychézi.“ Jakub Kvasni¢ka z TYDNE.CZ viak
vidi v moznosti vyuZivat cizi agentury vyhodu: ,,.Diky tomu, Ze maji k dispozici
Reuters, AP a dalsi, dokdZou navic pfindSet (pfekladat) zajimavé zpravy.“ Tomasi
zapasu, aby z téchto zprav mohlo jeho médium lépe vychazet; zahrani¢ni fotbalovy

servis obecné je vSak pro pracovnika iSport.cz ,,viceméné dostateény*.
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Dotazovani se neshodli ani v nazorech na to, jaky ma CTK podil na soudasném
obrazu fotbalu v ¢eskych médiich. Filip Saiver z MF Dnes tvrdi, Ze ,,z podstaty véci
nemuze mit zadny zasadni vliv*, protoze ,,nazorové ¢i publicistické véci si takika kazdy
denik zpracovava sdm*“. Podobné smysli také Karel Felt — podle redaktora Prava se
agentura aktivné nezapojuje do riznych kampani, ,,nevytvaii ani negativni, ani pozitivni
fotbal, ale konstatuje a informuje, coZ je jeji hlavni ukol®. Jiii Stépan z CT4 si mysli, Ze
podil CTK je ,,stejny jako vSech ostatnich médii“, predevsim z divodu, Ze ,,svilj obraz si
ud¢lal fotbal sdm®. Naopak Ondfej Suchan povazuje agenturni podil na soucasném
obrazu fotbalu v Ceskych médiich za ,relativné¢ velky“. Redaktor Lidovych novin
vysvétluje, Zze v jednotlivych redakcich klesa pocet redaktori a piedevsim ta mensi
média Cerpaji informace témé&f vyhradné z agentur. Suchan vSak dodava, Ze ,,na druhou
stranu o zakulisnich jednanich tolik neinformuje a drzi se zpravodajské povinnosti.”
Agentura je pry na respondenty obéas ,az pfili§ ,laskava‘, podobné jako napiiklad

vefejnopravni televize.*

Jako rozhodujici pro pouziti zpravy CTK v jiném médiu byly v odpovédich
nejcastéji uvedeny tyto faktory: dilezitost, zajimavost, aktudlnost a vérohodnost
zvefejnéné informace. Jifi Stépan z CT 4 a Martin Jazek z Deniku povazuji za
rozhodujici vlastnost zprav jejich hodnotu a atraktivitu pro vetfejnost, respektive ctenare.
Filip Saiver z MF Dnes, Ondiej Suchan z Lidovych novin, Jan Kaliba z RadioZurnélu a
Michal Petrak ze Sportu podobné soudi, ze velmi dulezita je také okolnost, zda vlastni
reportéfi danou udalost z riznych divoda sami nezpracovavaji. Podle Tomase Veceti je
vyznamnym divodem k pouziti materialu CTK rychlost a ptvodnost. Redaktor
iSportu.cz tvrdi, Ze ,nejvice zprév, které pouzivame, je prvotni aktudlni zpracovani

udalosti.

Vétsina dotazovanych vylucuje, ze materialy CTK pouziva ve svych médiich
»ha klic“, tedy bez vlastniho redakéniho zasahu. Hlavnim ddvodem je podle nich
predevsim odlisny agenturni styl. Dusan Mendel potvrzuje, Ze na Nov¢ si reportaze
rad¢ji s kolegy skladaji ,,sami svym jazykem, ne suchym agenturnim®, Martin Jizek
vysvétluje, ze v Deniku do zprav CTK zasahuji, proto, Ze ,zvla§té jejich agenturni
zacatek je pro bézného Ctenafe vétSinou nezajimavy“. Karel Felt pfiznava, ze Pravo
prebira v kompletnim znéni ,,pievazné vysledky a informace ze zahrani¢i“. Nekteré jiné

zpravy v8ak musi upravovat ,.hlavné z prostorovych divodu“. Podle jinych redaktort
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zavisi zpusob piebirani na konkrétnim tématu ¢i situaci. Tomas Veceta z iSportu.cz
uvadi, Ze hodné zavisi také na casovych moznostech. ,,Pokud zprdvy dame na
nejétené;si pozice, tak se do nich snazime zasahovat, snazime se je zatraktivnit podle
nasich pfedstav. Ale musi to byt v situaci, kdy na to mame ¢as.“ Ondiej Suchan
odpovida, ze ,,na kli¢* se v jeho Lidovych novindch pouzivaji ,,predevsim kratsi texty a

texty, které nelze vice rozvinout nebo posunout dal*.

Také odpovédi na otazku, zda se zpravy piebirané z CTK spiSe zkracuji, nebo
naopak slouZi jako vychodisko a dale rozvijeji, se razni. Filip Saiver z MF Dnes, Jakub
Kvasnitka z TYDNE.CZ, Jan Kaliba z Radiozurnalu i Karel Felt z Prava uvadgji, ze v
jejich redakcich jsou obvyklé oba zpiisoby, nicméné agenturni zpravy (podle Kvasnicky
~netunosné dlouhé®) tam spise zkracuji. Ponékud jiny pohled nabizi Jiii Stépan z CT 4:
~Zpravy CTK beru jako zékladni informaci pro mé, na zakladé které si vyhledam a
piidam informace z jinych zdroja.*“ Pro Michala Petraka ze Sportu agenturni fotbalove
zpravodajstvi ,,v drtivé vétsing piipadi slouzi jen jako vychodisko®. DuSan Mendel
zNovy odpovédél kulinafskou metaforou: ,,Prvotni je informace. Zaklad tésta. A
primichame dalsi informace odjinud, zabalime do vlastniho jazyka, pfidame své napady

a je z toho prvotiidni miamka“.

Dotazovani takika jednomysIné odmitaji, Ze by se ve sportovnim (fotbalovem)
servise Ceské tiskové kancelafe néjak vyrazngji uplatiioval sou¢asny trend bulvarizace
médii. Rezolutni ,,ne* zazniva v odpovédich Michala Petraka ze Sportu a Martina Jtzka
z Deniku. Ostatni vSak jisty posun Kk bulvarngjsim obsahim v agentufe pozoruji.
Napiiklad Jakub Kvasni¢ka z TYDNE.CZ si v3ima, Ze ,,0bcas se objevi n&jaka kratka
zprava, kterd mozna ma troSku bulvarnéjsi obsah, ale spiSe je to zdbavné nez bulvarni®.
Filip Saiver pfipomina agenturni kategorie ,,mix* a ,mag“, kde se podle jeho slov
,Zpravy bulvarngjsiho typu objevuji. Redaktor MF Dnes si vSak mysli, ze od CTK je
,poctivé, Ze takzvané seriozni a bulvarni zpravy pomérné striktné oddéluje”. Ondiej
Suchan z Lidovych novin nepovazuje bulvarizaci ve sportovnim (fotbalovém)
servise CTK za ,.nijak alarmujici, zarovei ale pfipousti, Ze ,,soft“ zpravy by v ném
ozelel. Na ptispévky bulvarniho charakteru pfi praci s agenturou narazil také Jifi Stépan.
Redaktor CT 4 si viak neni védom, ,7¢ by bulvarizace znehodnocovala kazdou novou

informaci v servisu CTK*.
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Novinafi odpoveédeli nejednoznacné 1 na zavéreCnou otazku, tykajici se hranice
pfipustné bulvarizace sportovniho (fotbalového) agenturniho servisu. Zvetejiiovani
konkrétnich finan¢nich ¢astek v souvislosti se sportovci povazuji vSichni dotazovani za
Spravné, v ptipadé referovani o privatnim zivoté sportovct se naopak neshoduji. Michal
Petrdk ze Sportu si mysli, Ze by ,,agenturni servis nemél nabizet zpravy ze soukromi
sportovcil, tedy tykajici se partneri ¢ déti, také Jiti Stépan z CT 4 vidi hranici
bulvarizace ,,v rozplétani rodinnych vztahi (déti)*“. Naopak Tomas Veceta z iSportu.cz
nevidi Zadné hranice v ¢emkoli, co ma vliv na vykony nebo kariéru sportovce. Podle
ného by zpravy z jejich soukromého Zivota ,,asi nemély byt moc negativni, nechutné,
morbidni*. Jiti Felt tvrdi: ,,Zadna informace neni ve svém ptivodu bulvarni, tu z ni udéla
forma, jakou novinaf pouZije a jakym zplisobem pracuje s pravdou, polopravdou ¢i 171.*
Martinu Jizkovi z Deniku v agenturnim sportovnim servise nevadi zadné ,leh¢i*
zpravy, ,,pokud jsou podany ,nebulvarné‘ a maji v sob¢ informaci. Filip Saiver z MF
Dnes si mysli, Ze kdyby se CTK podobnymi tématy ve svém zpravodajstvi nezabyvala,

tak by ignorovala ,,soucasny trend, jenz zkratka K jisté bulvarizaci sklouzava“.

Vybrani sportovni novinaii, vyuZzivajici pfi své praci fotbalovy servis Ceské
tiskové kancelare, v dotaznikové anketé potvrdili, Ze jsou s agenturnim zpravodajstvim
viceméné spokojeni. Jeho uplatnéni ve své praci povazuji za naprostou samoziejmost
jist& i proto, Ze jejich médium je jednim z klientd agentury.'®® V mnoha ptipadech sice
maji vyhrady ke stylu, obsahu ¢i zaméfeni, néktefi v produktech CTK obé&as nachazeji i

107

chyby a jini jsou citlivi na autorskou zaujatost™", obecn¢ v8ak tuto agenturu, respektive

jeji fotbalové zpravodajstvi, povazuji za seridzni a ditvéryhodny zdroj.

Z odpovédi dale vyplyva, Ze pravidelny agenturni servis pro respondenty
piedstavuje jistotu a dovoluje jim urcitou ,,pohodlnost* (sami se fady sportovnich akci
nezidastni, nebot spoléhaji na zavedenou praxi, z¢ CTK je v dostate¢né mife
zpravodajsky pokryva). Mirou bulvarizace ve fotbalovém agenturnim zpravodajstvi
neni nikdo z dotazanych znepokojen, mozna i proto, ze viéi ni uz neni dostate¢né
senzitivni, takze ji nechape jako néco negativniho. VSichni osloveni novinaii povazuji

agenturni zpravy za suché a nezazivné, a proto citi povinnost je pro c¢tenate, divaky a

1% TV Nova, jejiz redaktor je Gcastnikem ankety, od roku 2011 (ktery vSak do sledovancho obdobi
nepatfi) jiz sportovni zpravodajstvi CTK neodebira.
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posluchace Cinit atraktivnéjSimi, ,,vylepSovat® a ,okofenovat® — pfinejmenSim

expresivngj$im titulkem.

Pro vSechny dotdzané novinafe predstavuje sportovni (fotbalové) zpravodajstvi
CTK nezastupitelnou pracovni pomticku. Z ankety vyplyva duleZity — a pro agenturu
jiste lichotivy — zavér: sila sportovniho servisu je v jeho univerzalnosti: at’ s redakénimi
upravami ¢i bez nich, stdle nachdzi uplatnéni jak v tisténych, tak internetovych i

audiovizualnich médiich.

107 Casto odligné nézory vyplyvaji také ze zpiisobu, jimz byly otazky kladeny. Kdyby prob&hla diskuse u
kulatého stolu, odpovédi by si byly pravdépodobné blizsi.
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Zaver
Deskriptivni ¢ast této prace pfipomina, Ze na pocatku 21. stoleti se sport stal
globdlnim fenoménem a na zméné jeho spolecenské reflexe se vyznamné podileji

masova média (v€etné tiskovych agentur), v nedavné dobé poznamenand mohutnym

rozmachem internetizace, digitalizace a multimedializace.

Analyza fotbalového zpravodajstvi Ceské tiskové kancelaie v obdobi 2000-2010
ukazuje, ze zatazeni i sebeprezentace agentury jako ,,narodni“ je opravnéné a atribut
,Ceska“ vjejim nazvu je opodstatnény. CTK ve svém sportovnim servise reflektuje
piedev§im déni v Ceském sportu, informuje o ¢&eskych sportovcich — zejména
reprezentantech — pusobicich doma i v zahrani¢i. Timto zaméfenim se agentura
(bezdecne?) podili na jakési ,,narodni emancipaci, zavrsené v ¢eské spolecnosti sice jiz
na sklonku obrozeni v 19. stoleti, pfece vSak stale ve sportovni oblasti péstované
(fanousci s cCeskymi vlajkami v hlediStich pfi mezistatnich zépasech, jiz vzité
skandovani ,Kdo neskade, neni Cech®, gratulace prezidenta republiky sportovciim
uspésnym na svétovych akcich, eventualné i jeho pfitomnost na vyznamnych soutézich

atd.).

CTK je v tuzemském medialnim prostiedi vnimana jako tradi¢ni, stabilni, mozna
do jist¢ miry konzervativni znacka. I ona se vSak v pribéhu ¢asu proménuje. Jak
vyplyva z analyzy a také z interniho i externiho pohledu, zmény, k nimz stale dochazi
v medialnim prosttedi, vyvoldvaji pribézné reakce ze strany agentury. Tyka se to nejen

technologickych promén, ale i obsahové stanky zpravodajstvi samého.

Objem sportovnich — v piipadé této prace fotbalovych — udalosti zistava
viceméné stejny. Kazdy rok se kona podobny pocet zapasu a turnaju. Fotbalové utkani
trvad v zakladni hraci dobé stale devadesat minut a hraji ho tradi¢né dvé jedenactky. I
kdyby sportovni zpravodajstvi popsalo kazdy pohyb mice na htisti, je i tak pocet slov
kone¢ny. Média, v dnesni dob¢ stale ,,hladovéjsi* po informacich, tedy zamétuji svou
pozornost také mimo hfisté. K tradicnim rozhovoriim s trenéry a hraci, eventualné Iékari
apod., pribyvaji informace, které se ,,hraci plose* stale vice vzdaluji (soukromi hract a
funkcionart, jejich rodinné vztahy a hmotné zabezpeCeni atd.) a ziskavaji bulvarni

charakter.
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Nebezpegi bulvarizace agenturniho zpravodajstvi si je CTK védoma a snaZi se
mu Celit. Pro (Casto zbytné) zpravy ,leh¢iho* charakteru zavedla nové Zanrové kategorie
,Mix“ a ,mag™ ve snaze separovat je od primarniho zpravodajstvi. Ani u téchto
,relaxacnich® informaci vSak agentura — na rozdil od bulvarnich denikti — nepracuje
s neprovéfenymi zdroji a neopira se o indiskreci. Analyza fotbalového zpravodajstvi
nicméné ukazala, ze prosakovani zprdv bulvarniho charakteru do seriézniho
zpravodajstvi nemohou zcela zabranit ani pomérné striktné vymezené kategorie. Navic
se pojem ,bulvarizace” v posledni dobé ponékud zrelativizoval. Potvrzuje to jak

rozhovor se sportovnim redaktorem CTK, tak anketa mezi sportovnimi novinari.

Zavéry plynouci z rozboru fotbalového zpravodajstvi Ceské tiskové kancelaie
v letech 2000-2010 umoziuji generalizaci. Nové trendy si CTK nemtze dovolit
v silici konkurenci obstat, musi pro své zpravodajstvi hledat cestné kompromisy:
V rovin¢ obsahové mezi jeho kvantitou a kvalitou, v roviné formélni mezi vécnosti a
atraktivitou. Pokud by agentura tyto kompromisy nenachazela, jeji klienti, jakkoli jsou

na znacku CTK zvykli a maji v jeji ,,zbozi* duvéru, by si nasli jiné zdroje.
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Summary

The analysis of Czech News Agency s football media between the years 2000 to
2010 showed that the agency's self-presentation as "national” with the attribute "Czech"
is well justified. The CTK with its sport services mainly provides a reflection of Czech
sport, it informs people about Czech sportspeople (especially representatives) that are
present at home as well as abroad. With this specialization the agency has become a part
of the national emancipation, which was something that already existed, but in sports it
is still welcomed and supported (fans with Czech flags at international tournaments,
already ingrained chanting "Who is not jumping isn’t Czech", congratulations from the
Czech president on many occasions to the successful sportspeople at international

events, eventually his actual presence at the more important competitions, etc.).

The CTK is, in the local medial environment, perceived as something traditional,
stable and in a sense is a conservative brand. However it doesn't mean it has not
changed over the years. As visible from the analysis, and from the internal and external
points of view, the changes, that are constantly part of the media environment, cause
continuous reactions on the agency's sides. It concerns not only the technological

changes, but also the changes in content and the news itself.

The volume of sport competitions — in this case the football competitions — is
more or less the same. Each year there is almost an equal number of matches and
tournaments. The football match still takes, in regular playing time, ninety minutes, and
it is traditionally played with two teams that consist of eleven players on each side.
Even if the sports news would describe every move of the ball on the field, the number
of words would never be final. The mass media today, mainly due to digitalization and
Internet, are even more hungry for information, therefore they are also focusing their
attention away from the football field itself. Along with the traditional interviews with
trainers and players, eventually with the doctors and such like, you can now be enriched
with a wealth of information that is no longer connected to the actual game of football
(the private life of players and officials, their family relations and assets, etc.), which

means that they are adding a tabloid factor to the whole character of the news we read.
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The CTK is well aware of the possible danger from tabloid news and they are
trying to face up to them. For news with a "more free" character they have created new
categories named "mix" or "mag" with the intention to separate them from primary
news. Even in case of this information, unlike other newspapers, the agency is not
working with unreliable sources and it is not relying on indiscretion. The analysis of
football news has shown that the seepage of news with a tabloid character cannot be
fully stopped even if there are new strictly defined categories. In addition the term
"tabloidization™ has lately become very relevant. This is also confirmed by the interview
with the sports editor and as well the survey between the sports journalists.

The outcomes from the analysis of the CTK’s football news between the years
2000 and 2010 allow for generalization. New trends cannot be ignored by the CTK. It is
directly dependent on the sales from its own products. If the CTK want to survive in the
increasing competition then they must search for frequent compromises: in case of the
content between its quality and quantity, in case of the formality between pragmatism
and interactivity. If the agency would not be able to find these compromises, then their
clients, regardless of how used they are to the CTK’s products and the confidence they

have in them, would inevitably try to find different sources of information.
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Pfilohy
Piiloha ¢. 1: Pisemny zaznam hloubkoveho rozhovoru s pracovnikem sportovni

redakce CTK v plném znéni

Jméno: Petr Halaburda
Na[ozen: 28. 5. 1966
V CTK od roku: 1995

Jak se zménila prace ve sportovni redakci CTK b&éhem S3estnacti let, co v ni
pusobite?

PtiSel jsem v dob¢, kdy ve vydavani zprav se stéidali ve sluzbé vzdy jeden redaktor a
jedna pisarka, systém editori byl nastaven az nékdy v druhé poloviné 90. let (dnes vzdy
dva editofi na sménu ve vSedni den, dispefink pracuje zvlast). Redaktori sportovni
redakce bylo vyrazné méné a situaci komplikovalo, Ze spojeni s pocitacem z terénu bylo
velmi slozité (telefonni linka), ze zahrani¢nich akci se takika vSe muselo telefonovat, a
protoZze mobily neexistovaly, nebo byly v plenkach, tak ¢asto z telefonni budky pted
stadionem. Nebyl ani takovy diraz na rychlost, 1 kdyz samoziejmé agentura ji méla
vzdy jako jednu z hlavnich priorit. Vyznam rychlosti se zvysil az po vzniku internetu a
zpravodajskych relaci v televizi a rozhlasu.

Internet tedy zménil i zabér celého sportovni redakce CTK. Jakym zpisobem byla
celd sportovni oblast sledovdna a agenturné zpracovavana je$té pred prudkym
nastupem a masovym rozsireni internetu, Feknéme ve druhé poloviné 90. let?

Rozhodné se tolik nesledovalo déni v zahrani¢i (o letech pied rokem 1989 ani
nemluvim, cenzura pry byla bdéla), minimalni podil ale byl i ve sledovani kazdodennich
domaécich aktualit, kauzy se feSily spiSe vyjimecné. Ale to byl obraz vSech médii. Navic
ve sportu se tehdy sledovaly predevsim ,,vysledkové informace; o svatbach, narozeni,
rozvodech ¢i zékulisnich hadkach funkcionaiti se nepsalo, ostatné odbératele by to ani
nezajimalo, hranice mezi bulvarem a tzv. seridoznim zpravodajstvim byla tehdy pomérné
jasn& definovatelna. Dluzno ale dodat, Ze vyznam sportovni redakce v ramci CTK stale
nartistal, coz bylo dano 1 zvySenymi naroky odbérateli — vcetn¢ informaci

»hevysledkového* razu — ¢imz jsme se hodné ptiblizili zahrani¢i.
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Odbératelé tedy dnes po agentuie primo poZaduji mimosportovni zpravy
spolecenského, ba dokonce bulvarniho razu?
Ne pfimo bulvarniho. A nedé se fict, ze to oc¢ekavaji jako samoziejmost, ale radi se

ptipadnych spolecenskych zprav chyti a dale s nimi pracuji.

Co je v sou¢asném fotbalovém zpravodajstvi CTK prioritou?

Prioritou by mély byt rychlé a ptesné informace. Dominantni bude vzdy déni v ¢eském
fotbale, samoziejmosti je zakladni vysledkovy servis véetné statistickych udaji atd.,
které média od agentury pies rozdilnd zaméfeni stale pozaduji. Dam piiklad: na ligovy
zapas vyrazi z tisténého média, ¢i webu redaktor, ale soustifedi se na hlasy a néjaké
situace. Statistiku a &asto i referat pfevezmou kviili rychlosti od CTK do posledniho

pismene a Cisla, upravi si jen titulek.

Jak se divate na piebirani agenturnich zprav (nejen téch vysledkovych) v plném
znéni bez jakéhokoli zasahu? Je to novinaiska pohodlnost, nebo piirozena souc¢ast
agenturni prace?

Je to podle mého spise nutnost. Redakce nejsou persondlné tak pocetné, aby si redaktofi
mohli sami zajistovat viechno, a od CTK pochopitelné zakladni servis otekavaji. Coz

je v potadku, nebot’ si za to plati.

Jaké zdroje vyuziva CTK p¥i tvorbé fotbalového zpravodajstvi?

Zékladem je prace fotbalovych redaktorii a editorské smény, ale samoziejmé existuje
cela fada externich spolupracovnikd, bez jejichZ spoluprace by bylo tézké obsahnout tak
Siroky za&bér, jaky fotbal ma. Ale pokud jde o oficiadlni zdroje, pak samoziejmé
zahrani¢ni agentury, stale vétsi prostor maji informace z webu, ale tam je nutné klast
vetsi dliiraz na provéirovani informaci. Stale vice se snazi fotbalové svazy, kluby, rtizné
agentury apod. také aktivné informovat prostiednictvim vlastnich zprav doru¢ovanych
e-mailem. Do budoucna ale - podle mého nédzoru - stale vétsi prostor budou mit
informace ze socialnich siti, kam je umist'uji samotni sportovci. Typickou ukdzkou byla
fotografie s novou maskou obli¢eje, kterou dal na Facebook Petr Cech jesté predtim,
nez ji ukazal v Praze po piiletu. Ze svéta golfu vim, ze naprostou vétSinu citaci a
informaci od pfednich svétovych golfistii ptebiraji americkd média uz nyni pravée

z Twitteru.
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Mohou podle vas v budoucnu tato nova socialni média ,,zmutovat™ ze zdroje ve
vazného konkurenta pro klasicka média, tedy i pro CTK?

Nejsem si zcela jist. Hlavné proto, Ze zpravy ze socidlni sit¢ nelze brat jako
stoprocentni, protoze nejde o ovéfené informace. Ostatné na rozdil v pfistupu ted’
poukazalo i umrti Vaclava Havla; ano, na socialnich sitich se informace objevila o par
minut dfive nez v agenturach, jenze agentury ani odpovédné zpravodajské weby si
nemohou dovolit pustit takovou informaci bez ovéieni — na to potiebuji nejlépe dva
nezavislé zdroje. A to samoziejmé piinasi nékolikaminutové zpozdéni, coz bylo i v

tomto piipadé.

Jak se obecné ve tvorbé fotbalového zpravodajstvi uplatiiuji nové technologie?

Jeste v poloviné devadesatych let nebyly samoziejmosti ani osobni pocitace a moznost
je vyuZzit k pfenosu zprav. Nastésti musim uznat, Ze co se tyce technologii, tak se lidé ve
vedeni CTK vzdy snazili sledovat nové trendy a techniku jsme vzdy méli na

odpovidajici urovni

V &m je podle vas fotbalové zpravodajstvi CTK nezastupitelné na &eském
medialnim trhu?

Tak ptedevsim stale plati, Ze si média ovéfuji v agentufe svoje informace. Nékdy se
mezi novinaii z legrace fikd ,,Vydala to Cetka a to je zakon®, ale v podstaté to tak
funguje. Novinaii berou CTK jak zdroj, o kterém nelze polemizovat, protoze my na
rozdil od nich musime informace (nékdy slozit€) provéfovat. A samoziejmé ani nejsou
vSechna média schopna obsahnout vSechny udalosti. Typickym ptikladem jsou vykonné
vybory FACR'®, kam vétsina redakci ani neposle svého redaktora a &eka, co vyda

CTK. Ale takovych piipadi je cel4 fada.

D4 se tedy Fici, Ze ostatni média povaZuji CTK i ve fotbalovém zpravodajstvi za
divéryhodny zdroj?

Z vyse uvedeného vyplyva, ze CTK je stale velmi divéryhodny zdroj. A tak by to u
agentury mélo platit vzdy.

198 Fotbalové asociace Ceské republiky
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Berou podle vas CTK jako divéryhodny zdroj také sami sportovni aktéfi? Sdéli
tieba agenture nékteré informace ochotnéji nez jinym médiim?

Vzpominam pii této pfilezitosti na jednu situaci, ktera byla spiSe humornd, ale
naznadila, jak sportovci — pokud maji piehled — dbaji na to, co vyda CTK. Kdysi na
srazu fotbalové reprezentace se ptali novinaii Tomase Galaska na néjaké informace
ohledné vikendového utkéni jeho klubu, které srazu piedchazelo. Fotbalista ale s
ismévem tfikrat zopakoval: ,,Cetli jste CTK? Tam bylo viechno!“ Néktefi novinafi
samoziejmé nevédéli, co ma zrovna na mysli, ale on trval na svém, ze CTK je pro n&
dostupnd, a proto on nebude opakovat svoje mySlenky podruhé... Piikladt bych naSel
asi vice. Zkratka, sportovci moc dobie védi, co je CTK, Reuters nebo AP, zvIast' ti

pusobici v zahranici.

Co rozhoduje o tom, ¢ CTK poSle na misto udalosti svého sportovniho
zpravodaje?

Bohuzel se obavam, ze stale vétsi roli tu hraje ekonomika — piedevsim pii zajisténi
zpravodajstvi ze zahrani¢i. Pokud by byla ekonomicka situace ptiznivéjsi, pak by urcité
byly pokryty vSechny zapasy cCeskych reprezentanti (myslim tim u hlavnich
individualnich a kolektivnich sportti), evropské a svétové Sampionaty s ¢eskou ucasti,
sportovni akce s &eskou udasti stale CTK obsazuje. V dalSich ptipadech spoléha na

zahrani¢ni zpravodaje a u akci na domacim tizemi pfedev§im na Sirokou sit’ externich

zpravodaju v regionech.

Domnivate se, Ze se spoleCensky a medialni obraz fotbalu v prvnim desetileti 21.
stoleti néjak zménil ve srovnani s minulosti?

Vyvoj v poslednich deseti, ale spiSe bych zdiraznil v poslednich péti letech je ze vSeho
nejvice dramaticky. Uplatiluji se zpravy, které bychom pred fadou let v agentuie
prehlédli, a bohuzel — coz mné osobn¢ vadi nejvice — vétsina fotbalovych zprav se uz
ani netyka samotné hry, fotbalisti apod., ale riznych spekulaci, zakulisnich bojt

funkcionait a zelenou mé kazda ,,kauza“, nékdy podle mého i uméle vyvolana.
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Nemate tedy i z toho pocit, Ze také fotbalovy servis CTK podléha postupné
bulvarizaci, pozorovatelné u vétSiny ¢eskych médii?

Ani bych netekl, Zze podléhdme bulvarizaci. Mné€ osobné vice vadi, ze se ¢asto snaZime
reprodukovat zpravy jinych médii, za kterymi vidim riizné zakulisni tahy, ptipadné
moznost nékoho poSpinit, aniz by se mohl branit. Nékdy vedeme o piebirani takovych
zprav s odkazem rus$né redakéni debaty. Ale trend je takovy, ze média bézné od sebe
zpravy prebiraji a chtéji to mit i v servisu CTK, uz jen kvili zdkladni informaci. Tim ale
nemyslim typické bulvéarni zpravy typu ,,Baro§ mocil na Vaclavaku* - to tam rozhodné
nepatii. Kdyz ale na druhou stranu doslo ke znamé kauze ,,Pokoj 433%, pak je nutné o

tom informovat, ale samoziejmée jinou formou nez bulvary.

TakZe v soucasné praxi CTK existuji explicitné vyty&ené hranice bulvarizace?

Mohl bych pokracovat v piredchozi odpovédi. Nékdy je ta hranice opravdu tenka, ale
jsou mantinely, pfes které se nikdy nedostaneme. Ale nevidim nic Spatné¢ho na tom,
kdyZ se v takzvané sekci ,,magazin“ vydava, ze se ozenil fotbalista, narodilo se mu dité
¢i podobng. Pak jsou specialni pfipady - kdyZ nedavno piisli Tomas$ Rosicky s Radkou
Kocurovou o nenarozené dité, tak nam fotbalista do CTK dal prohlageni, v kterém o
véem sam z vlastni vule informoval, a pozadal, aby média dalsi informace neshanéla.

Pro nas Slo o splnéni zpravodajské povinnosti.

Jaky typ zprav by podle vas neméla agentura nabizet? O financich sportovcia? O
jejich soukromi? O vSem, co se bezprostiedné netyka sportovniho vykonu?

Nic z toho nelze vylouéit, zalezi vzdy na konkrétni informaci. Finance urcité ano, to
neberu jako bulvarni informaci, finanéni zpravy ohledné sportu jsou bézné ve vSech
agenturach. Z ptipadu Rosického vyplyva, ze v dalSich situacich zaleZi na rozhodnuti

vedeni sportovni redakce.

Setkal jste se ve své Sestnactileté praxi v CTK s tim, Ze si nékdo z fotbalistd,
trenéri, funkcionari apod. stéZoval na obsah ¢i vyznéni néjaké agenturni zpravy?

Téch bych naSel... Ale vétsinou Slo o nepochopeni nebo neznalost souvislosti.
Samoziejmé n¢kdy dojde 1 na zvySeny hlas a emoce, ale hlavné funkcionare a trenéry je
tteba brat s rezervou, protoze nelze psat podle toho, co oni by si prali. Par trenéru,
funkcionait i agenti béhem mé kariéry v CTK zkouselo kfikem né&eho se domoci, ale

paradoxné s nimi mam od té¢ doby lepsi vztahy nez s t€émi ostatnimi. Nékdy to funguje
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tak, ze oni jen potiebuji ,,soupeie, jinak je to nebavi. A pochopitelné¢ byly i1 ptipady,
kdy jsme udélali chybu v CTK, a pak nezbyvalo neZ se omluvit a vydat opravu v nasem

Servisu.

Priloha ¢. 2: Pisemny zaznam ankety s pracovniky vybranych médii v plném znéni

Filip Saiver (nar. 1971);: MF Dnes

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

Jednoducha odpovéd’: prakticky denné.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?

Viceméné diivéryhodnym zdrojem je. Samoziejmé se najdou "mouchy” a chyby, ale to
je pochopitelné, da se fici lidské. Tyto chyby pak pochopitelné (objevim-li je) pfi praci s
CTK koriguji.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK ocefiujete?

Pravé ten servis. Cili podani zakladnich informaci, z nichZ lze do jisté miry vychazet.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?

Obcasné zasazeni zpravy do souvislosti. Ale jelikoZz jsem - aspon si myslim - schopen

vétSinu zprav do souvislosti zatadit sdm, néjak zvlast’ mi to nevadi.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéze,
reprezentacni akce apod.)?

Ocenuji predevSim vybudovani archivu, lépe feCeno databaze, tykajici se ligy a
reprezentace. Tato databdze je v jistych pfipadech velky pomocnik, velmi usnadnuje

praci ¢i dohleddvani jistych dat a faktq.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?
Jako standardni, snad lehce podprimérné. Nemam v tomto sméru vyhranény nazor. Je

to asi i tim, Ze zrovna v této oblasti z CTK pfili§ neCerpam.
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7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?
Nijak zvlast velky. Jelikoz takzvané nazorové ¢i publicistické véci si takika kazdy

denik zpracovava sam, CTK z podstaty véci nemtize mit zadny zasadni vliv.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?
V prvni fadé zajimavost, to je logické. CTK také vyuziviame na pokryti akci, na nichz

MF DNES z rtiznych divodi chybi.

9. Kdy pouZivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
Nepamatuji si, Ze bych ja osobné dal do novin zpravu CTK "na kli¢". Vzdy je potieba
do zpravy vice ¢i méné zasahnout, coz plyne z pon¢kud jiného stylu psani v MF DNES,

ptipadné z jiz zminéné snahy zasadit véci do souvislosti.

10. Zpravy CTK v pFipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouZzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?

Oboji je samoziejm¢ pravda. Pokud bych mél fici, co je Castéjsi, pak je to ono
zkracovani. Diivodem je, Ze agenturu CTK vyuZzivame zpravidla na ,,mensi véci* (tzv.
jednaky ¢i - jak fikame v MF DNES — kratké ,,drby*). Vétsi véci si zpravidla délame

sami, byt obcas s vyuzitim CTK, coz potom poctiveé ptizndvame.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?

Pokud se nepletu, ma CTK jistou rubriku ,,MIX*, kde se zpravy bulvarngjsiho typu
objevuji. Myslim ale, Ze je to od ni takto poctivé, Ze takzvané seriozni a bulvarni zpravy
pomérné striktné oddé¢luje. V ,,nebulvarnim® zpravodajstvi jsem bulvarizaci piilis
nezaznamenal; naopak mi zpravy CTK piijdou zpravidla ,,suché”, coz neni minéno jako

kritika.

12. Kde je podle vas hranice piipustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovcii? O jejich

partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?
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Podle mé& viechny vy$e jmenované ptiklady mohou do zprav agentury CTK spadat.
Pro¢ ne? Kdyby to CTK nedélala, pfislo by mi, Ze ignoruje sou¢asny trend, jenz zkratka
k jist¢ bulvarizaci sklouzdva. A pokud zpravy tohoto typu oznaci naptiiklad jiz

zminénou rubrikou ,,MIX*, neptijde mi to nijak zavadné ¢i pohorsujici.

Ondfiej Suchan (nar. 1982): Lidové noviny

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?
Agenturni zpravodajstvi pochopitelné patii ke kazdodenni praci sportovniho novinare.

CTK jako nejvétsi agentura v zemi je proto fazena velmi vysoko.

2. Do jaké miry je pro vas CTK diivéryhodnym zdrojem?
Rekl bych, Ze s ni nemam problém. Co si pamatuji, tak se v posledni dobé Zadné minely

nedopustila.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK oceiiujete?

Vzhledem k tomu, ze klesaji finanéni moznosti redakci, vyuzivime hlast ceskych
sportovcil, které CTK nabere na cestach v zahrani¢i. Ze stejného diivodu je p¥inos i
velky podet regionalnich zpravodaji CTK. Nejvice bych ale ocenil servisni ¢ast CTK
(statistiky, tabulky apod.).

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?

Podle mého nazoru chybi zpravodajim CTK obéas §irsi nadhled. Sport dnes zasahuje
do oblasti politiky, byznysu, prava... V téchto ptipadech Casto chybi souvislosti. Jako
piiklad bych uvedl zpravodajstvi o novém majiteli Slavie Alesi Rebitkovi. Agenturni
zpravodaj by se podle mého nemél spokojit jen s konstatovdnim, Ze jde o exministra
dopravy, ale mél by uvést i dalsi informace o podivném ekonomickém rozmachu tohoto

muze.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéze,

reprezentac¢ni akce apod.)?
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Myslim, ze je v poraddku. Diky velkému poctu krajankid piinesou zdatné predevsSim

ohlasy aktérti.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?
V tomto ptipadé jsou pochopiteln& kvalitn&jsi zahraniéni agentury, z nichz beztak CTK

vychazi.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Relativné velky. V jednotlivych redakcich klesd pocet redaktori. Z tohoto diivodu
pfedevSim mensi média cCerpaji témét vyhradné¢ z agentur. Na druhou stranu o
zakulisnich jednanich tolik neinformuje a drzi se zpravodajské povinnosti. Ob¢as je na

respondenty az piilis "laskava", podobné jako naptiklad vetejnopravni televize.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouzil/a ve svém médiu?

Dulezitost informace. A také skutecnost, jestli mame na dané akci vlastniho zpravodaje.

9. Kdy pouzivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
"Na kli¢" se pouzivaji pfedev§im kratsi texty a texty, které nelze vice rozvinout nebo
posunout dal. Pokud jde o zavaznou skute¢nost je pouze zdrojem, ktery ovéfujeme

vlastnimi zdroji a piSeme autorsky. Spravna citace je ale samoziejmosti.

10. Zpravy CTK v p¥ipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?

Tady je odpovéd’ podobna.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?
Myslim, Ze to neni nijak alarmujici. | kdyZ jsou pochopitelné "soft" zpravy, které bych

ozelel.
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12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovci? O jejich
partnerech? O jejich détech? O v§em, co se netyka sportovniho vykonu?

Informace o financich sportovci nebo o financovani sportu jako takového rozhodné za
bulvarni nepovazuji. Samoziejmé zpravy o osobnim zivoté sportovci do agenturniho
zpravodajstvi nepatii. I kdyz mohou byt vyjimky. Pokud naptiklad nenastoupi sportovec
k zapasu napftiklad kvili imrti v roding, asi se této informaci nelze vyhnout. Nebo tieba

pfipadna svatba Jaromira Jagra asi ¢tenafe zajima. Minimalné€ tedy Ctenafe rubriky lidé.

Michal Petrak (nar. 1981): Sport

1. Jak asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

Denné.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
Téméi 100% — CTK ma z mého pohledu malo zprav jako prvni, ovéfuje je. Co se tyce
statistickych 1dajli, vychazim zjinych zdroji, v servisu CTK jsem se uz né&kolikrat

setkal s chybou.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK ocefiujete?

V zé&kladnim rozsahu dava kontinualni ramec udalosti — napf. kdyZ slouzim jako editor,
sleduji jeji servis pro kontrolu, aby mi nic dilezitého neuniklo. Rozhodné to vSak
nemize byt jediny zdroj, protoze udalosti, které se podle m¢ v novindch objevit maji,
leckdy CTK nezaznamend.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?

VEtsi rychlost, pruznost, schopnost reagovat na aktualni déni. Viz ptedchozi odpovéd —
stane se, ze CTK nékteré udalosti, které maji zpravodajskou hodnotu, nezaznamena

nebo je zaznamena pozdé.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z <&eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentacni akce apod.)?

Jako naprosto zakladni.
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6. Jak hodnotite zpravedajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

Stejné jako odpovéd’ €. 7.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Nedokazu posoudit.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?

Udalost je menSiho vyznamu a nezpracovava ji nas redaktor. Zalezi na zptsobu, jakym

vvvvvv

9. Kdy pouZivite ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich
zasahujete?

Zpravy CTK nepouzivame ,,na kli¢* nikdy.

10. Zpravy CTK v piipadé redakénich zasahu spiSe zkracujete, nebo vaim naopak
slouZi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroju?

V drtivé vétsing piipadii slouzi jen jako vychodisko.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?

Ne.

12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovci? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

Podle mého nédzoru by agenturni servis nem¢l nabizet zpravy ze soukromi sportovci,
tedy tykajici se partnert ¢i déti. Zpravy o financich sportovct je dost obecny pojem —
naptiklad v zahrani¢nich ligach (v hokeji NHL) je bézné zvetejiiovani platl. Stejné tak
pravidelny Zebticek nejbohatsich sportovcl svéta Casopisu Forbes je zprava, kterd podle

m¢é do agentury patii.
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Karel Felt (nar. 1957); Pravo

1. Jak Casto pri své praci vyuzZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?
Denné vyuzivame predevsim vysledkovy servis, ale také dalSi informace, hlavné ze

zahranici.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
BohuZel v poslednich letech se dopousti chyb, které bychom mohli odstranit v piipadé,

kdybychom si vyhledali ptivodni zdroje, ale pak by CTK ztratila smysl.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK oceliujete?

Ptredevsim rozsah, od vysledki, ptes komentéte az po prehledy tisku.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?
Chybé¢ji mi ale klasické rozhovory. Komentovany rozhovor postrada autenti¢nost a silu

udalosti, pfi niz vznikal.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentac¢ni akce apod.)?
Kdyby v ném nebyly chyby, pak velmi pozitivné. Mozna by mohlo byt vice hlasi

trenérd ¢i hrach. Od CTK neocekavam komentéte, ale vécné analyzy.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

TotéZ co u ¢eského.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?
CTK se nezapojuje do riiznych kampani za ,,nékoho* nebo proti ,,nékomu.“ Nevytvaii

ani negativni, ani pozitivni fotbal, ale konstatuje a informuje, coZ je jeji hlavni tkol.



85

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?

Samoziejmé obsah, tedy kvalita a vérohodnost informace, ktera ptinasi.

9. Kdy pouZivite ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?

Na kli¢ pfevazné vysledky a informace ze zahrani¢i. Zpravy musime upravovat hlavné
z prostorovych divodii. Pokud nezjistime chybu, nezasahujeme do nich obsahové.
V nékterych ptipadech pouzijeme ¢ast zpravy nebo citace na doplnéni vlastni zpravy.
Samoziejmé uvadime zdroj, alespon ja to povazuji nejen za eticke, ale dokonce za
povinnost. Bohuzel média toto ¢asto nedélaji, véetné CTK, a informace z jinych médii
S lehce upravenym slovosledem (ale nékdy i s chybami v puvodnim textu), vydavaji za

vlastni.

10. Zpravy CTK v piipadé redakénich zdsahu spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouZi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroju?
Céstecné jsem odpovédél v piedchozi otazce. Spise zpravy zkracujeme. Nékdy slouzi

jako voditko v tom smyslu, Ze ji roz§ifime o informace, které jsme ziskali sami.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
souc¢asny trend bulvarizace médii?
Nastésti tomu se CTK jako agentura vyhyba, coZ ocefiuji. Samoziejmé ke kauzam se

postavit musi, ale d¢la to s odstupem.

12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovci? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

Myslim si, Ze by kauzu, feknéme bulvarniho razeni, méla zaznamenat, ale zdrzet se jeji
dalsi bulvarizace. Méla by citovat, zaznamenat fakt. Nic vic. K tém ¢tyfem dalSim
otazkam jen tolik, Ze by m¢la pfinaSet i tyto informace, ale pouze konstatovat. I tato
témata patii ke zpravodajstvi. Zadna informace neni ve svém pavodu bulvarni, tu z ni
udéla forma, jakou novinat pouzije a jakym zptisobem pracuje s pravdou, polopravdou
¢i 1zi. Toho by se agentura méla vyvarovat. Na informaci Ze ten a ten sportovec bere
tolik a tolik (pokud neporusuje smlouvu) nebo se mu narodilo dit€, neni nic $patného ¢i
bulvarniho nebo neetického a ¢tenare to zajima. Jesté jednou zduraziuji — rozhodujici je

forma. Obsah nesmi byt zkreslen a fakt manipulovan.
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Martin Juzek (nar. 1986); Denik

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

Denné.

2. Do jaké miry je pro vas CTK diivéryhodnym zdrojem?
Agenturu povazuji za divéryhodny zdroj, protoZe v naprosté vétsing piipada ,,preklada‘

zahrani¢ni agenturni zpravodajstvi nebo se vysledkoveé vénuje sportovnim udalostem.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK oceliujete?

Jde o dalsi zdroj informaci. VSe podstatné je na jednom mistg.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?
Lépe zpracované zpravy - co se ty¢e zahrani¢niho sportovniho déni, Casto jde jen o

pouhé preklady AP.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z <&eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentacni akce apod.)?

Primérné. Asi nejvétsim pozitivem je tradi¢ni otvirdk pied ligovym vikendem, kdy
vét§inou novinaii z CTK obvolaji trenéry (nékdy pouziji tiskovou zpravu). Jinak jde
hlavné o piepisy tiskovych konferenci ¢i rozhovord z mixzény. Zhruba 10 % zprav

podle mého odhadu je ,,vlastnich“ a vychazeji z invence novinaie.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?
Podprimérné. Chybi pravidelny ,,servis®. Dobra je rubrika hodnoceni ¢eskych fotbalistil

V zahrani¢i.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Maly.
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8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?

Hodnota ¢lanku pro ¢tenare.

9. Kdy pouZivite ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
Zasahujeme do nich, zvlasteé jejich agenturni zacatek je pro bézného Ctenafe vétSinou

nezajimavy.

10. Zpravy CTK v p¥ipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?

Ob¢ varianty. Zalezi na tématu.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?

Ne.

12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovcii? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

O financich ur¢€ité psat. Dalsi informace, pokud jsou podany ,,nebulvarné* a maji v sobé
informaci, mi nevadi. (uvedu piiklad Svycarského tenisty Wawrinky, ktery se rozesel
s manzelkou a opustil dité kvuli tomu, Zze mél pocit, ze ztrdci koncentraci na tenis.

Ackoliv je to samo o sobé€ bulvarni téma, je dulezité, jak se zpracuje).

Tomas Vecera (nar. 1979); iSport.cz

1. Jak ¢asto pri své praci vyuzZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?
Kazdy den. VétSinou ja osobné az ve zpracované verzi na nasem webu, pfimo do

servisu CTK se divam tak primérné tiikrat az pétkrat denng.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
Beru to ve velké mife jako diveéryhodny zdroj, 1 kdyz podle zpétné vazby od ¢tenarii se
k nam dostavaji zpravy, ze mame chyby napf. ve vysledcich brazilské ligy, coZ jsou

vysledky, které vyhradné bereme z CTK, ale tohle se stivé jen vyjimeén&. Co se tyka
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dalSich chyb, nepiekracuje to podle mé hranici chyb unosnou pro aktudlni
zpravodajstvi. V nedavné dobé jsme nebyli spokojeni s citovanim naSeho portélu jako
zdroje zprav, kdy napt. CTK uvadéla jako zdroj zpravy server tn.cz, ktery danou

informaci opsal od nas a jesté nas zdrojoval. Ale v posledni dobé¢ se to zlepsilo.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK oceiiujete?

Vysledkovy servis. Kvantitu zprav. Objektivnost.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?
Vice ohlasti ze zahrani¢niho tisku. At uz na udalosti, nebo kauzy, s nimiz zahranicni

média ten den ptijdou.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z Eeského fotbalu (ligové soutéze,
reprezentacni akce apod.)?

Je to uréité dobré zpravodajstvi. Cekal bych, Ze z niz§ich sout&zi, jako je druha liga a
nize, zvladne CTK podrobngjsi servis. Neskodilo by zapracovat na atraktivnosti zprav.

Nejdulezitéjsi informace obcas byvaji v jednotlivych zpravéach dost ,,zabité".

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéze,
turnaje apod.)?
Zfejmé v ramei moznosti déla CTK, co je v jejich silach. Uréité by se hodilo

k nejdilezitéjsim ligam vice postiehil ze zapasi, aby se z téchto zprav dalo lépe

vychazet, ale servis je vicemén¢ dostatecny.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Minimalni, obraz vytvaii hlavn€ nazorové noviny a servery. TakZe hlavné denik Sport a
iSport.cz, ptipadné sportovni rubrika portalu iDnes.cz, ktera se ale snazi byt co nejvice

seriozni a objektivni, ndzorovosti se tak spie vyhyba.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?
Dulezitost, aktualnost, zajimavost. Nejvice zprav, které pouzivdme, je prvotni aktualni

zpracovani udalosti. Zbytek podle zajimavosti. Pozvankové véci pouzivame minimalng.
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9. Kdy pouZivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?

Vétsinou to vychazi z casovych moznosti. Pokud zprdvy dame na nejctenéjsi pozice, tak
se do nich snazime zasahovat, snazime se je zatraktivnit podle naSich predstav. Ale
musi to byt v situaci, kdy na to mame ¢as. Pokud ne, pouzivame zpravy CTK v pivodni

podobg.

10. Zpravy CTK v pFipadé redakénich zasah spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?
Pokud do nich zasahujeme, tak jako vychodisko. Pokud zpravu pouZijeme v ptivodnim

znéni, tak je nezkracujeme.

11. Pozorujete, 7e také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?
Pokud pod bulvarizaci chapeme vétsi diiraz na ne pfimo zpravodajské zajimavosti i

¢lanky ze zivota sportovnich hvézd, tak ano. Ale na tom nevidim nic Spatného. Naopak.

12. Kde je podle vas hranice piipustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovci? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

To je pouze otazka image CTK. Muze nabizet viechny tyto zpravy. Zfejmé si bude
zakladat na form¢, aby dal vystupovala jako seridzni sportovni agentura. Cokoli ma vliv
na sportovce a jejich vykony ¢i kariéru, tak v tom Zadné hranice nejsou. Co se tyka
jejich soukromého Zivota, tam by zpravy asi nemély byt moc negativni, nechutne,

morbidni... Pofad je to spiSe jako dopln¢€k, zékladem je aktudlni informacni servis.

Jakub Kvasni¢ka (nar. 1986): TYDEN.CZ

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

Na TYDEN.CZ denné. Neobesli bychom se bez ngj.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
CTK je diivéryhodna. At je jakékoliv, da se ji véfit. Informace, které podava, uz dale

neovétujeme.
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3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK ocefiujete?

Pravdépodobné to, co je jeho nejvétsi zbrani — rozsahlost. CTK je vsude. Prakticky na
kazdém dulezitém, méné dalezitém i vlastné naprosto marginalnim zépase (tiskovce,
akci...). Diky $iroké zakladné redaktort, financi, tedy i moznosti, ma v tomto ohromnou

silu, na kterou nikdy nedosahne Zadné médium.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?

Popsal bych to jako ,,modernizaci“. Obcas mi piijde, ze texty uvazly v roce 1973 a tento
mustr napliuji. Netikdm, at’ je zpravodajstvi plné metafor a basnickych vyrazi, ale
Casto je to strasna nuda, ptilis obsahlé, plné novinaiskych klis¢ i prazdnych frazi — a
predevsim referaty ze zépast jsou mucivou zélezitosti pro Ctenate, jelikoz nudny popis
sSance ve 34. minuté, kdy utoénik Brunclik nastfelil bievno Spitovy svatyn&“ je

archaicky, ¢tenaf zivajici...

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentacni akce apod.)?

Jak uz jsem ftikal — po stylistické¢ strance mam obcas velké vyhrady, ale tam jde
piedevs§im o jakousi autorskou zakonzervovanost redaktori. Obcas mé také Stve, Ze
zpravy nejsou Vv systému dostateéné rychle, obéas naskakuji s velkym zpozdénim — to
pro webovy server neni dobré. Naopak, plusem je jiz zminéna rozsahlost a skutecnost,
7e se na zpravodajstvi CTK mizZete spolehnout, kdyz n&jakou akci, zapas, tiskovku, atd.

nestihate.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

Myslim, Ze po této strance délaji redaktoii CTK dobrou praci. Je hodné sloZité to
filtrovat, udélat prehledné...A to se jim celkem dafi. Diky tomu, Ze maji k dispozici

Reuters, AP a dalsi, dokazou navic ptindset (prekladat) zajimavé zpravy.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Nikterak zasadni. Pokud mluvime o ti§ténych, tak minimélni. CTK je zde vyuZivéana pro
kratké zpravy, vysledky, servis, nic vétSiho, rozsdhlejsiho. Na internetu je to

samoziejmé jiné, tam uZ jde o jednotliva média, jak s CTK zachazeji. Napiiklad
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Sport.cz &i aktualné.cz vyuzivaji CTK hodné a praskaji na web témét kazdou zpravu,
jelikoz maji pocit, ze je to ,,dalezité”, Idnes.cz si vystaci na obsdhlé¢ zpravodajstvi
z vlastnich zdroji, na8 TYDEN.CZ se snazi upfednostiiovat ,jiné“, vlastni, ptivodni
zpravy, které ostatni nemaji, tudiz CTK, zvlasté ta fotbalova, jen malokdy hraje

zéasadnéjsi roli.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?

Rozdélme to na tii sekce. 1. ,Branky, body, vtetiny* — tedy zpravodajstvi, které je
potfeba tam mit a které se nam pivodné psat nechce, nebo na to prosté nemame
kapacitu — napi. zavody Moto GP, né&jaké mensi a méné dulezité fotbalové zapasy
v lize, atd. Je to povinnost, kterd u nas nema vysokou prioritu, malokdy se dostane
»hahoru® mezi ¢tengjsi zpravy. 2. ,,Nahlé a senzacni* — klasickym ptipadem miize byt,
kdyz spadne letadlo s hokejisty, ¢i kdyz napf. vyjde zprava ,,Repka piestupuje do
Piibrami®. Pak rychle vydame, pficemz okamzité hledame, co mizeme my, z vlastnich
zdrojli, dodat na vic. 3. , Kuriozity* — zajimavosti, vtipnosti, ke kterym lze napft. ptidat

video z Youtube. Kratké a nikterak zasadni véci, které jen bavi.

9. Kdy pouZivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
Uz jsem mluvil o tom, Ze stylistika je obCas netnosna, tudiz se pravidelné snazime
pfepisovat perex, ale obcas, pfedevsim v ptipadech méné dilezitych zprav, které jsou na

webu tieba na patém, Sestém misté, do toho nezasahujeme.

10. Zpravy CTK v pFipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?

Jak kdy. Ale urgité zkracujeme. Rikdme tady tomu ,toaletni papir“, jelikoz zpravy
z CTK obéas byvaji netnosné dlouhé. A samoziejms, jak jsem jiz psal, ob&as je zprava
vychodiskem, kdy ptidavame vlastni zdroje. Nebo napt. vyjde zprava, ze Tévez nechtél
nastoupit a naStval Manciniho a my dostaneme napad — udélame téma ,,Vzpurni

fotbalisté*, aktualiza¢ni prvek bude Tévez a my k nému piidame dalsi rebely atd...
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11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?

To bych ani nefekl. Jasné, obcas se objevi néjaka kratka zprava, kterd mozna ma trosku
bulvarnéjsi obsah, ale spiSe je to zdbavné nez bulvarni. V tomto sméru, myslim si, je

CTK pomémé z obliga.

12. Kde je podle vas hranice piipustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovcia? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

Musime si nejprve definovat pojem ,,bulvarizace®. Podle m¢ do ni rozhodné nespadaji
informace o financich sportovct, jelikoZ sportovci jsou herci urcité show a zvetejovani
jejich plath jen jeji soucasti. O partnerech a détech agenturni zpravodajstvi neinformuje,
vibec si nic takového nevybavuji. A to, co se netykéa sportovniho vykonu? Ano, obcas
prileti zprava typu ,,Hokejista nadychal pii nehodé 2 promile®, ale to je dle mého jesté
na hranici, stejn¢ jako napt. nedavné rozsahlé informovani o Dudovi a jeho napadeni
chodce. Tohle neni bulvér, lidi to zajima, a pokud se tato informace poda seriozné, tedy
nikterak senzaéné, suchymi fakty, pak je to v pofadku. CTK ma vyhodu v tom, Ze vzdy

podava praveé ona sucha FAKTA. Malokdy spekuluje, skandalizuje...

Ji¥i Stépan (nar. 1983): CT 4 Sport

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?
Pro fotbalové informace pouzivam CTK jen jako podptirny servis k doplnéni statistik, u

vétsiny jinych sportll pro mé tvoii zpravodajstvi CTK zéklad informace.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?

CTK je pro mé duvéryhodny zdroj, jeji informace vétsinou neovéiuji.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK ocefiujete?

Statistickou ptesnost.
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4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?
U sportovnich akei (hlavné lyzaiskych) predevsim vétsi aktualnost, bézné se stava, ze
vysledky nejsou k dispozici i nékolik hodin po konci zavodu (skoky, béhy na lyzich,

atletika...), k fotbalovému servisu nemam ptipominek.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentacni akce apod.)?

Dostacujici, spolehlivé, piesné.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

Prehledné, spolehlivé, piesné.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

Stejny jako vSech ostatnich médii, sviij obraz si ud¢lal fotbal sam.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?

Hodnota zpravy a jeji aktudlnost a atraktivita pro vefejnost.

9. Kdy pouZivite ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?

Do zprav CTK zasahuji vzdy.

10. Zpravy CTK v p¥ipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?
Zpravy CTK beru jako zakladni informaci pro mé, na zakladé které si vyhledam a

pfidam informace z jinych zdroji.

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?

Jedna se vZdy o celé zpravy, které jsou svym charakterem bulvarni, pak jde o konkrétni
bulvarni ¢lanky i ve zpravodajstvi CTK, ovSem Ze by bulvarizace znehodnocovala

kazdou novou informaci v servisu CTK, si nejsem védom.
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12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovci? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

Pokud se informace néjak tyka sportu, tak se ji nebranim, hranici bulvarizace vidim
Vv rozplétani rodinnych vztaht (déti), predevSim u profilu sportovct je ale zapotiebi

dodat celistvou informaci, tedy véetn¢ informace o cené hréace.

DusSan Mendel (nar. 1973): TV Nova

*TV Nova uzZ v druhé poloving roku 2011 nebyla klientem CTK, ve sledovaném obdobi

(2000 —2010) vsak jeji sportovni (fotbalovy) servis odebirala.

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

Denné, jako dal$i zdroj informaci kromé vlastnich, internetu, rozhlasu nebo TV.

A hlavn¢ pfi planovani — vyuZivali jsme tzv. deniky — piehled udalosti z domova i ze
svéta, co se pristi den ve sportu déje. Nebo jsme vyuzivali 1 tydenni piehledy. Poméhalo

nam to pii planovani vyjezdu $tabl a planovani vysilani.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
Samoziejmé velmi divéryhodnym, CTK ma kvalitu i tradici. Navic nékteré kolegy

osobné zname, takze vime, co umi.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK oceliujete?
Hlavné ty deniky a tydeniky. A taky solidni statistickou zakladnu, materialy o vyrocich,
golech, ptehledy, statistiky. To bylo super.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?
Asi nic. CTK je agentura, z toho vyplyva zptisob a vybér pokryti udélosti. Bylo to pro

nas dostate¢né. Co nam chybélo, bohaté nabizi internet a dalsi zdroje.

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z ¢&eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezenta¢ni akce apod.)?
Pokryti je na vysoké urovni. Kvalita, rychlost, spolehlivost, objektivita, malo chyb. Byli

jsme spokojeni.
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6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

Sila je hlavné v domacim sportu a pak pii pokryti velkych udalosti, kde ma CTK své
redaktory. Jinak nelze konkurovat internetu, specializovanym serverim naptiklad o

portugalskeé lize, NHL atd.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na soucasném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?

CTK si zachovava odstup, pouze informuje, informuje bez emoci.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouzil/a ve svém médiu?

Podle situace. Casto rychlost. Jindy exkluzivita.

9. Kdy pouzivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
Co myslite na kli¢? Agenturni zpravodajstvi si platime kvili informacim, ale

neopisujeme texty. ReportéZe si skladame sami svym jazykem, ne suchym agenturnim.

10. Zpravy CTK v pFipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouZi spise jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroju?
Presné tak. Prvotni je informace. Zaklad tésta. A pfimichame dal$i informace odjinud,

zabalime do vlastniho jazyka, pfidame své napady a je z toho prvottidni ,,miamka“.

11. Pozorujete, 7e také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace médii?
Jak jsem psal, posledni pilrok uz CTK nebereme. Ale piedtim jsem to citil jen velmi

slab&. CTK si udrzuje vefejnopravni charakter.

12. Kde je podle vas hranice piipustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovcii? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

To je na dlouhou debatu. Proména médii je obrovska. V zasad¢ uz neexistuje zadné
univerzalni pravidlo, ale jde o to, kdo momentaln¢, jaké médium fidi. Podivejte se na

Tacheci v Ceském rozhlase apod. Ale CTK si sviij charakter pomérné drzi.
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Jan Kaliba (nar. 1983): Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

1. Jak &asto p¥i své praci vyuZivate sportovni (fotbalovy) servis CTK?

N¢kolikrat tydné az denné.

2. Do jaké miry je pro vas CTK divéryhodnym zdrojem?
Duvéiuj, ale provétuj — Cas od Casu lze narazit na chybu ¢i omyl, v nékterych ptipadech

1ze ve zpravodajstvi mezi fadky ¢ist zaujatost autora.

3. Co na sportovnim (fotbalovém) servisu CTK ocefiujete?

Systemati¢nost, komplexnost.

4. Co ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK postradate?

Obsahlejsi zpravodajstvi ze zahrani¢nich soutézi

5. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK z &eského fotbalu (ligové soutéZe,
reprezentacni akce apod.)?

Dostate¢né rozsahlé, komplexni, ale v n€kterych piipadech zaujaté.

6. Jak hodnotite zpravodajstvi CTK ze zahrani¢niho fotbalu (evropské soutéZe,
turnaje apod.)?

Ptili§ zaméfené na Ceské hrace, prilis strohé a skromné, nezajimavé.

7. Jaky je podle vaseho soudu podil CTK na sou¢asném obrazu fotbalu v &eskych
médiich?
U zéasadnich témat minimalni, u mén¢ zasadnich (nepokryvana vétsinou redakci) naopak

znacny.

8. Co je pro vas rozhodujici, abyste zpravu CTK pouZil/a ve svém médiu?
Dulezitost tématu, absence vlastniho redaktora ¢i reportéra, ktery akci pokryva ¢i o

daném tématu referuje, ¢as vydani.
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9. Kdy pouZivate ve svém médiu zpravy CTK ,,na kli¢“ a kdy do nich zasahujete?
,Na kli¢* skoro vubec, pfedevsim vzhledem k odliSné stylistické povaze rozhlasového

zpravodajstvi zasahuji prakticky vzdy.

10. Zpravy CTK v piipadé redakénich zasahi spiSe zkracujete, nebo vam naopak
slouzi spiSe jako vychodisko, k némuz pridavate informace z jinych zdroja?

Pro zpravodajstvi spise zkracuji (vétsina p¥ipadi), jindy naopak slouzi zprava CTK jako
vychodisko k publicistickému zpracovani tématu, ale i k rozsifené zpravodajské verzi

(menSina ptipadu).

11. Pozorujete, Ze také ve sportovnim (fotbalovém) servisu CTK se uplatiiuje
soucasny trend bulvarizace medii?

Ano, ale nijak vyznamng, zalezi i na piesné definici.

12. Kde je podle vas hranice pripustné bulvarizace sportovniho agenturniho
servisu? Jaké zpravy by neméla agentura nabizet? O financich sportovcia? O jejich
partnerech? O jejich détech? O vSem, co se netyka sportovniho vykonu?

Za hranici je pro m¢ zpravodajstvi o soukromi sportovci, pokud dané téma absolutné
nesouvisi s jejich profesionalni sportovni Cinnosti a sami si nepfeji prezentovat ho

vetejnosti.
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Priloha ¢. 3: Agenturni zprava ze dne 15. 11. 2011v plném znéni (analyzovana
v kapitole 4.2.2 Uplatnéni fotbalového zpravodajstvi v ,,nesportovnich*
kategoriich).

=T
Titulek: Napsat, Ze ma fotbalista dlouhy penis, nebyla podle soudu urazka (%%
Kli¢ova slova: Fotbal; Brazilie; soud; Garrincha; MIX; FOTO Eultee
Datum vydani:  15.11.2001 Cas vydani: 16:00 I1D: 20011023E05659

Servis: spm Priorita: 4 Kategorie: mix

Napsat, ze ma fotbalista dlouhy penis, nebyla podle soudu urazka
(CTK nabizi k této zpravé& foto v databazi Kaleidoskop)

RIO DE JANEIRO 15. listopadu (CTK) - Sest let se tahl soudni
spor, v némz Slo o délku penisu slavného brazilského fotbalisty
Garrinchy.

Soud v Rio de Janeiru rozhodl teprve letos na podzim ve
prosp&ch autora autobiografie slavného hrace, ktery hral v roce
1962 ve findle mistrovstvi svéta proti Ceskoslovensku. Zalobu na
autora knihy podaly fotbalistovy dcery, které rozc¢ililo, ze Jje
jejich otec v knize vylicen jako hedonista, tedy rozkosnik.

Predmé&t sporu se postupem ¢asu zredukoval na délku penisu,
ktery podle autora Garrinchovy autobiografie mé¥il 25 centimetru.
Soudce Joao Wehbi Dib odmitl argument zalujici strany s tim, ZzZe
délka penisu a mimorédna sexudlni aktivita jsou v Brazilii fakta,
jimiZ se kaZdy muZ chlubi. Podle né&j tedy nelze tato tvrzeni
pokladat za urézku.

Soudce pouze zapochyboval, zda jsou historky o cetnych
sexualnich dobrodruzstvich pravdivé. Garrincha byl totiz
naruzivym pijadkem alkoholu, ktery také zavinil jeho pfedcasnou
smrt v 49 letech. Proti Dibovym pochybnostem ale sv&d&i fakt, Ze
se fotbalistovi ve trech manZelstvich podatilo zplodit t¥indct
déti.

Garrincha, obc¢anskym jménem Manoel Francisco dos Santos,
odehral za brazilskou reprezentaci v letech 1955 az 1966 celkem
54 zapast a pomohl ji ke dvéma titullm mistra svéta.

cr nkr dr chr
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