Abstrakt

Diplomova prace ,Vliv public relations ngeska média po roce 1989“ pojednava o zasadnim
aspektu novingkeé prace, jimz jetsobeni @iznych zajmovych skupin na obsah medialnich
vystupi ve formg public relations. Touto problematikou se zabyvaohledu novin&i —
profesional, jakozto twirca medialnich obsah a klade si za cil zjistit, jaké mechanisniy p
praci s public relations funguji deském medialnim prasdi. Strgné se &nuje historii
public relations jak v Americe a Velké Britanii,ktar Cechach ped i po roce 1989. Na
definice public relations poté aplikuje vybrané tikké teorie zabyvajici se studiem
medialnich obsalh) a to gedevsSim v souvislosti s tezemi skotskych teotiefiR Dinana a
Millera, modelu propagandy Hermana a Chomsk&Heoorstinovou tezi o pseudoudalostech.
Sociologie zpravodajstvi a jejiguni edstavitel Brian McNair se taktéz kriticky vyjage

k pisobeni PR na medialni obsahy, a proto je jeho vgmiedalSim vyznamnym teoretickym
ramcem. Ctvrta kapitola se &nuje vybranym metodam public relations, jako jsquns
doctoring, vyuziti itetich stranci krizovd komunikace. Specifickd pozornost jenevana
analyze Stockholmské charty a Charty IPRA, dvozasgdgjSich moralnich kodek podle
kterych saidi (¢i by meli) vSechny subjekty, zabyvajici se public relaioDiplomovou praci
zavrsuje gvodni vyzkum, jehoz je cilem zjistit, jak jsou PRimany ¢mi nejpovolagjSimi —
novin&i. Za pomoci zakotvené teorie jsou stanoveny zadé&stij na kterych je postaven vztah
autorské Zurnalistiky veském medialnim systému a ,vSemocného” public icelat
Presupozice, Ze jeho metody owiliyi rozhodovani naprost&giny novindi o tom, jakym
zpasobem referuji o dité udalosti, vSak nebyla potvrzena a vyslo najéeomechanismy PR

jsou podizeny viivim porekud odliSnym.



