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Abstrakt

Diplomova prace Specifika bulvarniho deniku Neue Kronen Zeitung a jeho
postaveni na rakouskéem medidalnim trhu. Komparace nejctenejsiho rakouského a
ceského deniku se pokousi analyzovat neobvykle silné postaveni rakouského
bulvarniho deniku Neue Kronen Zeitung na rakouském trhu s tiSténymi médii a
rovnéz se snazi o detailni srovnani s ¢eskym bulvarnim denikem Blesk. Prvni ¢ast
prace je vénovana predevsim deniku Neue Kronen Zeitung, jeho historii a stru¢né
charakteristice rakouského trhu s tiSténymi médii. Teoreticka Cast pak definuje
¢asti prace jiz podrobné analyzovany samotné Neue Kronen Zeitung, a to zejména
z hlediska vnéjsi podoby, obsahu, jazyka, formy a zplsobu, jakym oslovuji své
Ctenafe. Na zavér je provedena komparace Neue Kronen Zeitung jakoZzto
nejctengjSiho rakouského deniku a Blesku jakozto nejctenéjsiho Ceského deniku, jejiz
zahrani¢niho zpravodajstvi obou denik. Tato obsahovd analyza ma prispét
k potvrzeni, ¢i ptipadné vyvraceni, hypotézy, Ze charakteristiky politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung se
vyznamng liSi od charakteristik politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v ¢eském

bulvarnim deniku Blesk.

Abstract

The Master thesis Specifics of the tabloid Neue Kronen Zeitung and its

position in the Austrian media market. Comparison of the most read Austrian and



Czech daily newspapers tries to analyse the unusually strong position of the Austrian
tabloid daily Neue Kronen Zeitung in the Austrian print media market and at the
same time attempts to compare the Neue Kronen Zeitung with the Czech tabloid
daily newspaper Blesk in detail. The first part of the thesis is mainly devoted to the
daily newspaper Neue Kronen Zeitung, to its history and to the characteristics of the
Austrian print media market. The theoretical part defines the most important aspects
of the tabloid press. With regard to these aspects the Neue Kronen Zeitung is
thoroughly analysed in the following part of the thesis, especially in terms of its
layout, content, language, form and the way it addresses its readers. In conclusion,
a comparison of the Austrian most read daily newspaper Neue Kronen Zeitung and
the Czech most read daily newspaper Blesk is carried out. The cornerstone of the
comparison is the realization of a content analysis which focuses on the political and
foreign coverage of both newspapers. This content analysis should contribute to
confirmation or disproof of the hypothesis that the characteristics of political and
foreign coverage in the Austrian daily newspaper Neue Kronen Zeitung are
significantly different from the characteristics of political and foreign coverage in the

Czech daily newspaper Blesk.
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Rakousky bulvarni denik ,,Neue Kronen Zeitung® si kazdy den piecte priblizné tfi miliony lidi, coz
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Prvni vytisk novin, tehdy jesté pod ndzvem ,,Kronen Zeitung,* se objevil jiz v roce 1900 a jako jejich
zakladatel je uvadén Gustav Davis. Zpocatku se denik netéSil vyraznéjsi oblibé, ale po zverejnéni
zpravy o vrazd¢ krale Alexandra Obrenovice, zacala jeho popularita vyrazné stoupat, coz se
nezmeénilo ani v soucasné dob€. V roce 1944 bylo vydavani deniku nucené pozastaveno, ale v roce
1959 se diky Hansi Dichandovi dockal svého ,,znovuzrozeni,” nyni vSak jiz pod nazvem ,,Neue
Kronen Zeitung.“ Denik brzy ziskal znacny vliv a popularitu, ale zarovenn vyvolaval mnoho
kontroverznich reakci.

,Neue Kronen Zeitung® jsou charakteristické pfedevSim tim, ze poskytuji velky prostor osobnim
nazorim mnohych novinafi a dal§ich osobnosti (vysoky pocet sloupkll v kazdém vydani) a také tim,
ze Clanky v tomto deniku jsou relativné strucné. Velmi Casto se ,,Neue Kronen Zeitung* angazuji
v nejruznéjSich kampanich, jako naptiklad v kampani proti jaderné elektrarné Temelin. Politicky vliv
deniku je sice pouze spekulativni, nicméné obecné se povazuje za velmi vyrazny.

Tak specifické postaveni bulvarniho deniku na pomérné malém rakouském medidlnim trhu si jisté
zasluhuje pozornost, ktera mu vSak v ¢eském prostfedi a Ceské literatufe na rozdil od zahranici
(zejména némecky mluvici zem¢€) zatim nebyla vénovana. Proto bych se postavenim deniku ,,Neue
Kronen Zeitung* na rakouském medialnim trhu a jeho vlivem na rakouskou vefejnost i politickou
scénu ve své diplomové préci rada zabyvala.
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priciny jeho tak vysoké popularity mezi rakouskymi obyvateli. Pokusim se také o srovnani s jinymi
bulvarnimi i seriéznimi periodiky tak, aby bylo mozné dolozit pravé specifika deniku ,,Neue Kronen
Zeitung.*

Ve své praci se dale budu snaZit o potvrzeni, ¢i pfipadné vyvraceni, hypotézy, ze bulvarni denik
,Neue Kronen Zeitung® disponuje v Rakousku velmi vyraznym vlivem, a to nejen na rakouskou
vefejnost, ale také na samotné politiky a celou rakouskou politickou scénu.

Protoze cilem mé prace by mélo byt zhodnoceni zkoumaného jevu, tedy zhodnoceni specifického




postaveni deniku ,,Neue Kronen Zeitung,* pokusim se béhem vyzkumu o zodpovézeni hned n¢kolika
vyzkumnych otdzek, jako naptiklad otdzky: ,,Jaké jsou pfiiny uspéchu ,,Neue Kronen Zeitung?*
nebo ,,Je denik ,,Neue Kronen Zeitung® vyraznéji podporovan urcitymi politickymi ¢i ekonomickymi
subjekty?*
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Ma diplomova prace by méla byt piedevsim empirickou studii a jejim cilem bude zhodnoceni jevi
souvisejicich s vySe uvedenou hypotézou. Pokusim se tedy potvrdit, ¢i pfipadné vyvratit, tezi, Ze
bulvarni denik ,,Neue Kronen Zeitung* disponuje v Rakousku velmi vyraznym vlivem, a to nejen na
rakouskou vefejnost, ale také na samotné politiky a celou rakouskou politickou scénu. Bude proto
nutné stanovit si urcité koncepty, které by zkoumaly pravé miru vlivu deniku ,,Neue Kronen
Zeitung.” Jednim z nejvhodnéjsich nastroji jsou vyzkumy vetfejného minéni, které danou hypotézu
bud’ podpofi, nebo naopak vyvrati. Dalsim konceptem bude porovnani volebnich vysledkii do
rakouského Parlamentu ¢i prezidentského ufadu s mirou podpory jednotlivych politickych stran ¢i
kandidatt v ,,Neue Kronen Zeitung.“ Na zakladé¢ téchto konceptli budu zkoumat, zda je vliv deniku
na rakouskou vefejnost a rakouskou politickou scénu redlny, nebo zda se jedna pouze o jeho
zvelicovani.

V souvislosti s vySe uvedenou hypotézou a vyzkumnymi otdzkami piedpokldddm, Ze b&hem
samotné¢ho vyzkumu a zpracovani materidlu budu vychazet z metody kombinujici analyticky a
deskriptivni postup. O deskripci se bude jednat v ptipadé pfiblizeni historie, zdkladnich charakteristik
a filozofie deniku ,Neue Kronen Zeitung“ a jeho specifik a dale také v pfipad¢ piibliZzeni
problematiky rakouského medialniho trhu. O analyzu se pak bude jednat v piipadé samotného vlivu
deniku na rakouskou vetejnost a rakouskou politickou scénu, kdy se pokusim analyzovat divody
oblibenosti ,,Neue Kronen Zeitung,” jeho mozné napojeni na rakouské vlivné kruhy a podobné
(vyuziti obsahové analyzy a v ramci moznosti provedeni dotaznikového Setieni).

Zakladni literatura:

Bruck, P. (ed). Das Osterreichische Format: Kulturkritische Beitrage zur Analyse des
Medienerfolges ""Neue Kronen Zeitung.' Edition Atelier, Wien 1991.

Kniha Petera Brucka se zamétuje na specifika rakouského medialniho trhu a zejména se vénuje
bulvarnimu deniku ,,Neue Kronen Zeitung,* jehoz nebyvaly uspéch se snazi kriticky analyzovat.
Dichand, H. Kronen Zeitung: Die Geschichte eines Erfolgs. Orac, Wien 1977.

Rakousky novinaf, spisovatel a zakladatel deniku ,,Neue Kronen Zeitung* Hans Dichand shrnuje
v knize ,,Kronen Zeitung: Die Geschichte eines Erfolgs* pocatky a postupny vzestup deniku, o néjz
se zaslouzil ptfedev§im on sam.

Donsbach, W., Traugott, M. The Sage handbook of public opinion research. Sage Publications,
Los Angeles, London, New Delhi, Singapore 2008.

vyzkumt, ale také jejich metodologii a socidlnimu a politickému ukotveni v modernich
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Kniha Hallina a Manciniho pfedstavuje zdkladni piehled narodnich medidlnich systémt
euroamerického prostoru. Navazuje sice na klasické ,,Ctyfi teorie tisku, ale zdroven piinadSi svou
vlastni kategorizaci jednotlivych medialnich systému. Autofi se pokousi zejména o analyzu z4sadnich
rozdild v pfistupu médii k politice, k profesionalité¢ medidlnich pracovnikl a podobné.

Im Dienste der Krone: Anekdoten und Geschichten erzihlt von den Mitarbeitern der Kronen
Zeitung. Niederosterreichisches Pressehaus, St. Polten 2006.

Spolupracovnici deniku ,,Neue Kronen Zeitung* popisuji své piib&hy a zazitky z pisobeni v téchto
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Kifer, P. (et al.). Medien und Politik: Politiker brauchen Medien. Wie sieht die Medienlandschaft
in Osterreich aus? Holzhausen Verlag GmbH 2008.

Kniha se zabyva obecné systémem fungovani masovych médii, zejména pak tim, jak jsou vybirana
témata jednotlivych ¢lanku ¢i jak se provadi vyzkum vetfejného minéni. Autofi se ve své knize
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pochopit mechanismus vytvateni zprav, propojeni politiky a médii a podobné.
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Uvod

Rakousky bulvarni denik Neue Kronen Zeitung (zkracené Krone) se
v prepoctu na pocet obyvatel fadi k nejctenéjSim deniklim na svété, coz je skuteCnost,
kterd si zasluhuje pozornost nejen svétové, ale také Ceské odborné vetejnosti.
V Ceském prostiedi se vSak tomuto tématu zatim nikdo podrobnéji nevénoval, a tak
by tato prace meéla piispét k doplnéni odborné literatury vénované obecné
rakouskému trhu s tisténymi médii a konkrétn¢ pak fenoménu deniku Neue Kronen
Zeitung.

Vzhledem k tomu, Ze o deniku Neue Kronen Zeitung se diskutuje zejména
v souvislosti s jeho moznym vlivem na rakouskou vefejnost a také na rakouskou
politickou scénu, bylo prvotnim zdmérem této prace analyzovat pravé potencialni
vliv deniku a divody jeho tak velké oblibenosti mezi rakouskymi obyvateli. Po
dikladném rozboru stavajici literatury, kterd se vénuje tématu Neue Kronen Zeitung,
a nékolika pokusech o volbu vhodné metody (v tivahu ptipadala kultiva¢ni teorie ¢i
teorie agenda setting) jsem vSak dosla k zadvéru, ze vyzkum vlivu tohoto rakouského
bulvarniho deniku tak, aby byl pfinosem, by se m¢l pohybovat na vys$si urovni nez na
urovni diplomové prace a také by vyzadoval vétsi finanéni prostfedky i personalni
zajisténi. Proto jsem jako predmét svého zajmu nakonec zvolila detailni analyzu
Neue Kronen Zeitung z historického hlediska i z hlediska jejich soucasné podoby a
zarovenn jsem pfistoupila ke komparaci tohoto nejétencjSiho rakouského deniku
s nejétengjSim Ceskym denikem, kterym je v soucasné dobé rovnéz bulvarni denik
Blesk. Tento vyzkum povazuji za stejn¢ ptinosny jako sviij pivodni zamér, nicméné
se domnivam, Ze kvalitné¢ provedena analyza vlivu Neue Kronen Zeitung na
rakouskou vetejnost, ptipadné rakouskou politickou scénu, je jednou z vhodnych
cest, kterou by se mohl ubirat budouci vyzkum ceskych odborniki v oblasti
rakouského medialniho trhu.

Zména pluvodniho projektu s sebou pfinesla Upravy v né€kolika bodech.
Nejviditeln€jsi je doplnéni nézvu prace o podtitul Komparace nejctenéjsiho
rakouského a ceského deniku, ktery naznacuje, co je jednim ze zakladnich kament
celé prace. I dalsi zmény se tykaji predevSim analytické casti vénované porovnani
rakouského deniku Neue Kronen Zeitung a ¢eského deniku Blesk. Jedna se zejména
o upravu vyzkumnych otazek a hypotézy, které se nevztahuji na vliv Neue Kronen

Zeitung, jak bylo pivodné zamysleno, ale nové jsou definovany jako soucast



obsahové analyzy dotykajici se politického a zahraniéniho zpravodajstvi v obou
denicich. Komparace rakouskych Neue Kronen Zeitung a Ceského Blesku se totiz
netykd pouze vnéjsi podoby, jazyka ¢i zpisobu, jakym oslovuji své Ctenare, ale
vénuje se také detailnimu rozboru jejich politického a zahrani¢niho zpravodajstvi,
ktery je zalozen na metod¢ obsahové analyzy. Ta ma piispét k zodpovézeni
nasledujicich vyzkumnych otdzek — Jaké jsou charakteristiky politického a
zahranicniho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung? a
Jaké jsou charakteristiky politického a zahranicniho zpravodajstvi v ceském
bulvarnim deniku Blesk? Zéaroven se snazi potvrdit, ¢i piipadné vyvratit,
s vyzkumnymi otdzkami Uizce souvisejici hypotézu, ze charakteristiky politického a
zahranicniho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung se
vyznamné lisi od charakteristik politického a zahranicniho zpravodajstvi v ceském
bulvarnim deniku Blesk.

Vedle metody obsahové analyzy vyuzivéa prace analyticky postup rovnéz pfi
detailnim rozboru deniku Neue Kronen Zeitung a pii jeho komparaci s denikem
Blesk. To vSe z pohledu vnéjsi podoby, obsahu, jazyka, formy a zptsobu, jakym
oslovuji své Ctenafe. Krom¢ analytického postupu se v praci objevuje také postup
deskriptivni, a to zejména pii charakteristice rakouského trhu s tisténymi médii, pti
popisu historického vyvoje deniku Neue Kronen Zeitung a ¢astené také pii obecné
charakteristice bulvarniho tisku.

Jak jiz bylo naznaceno, v Ceském prostiedi je zatim nedostatek odbornych
studii zabyvajicich se fenoménem Neue Kronen Zeitung ¢i pifipadné jejich
porovnanim s ¢eskymi periodiky. Tato prace proto Cerpala pfedevSim z odborné
literatury pochdzejici od zahrani¢nich autord, kteti se tématu Neue Kronen Zeitung
dlouhodobé vénuji. Za vSechny jmenujme napiiklad Haralda Fidlera, Petera Brucka,
Thomase Steinmaurera ¢i samotného zakladatele povaleénych Neue Kronen Zeitung
Hanse Dichanda, ktery je autorem osobnich vzpominek na tento denik a jeho
takového je zaloZena zejména na teoretickych pracich Colina Sparkse, Petera
Dahlgrena ¢i Joe Atkinsona. Opomenout vSak nelze ani ¢eské autory jako naptiklad
Jana Jirdka a Barbaru Kopplovou a jejich ptehledova dila Média a spolecnost a
Masova média. Zcela stézejni pro celou praci jsou vsak tisténd vydani deniku Neue

Kronen Zeitung a deniku Blesk, jejichZz kompletni seznam je uveden v bibliografii.



Diplomové prace je rozdélena do péti kapitol. Prvni kapitola pfiiblizuje
rakousky trh s tiSténymi médii, a to, jak jeho historicky vyvoj s dirazem na obdobi
po konci druhé svétové valky, tak soucasny stav, kterému dominuje pravé bulvarni
denik Neue Kronen Zeitung. Druha kapitola pak nabizi exkurz do d&jin Neue Kronen
Zeitung, ktery zacina jiz vroce 1900, kdy vyslo historicky prvni vydani deniku
Osterreichische Kronen Zeitung, tedy pfedchiidce sou¢asnych Neue Kronen Zeitung,
jejichz vydavani bylo obnoveno Hansem Dichandem ve druhé poloviné 50. let
aspektl bulvarniho tisku, které jsou nasledné prakticky aplikovany v kapitole
nazvané Neue Kronen Zeitung — bulvarni denik. Zavére¢na kapitola ptredklada
komparaci deniku Neue Kronen Zeitung jakoZzto nejétenéjSiho rakouského deniku a
deniku Blesk jakoZzto nejétencjSiho ¢eského deniku. Vedle obecného porovnani obou
periodik jsou zde prezentovany vysledky obsahové analyzy, ktera se soustfedi na
pojeti politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue

Kronen Zeitung a v ¢eském bulvarnim deniku Blesk.



1. Rakousky medialni trh — tiSténa média
1.1 Historicky vyvoj
1.1.1 Jednotlivé faze historického vyvoje rakouskych tistenych médii

Pocatky vyvoje tisténych médii se v Rakousku datuji do 17. stoleti, kdy se
v roce 1621 objevil ve Vidni prvni tydenik zvany Ordinari Zeitung. Jeho vydédvanim
byla odstartovana prvni faze vyvoje rakouského tisku, kterd se vyznacovala zejména
silnou regulaci a cenzurou. Tato faze trvala zhruba az do revolu¢niho roku 1848,
ktery znamenal obrat smérem k ustavovani moderniho tisku. Toto obdobi
vyvrcholilo na konci prvni svétové valky v roce 1918. Na né&j pak pfimo navazovala
faze existence tisku Prvni rakouské republiky (1919-1933) a kratké etapa ovlivnéna
korporativistickym uspofadanim rakouského statu. Velmi vyznamnym obdobim ve
vyvoji tisténych médii v Rakousku bylo také obdobi nacistické Tteti fiSe, které bylo
charakteristické velmi piisnou politickou kontrolou a Sifenim hitlerovské propagandy
zejména skrze média. Po konci druhé svétové valky, tedy od roku 1945, nastala etapa
znovubudovani a konsolidace, kterd nejvyraznéji ovlivnila soucasny stav rakouskych

médii, a v nasledujici kapitole ji proto bude vénovana nejvétsi pozornost.'
1.1.2 Povalecny vyvoj

O povaleéném vyvoji v Rakousku rozhodovaly, podobné jako v Némecku,
Ctyfi okupacni mocnosti (Velka Britanie, Francie, Spojené stdty a SSSR), které si
rozdélily rakouské tizemi na Ctyfi zony spadajici pod jejich politickou i1 spole¢enskou
kontrolu. Také vydavani novin tedy podléhalo regulaci ze strany jednotlivych
okupacnich mocnosti, které¢ rozhodovaly o tom, komu bude udélena licence a komu
nikoli.? To viak nebylo jedinou piekazkou pro vydavatele, ktefi se mimo to museli
vyrovnavat také s vSudypiitomnym nedostatkem papiru a nedostatecné rozvinutymi

distribu¢nimi sitémi.>

' Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten. Osterreichs Mediensystem im Uberblick.

StudienVerlag, Innsbruck 2002, str. 12.

2 Cilem spojencti bylo skrze vydavani povoleni (licenci) zamezit znovuzrozeni nacionalné
socialistickych a pangermanskych ideji a naopak podpofit vybudovani demokratickych struktur a
rovnéz zajistit svou vojenskou bezpecnost.

3 Papir byl po valce piidélen vedle novin spojencil jiz pouze stranickym novinam, které tak ziskaly
oproti ostatnim zna¢né velkou pocate¢ni vyhodu.

Lackner, H. Befriedigung der Sinnesreize. Zum 20. Todestag der ,,Arbeiter-Zeitung®. Profil, 17. 10.
2011, vol. 42, no. 42, str. 19.



Vibec prvni noviny, které se objevily ve spojenci obsazeném Rakousku, byly
tzv. noviny tii stran nazvané Das Neue Osterreich, které poprvé vysly 25. dubna
1945.% Nasledovaly noviny jednotlivych politickych stran jako napiiklad socialistické
Arbeiter-Zeitung, lidovecky Das Kleine Volksblatt ¢i komunisticky Volksstimme,
které byly poprvé vydany 5. srpna 1945. Od téhoz meésice vychdzel také velmi
popularni Wiener Kurier, denik americké okupaéni zony.” Postupné se na rakouském
medidlnim trhu zacala objevovat rovnéz stranicky nezavisla periodika, 1 kdyz zprvu
jesté pod kontrolou spojencii a pouze na zapadé zemé.® Jiz po nékolika tydnech viak
byly tyto noviny pfevedeny do rukou rakouskych vlastnikti. V hlavnim mésté¢ Vidni
se od roku 1946 zacaly znovu objevovat tradi¢ni burzoazni Die Presse, zprvu jako
tydenik a od fijna 1948 jako denik.

Dynamika povale¢né rekonstrukce zemé se odrazila také v medidlnim
sektoru, kde se jiz koncem roku 1946 vysplhal celkovy denni néklad tisku na 2,5 mil.
exemplait 36 riznych publicistickych jednotek.” Podle rakouského profesora a
medidlniho odbornika Heinze Piirera byla tato faze rekonstrukce a znovubudovani
ukoncena vroce 1949, kdy rakouskd periodika nebyla jiz tolik omezovéna vili
spojenctl, ale ziskala jistou vydavatelskou i redakéni autonomii.®

Na obdobi povale¢né obnovy v oblasti tisku, kterd pocatkem 50. let sestavala
znovin okupacnich mocnosti, stranickych novin 1 nezavislych periodik,
bezprostfedné navazoval proces konsolidace a zejména také medidlni koncentrace,
kterd je pro Rakousko tolik typickd. Jednim z piikladii tohoto trendu, ktery
v Rakousku pfetrvavd do jisté miry dodnes, byly znacné rozdily ve vyvoji
medialniho trhu v rakouské metropoli a v jednotlivych spolkovych zemich.” Agkoli
okupaéni mocnosti usilovaly o rozvoj regionalnich tiSténych periodik, tento byl

prehlusen expanzi regiondlnich vydani videniskych listd do zépadnich spolkovych

* Na vydavani t&chto novin se podilely tfi politické strany, a to OVP (Osterreichische Volkspartei —
Rakouska lidova strana), SPO (Sozialistische Partei Osterreichs — Socialisticka strana Rakouska) a
také KPO (Kommunistische Partei Osterreichs — Komunistickd strana Rakouska). Odtud néazev
»hoviny® ¢ ,,list tii stran®.

Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 12.

> Tamtéz, str. 13.

6 Mimo jiné se jednalo o Oberosterreichische Nachrichten, Salzburger Nachrichten &i Tiroler
Tageszeitung se sidlem v Innsbrucku.

7 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 13.

8 Piirer, H. Presse in Osterreich. Verband Osterreichischer Zeitungen, Wien 1990, str. 2.

® Vroce 1955, kdy Rakousko znovu ziskalo svou nezavislost, se trh s dennim tiskem ve Vidni
vyznacoval ve srovnani s jednotlivymi spolkovymi zemémi zna¢nou rozmanitosti.

Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 14,
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zemi.'” Nicméng vliv spojencil, a to zejména Ameri¢and, na vyvoj rakouské
novinaiské kultury byl ziejmy. A byl to pfedevSim ,,americky* Wiener Kurier, od
roku 1954 Neue Kurier, a na né¢j navazujici bulvarni tisk, ktery se stal urcujicim
faktorem pii utvateni rakouského trhu s tisténymi médii. '

Zapocaty proces koncentrace postupné vedl mimo jiné k viditelnému poklesu
poctu tituld a naopak ke zvySovani ndkladu dominantnich periodik, ktera
z medialniho trhu pomalu vytladovala stranicky tisk.'? V tom lze spatfovat jednu
z prvnich kritickych fazi ve vyvoji rakouského trhu s tiSténymi médii, ktera se na
jedné strané vyznacCovala pravé ubytkem stranickych listi vydavanych v ramci
spolkovych zemi ve prospéch periodik pochazejicich z videnskych centralnich
organll a na stran¢ druhé narastem nékladu videnskych stranickych novin ve
spolkovych zemich, coz znamenalo stale silngjsi propojeni s rakouskou metropoli."

V oblasti denniho tisku dochazelo k silnym koncentra¢nim tendencim
zejména mezi 1éty 1967 az 1972. Jen béhem téchto Sesti let zaniklo pét tituld. Jednou
z hlavnich pficin byla stale siln¢j$i expanze obou bulvarnich denikli — Kurier a Neue
Kronen Zeitung — z Vidné na zapad zemé."* Ustupu stranického tisku nezabranila ani
finan¢ni podpora tisku, kterd byla poprvé vyplacena vlddou kancléfe Bruna
Kreiskeho v roce 1975. Tato statni podpora nalezela nejen hospodaisky nestabilnim
listim, ale také ekonomicky uspéSnym periodikiim. V poloviné 80. let vSak byla
provedena reforma tohoto opatfeni, kterd financn€ slabym titulim garantovala
specialni prostiedky navic."” Je ale tieba klast si otazku, zda zavedeni statni finanéni
podpory bylo spravnym krokem a nemohlo mit negativni dopad na funkci tisku jako

tzv. hlidaciho psa.

' Harmat, U. Die Medienpolitik der Alliierten und die Osterreichische Tagespresse 1945-1955. In:
Melischek, G., Seethaler, J. Die Wiener Tageszeitungen. Eine Dokumentation, Band 5. Peter Lang
Verlag, Frankfurt am Main 1999, str. 87.

"'Neue Kurier, ktery vychazel od 18. 10. 1954 a jehoZ tehdejsim $éfredaktorem byl Hans Dichand,
byl pfedchiidcem dnes$niho deniku Kurier, ktery patii stejné jako Neue Kronen Zeitung do medialni
skupiny Mediaprint.

Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 14.

12 Podil stranickych novin na celkovém nakladu viech periodik predstavoval v roce 1953 jeitd zhruba
50 %, v roce 1971 poklesl na asi 20 % a v roce 1988 dosahoval jiz pouze 12 %.

Piirer, H. Presse in Osterreich..., str. 2-4.

" Jako dal3i kritické faze restrukturalizace oznacuji Gabriele Melischek a Josef Seethaler pocatek 70.
a prelom 80. a 90. let minulého stoleti.

Melischek, G., Seethaler, J. Die Wiener Tageszeitungen. Eine Dokumentation, Band 5. Peter Lang
Verlag, Frankfurt am Main 1999, str. 117-118.

14 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 14-15.

15 Piirer, H. Presse in Osterreich..., str. 6.



Od pocatku 70. let se rakousky trh s tiskem vyznacoval jasnou dominanci
jednoho deniku, bulvarnich Neue Kronen Zeitung, které byly po nucené piestavce
znovu vydavéany od dubna 1959.'® Po rozpacitém zadatku se v roce 1971 dostaly na
prvni misto mezi rakouskymi periodiky s podilem na trhu dosahujicim 28,7 %, ktery
v nasledujicich dvaceti letech je§té navysily na 42,3 %.'” V poloving 80. let piipadalo
na deset nezavislych denikti 83 % a na osm stranickych periodik 17 % celkového
2,7 mil. nékladu, z ¢ehoZ Neue Kronen Zeitung zabiraly 36,4 %, coZ jim zajiStovalo
hospodaisky i publicisticky neotfesitelnou pozici na Spici rakouského medidlniho
trhu.'® Ba co vice, v poméru poétu &tenaiti k celkovému poétu obyvatel Rakouska

patii Neue Kronen Zeitung dlouhodobg k nejétendj$im denikim na svéts."”
1.1.3 Vyvoj rakouského tisku v 80. a 90. letech minulého stoleti

Ani pfes finanéni podporu statu neustdval v Rakousku v 80. letech trend
zaniku stranickych listl, které nebyly schopny udrzet se na hospodaisky nestabilnim
trhu s tisténymi médii.” Jistym vychodiskem pro n& byl piechod k nezavislosti na
politickych stranach, ktery ucinily naptiklad socidlné¢ demokratické Neue AZ. Ani ty
viak nevychazely déle nez do konce Fijna 1991. Lépe si vedla periodika OVP
Salzburger Volkszeitung a Neues Volksblatt i socidln¢ demokratické Kérntner
Tageszeitung, které pod kontrolou SPO vychazely az do roku 2010, kdy se staly
nezavislymi. Ve srovnani s ostatnimi evropskymi zemémi si stranicky tisk
v Rakousku udrZel svou pozici pomérn¢ dlouho, i kdyz jeho podil na celkovém
nakladu viech titult neustale klesal a v soutasnosti je v podstaté zanedbatelny.*’

K vyraznym zménam na rakouském trhu s dennim tiskem pak doslo koncem

80. let, kdy na ném =zacala pisobit velkd némeckd vydavatelstvi, pfedevSim

' Podrobnéji o dg&jinném vyvoji Neue Kronen Zeitung v kapitole Historie deniku Neue Kronen
Zeitung.

7 Bruck, P., Melcher-Smejkal, I. Tageszeitungen. In: Institut fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft der Universitiit Salzburg (Hg.). Massenmedien in Osterreich.
Medienbericht 4: Berichtszeitraum 1986 bis 1992. Internationale Publikationen Gesellschaft, Wien
1993, str. 72.

18 Piirer, H. Presse in Osterreich. .., str. 6-8.

19 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 17.

2V poloving 80. let muselo byt zastaveno vydavani lidoveckych novin Siidost-Tagespost a Neue
Volkszeitung vychazejicich v Klagenfurtu. Také socialné demokraticky Neue Zeit se dostal do
problémd, a i pfes vyraznou finanéni podporu od styrské spolkové vlady (jednalo se o pfispévek ve
vysi 2,906 mil. euro) musel na konci dubna 2011 ukoncit svou ¢innost. Mimo to skoncila také mnoha
regiondlni vydani dalSich tituld.

Tamtéz.

1V soucasnosti vychazi uz pouze jeden stranicky denik, a to Neues Volksblatt Hornorakouské lidové
strany (OVP Oberdsterreich) s 1% &tenosti.

Lackner, H. Befriedigung der Sinnesreize. Zum 20. Todestag der ,,Arbeiter-Zeitung*..., str. 18.
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Westdeutsche Allgemeine Zeitung (WAZ) se sidlem v Essenu. Nejdiive ziskal WAZ
vroce 1987 45% podil v Neue Kronen Zeitung a o rok pozdéji rovnéz 45% podil

22V bieznu 1988 zalozila ob& zmin&na

v druhych nejvétsich novinach Kurier.
periodika dcefinou spole¢nost Mediaprint, kterd se zahy stala lidrem na rakouském
trhu s tiStétnymi médii, ¢emuZz nemohlo zabranit ani pldnované zostfeni
protikartelového zédkona.”> Mezitim WAZ zvysil sviij podil v Neue Kronen Zeitung i
v Kurieru na 50, resp. 49,4 %.**

Po tspésném vstupu Westdeutsche Allgemeine Zeitung na rakousky medialni
trh ucinily totéz také dalsi medialni koncerny ze Spolkové republiky. Vedle némecké
spolec¢nosti Bertelsmann, kterd se 25 % podilela na od bfezna 1989 vychazejici
televizni ptiloze Tele (ptfiloha k denikiim Presse a Standard), se v Rakousku zacal
angazovat rovnéz koncern Axela Springera, ktery prevzetim 50% podilu v roce 1988
umoznil znovuzalozeni seridzniho deniku Der Standard. O rok pozdéji ziskal
Springer-Konzern 45% podil v listu Tiroler Tageszeitung, ktery v roce 1991 jesté
navysil na 65 %.% V roce 1995 se viak Springer vzdal svého podilu ve Standardu,
aby ho o tfi roky pozdé&ji ptevzalo vydavatelstvi Siiddeutsche Zeitung, a to v rozsahu
49 %.%° Do Rakouska ale nepronikaly pouze némecké medilni spole¢nosti, nybr
také spolecnosti z jinych zemi jako naptiklad Svédsky koncern Bonnier, ktery v roce
1995 ziskal 50% podil v ekonomicky zaméteném listu Wirtschaftsblatt. V roce 2000
se tak zahrani¢ni medidlni koncerny podilely na celkovém nékladu tisténych médii
v Rakousku takto: 27,3 % Westdeutsche Allgemeine Zeitung, 2,9 % Springer-
Konzern, 2,2 % nakladatelstvi Siiddeutsche Zeitung a 1,1 % S§védsky koncern

Bonnier.?’

2 Bruck, P., Melcher-Smejkal, I. Tageszeitungen..., str. 74-75.

» Mimo obou denikii se Mediaprint angazuje rovnéz ve vydavani nékolika Gasopist, jako jsou
napiiklad Profil ¢i na ekonomiku zaméfeny Trend a také ziskal podil v nékterych rakouskych
nakladatelstvich.

24 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 19.

> Tamtéz.

% Vydavatelstvi Siiddeutsche Zeitung pokradovalo v roz§ifovani svého pole piisobnosti v Rakousku
prevzetim 74% podilu ve Wirtschaftsverlag, nejvétsim rakouském vydavatelstvi odbornych magazini.
%7 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 20.

Pro srovnani uvadim situaci na ceském trhu s dennim tiskem a s Casopisy: v analyze Institutu
demokracie pro vSechny zroku 2005 se tvrdi, Ze ,,méfeno podle primérného prodané¢ho nakladu
vydavaji vice nez 87 % ceského denniho tisku spolecnosti v zahrani¢nim vlastnictvi®. Naptiklad
Ringier Nederland B.V. (Svycarsko) vlastni 100% podil v nejétenéjsim deniku Blesk i v deniku Sport.
Rovnéz vétsinu Casopisi vydavanych v Ceské republice vlastni zahrani¢ni subjekty napiiklad
Heinrich Bauer Verlag (Némecko), ktery drzi 100% podil v ¢asopisech Chvilka pro tebe, Rytmus
zivota, Bravo, aj.
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Mimo cetné zahrani¢ni vstupy na rakousky trh s tisténymi médii dochazelo
také kuz$i spoluprdci a obchodnimu propojovani mezi samotnymi rakouskymi
medidlnimi  spolecnostmi. V bfeznu 1989 napiiklad odstartovaly Salzburger
Nachrichten sva regionalni vydani a v roce 1990 ptevzaly Vorarlberger Nachrichten
74% podil od koncernu Styria ze Styrského Hradce v mensich Neue Vorarlberger
Tageszeitung.”™ Koncern Styria naopak ziskal nejdiive 51 a v prosinci 1999 zbylych
49 % v deniku Die Presse, jehoz nejvétsim konkurentem na poli seridozniho tisku je
zmitiovany denik Der Standard.”

V oblasti rakouského bulvarniho tisku na sebe na pocatku 90. let znovu
upozornil byvaly spole¢nik Hanse Dichanda v Neue Kronen Zeitung Kurt Falk, ktery
vroce 1992 zalozil novy bulvarni denik Téglich Alles. Ten byl typicky silnou
koncentraci na bulvarni obsahy, nicméné v konkurenci Neue Kronen Zeitung nemohl
obstat a jiz v roce 2000 musel svou &innost zastavit.’® DileZitym datem pro rakousky
medialni trh byl pak 19. bfezen 2001, kdy ve Vidni zacal vychéazet bezplatny denik
U-Express, jenz byl distribuovan pievazné ve stanicich videniského metra a patiil
rovn&z do medialni rodiny Neue Kronen Zeitung.*'

Na pocatku 21. stoleti se tedy rakousky trh s ti§ténymi médii vyznacoval
neobycejné silnou koncentraci, a to zvlaste¢ s ohledem na spole¢nost Mediaprint a
jejiho nejsilné€jSiho hrace v podobé Neue Kronen Zeitung. S patnécti tiSténymi tituly,
které se v Rakousku objevovaly, nelze hovofit ani o pfili§ velké rozmanitosti. Podle
rakouskych odbornikil navic jen malo z nich ekonomicky prosperovalo, coz branilo

ve vytvofeni opravdu konkuren&niho prostredi.*
1.2 Tisténa média v Rakousku na pocatku 21. stoleti

Jak jiz bylo né€kolikrat zminéno, charakteristickym rysem rakouského trhu

s tiSténymi médii je predev§im koncentrace, kterou bylo mozné zaznamenat zhruba

Institut demokracie pro vSechny. Vlastnicka struktura Ceského medidlniho trhu s ohledem na
globaliza¢ni procesy. Brno 2005, http.//www.blisty.cz/files/2006/11/16/analyza-internacionalizace-
medialniho-trhu.pdf, stazeno dne 15. 10. 2011.

¥ Koncern Styria se poté zatal angazovat v oblasti obchodu s knihami, kdyz doglo k jeho fizi se
spolecnosti Morawa Buchhandel GmbH. Na zacatku roku 2001 pak Styria pievzala 98 % v nejvetsim
chorvatském deniku Vecernji.

Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 21.

» Kaltenbrunner, A., Karmasin, M., Kraus, D., Zimmermann, A. Der Journalisten-Report.
Osterreichs Medien und ihre Macher. Facultas Universititsverlag, Wien 2007, str. 44.

3% 0d té doby vychazel ve velmi omezeném rozsahu jiz pouze na internetu.

31 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 21.

32 Tamtéz, str. 22.
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od 60. let minulého stoleti a trva v podstaté az dodnes. Jiz na zacatku 90. let patfilo
Rakousko k evropské Spicce, co se tyce podilu dvou nejvétSich ekonomickych
jednotek na celkovém néakladu viech tisténych médii.”® Vroce 1991 ovladala
spolecnost Mediaprint 58 a vydavatelstvi Styria (deniky Kleine Zeitung a Die Presse)
13 % trhu.** Déle bylo pro obdobi Druhé republiky® velmi typické zakladani
pom&mé velkého podtu periodik, ktera viak Gasto nevychazela prili§ dlouho.™
Kritické pro vydavani periodického tisku byly zminéné tii faze: obdobi
bezprostiedné po konci okupace, na zacatku 70. let a na pfelomu 80. a 90. let. Oblasti
s tradicné nejveétsi rozmanitosti vychazejicich tituld byla a stdle je rakouska
metropole Viden.

Ani na zacatku nového stoleti se situace na trhu s tisténymi médii v Rakousku
nezménila. V roce 2000 ¢inil podil Neue Kronen Zeitung na celkovém ndkladu
43,5 % a spolecn¢ s denikem Kurier dokonce 55,4 %. V jednotlivych spolkovych
zemich byla situace obdobna. I tam byly vliv a ekonomicka sila vétSinou
koncentrovany v rukou jednoho medidlniho subjektu. Tak naptiklad v nejzépadné;si
spolkové zemi Vorarlberg ovladala 95 % trhu jedinad spole¢nost, a to spolecnost
Eugena Rufe.”’

Prostfedi charakteristick¢é velkou mirou koncentrace piirozené nahravalo
dominantnim hra¢iim na rakouském medialnim trhu, ktefi mohli s védomim toho, Ze
postradaji sobé rovnou konkurenci, snadné&ji ovliviiovat, do jaké miry bude, nebo
nebude skrze média vzemi zajiSténa informacni a nazorova pluralita.
Problematickou a velmi citlivou situaci méla pomoci vyfesit mimo jiné reforma
statem garantované finan¢ni podpory tisku, jejiz dosavadni podoba podl€hala silné

kritice.®® Nové mél byt podplrny systém rozdélen do tii pilifi: podpora prodeje,

3V piipadé Rakouska se jednalo o 68 %, vice to bylo pouze v Irsku (75 %). Co se ty&e podilu na trhu
pro jeho nejsiln€jsiho hrace, kterym nebyl nikdo jiny nez Neue Kronen Zeitung, zaujalo Rakousko
s 54,4 % dokonce prvni misto (51 % Irsko).

Melischek, G., Seethaler, J. Die Wiener Tageszeitungen..., str. 134.

3 Jedna se o podil na trhu.

Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 24.

3% Druha rakouska republika se zrodila bezprostiedn& po konci druhé svétové valky, plnou nezavislost
vSak nabyla azZ podpisem tzv. Statni smlouvy v roce 1955. Prvni republikou je v Rakousku nazyvano
obdobi od roku 1919 do roku 1938.

Veber, V. (et al.) Déjiny Rakouska. Nakladatelstvi Lidové noviny, Praha 2002, str. 475, 551, 565.

36 Naptiklad do roku 2001 zaniklo 53 z celkem 66 periodik zalozenych béhem Druhé republiky.
Melischek, G., Seethaler, J. Die Wiener Tageszeitungen..., str. 115.

37 Tamtéy, str. 132.

¥ Kritizovana byla zejména skuteénost, e na finanéni podporu maji narok vsechna periodika bez
ohledu na jejich postaveni na trhu, coz znamenalo finanéni pfispévky i pro tak ekonomicky silny
denik, jakym je naptiklad denik Neue Kronen Zeitung.
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operativni podpora a strukturalni, resp. podpora inovaci. Nakonec v ¢ervnu 1999
piijatd ,,mald reforma® ptinesla alespoil jist¢ omezeni reklamniho prostoru pro
periodika podporovana specialnim finanénim piispévkem.*” Zmin&n4 i dalsi opatieni
(jako napftiklad opakované zptisnéni protikartelového zakona) vSak byla zavedena az
ve chvili, kdy jiz doSlo k propojeni medialnich spolecnosti vytvarejici dominantni
postaveni na trhu. Tim padem i nadale pretrvavaji pochybnosti, do jaké miry muize
prostiedi rakouskych tiSténych médii zajiStovat funkce, které se od nich
v demokratické spolecnosti ocekavaji (hlidaci pes, aréna nazorii apod.).

Velkd mira koncentrace na rakouském medidlnim trhu je nejcastéji
zminovana ve spojitosti se spolecnosti Mediaprint a jejim nejvyraznéjSim
predstavitelem, kterym je bulvarni denik Neue Kronen Zeitung. Jeho uspéch a obliba
u Ctendit nemaji v Rakousku konkurenci a také ve svété patii jejich Ctenost
v piepoctu na obyvatele k rekordnim. Tento denik si proto zaslouzi hlubsi analyzu

také v ceském odborném prostiedi, které je s tim rakouskym jiz historicky spjaté.

39 Steinmaurer, T. Konzentriert und verflochten..., str. 26.
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2. Historie deniku Neue Kronen Zeitung

2.1 Pi'edchiidce Neue Kronen Zeitung: Osterreichische Kronen Zeitung

Denik Neue Kronen Zeitung zacal psat svou historii na zacatku dvacatého
stoleti, tehdy vSak jesté¢ pod plivodnim ndzvem Kronen Zeitung. Viibec prvni vydani
tohoto deniku se na vefejnosti objevilo 2. ledna 1900 a zaslouzili se o n&j predev§im
byvaly duastojnik Gustav Davis a prvni Séfredaktor Kronen Zeitung Leopold
Lipschiitz.* Néazev deniku nebyl inspirovan habsburskou monarchii a ani nemél
vyjadfovat jakoukoli ndklonnost k tomuto politickému zfizeni, nybrz byl odvozen
z ceny ptedplatného, kterd byla v roce 1900 stanovena na jednu stfibrnou korunu za
mesic. Cena jednotlivych vydani pak byla Ctyfi haléte, coz v té dobé bylo zhruba
tolik, kolik stala jedna houska. Nastavit tak nizkou cenu bylo mozné zejména z toho
diivodu, Ze na konci roku 1899 bylo v rimci monarchie zruseno kolkovné.*!

I pfes velmi nizkou cenu byly ale nové¢ zalozené Kronen Zeitung obecné
nahlizeny jako nepovedeny krok, a to pfedevSim proto, Ze se zfekly vSech tehdy
klicovych zurnalistickych zanra a postupii jako naptiklad fejetonti ¢i tvodnikii. Ba co
vice, na deniku nebylo znéat Zadné politické zabarveni a dokonce ani nedisponoval
externimi spolupracovniky, coz v informovani o zahrani¢nich udalostech znamenalo
zpozdéni o cely jeden den, protoZe zpravy bylo nutné piebirat z jinych novin. Mimo
to se Kronen Zeitung orientovaly na cCtenare, ktefi do t¢€ doby neméli ,,vlastni®
noviny, ale ktefi byli souc¢asti ¢tenatskych spolkii, ve kterych se noviny predavaly
zruky do ruky. A vneposledni fad¢ je tieba si také uvédomit, ze na pocatku
dvacatého stoleti nebyla touha po novinkach a informacich z celého svéta jeste tak
silnd.** Proto trvalo téméf tfi roky, neZ se denik Kronen Zeitung dokazal vyrazngji
prosadit.

Kuspéchu deniku piispéla piedevsim Davisova myslenka vytvofit
LHuniverzalni“ noviny, tedy noviny pro vSechny. Jiz od samého pocatku aspiroval
denik Kronen Zeitung na zisk ¢tenaii napfi¢ socialnimi i politickymi vrstvami, coz
se mu postupné¢ také podatilo. Naprosto zasadni udélosti, kterd znamenala obrat

v dosavadni ne piili§ vydafené existenci Kronen Zeitung, se stala vrazda srbského

% Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen. Eine
vergleichende Inhaltsanalyse der Politikberichterstattung in BILD, Kronen Zeitung und BLICK.
Verlag Dr. Miiller, Saarbriicken 2008, str. 93.

*! Dichand, H. Kronen Zeitung. Die Geschichte eines Erfolges. Verlag Orac, Wien 1977, str. 9, 12.
2 Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 93.
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krale Alexandra Obrenovie a jeho manZelky v &ervnu roku 1903.* Davis a
Lipschiitz se rozhodli vyslat pfimo na misto a specidlné kvuli této udalosti vlastniho
reportéra a kreslife, coz se ukdzalo byt velmi proziravé, protoze naklad Kronen
Zeitung zacal kone¢né stoupat. V roce 1906 piedstavoval jiz 100 000 vytiskd, ¢imz
se Kronen Zeitung staly ¢islem jedna mezi videniskymi deniky. O tfi roky pozdéji
pocet vytiskii dokonce zdvojnasobily. Vedle nakladu stoupal také pocet stran, ktery

se v roce 1912 vy3plhal uz na 32.*

Jak jiz bylo feCeno, uspéch Kronen Zeitung lze pficitat zejména snaze

-----

spolecnosti. Hlavnim mottem se tedy stala jednoduchost, srozumitelnost a neustalé

ree
1

pripomindni si ,,rakusanstvi, které mélo byt patrné v kazdém vydani. Hlavni zasady
shrnul Lipschiitz v proslovu ke svym podfizenym: ,,Nasim skute¢nym $éfredaktorem
je ¢tenai! On to nevi, ale jeho pfani jsou pro nas urcujici. Kronen Zeitung nechtéji
vést, ovliviiovat; chtéji se pokusit vyrovnavat protiklady. V kazdém vydani listu musi
byt patrné videniské srdce a vesela rakouskd mysl. Chceme byt vlajkonosi

elementarniho hesla: Zit a nechat zit!“*

Velky daraz byl kladen rovnéz na zminénou
jednoduchost a srozumitelnost, kdy ¢lanky a zpravy nemély piisobit ,,intelektudlng®,
ale ,kazda véta méla byt jednoducha jako facka, ale jako laskyplna facka®, jak se
vyjadtil $éfredaktor Lipschiitz.*®

Nevydafena prvni léta existence Kronen Zeitung se tedy postupné meénila v az
necekany uspéch a obrovskou oblibu deniku, kterd kazdym rokem stoupala. Matthias
Petry cituje ve své praci pet zakladnich bodl urcujicich praveé pro pozdéjsi tspéch
Kronen Zeitung, které jiz na poc¢atku 50. let stanovil ve svém dile Haney. Zaprvé se
jednalo o zdanlivé objektivni informovani a moznost pro publikum vyjadrit se k dané
udalosti. Dale byla podstatnd rozmanitost nabidky, ze které si mohly vybrat vSechny
socialni vrstvy. Za tteti byl obsah vystavén srozumitelnym a populdrnim zplisobem,
¢imz si denik ziskal ¢tenare i mezi témi, ktefi diive o noviny nejevili zdjem. Zasadni
pro uspéch Kronen Zeitung byla také skutecnost, ze kazdému vydani dominovaly

ilustrace. V neposledni fadé pak k vzestupu deniku ptispelo flexibilni pojeti prace

* Bendl, S. a kol. (ptekl.). Oxfordsky slovnik svétovych déjin. Academia, Praha 2005, str. 429.

* Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 93.

4 Cit. dle Dichand, H. Kronen Zeitung..., str. 17.

% Cit. dle Weber, S. Nachrichtenkonstruktion im Boulevardmedium. Die Wirklichkeit der ,,Kronen
Zeitung . Passagen Verlag, Wien 1995, str. 204.
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v redakei, které umoznovalo pfizplsobit se jednotlivym udéalostem, o kterych denik
informoval.*’

Oblibu u ¢tenafti vSak deniku Kronen Zeitung piinesly zejména tzv. romany
na pokracovani, které byly urCeny pfevazné socialn€ slabym vrstvam, jez nemély
finance na nakup knih. Do roku 1938 se v Kronen Zeitung objevilo kolem dvou
stovek romanti na pokracovani, pfiCemz nékteré z nich byly vice nez sto dilné a
podilel se na nich také samotny vydavatel Gustav Davis.”® Daldim prostiedkem
k ziskdvani novych ctenditi se staly hry a soutéZe vétSinou spojené s urcitou
dilezitou udalosti. Tak byla napftiklad v roce 1910 u pfilezitosti s¢itani lidu vypsana
soutéz o nejpiesndjsi odhad podtu obyvatel Vidng.* Takika legendarni se stala
kuchatka Kronen Zeitung sestavend z recept Ctenaiek, ktera velmi rychle zaujala
misto nejlépe prodavané knihy mezi kuchatkami. Potencidlni c¢tendiky Kronen
Zeitung ale byly oslovovany také cetnymi piispévky napiiklad o modé. Béhem prvni
svétové valky pak Kronen Zeitung vyrazné vylepSily svou cCtenost témet
pétistrankovym seSitem vénovanym vojakiim na fronté. Ziskané Ctenafe si Kronen
Zeitung dokazaly trvale udrZet, a tak 1 po 25 letech své existence vykazovaly naklad
pohybujici se mezi 175 a 195 000 vytiskil, coz jim zaru¢ovalo prvni pozici mezi
rakouskymi deniky.” I pies tyto pozitivni statistiky se viak Kronen Zeitung i nadale
snazily o rtizné inovace, a tak do svych vydani postupné zatadily naptiklad ptispévky
pro mladez, Sachovou rubriku, rubriku pro zahradkére, lekce gymnastiky pro Zeny,
kurs anglictiny €i soutéz zaméfenou na tipovani fotbalovych vysledkt. I nadéle ale
usilovaly nejen v ramci politick€ého zpravodajstvi, ale také napiiklad ve zpravodajstvi
ze sportu. Vném se ve 30. letech proslavil zejména fotbalovy reportér Arthur

Steiner, ktery si diky své snaze o zjednoduSeni sportovni Zurnalistiky vyslouzil

7 Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 93 - 94.

* 0d roku 1959 se jiz v ramci Neue Kronen Zeitung objevovaly misto roméanti na pokra¢ovéani rtizné
tematicky ladéné serialy a kampané.

Tamtéz, str. 94.

* Stejné jako u romanti na pokracovani, tak také u soutéZi o ceny se v jisté formé pokracovalo i po
znovuzalozeni deniku v roce 1959. Od tohoto roku se vSak denik zaméfil pfedevsim na jednotlivé
spolkové zemé, a tak se rovnéz zminované soutéZe vazaly na lokalni udalosti, které v Neue Kronen
Zeitung prevazily vyznam udalosti svétovych. ,,Humor, povyrazeni a zabava zajimaly publikum
podstatné vice nez tézko uchopitelné svétové déjiny.*

Cit. dle Tamtéz.

> Na druhém misté se tehdy pohybovaly Neue Freie Presse se 75 000 vytiskii.

Tamtéz.
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nelichotivé poznamky od svych kolegi, ktefi ho obvinovali znedostatecné
seridznosti. Ctenafi ale byli jeho stylem nad3eni.”’

Neblahé udalosti 30. let vSak vyrazné poznamenaly také chod Kronen
Zeitung, jejichZz vydavatel Gustav Davis byl nucen denik i tiskarnu odprodat, a to
vyrazné pod cenou. Novym majitelem se 11. bfezna 1938 stal Robert von Derda.
Davisovi ziistala pouze prava na nazev.’> Docasné ukon&eni ¢innosti Kronen Zeitung
prislo po proklamaci totdlni valky v roce 1944, kdyz byly nejprve spojeny s tfemi
jinymi rakouskymi novinami malého formatu — Das kleine Volksblatt, Die kleine

Volkszeitung a Das kleine Blatt™ — a posléze bylo jejich vydavani uplng zastaveno.™

2.2 Novy zacdatek: Hans Dichand a Neue Kronen Zeitung

Kronen Zeitung se dockaly svého znovuzrozeni na konci 50. let, kdyz v roce
1958 ziskal prava na jejich vydavani byvaly uspésny Séfredaktor denikli Kleinen
Zeitung a Kurier Hans Dichand, ktery v deniku puasobil az do své smrti v ¢ervnu
2010.” Dichand odkoupil prava na vydavani Kronen Zeitung za 170 000 §ilinkt od
zet¢ zakladatele deniku Gustava Davise, Franze Geyera. Penize pomohl Dichandovi

sehnat mimo jiné také socidlng demokraticky politik a pozdg&jsi prezident OGB

*! Dichand, H. Kronen Zeitung..., str. 123.

> 1 Neue Kronen Zeitung byly po tzv. glajchialtovani (ném. Gleichschaltung) absolutné podiizeny
lidem blizkym NSDAP (Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei — Narodné socialisticka
némeckd délnicka strana), coz v praxi znamenalo napfiiklad vylouceni vSech pracovnikd nearijského
pivodu a hlavné nucenou podporu nacistickému rezimu, pro ktery byla média jednim z hlavnich
nastroju propagandy.

Tamtéz, str. 179-180.

>3 Tyto byly nazvany Kleine Kriegszeitung.

Tamtéz, str. 180.

> Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 95.

> Hans Dichand se narodil 29. ledna 1921 v rakouském Grazu. Jiz b&hem dochazky na zakladni §kolu
se zajimal o to, jak by se mohl stat novinafem. Z Kronen Zeitung mu pfisla odpovéd’, aby se vyucil
typografickému femeslu, coz také ucinil. Pozd€ji si na veCernich kursech dodélal také maturitu.
Béhem druhé svétové valky slouzil u namotnictva a upadl do britského valecného zajeti. Po navratu
do Grazu se nejdiive stal zpravodajem u britské zpravodajské sluzby a pozd¢ji zacal sam vydavat a
fidit noviny Murtaler Zeitung. Jistou chvili ptsobil také jako redaktor novin Steirerblatt a Wiener
Zeitung. Séfredaktorskou pozici pak ziskal u Kleine Zeitung, z kterych pomohl vytvofit jedny
zalozeného Wiener Kurier (pozdg€jsi Kurier), kde pusobil do roku 1958. V témze roce se rozhodl
s dalsimi Sesti byvalymi redaktory Kurieru znovuvzkiisit Kronen Zeitung, coz se jim o rok pozdéji
opravdu podafilo. Hans Dichand se stal vydavatelem a zaroven také S$éfredaktorem deniku.
Vydavatelem zlstal az do své smrti, fizeni redakce predal v roce 2003 svému synovi Christophovi.
Proti pfedani $éfredaktorské pozice siln€ protestoval spoluvlastnik deniku, kterym byly Westdeutsche
Allgemeine Zeitung, az tento krok musel nakonec v roce 2005 odsouhlasit soud. Sdm Dichand nadale
prispival do Krone pod pseudonymem ,,Cato®, a to zejména komentati k politické situaci. Mnohymi
byl Dichand povazovan za jednu z nejvlivnéjsich osobnosti rakouského vefejného zivota.

Dichand, H. Im Vorhof der Macht. Ibera & Molden Verlag, Wien 1996.

Kronen Zeitung. Hans Dichand. http.//www.wien-konkret.at/wirtschaft/medien/printmedien/1/hans-
dichand/, stazeno dne 16.5.2011.
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(Osterreichischer Gewerkschaftsbund — Rakousky odborovy svaz) Franz Olah.”
Prvni vydani Neue Kronen Zeitung bylo pfipraveno 10. dubna 1959 v nakladu
165 000 exemplait.”’ Novy denik byl pfedstaven v ¢lanku Ludwiga Derky, ktery
pusobil jiz ve starych Krone: ,Byvaly nejvétSim denikem Rakouska. A také
nejoblibenéjsim. Velké ne formatem, ale nakladem. Oblibeny ne kviili senza¢nim
titulkim, nybrz diky srdci, které do nich bylo vkladano. Protoze se vyskytovaly na
spravném misté. Protoze byly statecné. Protoze nebyly nudné. Protoze z mnozstvi
zajimavych udalosti, které se ve svété odehravaly, dokdzaly vybrat to nejzajimavé;jsi.
ProtoZe byly jiné neZ ostatni noviny. Mozna dokonce lep$i nez vétSina ostatnich. (...)
Nasim heslem bylo: S narodem pro narod! Nemame zadného stranického sekretare,
ktery by nam diktoval, jakym smérem se mame ubirat. Jsme svobodni a nezavisli.
PiSeme tak, jak ndm napovida naSe svédomi a prospéch naseho Ctenare. (...) Ale uz
dnes vime, ze Kronen Zeitung budou tim, ¢im vzdy byvaly: novinami se srdcem!
(...) V tom budeme starym Kronen Zeitung podobni, ale v mnohém budeme rozdilni.
Modern¢jsi, svézejsi, budeme oslovovat jesté Sirsi okruh ¢tenaiti. Nechceme pouze
pobavit, ale také informovat. Chceme zachytit a v celé jeho plnosti lidem nabidnout

«58

barevny obraz naseho pestrého svéta.””” Dichand sestavil svilj tym spolupracovnikil

*% Franz Olah zprosttedkoval Dichandovi finanéni piispévek od frankfurtského velkoobchodnika, coz
vyvolalo bouflivé diskuse o legélnosti financovani Neue Kronen Zeitung a o n€kolik let pozdéji
dostalo Olaha dokonce pted soud. Byl totiz nafcen ze zpronevéry penéz Odborového svazu, které mél
pouzit mimo jiné pravé také na financovani deniku Neue Kronen Zeitung. Toto naféeni pfimélo Olaha
vroce 1964 k rezignaci na prezidentsky post v OGB. Timto krokem vsak celd kauza neskondila,
nebot’ nekteti ¢lenové Svazu se domnivali, ze vzhledem k tomu, Ze denik byl zEasti financovan penézi
jejich organizace, ma tato pravo na jeho vlastnictvi. Olahtiv nastupce na postu prezidenta Odborového
svazu dokonce navrhl, aby byla vydani deniku, v nichz dochazi ke kritice jeho osoby, zabavena.
K vyvrcholeni celé kauzy pak doslo 23. Ginora 1966, kdy bylo skrze prozatimni nafizeni odstaveno
z funkce obchodni vedeni Krone a jeho redakce byla postavena pod spravu ¢lovéka blizkého Svazu.
Proti celé akci se vSak postavili nejen Krone samotné, ale také ctenaii deniku a predevSim vétSina
predstavitelti ostatnich periodik jako napiiklad Hugo Portisch z deniku Kurier. Po 46 hodinach bylo
»obsazeni* novin soudnim nafizenim ukonéeno. 26. inora téhoz roku hlasaly titulky Neue Kronen
Zeitung: ,,My jsme zase my! Pravo zvitézilo!* Kauza ohledné financovani deniku se projevila rovnéz
na politické scéng, kdyz ve volbach do Nérodni rady utrpéla SPO zna¢né ztrity, zatimco jeji odvéky
rival OVP doséhla absolutni vétsiny. Franz Olah, ktery byl mezitim z SPO vyloucen, kandidoval ve
volbach s vlastni stranou, ktera ziskala 3 % hlasi. AvSak ani v této chvili nebylo vSe definitivné
ukon¢eno. Zacatkem roku 1969 byl Olah skute¢né postaven pied soud, a to pro podezieni ze zneuziti
penéz OGB. I pies tézké onemocnéni svédéil u soudu Hans Dichand v Olah@iv prospéch. Nakonec byl
Franz Olah odsouzen za jeden z vedlejSich bodl obzZaloby k jednomu roku odnéti svobody. Nicméné
ve vSech ¢lancich v Neue Kronen Zeitung, které se kauzy tykaly, byl Olah povazovan za nevinného.
Janitschek, H. Nur ein Journalist. Hans Dichand. Ein Mann und drei Zeitungen. Verlag Orac, Wien
1992, str. 127-134.

Kronen Zeitung. Die weitere Geschichte. http://www.wien-
konkret.at/wirtschaft/medien/printmedien/1/die-weitere-geschichte/, stazeno dne 16.5.2011.

Lackner, H. Befriedigung der Sinnesreize. Zum 20. Todestag der ,,Arbeiter-Zeitung®..., str. 20-21.

>7 Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 95.

¥ Cit. dle Kronen Zeitung. Die Neugriindung. http://www.wien-
konkret.at/wirtschaft/medien/printmedien/1/, stazeno dne 16.5.2011.

18



v Neue Kronen Zeitung ze svych drivéjSich kolegl prevdzné z deniku Kurier jako
napiiklad z Heidi Schulz (dlouholetd vedouci kulturni redakce), Ernsta Trosta
(zahrani¢ni politika), Franze Endlera (hudba), Josepha Zoderera (pravni zalezitosti)
¢i spisovatele Hanse Weigela (drama). Tisknout se Neue Kronen Zeitung zacaly
v tiskdrné Molden v prvnim videniském obvodu. Prvni vydani stilo jeden Silink a
bylo vyprodano.™

Zpocatku se zdalo, ze Neue Kronen Zeitung navazou na uspéchy Kronen
Zeitung, ale pozdéji se ukézalo, Ze kontinuitu mezi pfedvalecnym a povéleénym
publikem se nepodafilo zcela udrzet. Néklad deniku klesl na 30 000 a pozdé&ji
dokonce na 25 000 vytiski.®® Ctenafi starych Krone si neuméli zvyknout na zmény a
naopak mladsi generace si stézovala, ze Neue Kronen nejsou dostate¢né¢ moderni.
Dvé tretiny Ctenaii byly starSi padesati let. Stejné jako u Kronen Zeitung, tak také u
jejich nastupce Neue Kronen Zeitung trvalo zhruba tfi roky, nez se Dichandovi a
jeho spolupracovnikiim podatilo, aby se denik Gspésnéji prosadil v ramcei rakouského
medialniho trhu a postupné se vypracoval az na Spici rakouskych deniki. Ptispéla
k tomu mimo jiné vikendova vydani s pfilohou (nejdiive Cernobilou, ale pozdéji
barevnou) ¢i zvétSeni fadkovani pro zlepSeni Citelnosti.

Velkou mérou se na pozitivnim obratu podilel také obchodni vedouci Kurt
Falk (ptivodné plisobil ve firmé na praci prasky Persil a pozdéji vydaval popularni
magazin Die ganze Woche), ktery pfiSel s myslenkou mobilniho prodeje novin o
ned¢lich a svatcich, kdy byly kamenné trafiky zaviené. Pfes poCatecni ztraty se tento
krok ukazal byt genidlnim marketingovym tahem zaru€ujicim pfiliv mnoha ctenaid.
Mimo to se Falk v roce 1963 dohodl s nejveétsim konkurentem Neue Kronen Zeitung,
Das Kleine Volksblatt (stranické noviny OVP a pfimy konkurent Neue Kronen
Zeitung), na soucasném prechodu z malého na velky format. Das Kleine Volksblatt
tak skute¢né ucinil, a byl tedy nucen zvysit cenu, nicmén¢é Krone zlstaly denikem
malého formatu, a ziskaly tak 50 000 novych ¢tenaiti, pivodné piiznivei Das kleine
Volksblatt.”! Denik se tak finan¢né dostal do plusu a uZ v roce 1965 byl zcela bez

dluht.%?

> Cit. dle Kronen Zeitung. Die Neugriindung. http://www.wien-
konkret.at/wirtschaft/medien/printmedien/1/, stazeno dne 16.5.2011.

5 petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 95.
5! Tamtéz.

62 Kronen Zeitung. Die weitere Geschichte. ..
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Dalsi vyznamny uspéch piisel v roce 1969, kdy Kronen Zeitung s ndkladem,
ktery mezitim dosahl pll milionu vytiskl, pfedstihly v poctu ¢tenarit Kurier, a staly
se tak nejvétSim denikem v Rakousku. V nésledujicich letech tuto pozici nejen
udrzovaly, ale jeSté¢ dale vylepSovaly. Pocatkem 70. let doslo k technické spolupraci
mezi obéma deniky, a to jak pfi vyrobé, tak také pfi prodeji. V roce 1971 doslo
k oficialnimu piejmenovani na dodnes platny ndzev Neue Kronen Zeitung.”

Postupem casu se vSak nazory obou hlavnich predstaviteli deniku rozchazely
stale Castéji, az se vztahy mezi Dichandem a Falkem vyostfily natolik, ze v poloviné
70. let vyvrcholily odchodem Kurta Falka zpozice obchodniho vedouciho i ze
samotného vydavatelstvi. Hans Dichand se tak na pfistich deset let stal jedinym
obchodnim vedoucim, potazmo feditelem celé spole¢nosti.** Falkovo docasné
ustoupeni do pozadi bylo nicméné podminéno, a to maximalnim poklesem nékladu
deniku o deset procent a také tim, ze Falkliv podil na zisku mél pfevySovat vydaje na
dané¢ minimalné¢ o 30 miliont Silinkt. V pfipadé nedosazeni téchto cili byl Falk
odhodlan vyménit Dichanda na jeho pozici.®® Nakonec se ale v roce 1987 Kurt Falk
rozhodl svij podil na spole¢ném novinovém vydavatelstvi Dichandovi odprodat.
Pozadoval 2,2 miliardy Silinkti, které Dichand zaplatil spolecn¢ s Westdeutsche
Allgemeine Zeitung.®® Tato spole¢nost za to ziskala 45, respektive o ndco pozdgji
50 %, podilu v Krone a rovnéz 45, respektive 49,5 %, podilu v deniku Kurier. Tak
vznikla rakouska nejvétsi spolecnost tisténych médii nazvand Mediaprint. Mnozi jiz
tehdy hovotili o vznikajicim monopolu na rakouském medidlnim trhu, nicméné tento
vyvoj tehdy nebyl jesté zcela ukoncen. Vroce 2000 totiz doSlo ke spojeni
pod které¢ spadaji naptiklad tydeniky NEWS, Profil, Format ¢i mési¢nik Trend.
Prevazna vétsina periodickych tisténych médii v Rakousku tak od té chvile pochazi
z jednoho vydavatelstvi.®’

Neue Kronen Zeitung se s védomim své takika neotfesitelné pozice zacaly
zhruba od 70. let vyrazné&ji podilet také na politickych diskusich a kampanich. Velmi
casto napftiklad vystupovaly proti vystavbé nejriznéjSich elektraren (mimo jiné také

proti Temelinu), podporovaly aktivisty protestujici proti vladnim kroktm, zasazovaly

% Kronen Zeitung. Die weitere Geschichte. ..

% Dichand, H. Kronen Zeitung..., str. 232 — 233.

5 Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 96.

% Fidler, H., Merkle, A. Sende Pause. Medien und Medienpolitik in Osterreich. Edition lex liszt 12,
Oberwart 1999, str. 173.

57 Petry, M. Politik im Boulevard — Politikberichterstattung in Boulevardzeitungen..., str. 96.
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se o ochranu zvifat a podobné. Ve svych aktivitich byly Kronen Zeitung casto
uspesné, mimo jiné prispély v roce 1996 k vyhlaseni podunajské oblasti Hainburg za
narodni park. Angazovaly se ale také v mezindrodné¢ vyznamnéjSich udalostech,
jakymi byla napiiklad Waldheimova aféra®, vstup Rakouska do Evropské unie
vroce 1995 & sankce ¢lenskych statd EU proti Rakousku v roce 2000%, a vyrazng
tak ovliviiovaly rakouské vetejné minéni.

V téchto, ale 1 v jinych kauzach, Neue Kronen Zeitung vzdy podporovaly
rakouské zdjmy, a ziskavaly tak dalsi pfiznivce mezi rakouskymi obyvateli. Na druhé
stran¢ jim vSak byl Casto vycitdn populismus a €ird vypocitavost, skrze kterou se
pouze snazi navySovat své finan¢ni zisky. Tento pfistup je casto pfipisovan
bulvarnim médiim, 1 kdyz je tfeba poznamenat, Ze v soucasné dob¢ nejen jim, mezi
ktera se fadi prave také rakousky denik Neue Kronen Zeitung. Dfive nez ptistoupim
k bliz8i analyze samotnych Krone, se proto pokusim o obecnou charakteristiku
bulvarniho tisku tak, aby bylo nasledné¢ mozné stanovit, do jaké miry je tento

rakousky denik skute¢né bulvarni.

68 Tzv. Waldheimova aféra vypukla pii prezidentské kampani vroce 1986. Byvaly generalni
tajemnik OSN a kandidat na rakouského prezidenta za OVP Kurt Waldheim mél tdajné lhat o své
nacistické minulosti, kdyz se za valky mél jako distojnik wehrmachtu podilet na vyvrazdovani
obyvatelstva v byvalé Jugoslavii. Waldheim pozdé&ji pfiznal, Zze na Balkané slouzil jako c¢len
wehrmachtu, nikdy ale oficialné nepfipustil, ze by védél o zloCinech, které tam byly tou dobou
pachany (napiiklad deportace Zidt z Recka). Na otéazku redaktora amerického ¢asopisu Time ohlednd
represalii Némcl vaci partyzanim vSak v dubnu 1986 odpovédél: ,,VEdeél jsem o nich. Byl jsem
zdéseny. Co jsem vSak mohl délat? Musel jsem dale slouzit, jinak by mé popravili.*

Cit. dle Veber, V. (et al.) D¢jiny Rakouska. .., str. 579-580.

Specialné ustavena komise historiki Waldheimovo provinéni nepotvrdila. I pfes tuto skutecnost ale
mnoho zemi pohliZzelo na Rakousko stale skrz prsty ¢i dokonce odmitalo navazovat s Rakouskem
jakékoli vztahy (Spojené staty, Izrael), coz vSak vsamotném Rakousku mélo za nasledek spise
posileni patriotismu, podpory pro Waldheima i pro strany, které slibovaly, Ze tlaku zvenci
nepodlehnou. Zminény patriotismus se projevil také ve volebnim sloganu podporujicim Kurta
Waldheima na prezidentsky post, ktery pfiznacné znél: ,,A ted tim spis!* (,, Jetzt erst recht! ).

Cit. dle Die Waldheim-Affiare und ihre Folgen. 14.6.2007, http.//wien.orf.at/stories/200075/, stazeno
dne 23.11.2010.

DobiaSova, T. Sankce Evropské unie proti Rakousku v roce 2000 v kontextu postaveni Rakouska
v Evropské unii. Aplikace konstruktivistické teorie na dany pripad. Univerzita Karlova, Fakulta
socialnich véd, Institut politologickych studii, Praha 2011, str. 42-43.

% Ctrnact ¢lenskych statd EU uvalilo na Rakousko diplomatické sankce z divodu udajného ohrozeni
demokratickych hodnot a demokratického vyvoje v ramci Unie po ptijeti FPO (Freiheitliche Partei
Osterreichs — Svobodna strana Rakouska) Jorga Haidera do rakouské vladni koalice. Neue Kronen
Zeitung tehdy postup Elenskych statii EU ostfe odsoudily a postavily se za rakouskou vladu.

Gehler, M. Kontraproduktive Intervention: Die ,,EU 14 und der Fall Osterreich oder vom Triumph
des ,,Primats der Innenpolitik* 2000-2003. In: Gehler, M., Pelinka, A., Bischof, G. (Hg.). Osterreich
in der Europdischen Union. Bilanz seiner Mitgliedschaft. Bohlau Verlag, Wien-Ko6ln-Weimar 2003,
str. 161-162.
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3. Bulvarni tisk

Piesné definovat pojem bulvarni tisk je pomérné problematické, a to zejména
ztoho duvodu, ze se v poslednich letech pouziva stdle castéji (n€kdy snad i
naduzivd), a tak se jeho skute¢ny vyznam ponékud vytraci.

Tato kapitola by se proto méla pokusit o co nejpiesnéjsi vymezeni pojmu
bulvarni tisk, ale také bude usilovat o objasnéni podminek jeho vzniku a rozvoje a
rovnéz popsat jeho soucasny stav tak, aby bylo zfejmé, pro¢ jsou Neue Kronen

Zeitung jeho tolik typickym zéastupcem.

3.1 Definice pojmu

Vezmeme-li v potaz etymologické hledisko pojmu bulvar, resp. bulvarizace,
lze predpokladat, ze tento termin oznacuje proces piemény seridzniho tisku v tisk
bulvarni, ktery se stava jeho protikladem.” V nejobecngjsi roving je tedy mozné
tvrdit, Ze bulvarizace ssebou pfinesla a stdle pfinasi prechod od vécnosti,
vyvazenosti a objektivity (pojem objektivita je samoziejmé¢ nutné brat s urcitou
rezervou, i kdyz je t€zké za néj najit odpovidajici nédhradu) k subjektivité, Casto
zamerné nevyvazenosti a zaujatosti. Déle lze bulvarni tisk definovat podle jeho
ucelu, kterym je Ctenare spiSe pobavit nez zasvécen¢ informovat. Proto byva bulvarni
tisk (¢i bulvarni média jako takovd) fazen do tzv. populdrni kultury, jejimz
protipdlem je tzv. kultura elit preferujici vy$e zminéna seriozni média.”’

Pojem bulvar nebo bulvarni lze tedy nahlizet z mnoha rtznych perspektiv.
Nicméné vzhledem k tomu, ze tato prace nema za cil dikladnou analyzu bulvarniho
tisku jako takového, nybrz ptedevSim jednoho jeho predstavitele (posléze
v komparaci s jinym), postaci pro obecné porozuméni problematice a ucely této
prace definice z Praktické encyklopedie zurnalistiky, ktera pojem bulvar, resp.

bulvéarni, vymezuje takto:

,bulvar ( z franc. boulevard = §iroka tfida se stromotradim, promenada, velkoméstska
tepna) — pivodné oznaceni novin prodavanych pifimo kameloty na ulicich, lakajicich
kolemjdouci vyvolavanim senzacnich titulki. (...) Noviny tohoto typu byly laciné, a

v disledku toho 1 masové dostupné, nepiedpokladaly vyssi vzd€lani, mohl jim

" Atkinson, J. Tabloid Journalism. In: Johnston, D. H. Encyclopedia of international media and
communications. Vol. 4, R-Z. Academic Press, Amsterdam 2003, str. 317.

"' Dahlgren, P., Sparks, C. Journalism and Popular Culture. 4" edition. Sage Publications, London
2000, str. 24-25.
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rozumét kazdy. Postupné se slovo bulvar stalo synonymem pro neseridzni,
neovéteny, hovici vkusu ulice, laciny a poklesly typ novin €1 Casopisii. V nékterych
piipadech jsou informace 1 obrazovy materidl v bulvaru ziskany rovnéz nelegalnimi
¢1 neetickymi zpisoby: nelegalnim odposlechem telefonatt ¢i rozhovorti v soukromi
prominentnich osob, snimanim skrytou kamerou nebo mikrofonem, dalkovymi

objektivy, prosttednictvim paparazziti apod.«’?

,bulvarni — obecné oznaceni pro néco neseridzniho, laciného, vulgarniho. Bulvarni
v tomto Sirokém smyslu neznamend ani v Zurnalistice pouze noviny prodavané na
ulici, ale obecné jakékoliv neseridzni médium, které pfinasi neovéiené informace,
specializuje se pouze na senzace a podava je jednoduchou a zdbavnou formou, ktera
nenuti k pfemysleni, ale pouhé konzumaci (novinafi bulvaru maji dokonce
pfedepsanou pomérné omezenou slovni zasobu, aby byla pochopitelna co nejSir§Simu
publiku). Bulvar také casto sméSuje realitu s iluzemi a preferuje skandaly a neStésti,

které prezentuje jako nejdulezitdjsi zpravy.«”

Je zifejmé, Ze ne vSechny vyse zminéné atributy ¢i typicke rysy bulvarnich médii
lze aplikovat stejnou mérou na vSechna bulvarni periodika, rakousky denik Neue
Kronen Zeitung nevyjimaje. I v jeho pfipadé¢ totiz plati, Ze n¢které rysy jsou u n¢j
vice a jiné zase mén¢ vyrazné. Pres rozdily mezi jednotlivymi bulvarnimi tituly lze
vSak formulovat n¢kolik zakladnich charakteristik, které jsou v ur€ité mitre patrné u

vSech:

e zjednodusujici ramcovani udalosti uptednostiujici formu pied obsahem,
obrazovy popis pied slovnim a emoce pfed konkrétnimi pficinami udalosti

e jazykova nadséazka a plisobivy obrazovy doprovod

e odklon od historického kontextu ¢i Sir§iho pozadi udalosti a naopak diraz na
personalizované a aktualni zpravodajstvi

e vice prostoru pro vychvalujici vyroky politikti nez pro politickou diskusi

e obraz autorit jdouci proti béznym konvencim

e témata jako sex, kriminalita, sport, horoskopy a celebrity

e inklinace k pfehanéni a nadpfirozenym jeviim

72 Osvaldova, B., Halada, J. a kol. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky. Libri, Praha 2002, str. 31-32.
3 Tamtéz, str. 32.
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Mo e . . ; . . 74
e Sovinismus ve zpravodajstvi, sklon k rasismu, sexismu apod.

Karel Hvizd'ala ve své knize Moc a nemoc médii uvadi pét socialnich funkci,
které by bulvarni tisk mél ve spole¢nosti napliiovat. Zaprvé seznamuje lidi, ktefi
obvykle tisk nevyhleddvaji pfili§ Casto, s nejzasadnéjSimi politickymi, resp.
ekonomickymi, problémy v pfiméien¢ zjednodusené forme. Dale piinasi bezplatny
pravni a socialni servis pro chudsi vrstvy obyvatelstva, které si ho nemohou
z vlastnich prostiedkit dovolit. Tteti funkci bulvarniho tisku je stimulace kultu
uspesnosti mezi SirSim obyvatelstvem. Za Ctvrté ,,uspokojuje* potiebu po krvi a sexu
u nekterych skupin lidi. A kone¢né za paté se bulvarni tisk vyznacuje nejlépe
redakéné zpracovanou sportovni rubrikou, kterd né€kdy dosahuje aZ poloviny

strankového rozsahu novin.””

V tivodu této kapitoly bylo zminéno, ze bulvarni tisk byva nejcastéji davan do
protikladu k tisku seridznimu, a tak se na tomto misté alesponi ve stru¢nosti pokusme
seridzni tisk charakterizovat. I tak bude moZné 1épe chapat povahu tisku bulvarniho.

Stejné jako v pripad¢ definice bulvarniho tisku, tak také pifi definovani tisku
seriozniho nardzime na prekazky. Ani seriozni tisk totiz nelze vymezit Zadnou
jednoznac¢nou definici. I zde vSak jednotlivi autofi nalézaji charakteristiky, které jsou
obecné spolené pro vSechna tzv. seriozni periodika. Podle Denise McQuaila jsou
témito charakteristikami nasledujici:

o formdlni nezavislost na statu a jakychkoli formaln& uplatnitelnych
zajmech

e uznani novin jako vyznamné instituce politického a spolecenského Zivota
(zvlaste jako samozvaného tviirce minéni a hlasatele ,,narodnich z4jmua*)

e vysoce vyvinuty smysl pro spolec¢enskou a etickou odpovédnost

, . v , . . . ’ o r 6
e vyvoj novinaiské profese jako ,,objektivniho* zpravovani o udalostech.*’

Lze tedy ptredpokladat, ze seridzni tisk by meél predevsim poskytovat
vyvazené a nezaujaté zpravodajstvi, vykonavat konstruktivni kritiku kondni vetejné
¢innych osob a statnich organi a vytvaret prostor pro prezentaci plurality nazorti na
déni ve spolecnosti. Vychozi koncept seriozniho tisku, ktery nazyva jako tzv.

prestige press, spatiuje McQuail jiz na konci 19. stoleti: ,,Burzoazni listy konce

™ Atkinson, J. Tabloid Journalism..., str. 318.
" Hvizdala, K. Moc a nemoc médii. Dokoién, Praha 2003, str. 173-174.
76 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Portal, Praha 2007, str. 36.
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devatenactého stoleti predstavuji jeden zvrcholl v d€jinach tisku a podstatné
prispély k nasim soucasnym ptedstavdm o podob¢ novin a jejich posuzovani. Obdobi
,,VYSS§i burzoazie* v historii tisku, tedy piiblizné€ od roku 1850 do konce stoleti, bylo
ovlivnéno nékolika udalostmi a okolnostmi: vitézstvim liberalismu a neexistenci
nebo zrusenim piimé cenzury a financ¢nich omezeni, dale ndstupem progresivni
kapitalistické tfidy a nékolika novych profesi a kone¢n¢ mnoha spoleCenskymi a
technologickymi zménami, jez podpofily vznik a vyvoj narodniho ¢i regionalniho
tisku a vedly k vysoké tGrovni kvality informaci.*”’

Vnéj$i podoba seridzniho tisku by pak mohla byt ve srovnani s tiskem
bulvarnim mimo jiné charakterizovana zejména nenapadnou Upravou, at’ uz ve volbé
barev, pisma Ci obrazového materidlu, kterd ve vysledku zdaraziiuje logi¢nost
v ndvaznosti a skladbé jednotlivych informaci. Naopak graficky layout bulvarnich
periodik se vyznacuje kiiklavosti ¢i dominanci fotografii nad textem. Seridzni
periodika se také oproti bulvaru snazi vyvarovat umistovani reklam na titulni strany.

Vyse zminéné aspekty jsou jen velmi struénym vyctem odliSnosti mezi
bulvarnim a serioznim tiskem, nicméné¢ pro pochopeni hlavnich rozdilti mezi obéma
medidlnimi proudy jsou dostacujici. Na nasledujicich fadcich se proto pozornost
soustiedi na detailn¢jsi charakteristiku bulvarniho tisku, a to konkrétné na jazyk,

obsah, format a zplsob, jakym bulvarni tisk oslovuje Ctenare.
3.2 Hlavni aspekty bulvarniho tisku

Jednim ze slov, které nejlépe charakterizuji bulvarni tisk, je slovo emoce.
Pravé emoce totiz maji piitdhnout ¢tenare a citoveé je zaangazovat. Jak se toho vSak
bulvarni média snazi dosahnout?

Jednim znejvhodnéjSich prostfedkt  je nepochybné jazyk. Novinafi
bulvarniho tisku kladou diiraz predev§im na specifickou praci s titulky, v nichz se
nejcastéji objevuji zvolani, citové zabarvené vyrazy, pfimé véty ¢i interpunkcéni
znaménka jako naptiklad otazniky ¢i vykticniky. Typické pro jazyk bulvarniho tisku
je také vyuzivani tzv. modalizatord (z angl. hedges, zivé ploty, tedy zplsoby
ohrazovani, vyhrady, vyjadfeni odstupu a rezervovanosti), které ve své knize Jazyk
v proménach komunikaénich médii zminuje Jifi Kraus. ,,Funkci modalizatori, které

se nékdy uZzivaji mimovolné jako vyplitkkova slova, ale Castéji prozrazuji autorovu

" McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Portal, Praha 2007, str. 36.
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predpojatost, je oslabovat jistotu a asertivnost vypovedi, zbavovat se odpoveédnosti za
platnost nebo bezvyjimecnost vlastniho tvrzeni: Je to, jak bych tak fekl, moje
presvédceni. (...) Studenti se k tomu zpravidla nevyjadiuji. (...) Mate v zasadé
pravdu. (...) U zkousky to docela umdlL“ vysvétluje Kraus.”® Dal§im typem
modalizatorti v tisku jsou uvozovky, které vyjadiuji autoriv nesouhlasny nebo
ironizujici odstup od popisované udalosti. Modalizatory tak mohou nejen
modifikovat, ale také ménit vyznam sdéleni.”” Bulvarni tisk tedy zapojenim
modalizatorii do svého jazykového projevu Casto oslabuje své silné emocné
zabarvené a hodnotici vyroky.

Texty v bulvarnim tisku jsou kratké, vyznacuji se jednoduchou vétnou
skladbou a ¢asto vulgarnim slovnikem.*® Nelze viak opomenout ani dalsi z principt
bulvarniho tisku, kterym je personalizace. Personalizace je v bulvarnim tisku
prostitedkem ke stirani hranic mezi soukromym a vefejnym, ke sblizovani elit s tzv.
obyc¢ejnymi lidmi. Udalosti jsou zde popisovany z perspektivy ,.kdo* spise nez ,,co,
v textech jsou upfednostinovany subjektivni pocity, ¢asto podporené nadsazkou, pred
konkrétnimi fakty a jazyk byva negativné zabarven. Typické jsou také zkratky,
hovorové vyrazy a jiz zminé€né poutavé titulky, které lakaji ctenate ke koupi daného
titulu.*’

Vedle specifické prace s jazykem lze vSak v bulvarnim tisku nalézt jesté jiny,
stejnou funkci jako slovo, nybrz ma ambici pievzit roli hlavniho zprostfedkovatele
pii utvareni reality a ve zpiisobu jejiho chapani. Fotografie a text se tedy spiSe
dopliluji, navzdjem podminuji a, jak fekl Neil Postman, dodédvaji si zdanlivy
kontext.**

V ramci bulvarniho tisku lze rozlisit tfi zakladni typy fotografii. Za prvé se
jedn4 o fotografie oby&ejnych lidi, dale pak celebrit a nakonec o fotografie udalosti.*
Nejcastéji jsou s bulvarnim tiskem spojovany fotografie celebrit. Velmi casto samy
celebrity chtéji byt vyfotografovany v urcitém kontextu, a objektivy fotografii proto

vyhledavaji. Jindy se vSak jedna o fotografie nevyzadané, které jsou pofizené tajné a

8 Kraus, J. Jazyk v proménach komunikacnich médii. Karolinum, Praha 2008, str. 71.
79 e
Tamtéz.
% Jirak, J., Kopplova, B. Média a spolecnost. Strucny 1vod do studia médii a medidlni komunikace.
Portal, Praha 2007, str. 30.
81 Atkinson, J. Tabloid Journalism..., str. 318-319.
82 Postman, N. Ubavit se k smrti. Mlada fronta, Praha 2010, str. 92.
% Dahlgren, P., Sparks, C. Journalism and Popular Culture..., str. 139.
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bez souhlasu dané celebrity. Tyto fotografie jsou ale povazovany za ty s vétsi
vypovidaci hodnotou, protoze jsou autentické. A velmi ¢asto jsou to praveé ony, které
stoji na po&atku mnohych znamych kauz.**

Dal§im vyraznym vnéjSim znakem bulvarniho tisku je jeho format, tedy
rozmér. Format tiSténych médii historicky zavisel na technologickych moZnostech
dané doby a také na kulturnich zvyklostech té které zemé&. Zpocatku mél tisk mensi
rozmér, ale s rozvojem technologie vyroby tiskafskych stroji i samotného papiru
format rostl, az postupné doséhl rozméru asi 33 x 60 cm.* Clanky byly fazeny od
vétSich po mensi smérem odshora dol. Postupem ¢asu vSak tato podoba zacala byt
typickd zejména pro seridzni periodika, a tak ta populdrni hledala zpisob, jak se
odlisit. Nalezla ho v dirazu na jednoduchy styl, kratké¢ clanky, hojné vyuziti
fotografie a v navratu k mensimu formatu.*® Tato podoba populdrniho tisku byla
znama Gtenaitim jiz na konci 19. stoleti a pietrvala v podstaté dodnes.®’

Vsechny vySe zminéné charakteristiky bulvarniho tisku maji samoziejmeé
slouzit zejména tomu, aby pfilakaly co nejvice Ctenarti. A dosazeni tohoto cile je
pochopitelné podminén také obsah bulvarniho tisku. Témata ¢lankt jsou vybirdna
tim k tzv. kulturni homogenizaci a obsahové trivializaci. V riiznych prostiedich jsou
totiz nabizeny podobné obecné obsahy, které nezohlediiuji jejich specifika. Vznikaji
tak produkty, které jsou univerzalné pouzitelné a které jsou schopny zasahnout co
nejvetsi cilovou skupinu. S rostoucim poctem cCtendid pak samoziejmé stoupaji
rovnéz piijmy z inzerce.®® Zabyva-li se bulvarni tisk prece jen konfliktem, stoji
obvykle na obou stranach. Piivodcem socidlniho konfliktu v bulvarnich médiich byva
vétSinou stereotypni postava jako naptiklad neschopny politik ¢i nekompetentni
byrokrat.”

Nosnymi tématy pro bulvar jsou sport, zivot celebrit, povétSinou tragické
piibéhy neznamych lidi, rtiznd neStésti, sex a podobné. Bulvaru jednoznacné
dominuji senzace a skandaly. Senzaci se rozumi ,udélost pisobici rozruch,

prekvapeni, silny podiv vefejnosti“ a skandalem pak ,,jednéni, udélost ¢i okolnosti

% Naptiklad byvaly premiér Topolének tajné vyfoceny ve vile v Toskansku.

85 Atkinson, J. Tabloid Journalism..., str. 319-320.

% Avsak naptiklad v Ceské republice & Némecku se vétSina denik@ (i bulvarnich) stale dri
klasického novinového formatu. Vyjimkou jsou bezplatné noviny, ale také nedélniky.

87 Atkinson, J. Tabloid Journalism..., str. 320.

% Tamtéz, str. 322-323.

% Tamtéz.
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spjaté s vaznym porusenim, piehlizenim ¢i znevdZenim hodnot, norem ¢i mravnich
principti pievazujicich v dané dob& a dané spolegnosti“.”® Vzhledem k tomu, Ze
skandaly Ctenafe velmi pfitahovaly, v bulvarnim tisku se zahy prosadila tzv. taktika
skandalizace, tedy ,,vykladu néciho jednani, at’ skute¢ného, nebo domnélého, jako
jednani skandalniho“’' Bulvarni média dile upfednostiiuji jednotlivce pied
institucemi, domaéci udalosti pfed témi zahrani¢nimi, aktualni okolnosti pted
hledanim dlouhodobych souvislosti. Je vSak tfeba poznamenat, Ze bulvarni tisk se
zcela nevyhyba tématiim, kterd jsou primarné piipisovana seriéznimu tisku. Rozdily
je ale nutné hledat v prezentaci téchto témat. Jak jiz bylo feceno, bulvarni tisk se pii
popisu udalosti soustfedi zejména na individuum, které povazuje za kli¢ k pochopeni
socidlnich struktur ve spole¢nosti. Bulvarni média se tedy nebrani subjektivnim
pocitim a hodnoticim soudim, na druhou stranu ale casto ptredkladaji ctenati
neovéfené informace a jen malokdy se snazi vkladat jednotlivé udalosti do
kontextu.”

Na zavér lze tedy konstatovat, ze bulvarni tisk se snazi své ¢tenate oslovovat
specifickym stylem, skrze ktery snim navazuje jakoby osobni vztah. Bulvarni
médium rovnéz pfejima nazory Ctenafd, ¢imZz zpétn€é dochazi k jejich
sebepotvrzovani. Bulvarni tisk podporuje stereotypy ve spolecnosti a nejde do
konfliktu s vétSinou. Vyuziva proto archetypy, ostrakizuje menSiny, Casto piehani,

. . - s . o o 93
Sokuje a paroduje a cti vSeobecné piijimané a spolecnosti uznavané celebrity.
3.3 Problematika bulvarizace

Vsechny vysSe zminéné aspekty a postupy bulvarniho tisku lze shrnout do
jednoho pojmu, kterym je bulvarizace. Bulvarizaci lze zjednodusené definovat jako
proces, pii kterém dochézi k pfeméné seridzniho tisku v tisk bulvarni. Zafazovanim
vyse uvedenych atributli do novin tak vznika specificky typ listu, ktery je i v ¢eském
prostiedi bézn¢ oznaCovan anglickym slovem tabloid (odtud tabloidizace jako jiny
vyraz pro bulvarizaci). Bulvarizace se v zdpadni Evropé€ vyraznéji prosadila zejména
v posledni ¢tvrtin€ 20. stoleti, nicméné jeji rysy byly v urcité podobé ve spolecnosti

ptitomny jiz mnohem déle.”*

% Jirak, J., Kopplova, B. Média a spolecnost..., str. 31.

! Tamtéz.

92 Dahlgren, P., Sparks, C. Journalism and Popular Culture..., str. 39.

” Atkinson, J. Tabloid Journalism..., str. 320-322.

%V postkomunistickych zemich piisel tento jev se zpozdénim aZ po padu Zzelezné opony.
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Jednim z hlavnich principti bulvarizace je stirdni rozdili mezi médii, ktera
oznacujeme jako seriozni, a médii bulvarnimi. Proces bulvarizace je uzce napojen na
proces komercionalizace, ktera je charakterizovana snahou o maximalizaci zisku a
zaji§téni preziti na silng konkurenénim medialnim trhu.”” Béhem procesu bulvarizace
tedy 1 seridzni média ziskavaji rysy tradi€né pfisuzované bulvarnim médiim, jako je
Casté uziti personalizace a hovorovych vyrazl, rozsifovani prostoru vénovaného
fotografiim, zvétSovani titulkli ¢i CastéjSi zatfazovani tzv. soft news, tedy zprav
vénovanych celebritdm (nebo naopak ,,obycejnym* lidem) a riznym nevSednim
udalostem. V seriéznim tisku tak zdrovenl ubyva tradi¢nich Zurnalistickych Utvari
jako naprtiklad fejetont, ale také zahrani¢niho zpravodajstvi. I vnéjsi podoba se pak
prizptsobuje pohodInéjsSimu mensimu formatu typickému pro bulvarni tisk.
Procesem bulvarizace jsou vSak poznamendny i S$ir§i oblasti zivota, predevSim
ekonomika, kdy u médii obecné dochazi k jednoznaéné orientaci na zisk, ale i
komodifikaci”® a zmin&né komercionalizaci.

Avsak urcit pfesnou hranici mezi tim, co lze nazyvat seriéznim a co
bulvarnim, je v podstaté¢ nemozné. Navic jen mdalokdo je schopen vnimat pojem
bulvarizace bezptiznakové, ba spiSe naopak, vétSinou bulvarizace vyvolava negativni
konotace, které zt€zuji jeji interpretaci. Vzhledem k tomu, Ze vyvojové procesy ve
spolecnosti, které 1ze jen t€zko zastavit, posouvaji rovnéz média kupiedu a ta se pak
pfizplisobuji novym podminkdm a reaguji na aktudlni ekonomickou situaci i
poptavku publika, neni mozné jednoznacné tvrdit, ze seridzni tisk se preménuje
v bulvéarni, nybrz je nutné se ptat, zda spiSe nedochazi ke zméné samotné podstaty
médii. Vezmeme-li tedy v potaz kontext spolecnosti, trhu ¢i publika, mize byt proces
bulvarizace pfirozenym vyvojovym mechanismem a nikoli nutnou degradaci
seridznich médii.

Rovnéz teoretici medialnich studii se snazi bulvarizaci definovat bez
primarné negativnich konotaci a ptiklanéji se k dichotomii zminénych soft a hard
news. Pojem bulvarizace tak chapou jako proces védomého odklonu od dirazu na
poskytovani vécnych zprav k dirazu na zdbavu. Tim, Ze se médium soustfedi
predevsim na zabavu, se vzdaluje od idedlu seridzniho informacniho zdroje k méné

elitnimu médiu bulvarnimu. Podle Colina Sparkse je tento proces situaci, kdy ,,tisk

% Jirak, J., Kopplova, B. Masovd média. Portal, Praha 2009, str. 258.

% Proces komodifikace kultury je tak chapan jako ziskani sménné hodnoty na tkor ztraty jejiho
opozi¢niho ¢i pfimo subverzivniho potencialu.*

Reifova, 1. a kol. Slovnik medialni komunikace. Portal, Praha 2004, str. 254.

29



vénuje vice a vice prostoru tzv. soft news a kdy vétsi ¢ast svého prostoru vyhrazuje
ve prospéch spoledenskych zalezitosti.”’ V tomtéz sborniku je ale mozné najit i jiné
pojeti bulvarizace periodického tisku, které ptedstavuje dvojice autorit Shelley
McLachlan a Peter Golding. McLachlan a Golding se totiz pokusili o
operacionalizaci tohoto jevu, kdyz si stanovili tfi sledované proménné, a to rozsah,
formu a styl. Jako rozsah definuji velikost prostoru, ktery je vénovan informacim a
na druh¢ stran¢ pak jinym polozkam, jako je zdbava ¢i jiné nezpravodajské sluzby.
Dal$im sledovanym udajem byl procentualni pomér zprav z domova a zahranici,
pfi¢emz véEtsi zastoupeni zahrani¢nich zprav vypovidd o véEtsi seridznosti, a také
pomér jiz zmin&nych hard a soft news.”® Formu bulvarniho tisku chapou jako stav,
kdy vice plochy zabiraji titulky a obrazovy material nez samotny text. A kone¢n¢ styl
bulvarniho tisku je charakteristicky personalizaci, kdy jeho prostfednictvim
vstupujeme do soukromého Zivota vefejné ¢innych osob.”

Fenomén odkryvani soukromych piibéha vefejné¢ znamych lidi se v posledni
dob¢ tyka zvlasté politiki, a tak hovoiime také o bulvarizaci politiky. Tento pojem
v sob¢ skryvé stale intenzivnéjsi sblizovani politiky a médii, kdy média prestavaji byt
pouhym tlumoc¢nikem na politické scéné, ale aktivné se do ni zapojuji, a utvareji tak
politické védomi vetejnosti. Na druhé stran¢ vetejnost se do politického déni
zapojuje mén¢ a pozoruje ho jen skrze obraz, ktery ji pfedkladaji média. Ta se ale
stale vice koncentruji na informovani vefejnosti zdbavnou cestou, a to i tam, kde se

100

diive uplatiiovala pouha fakta.”™ Proto média stale Castéji vstupuji do osobniho

zivota politickych aktéra a snazi se o jeho skandalizaci. Je vSak tieba klast si otazku,

%7 Sparks, C. Introduction: The Panic over Tabloid News. In: Sparks, C., Tulloch, J. (eds.) Tabloid
Tales: global debates over media standards. Rowman & Littlefield, Lanham 2000, str. 7.

% McLachlan, S., Golding, P. Tabloidization in the British Press: A Quantitative Investigations into
Changes in British Newspapers 1952 — 1997. In: Sparks, C., Tulloch, J. (eds.) Tabloid Tales: global
debates over media standards. Rowman & Littlefield, Lanham 2000, str. 76-77.

% Uribe, R., Gunter, B. Research Note: The Tabloidization of British Tabloids. In: European Journal
of Communication, Sage Publications, vol. 19, no. 3, 2004, str. 390.

1% Jedna se o prechod k tzv. infotainmentu (z angl. information a entertainment), ktery ,,0znacuje
vyuzivani prvkll zdbavy ve zpravodajstvi, napf. nejriznéjSich aranzovanych ¢i hereckych projevi
v televiznim zpravodajstvi (subjektivni kamera, pohyb reportéra, ¢innost ilustrujici téma zpravy,
animace apod.)*.

Reifova, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace..., str. 88.

Neil Postman konkrétné popisuje cestu, jak se infotainment dostal na stranky tiSténych médii:
»Zatimco televize naucila Casopisy, ze zpravy jsou jen zabavou, Casopisy naucily ji, Ze zpravou se
muze stat vyhradné zabava. Jak forma, tak i obsah zprav se promeénily v zabavu. Rychle se tak
pohybujeme smérem k informaénimu prostiedi, jemuz bude dominovat bezbteha trivialita a v némz
fakta budou slouzit vyhradn¢ jako zdroj zabavy.*

Postman, N. Ubavit se k smrti. Mlada fronta, Praha 2010, str. 131-132.
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zda je tento vyvoj pfirozenym vysledkem promény médii a politické scény, ¢i zda se
jedna o krizi spolecnosti a vetfejné sféry jako takové, proti které je nutné zakrocit.
Nasledujici kapitola bude proto vénovéana historickému vyvoji bulvarnich
médii aZ po soucasnost, pro kterou je bulvarizace tolik typicka. Tento strucny
historicky exkurs by mél pomoci porozumét déjinnym a spolecenskym okolnostem,
které dovedly média az do dnesni podoby, kdy tato ziskavaji stale vétsi vliv a Casto i

politickou moc.'"!
3.4 Historie a soucasnost bulvarniho tisku

Ackoli se vznik prvnich bulvarnich novin datuje do 30. let 19. stoleti, ve skute€nosti
pikantniho ze Zivota vys$Sich kruht byla uspokojovana skrze média od nepaméti.
Zprvu klasickym ustnim podanim, pozdéji diky kramarskym pisnim, letakiim,
pamfletim a po rozvoji knihtisku také diky novinam. Vynélez knihtisku, ke kterému
doslo n¢kdy kolem roku 1450 a ktery je piipisovan Johannesu Gutenbergovi, je
obecné¢ poklddan za hlavni piedpoklad pro rozvoj periodického tisku. Diky
tiskafskému stroji bylo totiz mozné vyrazné urychlit proces vyroby kopii rukopist,
v té dob& piedeviim nabozenskych texti.'**

Prvni novinafi, autofi zminénych letdki, pamfletd a bulletind, psali
popularnim a zdbavnym stylem, Cerpali z Gstni lidové slovesnosti, legend ¢i povésti a
opisovali informace jeden od druhého, tudiz nemohli zarucit jejich pravdivost, coz
vSak ani nebylo jejich primarnim zdjmem. Tyto autory lze proto sméle oznacit za
predchiidce dneSnich novinafi z bulvarnich médii. Otazkou tedy zistava, zda
popularni Zurnalismus nepiedchazel zurnalismu seriéznimu, ktery se mohl vyvinout
pozdgji jako reakce na tiidni diferenciaci.'®

Noviny slouzici komer¢nimu zajmu, které se vyznaCovaly periodicitou,
snahou o maximalizaci zisku, mnohostrannym vyuzitim a vefejnym charakterem, se

poprvé objevily v 17. stoleti a byly kompilaci, kterou sestavoval vydavatel knih a
..... . 104
{1.

1% Konkrétni p¥iklad politického vlivu v rukou jednoho média bude ukazan pravé v souvislosti s Neue
Kronen Zeitung a jejich ptisobenim v nekterych dilezitych politickych kauzach Rakouska.

12 Jirék, J., Kopplova, B. Masovd média. .., str. 63.

19 Tamtéz.

104 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. .., str. 34.
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S myslenkou posbirat ru¢né psané novinky a poté je tisténé vydavat jako
noviny pfiSel na evropském kontinentu ziejmé& jako prvni Johann Carolus, ktery od
roku 1605 vydaval ve Strasburku tydenni noviny nazvané Relation skladajici se
obvykle ze dvou az tii listd. Caroluse nasledoval od roku 1609 vydavatel Julius
Adolph von Sohne, jemuz je pfipisovan list Aviso vychdzejici v némeckém
Wolfenbiittelu. Sohneho noviny cerpaly informace od zpravodaji z vétsiho
Norimberku.'” S postupnym zdokonalovanim techniky tisku a také piechodem
spole¢nosti od tradicnich vazeb na piidu ¢i rodinu k modernéj$imu pojeti vefejného
prostoru, kde se projevovala stale silngji potieba byt informovan, se rozsifoval také
pocet titulii a vydani. Nejprve to bylo patrné v Evropé a suritym c¢asovym
zpozdénim pak také ve Spojenych statech. Nicméné prvni deniky se zacaly objevovat
az pocatkem 18. stoleti, ve Velké Britdnii to byl naptiklad od roku 1702 list Daily
Currant. V této dobé se rozvijelo také vydavani Casopisti (napiiklad anglicky The
Tatler a The Spectator) a politického tisku, tedy tisku rtiznych politickych sméra a
uskupeni.'®

Aktuélni zpravodajstvi, jak ho chapeme dnes, vSak zacal tisk pfindSet az
zhruba v poloviné 19. stoleti, kdy zaCala faze tzv. redakéni Zurnalistiky spojené
s agenturnim zpravodajstvim.'”” 19. stoleti lze celkové charakterizovat jako stoleti
obrovského rozmachu technologii a primyslu, kterému se nevyhnul ani tisk. Diky
technologickym inovacim (vyuziti pary, resp. elektrické energie, rotacky, telegrafu a
pozdéji telefonu), lepsi distribuci (rozvoj Zeleznice) a nartistu po¢tu gramotnych lidi,
tedy Ctenarii, mohlo dojit k dalsimu rozvoji periodického tisku, ktery tehdy prochazel
vyraznymi zménami. Ackoli, jak jiz bylo feceno, ptfibyvalo lidi, ktefi uméli Cist a
psat, jejich vzdélani nedosahovalo pftili§ vysoké trovné. Proto jim musely byt
pfizptsobeny také obsahy novin, které mély oslovit masy svymi pfitazlivymi piibehy
a vyraznou fotografickou dokumentaci.'” Tak se zrodila myslenka masového
publika, potazmo levného masového tisku, ktery se stal protipdlem tisku seriézniho.
Mezi prvni tituly tohoto typu je fazen New York Sun Benjamina Daye z roku 1833,

New York Herald Jamese Gordona Bennetta z roku 1835 ¢i La Presse Emila de

19 Stéber, R. Deutsche Pressegeschichte. UVK Verlagsgesselschaft, Konstanz 2003, str. 63.

19 Jirak, J., Kopplova, B. Masovd média. .., str. 77.

107 Tamtéz, str. 80.

1% Gorman, L., McLean, D. Media and Society in the Twentieth Century. Blackwell Publishing,
Oxford 2003, str. 7-8.
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Girardina (1836) a Le Siécle Armanda Dutacqa zaloZeny téhoz roku.'”
K vyraznéj§imu rozvoji tisku, ktery byl dfive, nez se pro né¢j vzil vyraz bulvarni,
v USA a Velké Britanii oznacovan jako penny press, v némecky mluvicich zemich
jako Groschenpresse a v ¢eskych zemich jako Sestadkovy tisk, ale doslo az v posledni
tieting 19. stoleti.'"

Zacatek 20. stoleti znacil ustavovani modelu moderniho tisku s masovym
nakladem, koncentrovanym vlastnictvim a orientaci na zisk spojenou s rostouci
zavislosti na piijmech z inzerce.''! Typickym ptikladem tohoto vyvoje bylo tiskové
impérium vybudované Alfredem Harmsworthem znidmym pod jménem lord
Northcliff, ktery vroce 1896 zalozil popularni denik Daily Mail. Northcliffovo
podnikani bylo podiizeno snaze o maximalizaci zisku, ke které mély vedle ptijmt od
inzerentl dopomoci rizné marketingové metody lakajici nové ¢tenare jako naptiklad
soutéze €1 bonusy pro nové odbératele. Zajimavé piibéhy obycejnych lidi ziskavaly
Northcliffovi stale vice Ctenardi, a tak mohl byt zvySovan také naklad novin. To
zpétné piinaselo veétsi pfijmy z inzerce, a tim moznost sniZzovat cenu jednotlivych
vytiskii, coz znamenalo opétovny nartist étenafské obee. Uspéch tiskové spoleénosti
lorda Northcliffa zahajil epochu tzv. komercionalizace médii, kterd je v obecném
slova smyslu nejcastéji chdpana jako snaha o maximalizaci zisku (vSe se stava
zbozim, které se ma prodat, pokud moZno na vice neZ jednom trhu), a to ¢asto na
ukor tzv. vysSich ideald, v piipadé médii naptiklad na ukor prosazovani role tzv.
hlidaciho psa demokracie, samoziejmé v pfipadé, jedna-li se o demokratické statni
ziizeni.''” Dale je komercionalizace spojovana s manipulaci, konzumerismem,
nedostatkem slusnosti, pivodnosti a tvofivosti. Miize dokonce vést k homogenizaci a
ptehlizeni mensSin, které nejsou pro reklamni trh dostate¢né atraktivnim publikem,
z n&hoz plynou zisky.'"

Je tedy zfejmé, ze komercionalizace médii je vniméana spiSe v negativnim
smyslu slova, 1 kdyz lze jen téZko nékomu vycitat, Ze se snazi navySovat svlj zisk,
tim spiSe jedna-li se o soukromou sféru, o vlastniky medidlnich koncernii, které se

nelisi od jinych soukromych spole¢nosti, jejichZ snaha o maximalizaci zisku neni ze

strany vefejnosti posuzovana tak kriticky. Je tedy pfinejmenSim velmi slozité nalézt

19 Jirdk, J., Kopplova, B. Média a spolecnost..., str. 30.

10 Tamtéz, str. 30.

" Gorman, L., McLean, D. Media and Society in the Twentieth Century..., str. 8-12.

"2 Hallin, D., Mancini, P. Systémy médii v postmodernim svété. Portal, Praha 2008, str. 42.
13 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. .., str. 165.
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idedlni stav, ktery by zaroven napliioval naSe predstavy o uslechtilosti médii
(nezévislé informovani, vzdelavani, nastroj k prosazovani demokratickych hodnot
atd.), ale také =zajiStoval zainteresovanym osobam slusny vydélek. Soucasna
spole¢nost, kterou popisuje sociolog Zygmunt Bauman slovy ,,soukromé zajmy v
atomizovanych postmodernich spole¢nostech stale vice kolonizuji vefejny

114 - ¥ ’ o v 11z v for s
“*, je vSak nastavena takovym zpusobem, Ze neustalé navySovani zisku

prostor
jednotlivee je jejim urcujicim rysem, a tak jen tézko miizeme ocekavat, ze se oblast

médii a medidlni produkce bude chtit viici tomuto stavu jakkoli vymezovat.

Slovo zisk se tedy stalo jakymsi zaklinadlem a ziistalo jim v podstaté dodnes.
Zaroven slouzilo jako jeden zrozhodujicich divodu pro vydavani novin, které se
meénilo v klasické obchodni podnikéni. Snaha o maximalizaci zisku byla samoziejmé
podminéna zajmem co nejvétSiho poctu Ctenait, coz vydavatele tisku piimélo
k zna&né bulvarizaci svych periodik s cilem predev§im zaujmout a také pobavit.''

20. stoleti lze tedy charakterizovat nejen komercionalizaci, ale rovnéz
nastupem konzumniho zptisobu Zivota, ke kterému piispivala také reklama.''® Ta se
stale castéji objevovala v médiich, kterd masovym charakterem svych sdé¢leni
oslabovala vliv jedinct, jejich socidlnich vazeb a kultur jako takovych. Tento vyvoj
jeste zesilil v pribéhu 80. a 90. let minulého stoleti, kdy byla média siln€ ovlivnéna
ekonomickou globalizaci, propojovanim jednotlivych medialnich spolecnosti, a to uz
nejen na narodni Urovni, ale predev§Sim v mezinarodnim méfitku (globalizace
vlastnictvi v oblasti médii).'"” Zatimco v prvni polovin& 20. stoleti byly sd&lovaci
prostiedky, a to zejména tisk, pevné zakotveny v narodnich statech, v pribéhu druhé
poloviny minulého stoleti se toto vyrazné¢ zménilo, a to predevsim, jak jiz bylo
feceno, vlivem nadnarodni medidlni sféry. Medidlni kultura a produkce tak ziskava
v poslednich desetiletich nadnarodni charakter stirajici specifika jednotlivych statd,
s jehoZ prohlubovanim dochéazi k stidle vétsi komercionalizaci kultury, respektive
medialni kultury, coZz znamend, Ze na ni ma mensi vliv pfisluSna kulturni politika

uvnitt daného statu. Muze tak nasledné dochéazet k oslabovani identity jednotlivych

114 Cit. dle Pehe, J. Budoucnost médii v evropském kontextu. Pfednaska v ramci konference Evropska
integrace, média a narodni identita — Divadlo Archa 29. 11. 2004,
http://'www.pehe.cz/prednasky/2004/budoucnost-medii-v-evropskem-kontextu, stazeno dne 2. 9. 2011.
"3 Jirak, J., Kopplova, B. Média a spolecnost. .., str. 34.

16U této charakteristiky se vzhledem k nékolika bouflivym obdobim b&hem 20. stoleti samoziejmé
nevyhneme jistému zjednoduSeni a zevSeobecnéni, nicméné trend konzumniho stylu Zivota, ktery se
naplno projevil ve 21. stoleti, byl zapocat praveé ve stoleti pfedchazejicim.

"7 Naptiklad ptitomnost kapitalu australského medialniho magnéta v britském listu The Times.

Jirak, J. Komercionalizace médii a tradic. 2005, http://old.rvp.cz/clanek/281, stazeno dne 2. 9. 2011.
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kultur a narodd. V soucasnosti se proto vede debata, zda je vySe popsany stav
problémem, ktery je nezbytné fesit, ¢i zda se ma globalizaci, kterd tak tuzce souvisi

. . . — 18
pravé s komercionalizaci, nechat volny prichod.’

18 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Portal, Praha 2007, str. 139-140.
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4. Neue Kronen Zeitung — bulvarni denik

Poté, co byly v pfedchazejici kapitole podrobné popsany znaky bulvarniho
tisku, jeho historie i souCasny stav, muzeme piistoupit jiz konkrétné k samotnym
Neue Kronen Zeitung. Zakladni otdzkou, na kterou bude tato kapitola hledat
odpovéd, je, do jaké miry odpovidaji charakteristiky rakouského bulvarniho deniku
vySe zminénym obecnym charakteristikam bulvarniho tisku. Pozornost bude ptitom
vénovana zejména vn¢j$i podobé novin (tzv. layoutu), obsahu, jazyku, form¢ i

zpusobu, jakym Neue Kronen Zeitung oslovuji ¢tenare.
4.1 Tvai Neue Kronen Zeitung

Mezi nejvyraznéjsi vnéjsi znaky Neue Kronen Zeitung patii bezesporu jejich
maly format, ktery je podobny velikosti papiru A4 a ktery je typicky pravé pro
bulvarni tisk.'"” Krone vychazeji denné (a to také ve vedernim vydani) v barevném
provedeni, pfic¢emz jeden vytisk se sklada z asi 80 stran a u novinovych stankt stoji 1
euro. Charakteristickym znakem pro Krone jsou rovnéz relativné kratké clanky

120

(maximaln¢ 1600 znakil). ™ Kazda spolkova zemé kromé spolkové zemé Vorarlberg

disponuje vlastni verzi deniku, kterd vzdy zohlediiuje piedev$im aktudlni déni

/ . 121
v daném regionu.

Layout Neue Kronen Zeitung prosel v minulych letech jen nepatrnymi
upravami, kdy nejvyraznéjsi zmeénou je veétSi barevnost jednotlivych vydani.

Nicméné zékladni grafickd struktura deniku zlistdva stejné (viz obr. €. 1, 2, 3 a 4).

" Nutno podotknout, Ze v této charakteristice se Krone li§i od zndmého némeckého bulvarniho
deniku Bild, ktery se stale drzi klasického novinového formatu.

120 Bucher Gruppe. Medien in Wien. Books LLC (German Series) 2010, str. 95.

2! Jako prvni byla v kvétnu 1968 oteviena regionalni redakce ve spolkové zemi Horni Rakousy. Uz
v nasledujicim roce zde Krone dosahly vice ¢tendit nez do té doby nejvétsi regionalni list
Oberosterreichische Nachrichten. Zatim poslednim mistem, kde se zacaly vydavat regionalni Krone,
se v roce 1992 stalo Tyrolsko.

Fidler, H. Osterreichs Medienwelt von A bis Z. Falter Verlag, Wien 2008, str. 216-217.
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Obrazek €. 3 — Layout Neue Kronen Zeitung ze 17. zari 2007
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Obrazek €. 4 — Layout Neue Kronen Zeitung z 30. srpna 2011

Titulni strana Krone nijak nevybocuje z vyse popsaného schématu bulvarnich
listd. Vyznacuje se totiZ barevnou pestrosti, velkymi titulky (titulek ke ,,zpravé dne,
castetné¢ Cerveny na zlutém podkladu, zabira celou horni tfetinu, pfi¢emz ale
samotny ¢lanek nalezne Ctenaf az na strané 2, ptip. 3) a predevsim fotografii, ktera
n¢kdy zaujima az polovinu plochy titulni strany. Tato fotografie se vSak obvykle
nevztahuje ke zminénému titulku, nybrz Casto byva soucasti reportaze ze sportu ¢i ze
zivota celebrit. Soucasti titulni strany jsou dale také velmi struéné ivody k nékterym
¢lankim z daného vydani. Na titulni stran¢ vétSiny vydani Neue Kronen Zeitung se
objevuje rovnéz reklama, coz, jak jiz bylo feceno, je jeden ze znakd, ktery odliSuje

bulvarni tisk od tisku seriézniho (viz obr. €. 5).

d an Karas® Briisseler Wohnun:

Neuver Verdacht
mmm-mm

T

s |

Fagen— Der Urlauh
S

gckies Osterwort findeniond gewinnen | B A

Obrazek ¢. 5 — Titulni strany Neue Kronen Zeitung ze 7. dubna a z 29. srpna 2011
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Styl, ktery je uplatiiovan na titulnich strandch Neue Kronen Zeitung, tedy
vyrazna pestrost, velké titulky, velka Cetnost fotografii, ale i reklamnich ploch, je
zachovavan také uvnitt listu. V ném se objevuji prevazné stru¢né clanky, které jsou

fazeny bez jasného fadu a logické navaznosti jednotlivych informaci (viz obr. €. 6).

Obrazek €. 6 — Neue Kronen Zeitung z 15. ¢ervence 2011

Vn¢jsi podoba rakouskych Neue Kronen Zeitung tedy jednoznacné odpovida
charakteristikdm bulvarniho tisku, které byly definovany v piedchazejici kapitole.
Zda vsak témto charakteristikdm odpovida také obsah listu a jazyk, ktery je v ném

vyuzivan, bude pfedmétem analyzy na nasledujicich fadcich.
4.2 Obsah deniku Neue Kronen Zeitung

V deniku Neue Kronen Zeitung nalezne ¢tenar ne€kolik pravidelnych rubrik,
které¢ se opakuji vkazdém vydani. Jednd se napiiklad o rubriku politickou,
ekonomickou, zahrani¢ni, kulturni ¢i sportovni. Dale byva v nékterych vydanich
zafazovana také rubrika o zdravi ¢i soudnich pfipadech. Ve shod¢ s principy
bulvarniho tisku vSak mezi jednotlivymi tématy vycnivaji ta vénovand domacim
udalostem, a proto pfevazuje rubrika nazvana jednoduSe Rakousko. Zna¢ny prostor
(nejcastéji v rozmezi 10-20 stran) je vymezen také sportu, ktery je jednim z hlavnich

pilift kazdého vydani bulvarnich novin, rakouské Krone nevyjimaje. Ty samoziejmé
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informuji i o zahrani¢nich sportovnich uddlostech, nicméné velmi detailné se vénuji
piedevS§im domécim soutézim a ligdm, a to 1 t€m na niZ§i Grovni. Opomenout vSak
nelze ani nékolikastrankové inzeraty nabizejici prodej napiiklad automobilii ¢i
nemovitosti, ale také erotické sluzby divek z celého svéta, jejichz kontakty jsou
uvedeny na dvojstrané zafazené pravé za zminéné inzeraty. Nechybi ani fotografie
nahé divky, kterou ¢tenaii témer pravideln€ naleznou na strané 7 a kterou doprovazi
velmi stru¢ny popisek charakterizujici danou divku.'*

Typickéd pro Neue Kronen Zeitung je Cetnost textil, které nelze jednoznacné
zatadit pouze k jednomu Zurnalistickému utvaru. Naopak castéji se objevuji ¢lanky,
které vyuzivaji zarovenn n€kolik riznych forem jako naptiklad zpravy obsahujici
prvky reportaze ¢i rozhovoru. Nicméné ani Krone se nevyhybaji ,,Cistym* formam,
ba naopak, naptiklad kratké poznadmky ¢i rozsdhlejSi komentafe jsou jednim
z nejrozéifengjsich zanrd v tomto deniku.'> A pravdépodobné nejcharakteristiét&jsim
typem textu pro Neue Kronen Zeitung jsou nazorové sloupky, kterych pravidelné
vychazi az 16 od riznych autort.'*® Na druhé strané je viak v kazdém vydani
vénovan znacny prostor také nazorim Ctenafii (az na tfech stranach), a to v ramci
dopist vydavateli. Pomérné specifickou rubrikou Neue Kronen Zeitung jsou dopisy
¢tenafti s podtitulem ,,0 divadle EU*, kde se, jak jiz nazev napovida, Ctenari
nejéast&ji kriticky vyjadiuji k aktualnimu déni v Evropské unii.'*

Tematicky jsou Neue Kronen Zeitung zaméfeny piesné tak, jak se u
bulvarniho deniku pfedpoklada, tedy pfevazné na tzv. soft news, na skandaly, na
senzace. Hlavnimi postavami jsou pfitom vefejné¢ znamé osobnosti, ale i obycejni
lidé, v prvni fadé RakuSané. Krone tak Casto informuji o rtiznych krimindlnich
¢inech, nahlych timrtich (¢erna kronika je dals§i velmi popularni rubrikou bulvarnich

listdt), skandélech celebrit i politiki, pficemz se snazi upoutat pozornost ¢tendie nejen

2 Jak poznamenava Giinther Nenning ve své knize vénované deniku Neue Kronen Zeitung,
»pikantni“ obrazek spoie odéné Zeny byl soucésti listu jiz v dobé Rakouska-Uherska s tim rozdilem,
ze tehdy se jednalo o kresbu nikoli o fotografii, jak je tomu dnes.

Nenning, G. Eine Krone bitte. Molden Verlag, Wien 2003, str. 119.

123 A&koli paleta témat, kterym se Neue Kronen Zeitung vénuji, je velmi $iroka, vzdy se v nich objevi
jedno, dvé ¢i tii vyrazngjsi, kterym se autofi komentaii vénuji podrobné&ji po delsi dobu.

Bruck, P. (Hrsg.). Das dsterreichische Format. Kulturkritische Beitrige zur Analyse des
Medienerfolges ,,Neue Kronenzeitung“. Wiener Journal Zeitschriftenverlag Ges. m. b. H. — Edition
Atelier, Wien 1991, str. 20.

1% Jednim z nejznaméjsich sloupkait Krone byl rakousky novinai Giinther Nenning. Kratkymi
komentafi do svého deniku pfispival také sam Hans Dichand, ktery se ale pod své texty podepisoval
jako Cato.

Dichand, H. Im Vorhof der Macht. Ibera & Molden Verlag, Wien 1996, str. 358.

125 Arendt, F. Zur kultivierenden Wirkung der Kronen Zeitung. In: Medien Journal, vol. 32, no.
4/2008, str. 6.
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samotnou informaci, ale také stylem, kterym je podavana. K tomu jim nejlépe slouzi

jazyk, ktery je opét typicky pro bulvarni média.
4.3 Jazyk Neue Kronen Zeitung

Pro dosazeni vétsi Ctendiské pritazlivosti a zajimavosti pouzivaji autofi
¢lankh v Neue Kronen Zeitung pfedevSim rizné frazeologismy, pfirovnani,
metafory, slovni hiicky, citaty ¢i pro bulvarni média tolik typické hovorové vyrazy
(ptfedevsim v piimé feci, kterd tak posiluje autenticitu textu). Texty byvaji vystavéné
prevazné z kratkych vét, feGnickych otazek &i zvolani (zejména v titulcich'*®) a Casto
obsahuji také cizi slova a neologismy, které se vSak jiz staly béznou soucasti slovni

zasoby. Zde nékolik prikladi:

Hovorové vyrazy: ,Nicole Richie hat nun die Nase voll.“ (,,Nicole Richie toho ma
plné zuby.“)'*’, der Bub (kluk)'*®, ...

Austriacismy: Wiirstel (die Wurst — klobasa)'?, der Janner (das Januar — leden), ...

134
13

Cizi slova: Ex'*°, Charity]3 ! Star"?, Bodypackerm, cool™* Tattoo'®, ...

Neologismy: das Handy (mobilni telefon)', ...

Metafory: auf der politischen Biihne (na politické scénd)'’, ...

Jednotlivé rubriky v Neue Kronen Zeitung (napiiklad sportovni ¢i politicka
rubrika) velmi Casto vyuzivaji rovnéz zargon. V tomto piipadé se vSak nejednd o
vyrazy vyslovené nespisovné, ale spise o hovorova slova pouzivana lidmi z daného
oboru, kterda jsou expresivné zabarvend a maji text ucinit ,,Zivym* a Ctenatsky

atraktivnim.

12 Familie als ,,Opfergabe“? Neue Kronen Zeitung, 30. 4. 2011, no. 18.319, str. 9.

Klobl, P. Verriickt! Triumph in Graz — und Austria ist wieder vorn. Neue Kronen Zeitung, 9. 5. 2011,
no. 18.328, str. 58-59.

"2 Nicht schwanger. Neue Kronen Zeitung, 12. 4. 2011, no. 18.301, str. 27.

128 Schlange biss Bub. Neue Kronen Zeitung, 3. 10. 2011, no. 18.473, str. 13.

12 Vor Schreck gelahmt. Neue Kronen Zeitung, 30. 8. 2011, no. 18.439, str. 28.

130 Nach privaten Turbulenzen Landung in Wien. Neue Kronen Zeitung, 20. 6. 2011, no. 18.369, str. 1.
31 Welch Paradies fiir Solo-Ménner. Neue Kronen Zeitung, 3. 10. 2011, no. 18.473, str. 22.

12 Erkennen Sie diesen Star? Neue Kronen Zeitung, 30. 8. 2011, no. 18.439, str. 1.

'3 Heininger, M. ,,Bodypacker” auf Flughafen verhaftet. Neue Kronen Zeitung, 30. 8. 2011, no.
18.439, str. 23.

134 Moizi, P. Ronaldo als Tennis-Fan. Neue Kronen Zeitung, 30. 4. 2011, no. 18.319, str. 67.

133 Jolie in libyschem Fliichtlingslager. Neue Kronen Zeitung, 7. 4. 2011, no. 18.297, str. 1.

13 Jedes dritte Handy in Osterreich schon ein Smartphone. 8. 9. 2011,

http://www .krone.at/Handy/Jedes_dritte Handy in_Oesterreich_schon_ein_Smartphone-
Smart_gewinnt-Story-295539, stazeno dne 9. 10. 2011.

137 Osterreicher von Politik Genervt! Neue Kronen Zeitung, 30. 4. 2011, no. 18.319, str. 2-3.
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Priklady: England-Legionér (legionat ve fotbalovém zargonu, tedy hra¢ puisobici
v zahrani¢i)'**, schlagen (bit/tlouci, ve sportovnim Zargonu porazit)'*’, Drogenkartell

(drogovy kartel)'*’, Wahldebakel (volebni debakl)'¥!, ...

Vedle Zargonu, ktery stoji na pomezi mezi odbornou a hovorovou mluvou, se
vSak v €lancich Neue Kronen Zeitung objevuji také vyrazy Cisté odborné naptiklad
z oblasti politiky nebo ekonomie, jejichz uziti vzbuzuje u ¢tenate pocit, Ze také on se
v daném oboru velmi dobfe orientuje.

Priklady: die Wachstumsrate (tempo rlstu), stagnieren (stagnovat), das

Bruttoinlandsprodukt (hruby domaci produkt)'*?, ...

Jazyk rakouského deniku Neue Kronen Zeitung tedy hraje vyznamnou roli ve
snaze pozornost publika nejen upoutat, ale také udrzet. Vyuziva k tomu celou fadu
prostiedkil, které pfispivaji k zatraktivnéni textd a jejich pfiblizeni nejSirSim
spoleCenskym vrstvam. Jaké dalsi faktory ovlivnily uspéSny postup Krone az na
vrchol rakouského medialniho trhu, bude pfedmétem zkouméni v nésledujici

kapitole.
4.4 Jak oslovit Ctendre aneb faktory uspéchu Neue Kronen Zeitung

K tomu, aby byly Neue Kronen Zeitung tak ispésné, a to se v zddném piipade
nejedna o uspéch kratkodoby, protoze Krone jsou nejétenéjsim rakouskym denikem
JiZz mnoho let, jisté nepfispéla pouze jedna véc, ale naopak celd fada faktort, které
vytvorily takovy koncept bulvarniho deniku, ktery v Rakousku vyhledava denné

kolem 40 % obyvatel starsich 14 let.'*

8 1 inden, P. Tests statt Urlaub. Neue Kronen Zeitung, 8. 6 2011, no. 18.358, str. 66.

9 K16bl, P. Verriickt! Triumph in Graz — und Austria ist wieder vorn. .., str. 58-59.

0 Drogenkartell in Mexiko wiinscht frohe Weinachten. 26. 12. 2010,
http://www.krone.at/Digital/Drogenkartell in_Mexiko wuenscht frohe Weihnachten-Auf Plakaten-
Story-2374735, stazeno dne 9. 10. 2011.

141 Sozialisten in Spanien erleiden Wahldebakel. 23. 5. 2011,
http://www.krone.at/Nachrichten/Sozialisten _in_Spanien_erleiden_Wahldebakel-Wuetende Jugend-
Story-264113, stazeno dne 9. 10. 2011.

142 Osterreichs Wirtschaft wichst kriftig.

http://www.krone.at/Oesterreich/Oesterreichs_Wirtschaft waechst_kraeftig-Plus 3.8 Prozent-Story-
75998, stazeno dne 9. 10. 2011.

'S Je viak tieba poznamenat, Ze v poslednich nékolika letech doslo k mirnému poklesu v poétu
¢tenail Neue Kronen Zeitung, kdyz v roce 2007 dosahoval jejich pocet 2,947 mil., v roce 2008 2,944
mil., vroce 2009 2,853 mil., vroce 2010 2,764 mil. a na pfelomu roku 2010/2011 2,706 mil, coz
ptedstavuje 37,9 % obyvatel Rakouska starSich 14 let. Nicmén¢ ani to zatim nemiZze ohrozit vedouci
pozici Krone na rakouském trhu s tiSt€énymi médii, tim spiSe ne, kdyz také ostatni listy ztraceji (napf.
denik Kurier dosahoval v roce 1992 14,6 % a v roce 2010 uz pouze 8,1 %).

Media Analyse, www.media-analyse.at, stazeno dne 7.10.2011.
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Harald Fidler ve své knize Osterreichs Medienwelt von A bis Z vyjmenovava
hned né¢kolik divodi zéasadnich pro vzestup Neue Kronen Zeitung a jejich
dlouhodoby uspéch. Jako prvni uvadi maly format deniku, ktery mu na zacatku
60. let ptinesl 50 000 novych ¢tenari, kteti odmitli akceptovat zdrazeni ,,svého* listu
Das kleine Volksblatt, jez bylo zplGsobené pravé prechodem zmalého na velky

. 144
format.

Dalsim divodem pro vzestup Krone bylo podle Fidlera zahajeni nedéIlniho
prodeje a s tim spojené ned€lni vydani Neue Kronen Zeitung, které tvoii zaklad
vysokého poctu cCtendfld, potazmo inzerentl majicich zajem o reklamni plochy
v tomto deniku. Pfesto vSak spoluzakladatel Krone Kurt Falk nehodnotil situaci jen
pozitivné: ,,Kvalita pracovnikii redakce v tehdejsi dobé evidentné nestacila na to, aby
si Ctenafi vedle ned€lniho vydani Kronen Zeitung kupovali denik také béhem
tydne.“'*

Jako velmi proziravy krok se ukédzala sazka na vyherni soutéze, které
pomohly vyfesit zminény problém s poklesem poctu prodanych vydani Krone béhem
vSednich dni. Dal§im dalezitym rozhodnutim bylo vydavat noviny sedm dni v tydnu,
protoZze piivodné se na novinovych stancich objevovaly od tutery do ned¢le. Také to
podle Falka jesté posililo vliv loterii v Krone. Kromé& cen, které mohli ¢tenafi ziskat
v popularnich soutézich, bylo mozné dostat odménu také za dlouhodobou ptizei
deniku projevenou prostiednictvim piedplatného. Nejvérn€jsi ctenafi, tedy ti, ktefi si
zajistili predplatné na dva roky, obdrzeli nejhodnotné;jsi darky.'*® Nicmén& pro to,
aby predplatné Krone uspélo také v konkurenci regiondlnich denikti v jednotlivych
spolkovych zemich, nestacilo pouze rozdédvat hmotné dary, ale bylo nutné co nejvice
vyjit vsttic &tenafi, k Gemuz méla prispét také donaska novin az do domu.'*’

Vsechny vySe zminéné faktory vedouci k uspésnému vzestupu Neue Kronen
Zeitung se tykaly predevsim praktickych snah o prosazeni se deniku na rakouském
trhu s tisténymi médii. Nemén¢ vyznamny je ale také samotny obsah Krone a nazory
v ném prezentované, které byly a stdle jsou zaméfeny primarn€ na ctenafe z co

-----

mozna nejSirSich  spolecenskych vrstev. Hans Dichand, hlavni postava

Lackner, H. Befriedigung der Sinnesreize. Zum 20. Todestag der ,,Arbeiter-Zeitung®..., str. 22.

Pro srovnani: nejctenéjsi némecky bulvarni denik Bild proda denné jen zhruba ctyfikrat vice vytiskt
nez Neue Kronen Zeitung, pfi¢emz ale Némecko ma asi desetkrat vice obyvatel nez Rakousko.

Kaéfer, P. Medien und Politik. Holzhausen Verlag GmbH, Austria 2008, str. 73.

144 podrobnéji v kapitole Historie deniku Neue Kronen Zeitung.

95 Cit. dle Fidler, H. Osterreichs Medienwelt von A bis Z.. ., str. 214.

146 Tamtéz, str. 215.

17 Neue Kronen Zeitung od roku 1968 postupné zakladaly regionalni redakce ve viech spolkovych
zemich kromé spolkové zemé Vorarlberg.
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znovuzrozenych Kronen Zeitung, umél ziejmé nebyvale dobie odhadnout aktudlni
naladu mezi rakouskymi obyvateli, kterou poté obratné pienesl na stranky svého
deniku, ¢imz se neustale zvySovala jeho obliba. Dulezitym pomocnikem mu v tom
jisté¢ byly dopisy od ctenafi, jejichz editorem byl az do pokroc¢ilého véku.
Dichandovo pozorné naslouchani ¢tenaiim vSak mélo za nasledek Casté obvifiovani
jeho novin z xenofobie, rasismu a pravicového nacionalismu ¢i dokonce extremismu.
vystupujici pod pseudonymem Franzobel: ,,Krone nejsou v Zadném piipadé noviny
podnécujici nacionalistické, rasistické ¢i antisemitské vasn€, nybrz jsou bulvarnim
platkem majicim pravé tento podtext.«'*®

Veskeré charakteristiky deniku lze tedy zjednodusené shrnout pod pojem
populismus'*, ktery se na strankach Krone opakované projevuje napiiklad b&hem
volebnich kampani nebo kampani spojenych s otdzkami tykajicimi se Evropské unie.
Jak poznamenava rakousky publicista Joachim Riedl v némeckych Siiddeutsche
Zeitung: ,, Tento stroj na nazory brazdi se svym kampanovitym stylem zurnalistiky
zemi a zanechava v ni hluboké Sovinistické ryhy. Jeho bulvarni metody se vyrovnaji
kazdému populistickému politikovi. Nelibost preménuje v dogma a kazatelskym
tonem v duchu neomylnosti podporuje spolecné ,,my“, které se ve svétle spojeni
Stenafe s listem jevi jako vira v jakési narodni nabozenstvi.“'*° A tato ,,vira“ &tenait
Krone se ukazala byt skutecné silnd, kdyz byly vroce 2001 zvefejnény vysledky
dotaznikového prizkumu IFES (International Foundation for Electoral Systems —
Mezinarodni nadace pro volebni systémy) hovofici o tom, ze 29 % pravidelnych
¢tenait povazuje Krone za politicky diaveéryhodné, pficemz na druhém misté skoncil

Kurier s pouhymi 12 %.""!

18 Cit. dle Fidler, H. Osterreichs Medienwelt von A bis Z..., str. 218.

¥ Obecné lze pojem populismus definovat jako ,,vyzvu pro lidi postavit se proti zavedenym
strukturdm moci a také proti dominantnim idedm a hodnotam spolecnosti®.

Cit. dle Betz, H. Haider’s revolution or the future has just begun. In: Bischof, G., Pelinka, A., Gehler,
M. Austria in the European Union. Transaction Publishers, New Brunswick 2002, str. 123.
Populismus miZze byt ale nahlizen také obecnéji jako strategie k prodeji urcitého produktu (politiky,
postoju, novin...), jako metoda a zpusob uzivany k osloveni lidi a k ziskani vefejné podpory a moci.
Mares, M. Pravicovy extremismus a radikalismus v CR. Barrister & Principal, Brno 2003, str. 35.

130 Cit. dle Fidler, H. Osterreichs Medienwelt von A bis Z..., str. 219.

U Fidler, H. Im Vorhof der Schlacht. Osterreichs alte Medienmonopole und neue Zeitungskriege.
Falter Verlag, Wien 2004, str. 19.

Na deklarované divéryhodnosti je postaven také jeden z reklamnich slogand Krone, ktery tika: ,,Vérte
tomu az ve chvili, kdy to pisi v Krone!*

Im Dienste der Krone. Anekdoten und Geschichten erzihlt von Mitarbeitern der ,,Kronen Zeitung*.
Niederosterreichisches Pressehaus, St. Polten 2006, str. 9.
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Denik Neue Kronen Zeitung vsak neoslovuje své cCtendie pouze skrze
komplikovana politickd a celospoleCenska témata, ale naopak se vzdy snazi odlehcit
situaci nécim pozitivnim. Sdzkou na jistotu jsou v tomto piipad¢ zminéné fotografie
nahych divek, ale také déti a zvifata spolehlivé tocici na city Ctenafd, kteti jsou
ochotni finan¢né ¢i dokonce vlastni péci piispivat na jejich zadchranu. O duchovni
ocistu Ctenafti se pak prostfednictvim pravidelnych sloupkl v nedélnim vydani

deniku star4 videfisky arcibiskup Christoph Schénborn.'>

Na zéavér nelze nez konstatovat, ze rakouské Neue Kronen Zeitung spliuji
kritéria bulvarniho média, kterd byla stanovena v ptedchozi kapitole, a to se vSemi
jeho klady i zépory. Jejich autorim, a to zejména jiz zesnulému Hansi Dichandovi,
neni mozn¢ uptit predevsim schopnost vypozorovat aktualni spole¢enské rozpolozeni
a vet§inové postoje obyvatel, které poté obratné dokdzou ptenést na stranky svych
novin."”® Nejen to je zékladem bezkonkurenéniho usp&chu Neue Kronen Zeitung,
jejichz vliv vramci rakouské vefejnosti je stale znovu diskutovan a které lze,
minimaln¢ z hlediska oblibenosti u ¢tenaiti, povazovat za vzor pro ostatni bulvarni
deniky."*

ZaveéreCna cast prace se proto bude zabyvat komparaci nejctenéjSiho
rakouského deniku (Neue Kronen Zeitung) a nejctenéjSiho ¢eského deniku, jimz je
rovnéz bulvarni list (Blesk), ktery ale v pfepoc¢tu na obyvatele nedosahuje takového
uspéchu jako Neue Kronen Zeitung. V prvni €asti komparativni analyzy se pokusim

zejména o nalezeni prvki, které jsou pro oba deniky spolecné, ale na druhé strané

152 Dalsi duchovni autoritou pfispivajici do Krone byl naptiklad pravicové konzervativni biskup v St.
Polten Kurt Krenn, ktery v deniku vystupoval pod jménem Christianus, ¢i v Rakousku proslaveny
knéz Hermann-Josef Weidinger, jehoz pozustalost se v Krone objevovala denné rovnéz ve formé
sloupk.

Fidler, H. Osterreichs Medienwelt von A bis Z..., str. 219.

'35 Wise, M. International: Austria’s troubling tabloid. In: Columbia Journalism Review, Jan/Feb
2002, vol. 40, no. 5, str. 12.

'** Vlivem Neue Kronen Zeitung na rakouskou vefejnost se zabyva naptiklad Florian Arendt ptisobici
na videnské univerzité. Mezi jeho studie patii mimo jiné:

Arendt, F. Wie wirkt die Krone? Ein Uberblick iiber den Stand der Forschung iiber die Wirkung der
Kronen Zeitung. In: Medienimpulse, no. 2/2010, http.//www.medienimpulse.at/articles/view/210,
stazeno dne 26. 9. 2011.

Arendt, F. Cultivation effects of a newspaper on reality estimates, explicit and implicit attitudes. In:
Journal of Media Psychology, vol. 22, no. 4/2010, str. 147-159.

Arendt, F. Kultivierende Wirkung der Kronen Zeitung. Eine Cross-Lagged Panel Analyse.
Magisterarbeit, Universitidt Wien, Wien 2009.

Arendt, F. Explizite und implizite kultivierende Wirkung der Kronen Zeitung. Eine empirische
Untersuchung von Kultivierungseffekten auf explizite und implizite politische Einstellungen. In:
Medien & Kommunikationswissenschaft, vol. 57, no. 2/2009, str. 217-237.

Arendt, F. Zur kultivierenden Wirkung der Kronen Zeitung. In: Medien Journal, vol. 32, no. 4/2008,
str. 3-21.
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také téch, které je odliSuji. Druhou cast pak bude tvofit obsahova analyza. Ta se

soustiedi na porovnani politického a zahrani¢niho zpravodajstvi obou denikii.
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5. Neue Kronen Zeitung vs. Blesk — komparace nejctenéjsSiho
rakouského a ¢eského deniku

Jak jiz bylo feceno, oba deniky spojuji zejména dvé véci. Za prvé je to fakt,
ze Neue Kronen Zeitung i Blesk jsou ve své zemi nejctenéj$imi novinami. Za druhé
pak pfivlastek, kterym jsou oba deniky nejCastéji oznaCovany, tedy privlastek
bulvarni. V ptedchézejici kapitole jsem se pokusila ukézat, nakolik se charakteristiky
Neue Kronen Zeitung shoduji s typickymi znaky bulvarnich tiSténych médii, které
byly popsany ve tieti kapitole. Analyza pomérné jednoznacné prokazala, ze rakousky
denik Neue Kronen Zeitung splituje stanovena kritéria pro to, aby mohl byt oznacen
jako bulvarni.

Avsak ne vSechny znaky bulvarnich médii 1ze aplikovat univerzalné. Pro
nalezeni rozdili mezi pojetim bulvarniho listu v Rakousku a v Ceské republice bude
proto na nasledujicich fadcich provedena komparativni analyza dvou pro tyto zemé

nejtypictejSich zastupcli jmenovaného zanru.
5.1 Neue Kronen Zeitung ve srovndni s Bleskem jako seriozni bulvarni denik?
5.1.1 Vnéjsi podobnost rakouského a ceského bulvarniho deniku

Jiz pti velmi letmém pohledu je zifejmé, ze ackoli se Neue Kronen Zeitung 1
Blesk tfadi do stejné zanrové kategorie, existuje mezi nimi mnoho rozdilid. Tim
nejviditelnéjSim je nepochybné format obou denikil. Blesk se podobné jako napiiklad
némecky Bild ¢i Svycarsky Blick pochéazejici ze stejného vydavatelstvi (Ringier
AG') drzi velkého novinového formatu, kde’to Neue Kronen Zeitung se jiz
tradicné spoléhaji na maly format, ktery je jednim z jejich nejcharakteristictéjSich

o 156
rysa.

Blesk stejné jako Krone vychdzi denné v barevném provedeni (v patek rovnéz
s magazinovou pfilohou), tedy 1 vnedéli pod ndzvem Nedélni Blesk, a to jako
rozSiftené¢ vydani s televiznim programem na cely tyden. Na rozdil od rakouského
deniku vSak nedisponuje vecernim vydanim. Stejné jako on ale nabizi svym

¢tendiim regionalni mutace — pro Prahu, Prahu a stfedni Cechy, jizni Cechy, severni

'35 Pro tiplnost je nutné dodat, e vydavatelem deniku Blesk je Ringier Axel Springer CZ a.s., tedy
spole¢ny projekt Svycarského vydavatelstvi Ringier AG a némeckého Axel Springer AG pro oblast
stiedni a vychodni Evropy.

Ringier Axel Springer CZ a.s., http://www.ringieraxelspringer.cz/, stazeno dne 3. 12. 2011.

136 Format Blesku je cca 42 x 30 cm, format Neue Kronen Zeitung je cca 30 x 23 cm.
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Cechy, vychodni Cechy, zapadni Cechy, jizni Moravu (Brno) a severni Moravu.
Rozsah deniku Blesk je sice oproti Neue Kronen Zeitung o poznani mensi (jedno
vydani Blesku obsahuje cca 20 stran, Krone maji az 80 stran), nicméné Blesk
vychéazi ve vétsim formatu. Cena obou denikl je vzhledem ke kupni sile obyvatel
v Rakousku a v Ceské republice srovnatelna. Za rakouské Krone zaplati tenat kazdy
den v tydnu 1 euro (tedy i v patek, kdy je prilohou magazin Live), ¢esky Blesk 1ze
potidit za 10 korun, avSak v patek je cena vzhledem k magazinové ptiloze o 5 korun

VysSi.

Grafické srovnani Neue Kronen Zeitung a Blesku ukazuje, ze ackoli jsou si
oba deniky v hlavnich rysech pfisuzovanych bulvarnim tisténym médiim podobné,
lze u nich nalézt také ,bulvarni® charakteristiky, které jsou vyraznéjs$i u ceského
Blesku.

Titulni strana Blesku 1 Neue Kronen Zeitung vychazi z obdobného konceptu
typického pro bulvarni deniky, ale v ptipadé Blesku je vSe jesté vice zdlraznovano a
vzhledem k vétsimu formétu rovnéz nasobeno. Grafici ¢eského deniku tak pouzivaji
pii tvorbé titulni strany vice barev, 1 kdyZz barevné provedeni nazvu deniku je
identické (bily text na ¢erveném poli, v piipadé Neue Kronen Zeitung umistény na
levé stran¢ zhruba v poloviné, v pfipad¢ Blesku v horni ¢asti). Dal§im typickym
znakem obou denikd jsou velké titulky, Casto zabirajici az tfetinu titulni strany.
Rakousky denik vSak timto dominantnim titulkem uvozuje ¢lanek, ktery se nachéazi
uvnitt listu, nikoli na titulni stran€. Naopak Blesk k danému titulku ptipojuje i ¢lanek
obvykle rozsifeny na dalSich stranach deniku a také fotografii, opét nejvétsi, kterou
na titulni strané nalezneme. To Neue Kronen Zeitung vztahuji tuto fotografii
k jinému ¢lanku, i kdyz je tfeba poznamenat, Ze jak Blesk, tak také Krone na ni
zachycuji predevSim znamé osobnosti ze showbyznysu ¢i ze svéta sportu (zejména
Neue Kronen Zeitung). Rozdilné je u obou denikii pojeti stru¢nych tivoda k ¢lankim
nachdzejicim se uvniti listu. Blesk totiz umistuje na titulni stranu c¢asto pouze
fotografii a strucny titulek k danému clanku, kdezto Krone pfipojuji i nékolik
uvodnich vét. Co se tyCe reklamy na titulni stran€, je prostor ji vénovany u obou
denikli srovnatelny (porovnani titulni strany Blesku a Neue Kronen Zeitung viz obr.

& 7a8).
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Obrazek ¢. 7 — Blesk z 15. listopadu 2011 Obrazek ¢. 8 — Neue Kronen Zeitung z 15. listopadu 2011

Blesk podobné jako Neue Kronen Zeitung zachovava styl ztitulni strany
rovnéz uvnitt listu, kdy ale jest€¢ vyrazngji nez rakousky denik vsazi na typicky
bulvarni znaky, tedy pievahu fotografické dokumentace nad textem, barevnou
pestrost, velké titulky ¢i ¢etnost reklamnich ploch, které v mnoha ptipadech zabiraji
az polovinu strany nebo dokonce celou jednu stranu, a to opakované v jednom

vydani (viz obr. &. 9 a 10)."’

Obrazek ¢. 9 — Blesk z 8. listopadu 2011

37 Reklamni plochy v Blesku tak primérné tvoii az pét stran z jednoho vydéni, které ma rozsah cca
20 stran. Reklamni plochy v Neue Kronen Zeitung tvofi také primérné pét stran, piicemz ale jedno
vydéni Krone ma rozsah zhruba 80 stran.
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Obrazek ¢. 10 — Neue Kronen Zeitung z 24. listopadu 2011

Ackoli se tedy charakteristiky tiSténych bulvarnich médii definované ve treti
kapitole projevuji v ptipad¢ ceského deniku Blesk s vétsi razanci nez v piipad¢ Neue
Kronen Zeitung, 1ze stale konstatovat, ze co se tyce vnejsi podoby, jsou si oba deniky
podobné. Stejné je to také s jazykem, ktery je v Blesku i v Krone rovnéz typicky

160 1

i & hovorovych vyraza''.

bulvérni, tedy plny metafor’” 8, piirovnani ~°, cizich slov
Clanky jsou obvykle sestaveny ze struénych vét a ¢asto se v nich objevuji fe¢nické

r 162 JoNat NP v x r s v e r ’ v M
otazky'®?, zvolani'® a pfima fe¢. To ma stejné jako u rakouského deniku pispét

138 P¥iklad: V Plzni melou bozi mlyny.

Gebert, T. V Plzni melou bozi mlyny. Blesk, 29. 11. 2011, vol. 20, no. 278, str. 17.
Priklad: To je Kocourkov.

Skoda slov, to je Kocourkov! Blesk, 9. 11. 2011, vol. 20, no. 262, str. 2-3.

139 p¥iklad: Chvili vypadal jako Hurvinek.

Krejca, P. Chvili vypadal jako Hurvinek. Blesk, 29. 11. 2011, vol. 20, no. 278, str. 18.
190 ptiklad: exministr

Pilipova firma dluzi 15 miliont. Blesk, 24. 11. 2011, vol. 20, no. 274, str. 3.

Priklad: playboy

Playboy? Agato, radsi koj. Blesk, 30. 11. 2011, vol. 20, no. 279, str. 11.

161 ptiklad: fusuje

Tichy, O. ,,Sexydracice” Kovarova fusuje do gynekologie! Blesk, 30. 11. 2011, vol. 20, no. 279, str. 2.
Priklad: Staromak

Na smrku vyroste jablko! Blesk, 24. 11. 2011, vol. 20, no. 274, str. 4.

192 ptiklad: Doktofi pro bohaté?

Tichy, O. Doktofi pro bohaté? Blesk, 14. 11. 2011, vol. 20, no. 266, str. 2-3.

19 P¥iklad: Playboy? Agato, radsi koj!

Playboy? Agato, radsi koj. Blesk, 30. 11. 2011, vol. 20, no. 279, str. 11.

Priklad: Plzenéaci, jste pasaci!

Krejca, P. Plzenaci, jste pasaci! Blesk, 24. 11. 2011, vol. 20, no. 274, str. 14.
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vrstvam obyvatelstva.
5.1.2 Obsahova rozdilnost rakouského a ceského bulvarniho deniku

Nejvétsi podobnost mezi denikem Blesk a denikem Neue Kronen Zeitung 1ze
tedy hledat ve vnéjSich znacich (titulni strana, fotografickd dokumentace, rozsah
&lanku, velikost titulkd & obdobné pofadi jednotlivych rubrik'®) a v jazykovém
projevu. Obsah obou listd vykazuje ale mnoho rozdild, které budou definovany na
nasledujicich fadcich i v dalsi kapitole prostfednictvim obsahové analyzy tykajici se
politického a zahrani¢niho zpravodajstvi obou bulvarnich periodik.

Pokud jsme tvrdili, ze typické vnéjsi charakteristiky bulvarnich denikl jako
naptiklad prevaha fotografii nad textem ¢i velké titulky jsou v pfipadé Blesku
vyraznéjs§i nez v ptipad¢ Neue Kronen Zeitung, pak to o obsahu a slozeni
jednotlivych rubrik plati dvojnasob. Jak jiz bylo podrobnéji popsédno ve Ctvrté
kapitole vénované analyze Neue Kronen Zeitung a divodim jejich Gspéchu, tento
rakousky denik, ktery je opravnéné fazen mezi bulvarni, v§ak po obsahové strance
nabizi vic nez jen stale nové informace o skanddlech aktudlné¢ nejzadanéjSich
celebrit, jako tomu je, s trochou nadsazky feceno, v ptipadé ceského Blesku. Ackoli
se totiz autofi ¢lankd pro Neue Kronen Zeitung v souladu s ,,pravidly* bulvarnich
periodik soustfedi pfi jejich psani pfevdazné na senzacni, skandéalni ¢i tragické
momenty v dané kauze, zasazuji je Castéji do kontextu a relevantnich souvislosti.
Odlisny pfistup obou denikd je ale patrny jiz pfi samotném rozlozeni jednotlivych
rubrik a prostoru jim vénovanému. Neue Kronen Zeitung lze v tomto ohledu nahlizet
jako bulvarni denik seri6zniho charakteru, nebot vybér témat se ve srovndni
s Bleskem pfiblizuje vice seriéznim listim, i kdyZ samoziejmé s doplnénim o tzv.
soft news, které jsou jednim z pilifi (v piipad¢ Blesku tim nejdilezitéjSim pilifem)
bulvarnich deniki.

Krone jsou tematicky velmi pestré a neomezuji se pouze na zpravy ze Zivota
celebrit, ale srovnatelny, casto dokonce vétsi, prostor poskytuji dilezitym

politickym, ekonomickym ¢i zahrani¢nim udalostem. Tato témata obvykle pokryvaji

' Prvni rubrikou v deniku Blesk i v deniku Neue Kronen Zeitung je rubrika vénovana dilezitym
politickym a ekonomickym udalostem, i kdyz je tfeba poznamenat, ze v Blesku se jedna o domaci
udalosti, kdezto Neue Kronen Zeitung do této rubriky zafazuji i udalosti ze svéta, které v Blesku
nalezneme az na samém konci kazdého vydani. Poté nésleduji dalsi rubriky (v Blesku zejména ty
s ptevahou tzv. soft news), jejichz tematické zaméteni byva v jednotlivych vydanich rizné, a také
rozsahlé sportovni zpravodajstvi.
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az tfetinu strankového rozsahu jednotlivych vydani, pficemz zéklad tvoii domaci
udalosti (rubrika Rakousko). Také Blesk stavi své zpravodajstvi na domadcich
(ptipadné regionalnich) udalostech, ale na rozdil od Krone se jedna ptredevsim o
udélosti tragické (vrazdy, zndsilnéni, loupeze), skandalni (korupce) a senzacni.
Mnohem mensi prostor pak vénuje vyznamnym politickym, hospodarskym ¢i
zahrani¢nim zpravam, které se zpravidla vejdou na tfi strany (dvé strany politickd a
jedna strana zahrani¢ni rubrika).'® Co vsak oba deniky spojuje a co je koneckonct
typické pro vSechna bulvarni periodika, je podrobné zpravodajstvi ze svéta sportu. I
zde vSak najdeme rozdily mezi pojetim sportovniho zpravodajstvi v rakouském a
v Ceském deniku. Zatimco Neue Kronen Zeitung kladou diraz pievazné na konkrétni
vysledky a reportaze z jednotlivych utkani, Blesk se zaméfuje spiSe na soukromi
sportovetl a jejich rodin.'®® Dalgim spoleénym jmenovatelem je mnoZstvi riiznych
inzeratli a nabidek (vCetné téch na erotické sluzby, které jsou Cetnéjsi v Krone) a
samoziejmé také fotografie nahych divek, které jsou pro bulvarni periodika jednim
z typickych znakl. Blesk vSak fotografii nedoprovazi popisem dané divky, nybrz
vtipem (Zasmgjte se s divkou Blesku).

Celkové se tedy Neue Kronen Zeitung vyznacuji véEtsi tematickou
rozmanitosti (kromé zmiflovanych rubrik se v Krone objevuji naptiklad také rubriky
Zdravi, Motosport nebo Soudni ptipady) a také vétSi rozmanitosti Zanrovou. Stejné
jako v Blesku v nich sice nejcastéji nalezneme prosté zpravy a reportdze, ale na
rozdil od ¢eského deniku jsou povéstné také velkym poctem komentait a sloupkti od
mnoha riznych autorii. Mimo to poskytuji Krone znaény prostor rovnéz nazorim

J A

Ctenaid, které jsou ve formé dopisii pravidelné uvetejiiovany az na tfech stranach
kazdého vydani, coz v Blesku nenajdeme.'®’

Zavérem lze tedy konstatovat, Ze rakouské Neue Kronen Zeitung i cesky
Blesk pravem oznaCujeme jako bulvarni, protoze oba deniky se vyznacuji
charakteristikami typickymi pro bulvarni tisk, které byly definovany ve tieti kapitole.

Zaroven se ale potvrdil predpoklad, ze ackoli ob¢ periodika fadime do stejné zanrové

kategorie, existuji mezi nimi rozdily, diky nimz lze ¢esky Blesk oznacit jako denik

19 podrobngji k politickému a zahraniénimu zpravodajstvi obou denikii ve vysledcich obsahové
analyzy.

166 Skotepa, P. Vonna se rozvadi. Blesk, 29. 11. 2011, vol. 20, no. 278, str. 21.

Zaloudek, P. Mlati mé, policie nic nedéla. Blesk, 24. 11. 2011, vol. 20, no. 274, str. 18.

Déti kviili tomu mély problémy ve Skole. Blesk, 28. 11. 2011, vol. 20, no. 277, str. 18.

17 Podrobngji k jednotlivym zanrdm v rakouském deniku v kapitole 4 Neue Kronen Zeitung —
bulvarni denik.
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,oulvarng radikalnéjsi“, kdezto rakouské Neue Kronen Zeitung se v mnohém
podobaji spiSe deniklim serioznim. Tuto podobnost je mozné vypozorovat zejména
v politickém a zahrani¢nim zpravodajstvi, které je u Neue Kronen Zeitung a Blesku
v mnoha aspektech odlisSné. Aby bylo mozné ukézat, v em konkrétn¢, byla
provedena obsahova analyza tykajici se pravé politického a zahrani¢niho
zpravodajstvi v obou denicich, jejiz vysledky budou prezentovany v nasledujici

kapitole.

5.2 Obsahova analyza politického a zahranic¢niho zpravodajstvi v denicich Blesk a

Neue Kronen Zeitung
5.2.1 Cil vyzkumu

Cilem predkladaného vyzkumu je podrobnd analyza politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi nej¢tenéjSiho Ceského a rakouského deniku. Pfedchéazejici
kapitola ndm nabidla srovnani obou periodik z pohledu vnéjSich charakteristik a
casteCn¢ také po obsahové strance. Zde se vSak omezila spiSe na celkovy pfistup
autort deniku Blesk a deniku Neue Kronen Zeitung k tvorb€ bulvarniho listu (vybér
témat C¢i rozloZeni jednotlivych rubrik). Nicméné i1 tato obecné pojata analyza
prokdzala, Zze ackoli jsou oba deniky fazeny ke stejnému zZanru, vykazuji znacné
rozdily, které si zaslouzi pozornost a detailngjsi vyzkum.

Jako pfedmét tohoto vyzkumu jsem zvolila politické a zahrani¢ni
zpravodajstvi, na kterém lze velmi dobfe demonstrovat, jak rozdilné mlze byt pojeti

rakouského a ¢eského bulvarniho deniku.
5.2.1.1 Stanoveni zakladnich vyzkumnych otazek a hypotézy

Provedenym vyzkumem se pokusim hledat odpovéd na tyto vyzkumné

otazky:

1) Jaké jsou charakteristiky politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském

bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung?

2) Jaké jsou charakteristiky politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v Ceském

bulvarnim deniku Blesk?

V souvislosti s vyse uvedenymi vyzkumnymi otdzkami budu chtit potvrdit, ¢i

pfipadné vyvratit, nasledujici hypotézu:
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H) Charakteristiky politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim
deniku Neue Kronen Zeitung se vyznamné liSi od charakteristik politického a

zahrani¢niho zpravodajstvi v ¢eském bulvarnim deniku Blesk.
5.2.1.2 Metoda vyzkumu

Vzhledem k tomu, Ze cilem vyzkumu je detailni charakteristika politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi v denicich Blesk a Neue Kronen Zeitung, bude potteba
analyzovat vétsi pocet zpravodajskych textl. Proto se jako nejvhodnéjsi metoda jevi
kvantitativni obsahova analyza, jez je ,nejpouzivanéjsi technikou vyzkumu
medialnich obsaht*.'® Pomoci kvantitativni obsahové analyzy je mozné prevést
jednotlivé Clanky na kvantifikovatelné proménné, jejichz vztahy poté zkoumame a
jejichz prostfednictvim ovétujeme pfedem stanovené hypotézy.

Obsahova analyza je metodou kvantitativni analyzy zprav, spoléhajici na
védecké metody. Neni pfitom limitovéna ani typem promennych, které mohou byt
zahrnuty do vyzkumu ani kontextem, ve kterych jsou dané zpravy vytvafeny a
prezentovany.'® | Charakteristickym rysem této metody je vysokd mira
strukturovanosti a s tim je spojen i1 vysoky stupeni ovétitelnosti. Pti rozboru podléha
kazdy krok explicitné formulovanym pravidlim. Mezi dalSi pfednosti této metody
patfi moznost zpracovat velké mnozstvi texti (nebo jinych mediovanych obsahtl) a
vysledky Setfeni podrobit statistickym analyzam. Vysledky se pak navic daji precizné
a prehledné znazornit v &iselnych hodnotach, tabulkéch a grafech.'”® Vyhodou
kvantitativni obsahové analyzy je také skutecnost, ze pokud vyzkumnik dodrzi
zékladni pravidla a pfedem stanovené postupy, mél by byt jeho vyzkum snadno
ovéfitelny (kazdy dalsi vyzkumnik by mél dojit ke stejnym zaveérim). Vysledky by
mely navic byt oprostény od subjektivnich ndzorti vyzkumnika, nebot’ tento nema
vliv na kvalitu vyzkumného materialu.

Vyuziti kvantitativni obsahové analyzy vSak skytd také urcita rizika. Jednim
z nejzésadnéjsich je riziko opomenuti komplexniho vyznamu textu, jehoz pfic¢inou je
selektivni vybér zkoumanych kategorii. ,,Obvykld praxe konstruovani systému
kategorii pred jeho aplikaci v sobé skryva riziko, ze badatel zavede vlastni

vyznamovy systém, spiSe nez aby ho ,,odvozoval® z obsahu. I kdyZ se badatel takové

168 Reifova, 1. a kol. Slovnik medialni komunikace. .., str. 21.

' Neuendorf, K. The content analysis guidebook. Sage Publications, Thousand Oaks 2002, str. 10.

170 Scherer, H. Uvod do metody obsahové analyzy. In: Schulz, W. et al. Analyza obsahu medidlnich
sdéleni. Karolinum, Praha 2004, str. 29-30.
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situaci peclivé vyhyba, kazdy takovy systém kategorii je nutné selektivni a
potencidlné¢ deformovany. Sadm vystup obsahové analyzy je novym textem, jehoz
vyznam se mize, nebo dokonce musi lisit od pivodniho zdrojového materialu.«'”!
Nicméné budeme-li se peclivé drzet doporucenych teoretickych postuptli, méla by byt

tato rizika minimalizovana.
5.2.1.3 Definice vyzkumného vzorku

Pro tuto kvantitativni obsahovou analyzu jsem zvolila dva celostatni tiSténé
deniky, tedy nejétendjsi denik v Ceské republice (Blesk) a nejétengjsi denik
v sousednim Rakousku (Neue Kronen Zeitung).

Vzhledem ktomu, ze cilem je vyzkum charakteristik politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi jako takového a nikoli spjatého s ur¢itymi udalostmi,
budou analyzovana ndhodné vybrand vydani obou denikli z obdobi od konce fijna

2011 do konce listopadu 2011.
5.2.1.4 Jednotka vyzkumu

Za jednotku vyzkumu je povazovana ,,graficky ucelend zurnalisticka jednotka
s nadpisem nebo samostatny obrazovy prispévek s textem (jako nadpis mohou platit
také znacky), obrazovy materidl k textovym prispévkiim se poklada za soucast

piistusného textus'™

. 'V naSem piipadé€ se jedna o zurnalistické jednotky (¢lanky ¢i
obrazové prispévky), které jsou tematicky zamétené na politické udalosti a které se
tedy objevi v rubrice nazvané Politika a Zahrani¢i (denik Blesk) a v rubrice Politik a
Ausland (ném. zahrani¢i - denik Neue Kronen Zeitung).

Celkovy pocet analyzovanych jednotek se ustalil na n=732.

. . 173
5.2.1.5 Promeénné vyzkumu — operacionalizace

Celému vyzkumu piedchazelo vytvoreni kdédovaci knihy (viz pfiloha €. 2),
kterd obsahuje veskeré proménné sledované na vybraném vzorku. Tyto promé&nné

byly rozdéleny do dvou kategorii. Prvni kategorie obsahuje tzv. identifikacni

"' McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. .., str. 309.

' Scherer, H. Uvod do metody obsahové analyzy..., str. 41.

'3 Operacionalizace propojuje abstraktni pojmy, které pouzivame k chapani svéta, s konkrétnimi
pozorovanimi. Rika nam, jaké data mame sbirat a co pfesné musime na jejich trovni zjistit, abychom
mohli fict, ze doSlo napfiklad k mocenskému vzestupu statu X ¢i ke zprthlednéni politického
prostiedi v zemi Y.

Drulék, P. a kol. Jak zkoumat politiku. Portal, Praha 2008, str. 25.
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proménné, které identifikuji dany ptispévek. Druhou kategorii pak tvoii tzv.
analytické proménné, které blize charakterizuji rysy kazdého ptispévku. Jako
identifikac¢ni proménné byly vybrany datum, médium, rubrika, strana a rozsah. Mimo
to jsem wurcila dalSich 15 analytickych proménnych, jez jsou spolecné

s identifika¢nimi proménnymi blize specifikovany v kodovaci knize.
5.2.1.6 Zpracovani dat

Ciselné hodnoty pfifazené k jednotlivym proménnym byly zaznamenavany
do tabulky vytvorené v pocitaCovém programu Excel, ktery byl nasledné vyuzit

rovnéz pro tvorbu ptislusnych grafi.

5.2.2 Vysledky vyzkumu a jejich vyhodnoceni

5.2.2.1 Obecné statisticke udaje — identifikacni proménné
Pocet analyzovanych jednotek

Celkem bylo analyzovano 40 tiSténych vydani nejctenéjSiho rakouského a
ceského deniku (20 vydani Neue Kronen Zeitung a 20 vydani Blesku), coz
predstavuje 732 jednotek, které se tykaly politického a zahrani¢niho zpravodajstvi.

Data vSech analyzovanych jednotek jsou uvedena v bibliografii.

Na grafu €. 1 je vidét konkrétni pomér analyzovanych jednotek rakouského
bulvarniho deniku Neue Kronen Zeitung a ¢eského bulvarniho deniku Blesk. Pocet
ptispévkl, které se tykaly politického a zahrani¢niho zpravodajstvi a byly zatazeny
do politické ¢i zahrani¢ni rubriky, byl vétsi u rakouského deniku Neue Kronen
Zeitung. To je dano nejen vétsim strankovym rozsahem tohoto rakouského deniku
(cozZ je ale na druhé stran¢ z ¢asti kompenzovano vétsim formatem ceského deniku
Blesk), ale také jeho vSeobecné vétsi pozornosti, kterou vénuje politickym udéalostem

a udalostem ze zahraniCi.
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Pocet kddovanych prispévkl

B Neue Kronen Zeitung

M Blesk

Graf ¢. 1 — Pocet kédovanych pfispévkid ve vybranych médiich (n=732)
Rozmisteéni prispévkii

Analyzované ptispévky se ve vétSin€ piipadid objevovaly v prvni poloving
daného vydani, nebo az na jeho samotném konci (rubrika Zahrani¢i v deniku Blesk).
Politickd rubrika je pak v deniku Neue Kronen Zeitung i v deniku Blesk obvykle

zafazovana hned za titulni stranu, tedy od strany 2 dale.

Konkrétni rozmisténi analyzovanych ptispévkii na jednotlivych stranach

ukazuje graf ¢. 2.

Vs vrs

Rozmisténi prispévki na jednotlivych stranach

100
80
v . 60 A i
potetvyskytd | ., ]
20 I | I . I B Neue Kronen Zeitung
0 - |I T T |I T .I LI — I| |I 1 B Blesk
2 4. 6 8. 18. 20. 22. 24.

Cislo strany

Graf ¢. 2 — Rozmisténi analyzovanych pfispévki na jednotlivych strandch (n=732)
Rubrika

Béhem vyzkumu byly analyzovany vsSechny piispévky, které se objevily
v rubrice Politika (Blesk), Politik (Neue Kronen Zeitung), Zahrani¢i (Blesk) a

Ausland (ném. zahrani¢i, Neue Kronen Zeitung).
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Na nasledujicim grafu je patrné, jaky je procentudlni pomér piispévki, které

se objevily ve vyse uvedenych rubrikéach.

Rozlozeni prispévkl v jednotlivych rubrikach
Neue Kronen Zeitung

Graf €. 3 — RozloZeni analyzovanych ptispévkd v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

v

RozlozZeni prispévki v jednotlivych rukrikach
Blesk

Graf ¢. 4 — RozloZeni analyzovanych pfispévkd v deniku Blesk (n=313)

Z grafu €. 3 a 4 je ziejmé, ze rozlozeni analyzovanych ptispévkil do rubrik je
u vybranych deniki totozné. Nicméné, jak ukazuje graf €. 2, 1i$i se samotné umisténi
jednotlivych rubrik. V pripad¢é rakouskych Neue Kronen Zeitung jsou ob¢& rubriky
(Politik 1 Ausland) zatfazeny do prvni tfetiny sledovanych vydani, kdezto v ptipadé
ceského Blesku je na zacatek zatazena pouze rubrika Politika, rubrika Zahranici se

objevuje az na samém konci kazdého vydani.
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Rozsah

Jednim z typickych aspektl bulvéarnich tiSténych médii je maly rozsah ¢lankd,

coz bylo potvrzeno v provedené obsahové analyze, jak naznacuje graf ¢. 5 a 6.

Rozsah prispévkl - Neue Kronen Zeitung

(69

H maly (<115 slov)
M stfedni (115-300 slov)
velky (>300 slov)

Graf €. 5 — Rozsah analyzovanych pfispévkd v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Z grafu je patrné, Ze naprostd vétSina analyzovanych piispévki v rakouském
deniku Neue Kronen Zeitung je malého rozsahu, tedy mad méné nez 115 slov.
Zanedbatelné vsak nejsou ani prispevky stfedniho rozsahu, kterych bylo celkem 88
(21 %). Spise vyjimku tvofi ¢lanky velkého rozsahu (vice nez 300 slov), kterych bylo
pouze 25 (6 %).

Rozsah pftispévku - Blesk

(5

M maly (<115 slov)
M stfedni (115-300 slov)
velky (>300 slov)

Graf €. 6 - Rozsah analyzovanych pfispévkl v deniku Blesk (n=313)

Rozsahem malé ptispévky predstavuji v ptipadé deniku Blesk dokonce 76 %.
Ptispévky stfedniho rozsahu se na celkovém poctu podili 19 % a ptispévky velkého
rozsahu pouze 5 %.
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Porovname-li tedy rozsah pfispévkll vrakouském deniku Neue Kronen
Zeitung a v Ceském deniku Blesk, zjistime, Ze vysledné hodnoty jsou srovnatelné.
Nicméné i piesto Ize konstatovat, ze v rakouském deniku Neue Kronen Zeitung se o
néco Castéji nez v Ceském deniku Blesk objevuji pfispévky vétsiho nez malého

rozsahu.

5.2.2.2 Charakteristika politického a zahranicniho zpravodajstvi v deniku Neue

Kronen Zeitung a v deniku Blesk — analytické proménné

V této kapitole budou blize specifikovany jednotlivé charakteristiky
politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue
Kronen Zeitung a v ceském bulvarnim deniku Blesk. Prostfednictvim
15 analytickych proménnych se pokusim nalézt odpovéd’ na vySe uvedené vyzkumné
otazky, tedy na to, jaké jsou za 1) charakteristiky politického a zahrani¢niho
zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung a za
2) charakteristiky politického a zahranicniho zpravodajstvi v ¢eském bulvarnim
deniku Blesk. Zaroven s tim budu chtit potvrdit, ¢i pfipadné vyvratit, hypotézu, ze
charakteristiky politického a zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim
deniku Neue Kronen Zeitung se vyznamné liSi od charakteristik politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi v ¢eském bulvarnim deniku Blesk. Proto bude nutné
porovnavat vysledky jednotlivych kategorii (proménnych), které vzesly z provedené

obsahové analyzy.
Typ prispévku

Vzhledem k tomu, Ze zkoumané deniky byly v pfedchazejicich kapitolach
definovany jako bulvarni, bylo mozné jiz pted samotnou realizaci obsahové analyzy
predpokladat, ze analyzované piispévky budou zanrové nejcastéji spadat do
kategorie zprava, reportdz ¢i ptipadné rozhovor. To se potvrdilo predevsim u deniku
Blesk, kdy podil zprav na celkovém poctu zkoumanych piispévki tvoril celych
74 %; z 313 ptispévkl bylo celkem 233 zprav. Za povSimnuti vSak stoji také udaj
tykajici se reportazi, kterych se v Blesku v analyzovaném obdobi objevilo 67, coz

predstavuje 21 %. Ostatni Zanry nedosahly vyrazné;sich hodnot.
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Typ prispévku - Blesk jiny
rozhovor 1%
%

analyza
3%

Graf ¢. 7 — RozloZeni analyzovanych pfispévku dle typu v deniku Blesk (n=313)

RovnéZ rakousky denik Neue Kronen Zeitung se vyznacuje velkym poctem zprav
(291 vyskytt, tedy 69 %) a reportazi (70 vyskytd, tedy 17 %), ale ve srovnani
s Bleskem se vném ve sledovaném obdobi objevil také velky pocet sloupkt

(37 vyskyti, tedy 9 %), které jsou pro tento denik typické.

Typ prispévku - Neue Kronen Zeitung

komentar
2%

analyza
2%

Graf ¢. 8 — RozloZeni analyzovanych ptispévka dle typu v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Pomérné piekvapivé bylo zjisténi, Ze ani v rakouském ani v ¢eském deniku se

témef neobjevovaly rozhovory. V Neue Kronen Zeitung za sledované obdobi
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dokonce ani jednou, v deniku Blesk to bylo dvakrat ve form¢ samostatného

piispévku a dvakrat jako soucast ¢lanku, coz vSak nebylo zatazeno do statistik.
Autor/zdroj prispevku

Analytickd proménnd autor/zdroj ptispévku je jednou z téch, ve kterych se
rakousky bulvarni denik Neue Kronen Zeitung nejvice lisi od Ceského bulvarniho
deniku Blesk. Denik Neue Kronen Zeitung totiz o poznani méné vyuziva agenturniho
zpravodajstvi (7 %), ale na druhou stranu u vétSiny ptispeévkll neuvadi zadného
autora ani zdroj a lze tedy pouze spekulovat, zda se jedna o autorsky ¢lanek, ¢i zda
pochazi z nékteré z agentur. To u analyzovanych ptispévkl v ¢eském deniku Blesk
byl autor nebo zdroj uveden vzdy a je tedy mozné konstatovat, ze redakc¢nich
ptispévkl bylo pouze 33 % (103 vyskyti) a pfispévkl agenturnich celych 67 %
(40 % pochazejicich zCTK a 27 % zjinych svétovych agentur, celkem 209
vyskytll). Neue Kronen Zeitung vyuzivaji také sluzeb nezavislych publicisti (3 %

prispevki), ktefi jsou ve vetsing piipadl autory nazorovych sloupkti.

Autor/zdroj - Neue Kronen Zeitung

nezavisly
publicista

3%
nelze urcit APA (Austria
62 % _jind Presse
agentura Agentur)
4% 3%

Graf ¢. 9 — Autor/zdroj pfispévki v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Autor/zdroj - Blesk

jind
agentura
27 %

~

CTK (Ceskd
tiskova
kancelar)
40 %

Graf €. 10 — Autor/zdroj pFispévki v deniku Blesk (n=313)
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Zameéreni prispevku

Tato proménnd méla ukazat, jaké je zaméfeni jednotlivych piispévki dle
puvodu aktért ¢i perspektivy, z jaké je téma prezentovano. Teorie predpoklada, ze
bulvarni tisténd média se vice zamétuji na domaci udalosti a ty zahrani¢ni zlstavaji
spiSe na periferii jejich zajmu. Vysledky realizované obsahové analyzy vSak ukézaly,

ze tomu tak nemusi byt vzdy.

Jak je vidét na grafu ¢. 11, vdeniku Neue Kronen Zeitung pievazuji
ptispévky se zahrani¢népolitickym zamétenim (178 vyskytl, tedy 43 %) oproti
prispévkiim se zaméfenim vnitropolitickym, které tvoii pouze 17 % (71 vyskytd). Je
vSak tieba si uvédomit, ze se jedna o ptispévky ze dvou rubrik a Ze vétSina Clankt
tykajicich se domdcich ¢i regionalnich udalosti byvéa zatazena do dalSich rubrik jako
naptiklad do rubriky Rakousko. Polozka ,,jiné*, ktera je rovnéz zndzornéna v grafu
¢. 11, vyjadiuje skuteCnost, ze dany pfispévek se sice objevil vjedné ze dvou

analyzovanych rubrik, ale nemé¢l politické zaméreni.

nelze
urdit
2%

Zameéreni prispévku - Neue Kronen Zeitung

vnitropolitické
17 %

zahranicnépolitické
v kontextu domaci
politiky

(o)
1% vnitropolitické v

kontextu zahrani¢népolitické
zahranicni politiky 43 %
1%

Graf ¢. 11 — Zaméreni prispévkud v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Podivame-li se na graf ¢. 12, ktery ukazuje pomér jednotlivych pitispévki dle
jejich zaméteni, zjistime, ze tato proménna je dalsi, ktera odliSuje rakousky denik
Neue Kronen Zeitung od ¢eského deniku Blesk. Blesk totiz na rozdil od Krone v této
proménné zachovava styl bulvarnich médii a soustiedi se na vnitropolitické udalosti,
které upfednostiiuje pred udalostmi zahrani¢népolitickymi. Procentudlni pomér je

témer presné obraceny, kdy ptispévky s vnitropolitickym zaméfenim tvoii v Blesku
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41 % (Krone 17 %) a prispévky se zahrani¢népolitickym zamétenim 19 % (Krone

43 %).

Zaméreni prispévku - Blesk

zahrani¢népolitické
v kontextu domdci

politiky
2% vnitropolitické v
kontextu
zahranicni politiky zahrani¢népolitické
3% 19%

Graf ¢. 12 — Zaméreni pfispévkd v deniku Blesk (n=313)

Pro piehlednost uvadim také graf spolecny pro oba deniky.

Zaméreni prispévku - srovnani
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Graf €. 13 — Zaméreni pfispévkd v deniku Neue Kronen Zeitung a Blesk (n=732)
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Tematicka struktura analyzovanych prispevkii

Tematicka struktura analyzovanych pfispévki byla u obou denikii rozmanita,

1 kdyz procentualni pomér vyskytu jednotlivych témat se 1iSil. Nejvyraznéji se to

projevilo v Cetnosti vyskytu ptispévku tykajicich se zndmych osobnosti, které byly u

Neue Kronen Zeitung zastoupeny 9 % (38 vyskytl) a u Blesku 17 % (54 vyskyti).

Denik Blesk ve sledovaném obdobi obecné vénoval vice prispévki jednotlivetim, coz

je patrné také na tématu ,,politi¢ti predstavitelé®, které bylo v pfipadé Neue Kronen

Zeitung zastoupeno 24x (6 %) a v ptipadé Blesku 46x (15 %). Naopak rakouské

Neue Kronen Zeitung se vice zaméfovaly na politicky zdvazna témata jako napiiklad

ekonomiku, problematiku Evropské unie ¢i rtizné svétové oblasti nepokojl (zejména

asijské a africké staty). Za pozornost jisté stoji téma ,,korupce®, které se v rakouském

deniku objevilo 4x (1 %), kdezto v ¢eském deniku hned 14x (4 %).
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Graf ¢. 14 — Tematicka struktura analyzovanych prispévk( v deniku Neue Kronen Zeitung a Blesk

(n=732)
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Pro uplnost je uvedena tabulka se v§emi tématy a Cetnosti vyskytu v obou denicich.

Téma Neue Kronen Zeitung ~ Blesk
Stranicka politika 13 18
Politicti predstavitelé 24 46
Volby 4 1
Legislativa 3 6
Ekonomika/finance 40 16
Socidlni politika 4 5
Zdravotnictvi 14 26
Kultura 3 3
Skolstvi 9 1
Lidska prava 0 0
Média 4 4
Doprava 15 17
Zivotni prostiedi 7 2
Energetika 7 4
Primysl 0 0
Zemédélstvi 2 0
Obrana 10 5
Justice/spravedlnost 30 24
Korupce 4 14
Teror/valky/nepokoje 40 8
Déjiny 1 1
Evropska unie 29 6
NATO a jiné mezinarodni 1 0
organizace
Znamé osobnosti 38 54
Jiné 111 52
Nelze ur¢it 6 0

Tabulka €. 1 - Tematicka struktura analyzovanych pfispévkll v deniku Neue Kronen Zeitung a Blesk

(n=732)
Fotografie

Vzhledem k tomu, Zze pro bulvarni tiSténa média je typické velké mnozstvi

fotografii, které Casto zaujimaji dokonce vétsi prostor nez samotny text, byla tato
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polozka zatazena do obsahové analyzy jako jedna z proménnych. Vysledek je velmi
piekvapivy, protoze, jak u rakouskych Neue Kronen Zeitung, tak u ¢eského deniku
Blesk byla ¢astéjsi odpovéd ,,ne®, tedy vice analyzovanych piispévki se objevilo bez
fotografické dokumentace (konkrétni ¢isla viz graf ¢. 15 a 16). Nicméné je nutné
poznamenat, ze pokud se fotografie v cClanku objevila, tak jeho textovou c¢ast
vétSinou rozsahové prevySovala. Zejména v deniku Blesk neni vyjimkou, pokud
fotografie zabere % celé strany. Dal§Sim faktorem, ktery ovlivnil tento vysledek, byl
rozsah pfispévki, ktery mnohdy dosahoval jen néco kolem 20 slov (denik Blesk a
prizna¢né oznaceni Bleskem). Tyto ptispévky jsou do jednotlivych vydani
zatazovany vzdy bez fotografie. Fotografickd dokumentace v piipadé rakouskych
Neue Kronen Zeitung je o poznani skromnéj$i a svym rozsahem jen malokdy

pfevySuje samotny text.

Prispévek s fotografii - Neue Kronen
Zeitung

Graf €. 15 — Fotografickda dokumentace v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Prispévek s fotografii - Blesk

Graf ¢. 16 — Fotografickda dokumentace v deniku Blesk (n=313)
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Hlavni aktér

Jak ukazuje graf €. 17 a 18, Skéla hlavnich aktért byla $ir$i v ptipadé deniku
Neue Kronen Zeitung. Nejzajimavéjsi vSak bylo zjisténi, ze celebrita byla
v analyzovanych pfispévcich deniku Blesk dvakrat castéji hlavnim aktérem nez
v piipad¢ deniku Neue Kronen Zeitung, coz potvrzuje domnénku, Ze Cesky denik
Blesk poskytuje vice prostoru tematicky nenaroénym prispévkim tykajicim se prave
zivota znamych osobnosti. V obou denicich se mimo preddefinované kategorie
mnohdy objevoval také jiny hlavni aktér, nejCastéji se jednalo o neznadmé ,,obycejné*

lidi.

Hlavni aktér v pfispévku - Neue Kronen Zeitung

politicka strana
0,

zastupce

Evropské
unie
3%
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nelze urcit
19%

valecnici
1% zastupce
jing :::::::::‘--___obEanské
9 e Spolecnosti
g celebrita ak’i\;sta 1%
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Graf ¢. 17 — Hlavni aktér v pfispévku v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Hlavni aktér v prispévku - Blesk

jiny politickd strana
39 % . 4%
celebrita prezident

16 % 3%

Graf €. 18 — Hlavni aktér v pFispévku v deniku Blesk (n=313)
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Vedlejsi aktér

Udaje o vedlejsim aktérovi v analyzovanych piispévcich jsou u obou deniki
srovnatelné. Pouze v pfipadé Neue Kronen Zeitung bylo mozné méné Ccasto

vedlejSiho aktéra viibec identifikovat (v 70 % ptipadi).

Vedlejsi aktér v pfispévku - Neue Kronen Zeitung

politicka strana

4%

prezident

2% zastupce
Evropské unie

o \celebrita 1%

jiny 2%

10%

nelze urcit
70 %

Graf €. 19 — Vedlejsi aktér v pfispévku v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Vedlejsi aktér v prispévku - Blesk

politicka strana
3%
prezident
1% zastupce
Evropské unie

nelze urcit 1%
54 % jiny celebrita
22 % 5%

Graf ¢. 20 — Vedlejsi aktér v prispévku v deniku Blesk (n=313)
Socialni rovina

Prostfednictvim této proménné jsem se pokusila zjistit, v jaké roviné se

pohybuje dany prispévek, tedy zda ve stiedu jeho zajmu stoji celospolecenské vztahy
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a problémy nebo jednotlivci a jejich chovani nebo zda je piispévek orientovan na

instituce a organizace, jejichz chovani mize mit celospolecensky dopad.

Jak je vidét na grafu ¢. 21, v pfipadé rakouského deniku Neue Kronen
Zeitung se nadpolovicni vétSina analyzovanych pfispévkli pohybovala na
celospolecenské roving, coz je pro bulvarni denik netypické. Na druhé strané cesky
denik Blesk se choval pro bulvar typicky, tedy tak, ze vétSina jeho analyzovanych
prispévkl se pohybovala na individualni rovin€ (graf ¢. 22). Zajimava je také
skutecnost, ze v deniku Blesk se objevilo vice nez dvakrat tolik ptispévka na pomezi

individualni a celospole€enské roviny nez v deniku Neue Kronen Zeitung.

Z?Iczute Socialni rovina prispévku - Neue Kronen Zeitung

6%\

individudlni/celo
spolecenska
6 %

celospolecenska
51%

Graf ¢. 21 — Socidlni rovina pfispévku v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)
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Graf ¢. 22 — Socialni rovina pfispévku v deniku Blesk (n=313)

70



Politicka strana

Tato proménna méla pfedevsim ukdzat, v kolika procentech piipadii nebyla
v prispévku jmenovana zadna politickd strana, protoze je pochopitelné, Zze
v rakouském deniku se objevovaly rakouské, ptip. zahranic¢ni (6 %), politické strany
a v Ceském deniku zase ceské, v mensi mife pak zahranicni (3 %), politické strany.
V Neue Kronen Zeitung tedy nebyla jmenovana zadna politicka strana v 85 %
pripad, v Blesku v 78 % pfipadi. Vzhledem ktomu, ze se v pfispévcich
neobjevovala 7adnéd politickd strana vyrazné Castéji, nedd se fici, Ze by deniky

k nékteré z nich inklinovaly.

Politicka strana v prispévku - srovnani
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Graf ¢. 23 — Politické strany jmenované v deniku Neue Kronen Zeitung a v deniku Blesk (n=732)

Misto udalosti

Vysledky obsahové analyzy i v tomto bod¢ ukazaly, ze cesky denik Blesk se
obecné vice soustfedi na domaci udélosti, a to nejen ve specialni rubrice jim
vénované, ale také v analyzovanych rubrikdch Politika a Zahrani¢i. Celkovy podil
udalosti odehravajicich se v Ceské republice je totiz 45 %. Pomé&mé znaény prostor
byl v€novan také udalostem odehravajicim se v jinych evropskych zemich (25 %) a
ve Spojenych stitech americkych (16 %). Naopak celkovy podil udalosti

odehravajicich se v Rakousku se v deniku Neue Kronen Zeitung ustalil pouze na

71



20 %. Vyraznou vétSinu tedy tvorily udélosti odehravajici se v zahrani¢i, zejména
v jinych evropskych zemich (31 %), v asijskych zemich (18 %) a v USA (12 %).
Konkrétni podily jsou uvedeny v grafu €. 24 a v grafu €. 25.

Misto, kde se udalost odehrava - Neue Kronen Zeitung

Australie ..« nelze urdcit
jiné .
africki zemé _ 2% 49, 4%
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2%
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Graf ¢. 24 — RozloZeni ptispévkd dle mista udalosti v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)
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Graf ¢. 25 — RozlozZeni prispévkl dle mista udalosti v deniku Blesk (n=313)
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Hard/soft news

v

Zkoumani této promeénné piineslo mozna nejpiekvapivejsi vysledky. Jednim
z nejtypiét&jsich znakd bulvarniho tisku je totiz prevaha tzv. soft news.'’* Provedena
obsahova analyza vSak tento piedpoklad, alespoii co se tyCe politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi, vyvratila, a to u obou sledovanych deniki. V ptipadé
deniku Blesk sice tzv. soft news skutecné ptrevazily, ale pouze o jedno procento.
V ptipad¢ deniku Neue Kronen Zeitung vsak vétSinu tvofily tzv. hard news (54 %),

zatimco podil tzv. soft news se ustalil na 42 %.

Tj?'czlf Druh pfispévku - Neue Kronen Zeitung

Graf ¢. 26 — Podil hard/soft news na celkovém poctu analyzovanych pfispévkl v deniku Neue Kronen

Zeitung (n=419)

nelze
urcit
1%

Druh pfispévku - Blesk

Graf ¢. 27 — Podil hard/soft news na celkovém poctu analyzovanych pfispévk( v deniku Blesk (n=313)

74 Definice tzv. soft a tzv. hard news viz Piiloha &. 2: Kédovaci kniha (tabulka).
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Senzace/skandal

Analyza proménné tykajici se toho, zda miZze dany ptispévek Ctenare
Sokovat, pfinesla jiz mnohem méné prekvapivé vysledky. Od bulvarniho deniku Ize
totiz oCekavat, ze jednim z jeho hlavnich cili bude pravée to, aby Sokoval své ¢tenate,

coz se v pripadé Ceského deniku Blesk potvrdilo (graf €. 28).

Je ptispévek senzaci/skandalem? Blesk

Graf ¢. 28 — Zhodnoceni pfispévkad dle kritéria senzace/skandal v deniku Blesk (n=313)

V ptipadé rakouského deniku Neue Kronen Zeitung byl vSak zachovan trend
jdouci proti obecnym predpokladiim, kdy ptispévky z politického a zahrani¢niho
zpravodajstvi nemaji vzdy typicky bulvarni charakter. To se tyka pravé také

proménné ,,senzace/skandal®, jak je zfetelné vidét na grafu ¢. 29.

Je pFispévek senzaci/skandalem? Neue Kronen
Zeitung

Graf ¢. 29 — Zhodnoceni pfispévkd dle kritéria senzace/skandal v deniku Neue Kronen Zeitung

(n=419)
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Ton prispévku

Piispévky v bulvarnich tisténych médiich maji obvykle negativni vyznéni,
coz bylo potvrzeno také provedenou obsahovou analyzou. Vysledky jsou v ptipadé

Neue Kronen Zeitung 1 v ptipad¢ Blesku srovnatelné.

Ton prispévku - Neue Kronen Zeitung

neutralni
22 %

pozitivni
14 %

Graf ¢. 30 — Tén prispévkl v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Ton prispévku - Blesk

pozitivni
17%

Graf ¢. 31 — Tén prispévkl v deniku Blesk (n=313)
Emoce

Proménnd ,,emoce* méla slouzit k posouzeni, zda dany pfispévek v ¢tenaii
vyvolava, at uz pozitivni, nebo negativni pocity, tedy zda piispévek popisuje
napiiklad néjaky konflikt ¢i tragédii, nebo naopak uspéch, zachranu Zivota a
podobné. Vysledky jsou u rakouskych Neue Kronen Zeitung i u ¢eského Blesku

podobné a ukazuji, Ze naprosta vétSina ptispevkll emoce v ¢tenafi vyvolava.
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Emoce v pfispévku - Neue Kronen Zeitung

Graf ¢. 32 — Emoce v pfispévcich v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Emoce v prispévku - Blesk

Graf ¢. 33 — Emoce v prispévcich v deniku Blesk (n=313)
Kontext

Posledni sledovanou proménnou byla proménnd nazvand ,kontext“, ktera
méla ukézat, zda jsou dané piispévky zasazeny do hlubsiho kontextu a souvislosti.
Obecné toto neni pro bulvarni média obvyklé, coz je patrné predevsim u politického
a zahrani¢niho zpravodajstvi ¢eského deniku Blesk, kde 88 % analyzovanych
ptfispévkll nebylo zasazeno do kontextu. V porovnani stim jsou piispévky
politického a zahrani¢niho zpravodajstvi rakouského deniku Neue Kronen Zeitung
Castéji zverejiiovany v souvislostech (23 %). Konkrétni hodnoty jsou prezentovany

v grafu ¢. 34 a v grafu €. 35.
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Prispévek je zasazen do kontextu - Neue
Kronen Zeitung

ne
77 %

Graf ¢. 34 — Podil prispévk( v kontextu v deniku Neue Kronen Zeitung (n=419)

Prispévek je zasazen do kontextu - Blesk

ne
88 %

Graf €. 35 — Podil pfispévkl v kontextu v deniku Blesk (n=313)
5.2.3 Oveéreni hypotézy

V névaznosti na vyzkumné otazky, které¢ byly zodpovézeny prostfednictvim
obsahové analyzy, 1ze konstatovat, Ze hypotéza — H) Charakteristiky politického a
zahranicniho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung se
vyznamne lisi od charakteristik politického a zahranicniho zpravodajstvi v ceském
bulvarnim deniku Blesk — byla potvrzena. Nejedna se vSak o potvrzeni Gplné, protoze
vysledky obsahové analyzy ukazaly, ze ackoli mezi politickym a zahrani¢nim
zpravodajstvim obou denikll existuji rozdily, pfivlastek ,,vyznamné*“ neni zcela
odpovidajici. V mnoha bodech obsahové analyzy byly totiz vysledné hodnoty u obou
denikli srovnatelné, ba dokonce téméf identické. Shoda panovala naptiklad u
proménné sledujici rozlozeni ptispévkl v jednotlivych rubrikach. Témér identické
byly také hodnoty popisujici rozsah jednotlivych pfispévki. Na druhou stranu se

vSak vyskytlo nékolik aspektt, které politické a zahrani¢ni zpravodajstvi obou
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denikl vyrazné odlisuji. Jednim z nich je autor/zdroj ptispévku, kterym je v ptipadé
deniku Blesk mnohem castéji neZ v ptipadé deniku Neue Kronen Zeitung agentura.
DalSim rozdilem mezi obéma periodiky je obecné zaméfeni jejich politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi. Zatimco Neue Kronen Zeitung se pro bulvar dost
netypicky soustiedi pifedev§im na zahrani¢népolitickd témata, Blesk upfednostiiuje
vnitropolitické udalosti. Zaroven jsou ve stfedu jeho zdjmu spise jednotlivci (velmi
casto znamé osobnosti), a tak se ve svych pfispévcich pohybuje prevazné na
individudlni roviné na rozdil od rakouského listu, ktery Castéji fesi celospoleCenské
vztahy a problémy.

Vysledky obsahové analyzy tedy prokazaly, ze charakteristiky politického a
zahrani¢niho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue Kronen Zeitung se
v nékterych aspektech 1i$i od charakteristik politického a zahrani¢niho zpravodajstvi

v ¢eském bulvarnim deniku Blesk, ale v jinych jsou si naopak velmi blizké.
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Zavér

Hlavnim cilem této prace bylo objasnit specifika rakouského bulvarniho
deniku Neue Kronen Zeitung a divody, které vedly k jeho tak neobvykle silnému
postaveni nejen na rakouském medidlnim trhu, ale i ve srovnani s ostatnimi
svétovymi médii. Zaroven jsem se snazila prokazat, ze Neue Kronen Zeitung jsou
pravem fazeny mezi bulvarni média, ackoli charakteristiky bulvarniho tisku nejsou
pouzitelné zcela univerzalné, jak se projevilo pii komparaci rakouského bulvarniho
deniku Neue Kronen Zeitung s ¢eskym bulvarnim denikem Blesk.

Dominantni postaveni deniku Neue Kronen Zeitung ovliviiuje podobu celého
rakouského medialniho trhu, ktery se vyznacuje zejména velkou koncentraci
zapocatou v 50. letech minulého stoleti. Jiz v té dobé byl totiz zaznamenan vyrazny
ubytek pro Rakousko typickych stranickych listi, které byly nahrazovany pfedevsim
velkymi videniskymi deniky rozSifujicimi svoje pole pusobnosti do jednotlivych
spolkovych zemi. Vedouci postaveni mezi nimi zaujimal denik Kurier, ktery vSak po
obnoveni deniku Osterreichische Kronen Zeitung (nové jako Neue Kronen Zeitung)
postupné ztracel své cCtendie, kteti houfné piechdzeli pravé ke konkurenénimu
bulvarnimu deniku. Ten se jiz poc¢atkem 70. let ocitl na Spici rakouského trhu
s tiSténymi médii, na které se drzi dodnes. Dlouhodobou oblibu u ¢Etenait mu
piineslo hned nékolik aspekt, které dohromady vytvaii neobyCejné uspéSny
koncept. Patii mezi n¢ napiiklad maly format listu, jenz byl zachovan i v dobé¢, kdy
se jiné deniky rozhodly k pfechodu na vétsi format, dale také vydavani deniku sedm
uspéchu se vsak jevi schopnost redaktorit Neue Kronen Zeitung, a zvlasté pak jejich
zakladatele a dlouholetého vydavatele Hanse Dichanda, velmi pfesné odhadnout
aktualni rozpoloZeni a naladu obyvatel, ¢emuz je nasledné pfizpisoben samotny
obsah deniku. Ten je nekomplikovany a srozumitelny nejSirSim vrstvdm
obyvatelstva, coz garantuje dlouhodobou stabilitu v poctu Ctendii a rovnéz jejich
loajalitu.

Analyza rakouskych Neue Kronen Zeitung tedy sice potvrdila, Ze tento denik
je pravem tazen mezi bulvarni periodika (jeho znaky se vesmés shoduji s obecnymi
znaky bulvarniho tisku definovanymi ve tieti kapitole), ale na druhé strané se

ukézalo, Ze pojeti bulvarniho listu v Rakousku a pojeti bulvarniho listu v Ceské
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republice se mize v mnoha aspektech liSit a Ze je tedy nutné pfistupovat
k charakteristice jednotlivych periodik individudlng.

Jednim ze zaméra této prace bylo rovnéz porovnat rakousky bulvarni
denik Neue Kronen Zeitung a ¢esky bulvarni denik Blesk, tedy nejétenéjsi denik
v Rakousku a nejétengjsi denik v Ceské republice. Oba deniky byly nejprve
komparovany z pohledu vnéj$i podoby a obecné po obsahové strance. Vysledkem
bylo zjisténi, Ze ackoli jeden ze zédsadnich znakl kazdého periodika, tedy jeho
format, je u obou denikil rozdilny, ostatni vn&j$i charakteristiky jako naptiklad
podoba titulni strany ¢i fotograficka dokumentace jsou si u rakouského i ceského
listu podobné. Stejné¢ tak je tomu s vyuzitim jazykovych prostredkti (metafor,
pfirovnani, hovorovych vyrazii a podobn¢), jez jsou rovnéz obdobné a pro bulvarni
média typické. Nutno ale podotknout, Ze u ceského deniku Blesk se zminéné
charakteristiky mnohdy projevuji vyraznéji nez u rakouského deniku Neue Kronen
Zeitung, takze napiiklad vice prostoru je vénovano reklamé a inzerci a castéji
pievazuje fotografickd dokumentace nad samotnym textem.

V¢étsi rozdily mezi obéma deniky 1ze nalézt v jejich obsahu. Ten se v piipadé
ceského deniku Blesk vice soustfedi na udélosti tykajici se zivota znamych
osobnosti, a to i ve sportovni rubrice, kterd je, jak v Ceském Blesku, tak také
v rakouskych Neue Kronen Zeitung, znaéné rozsahld. Ani rakousky list neopomiji u
Ctenafi oblibené zpravy o celebritdch, cast&ji vSak informuje o spolecensky
vyznamnych tématech, a to nejen domaécich, ale i svétovych, na které neklade o
mnoho mens$i diraz, jako tomu v ptipad¢ bulvarnich médii, ¢esky denik Blesk
nevyjimaje, ¢asto byva. Obsahové odlisnosti mezi Neue Kronen Zeitung a Bleskem
se projevuji také v pojeti politického a zahrani¢niho zpravodajstvi obou listi, jak
ukézala provedend obsahovd analyza. Ta méla pfispét k zodpovézeni dvou
vyzkumnych otdzek tykajicich se pravé charakteristiky politického a zahrani¢niho
zpravodajstvi v tomto ceském a rakouském deniku. Zaroven s tim méla obsahova
analyza dopomoci k ovéieni, ¢i pfipadné vyvraceni, hypotézy, ze charakteristiky
politického a zahranicniho zpravodajstvi v rakouském bulvarnim deniku Neue
Kronen Zeitung se vyznamné lisi od charakteristik politického a zahranicniho
zpravodajstvi v ceskem bulvarnim deniku Blesk.

Pro obsahovou analyzu byla vytvotena kédovaci kniha o péti identifikacnich
a patndcti analytickych proménnych, prostfednictvim kterych byly popsény hlavni
znaky politického a zahrani¢niho zpravodajstvi obou denikli. Vysledky vyzkumu
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ukazaly, ze pojeti politického a zahrani¢niho zpravodajstvi rakouského deniku Neue
Kronen Zeitung a ¢eského deniku Blesk se skute¢né 1isi, avSak tvrdit, ze vyznamné,
neni zcela odpovidajici. Rozlozeni jednotlivych piispevki €i jejich rozsah jsou totiz
u obou periodik velmi podobné. OdliSnosti 1ze ale nalézt predevsim v dlrazu, ktery
je kladen na udélosti pohybujici se na individualni, ¢i celospolecenské urovni, s ¢imz
uzce souvisi také témata, jimz se oba deniky vénuji. Vzhledem k tomu, ze rakouské
Neue Kronen Zeitung se vice zaméfuji na celospoleCenskou problematiku, jejich
piispévky se tykaji zejména témat, jako je ekonomika ¢i aktudlni situace Evropské
unie. Naopak v ¢eském deniku Blesk maji Castéjsi zastoupeni piispévky pohybujici
se na individualni roviné, a proto jsou i tematicky zaméfené na zivot a soukromi
politickych predstavitelli a zndmych osobnosti ze svéta showbyznysu.

Otazkou tedy zistdva, zda se v budoucnosti bude koncepce rakouského
bulvarniho deniku Neue Kronen Zeitung a ¢eského deniku Blesk spiSe pfiblizovat,

nebo se rozdily mezi nimi budou naopak prohlubovat.
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Summary

The Master thesis Specifics of the tabloid Neue Kronen Zeitung and its
position in the Austrian media market. Comparison of the most read Austrian and
Czech daily newspapers tried to clarify the specifics of the tabloid daily newspaper
Neue Kronen Zeitung and reasons for its unusually strong position not only in the
Austrian media market but also in comparison to other world media. At the same
time the thesis attempted to prove that the Neue Kronen Zeitung is rightly classified
as a tabloid newspaper despite the fact that it does not necessarily carry all
conceivable attributes of the tabloid press as was especially shown on its comparison
with the Czech tabloid daily newspaper Blesk.

The first part of the thesis was devoted to the general description of the
Austrian print media market and especially to the daily Neue Kronen Zeitung and its
history. It was shown that the Neue Kronen Zeitung has held its dominant position in
the Austrian media market since the beginning of the 1970s. There are several
aspects which have brought great success to the Neue Kronen Zeitung, above all the
intelligibility of its articles to wide social classes of the Austrian population and the
ability of its editors to transfer the current mood and attitudes of Austrians to the
pages of their daily newspaper.

The second part of the thesis focused on the comparison of the most read
Austrian daily newspaper Neue Kronen Zeitung and the most read Czech daily
newspaper Blesk. It was found out that certain aspects of the tabloid press such as
emphasis on so called soft news are more present in the Czech newspaper Blesk.
Moreover, a content analysis regarding the political and foreign coverage of both
newspapers was carried out. This content analysis confirmed that the characteristics
of the political and foreign coverage of the Austrian tabloid daily newspaper Neue
Kronen Zeitung differ from the characteristics of the political and foreign coverage
of the Czech tabloid daily newspaper Blesk, but to a lesser extent than it was

assumed in the hypothesis.
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Prilohy

Priloha €. 1: Seznam zkratek (text)

APA
BZO
CSSD
CTK
FPO
GRUNE

IFES

KDU-CSL
KPO

KSCM
NSDAP

ODS
OSN
OGB

OvP

SPO

SZ
TOP 09
\'AY
WAZ

Austria Presse Agentur
Rakouska tiskova agentura

Biindnis Zukunft Osterreich
Spojenectvi pro budoucnost Rakouska

Ceska strana socialné demokraticka
Ceska tiskova kancelar

Freiheitliche Partei Osterreichs
Svobodna strana Rakouska

Die Griinen
Zeleni

International Foundation for Electoral Systems
Mezinarodni nadace pro volebni systémy

Ktest'anska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova

Kommunistische Partei Osterreichs
Komunisticka strana Rakouska

Komunisticka strana Cech a Moravy

Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei
Narodné¢ socialisticka némecka d€lnicka strana

Obcanska demokraticka strana
Organizace spojenych narodt

Osterreichischer Gewerkschaftsbund
Rakousky odborovy svaz

Osterreichische Volkspartei
Rakouska lidové strana

Sozialdemokratische Partei Osterreichs
Socialné demokraticka strana Rakouska

Strana zelenych

Tradice, Odpovédnost, Prosperita 09
Véci verejné

Westdeutsche Allgemeine Zeitung
Zapadonémecké vSeobecné noviny
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Ptiloha €. 2: Koédovaci kniha (tabulka)

Identifika¢ni proménné

1. DATUM

DD/MM/YYYY

2. MEDIUM

1 Neue Kronen Zeitung

2 Blesk

3. STRANA

12.
23.
34,
45.
56.
67.
78.
89.
918.
10 19.
11 20.
12 21.
13 22.
14 23.
15 24.
98 jina

4. RUBRIKA

1 Politika (Politik)
2 Zahranic¢i (Ausland)

5. ROZSAH

Rozsah ptispévku podle poctu slov.

1 maly (<115 slov)
2 stiedni (115-300 slov)
3 velky (>300 slov)
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Analytické proménné

6. TYP PRISPEVKU 1 zprava

2 reportaz
3 analyza
4 rozhovor
5 komentar
6 glosa

7 sloupek
98 jiny

99 nelze urdit

7. AUTOR/ZDROJ 1 redakce

2 nezavisly publicista

3 politik

4 expert

5 CTK (Ceska tiskova kancelar)
6 APA (Austria Presse Agentur)
7 jina agentura

98 jiny

99 nelze urdit

8. ZAMERENI PRISPEVKU 1 vnitropolitické
Zaméteni piispévku dle plvodu aktérli ¢i | 2 zahrani¢népolitické

erspektivy, z jaké je téma prezentovano. . o, o
perspeiiivy, z Jaxe] P 3 vnitropolitické v kontextu zahrani¢ni

politiky

4 zahrani¢népolitické v kontextu domaci
politiky

98 jiné

99 nelze urdit

9. TEMA 1 stranicka politika

Téma, které je dominantni. Je-li v ¢lanku vice | 2 politiéti predstavitelé
témat, je nutné vybrat jedno hlavni, tedy takové,
které v prispévku figuruje na prvnim misté nebo
mu je vénovana vétsina piispévku nebo je v | 4 legislativa
ptispévku zminéno nejcasteji.

3 volby

5 ekonomika/finance
6 socialni politika

7 zdravotnictvi

8 kultura

9 skolstvi
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10 lidska prava

11 média

12 doprava

13 zivotni prostredi

14 energetika

15 pramysl

16 zemédelstvi

17 obrana

18 justice/spravedlnost
19 korupce

20 teror/valky/nepokoje
21 déjiny

22 Evropska unie

23 NATO a jiné mezindrodni organizace

24 znamé osobnosti

98 jiné

99 nelze urcit
10. FOTOGRAFIE 1 ano

2 ne
11. HLAVNI AKTER 1 politik

Vyskytuje-li se v pfispévku vice aktéri, je nutné€ | 2 politicka strana
vybrat hlavniho aktéra, tedy takového, ktery v
prispévku figuruje na prvnim mist€¢ nebo
kterému je vénovéna vétSina prispévku nebo | 4 zastupce Evropské unie
ktery je v ptispévku zminovan nejcasteji.

3 prezident

5 zastupce neziskové agentury

6 zastupce mezindrodni organizace
7 vélecnici

8 predstavitelé justice

9 zastupce obcanské spolecnosti
10 aktivista

11 celebrita

98 jiny
99 nelze urcit
12. VEDLEJSI AKTER 1 politik
Jiny neZ hlavni aktér. 2 politicka strana

3 prezident

4 zastupce Evropské unie
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5 zastupce neziskové agentury

6 z&stupce mezinarodni organizace
7 valec¢nici

8 predstavitelé justice

9 zastupce obCanské spolecnosti
10 aktivista

11 celebrita

98 jiny

99 nelze urdit

13. SOCIALNI ROVINA

Zhodnoceni, v jaké roviné¢ se dany prispévek
pohybuje:

1) celospolecenskd — ve stfedu zajmu stoji
celospolecenské vztahy a problémy

2) individualni sttedu  zajmu  stoji
jednotlivei, pfip. mens$i socialni skupiny bez
celospolecenského vlivu, a jejich chovani

Ve

1 celospolecenska
2 individualni
3 individualni/celospolecenska

99 nelze urdit

3) individualni/celospoleCenskd — ve stiedu
z4jmu stoji instituce a organizace, jeZ jsou
vysledkem jedndni jednotlivct, ale jejich
chovani mize mit celospolecensky dopad.
14. POLITICKA STRANA 1 ODS
Politicka strana/ny, jez je/jsou v piispévku | 2 CSSD
jmenovana/ny. IVV
4 TOP 09
5 KDU-CSL
6 KSCM
7SZ
8§ OVP
9 SPO
10 FPO
11 BZO
12 GRUNE
98 jina
99 nelze urcit
15. MISTO 1CR
Misto, kde se dana udalost odehrava. 2 Rakousko

3 jina evropska zemée

4 Brusel
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5 USA

6 Rusko

7 asijskd zem¢
8 africka zemée
9 Australie

98 jiné

99 nelze urdit

16. HARD/SOFT NEWS

Zhodnoceni, zda je obsahem daného pfispévku
tzv. hard nebo tzv. soft news, tedy:

1) hard news — ,udalosti, které je zné&jakého
divodu nutné aktualné¢ a okamzité zpracovat a
zafadit do zprav (...) informace, které by me¢l
kazdy dobfe informovany obcan znat (...)
zabyvaji se dilezitymi udalostmi*'"”

2) soft news — ,zabyvaji se spiSe béznym
kazdodennim zivotem lidi (...) jsou zalezitostmi

o o 176
zajimavymi‘.

1 hard news
2 soft news

99 nelze urdéit

17. SENZACE/SKANDAL

Zhodnoceni, zda mize byt dany pfispévek pro
¢tendfe Sokujici, tedy zda je udalost zasazena do
necekanych souvislosti, zda se jednd o novou
prekvapivou udalost apod.

1 ano
2 ne

99 nelze urcit

18. TON PRISPEVKU

Jaké ma dany ptispévek vyznéni, jak plsobi na
Ctenare.

1 pozitivni
2 negativni
3 neutralni

99 nelze urdit

19. EMOCE 1 ano
Zhodnoceni, zda dany pfispévek popisuje | 2 ne
naptiklad konflikt, tragédii apod., zda je
personalizovany, zda vyuZziva emocionalni jazyk
(pfedevsim pridavna jména) atd.

20. KONTEXT 1 ano
Zhodnoceni, zda je dany pfispévek zasazen do | 2 ne

hlubsiho kontextu a souvislosti.

7> Trampota, T. Zpravodajstvi. Portal, Praha 2006, str. 30-31.

176 Tamtéz.
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Priloha €. 3: Ukazka kédovaciho formulare (tabulka)
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