Abstrakt

Nazev: Typologie zdkaznic ve fitness sluzbach

Cil: Cilem prace je urcit typologii zakaznic ve fitness sluzbach.

Metody: Typologie bude zpracovana na zakladé marketingového vyzkumu. Objektem
vyzkumu budou Zeny ve véku 15 aZz 56 a vice let. Setfeni bude provadéno kvantitativni
metodou osobniho dotazovani. Respondenty se stanou zakaznice fitness center, které budou
vybrany do vzorku podle urcitych kritérii.

Vysledky: Statisticky zpracované vysledky budou zobrazeny pomoci grafii a tabulek.
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