Cilem této diplomové prace bylo zamysleni nad konzumni

spoleCnosti. Teoreticka ¢ast ndm pomohla nastinit urcité zakladni aspekty
tohoto typu spoleénosti, ktery se postupné vyvijel od prdmyslové revoluce

z masoveé spolecnosti. Empiricky vyzkum nam byl vzacnym pfinosem,
protozZe jsme mohli na malém vzorku populace dvou spole¢nosti pozorovat a
porovnat zvyky a chovani spotiebitell, stejné tak jako jejich nazory a pocity
jakozto primych G¢astnikll v konzumnim svété.

Nasim vyzkumem jsme doké&zali pouze dvé z poCateCnich t¥i

hypotéz. Dosli jsme k nasledujicim zavérlim: (1) zeny maji vyssi tendenci ke
spotfebnimu chovani nez muzi, (2) ¢esky konzumni rozkvét se neukézal

v zasadé nijak rozdilnym od daleko "starSi" a "vyspélejSi" zkuSenosti

s konzumem ve Svycarsku, (3) lidé se z velké Gasti stale neciti byt
ovliviiovani reklamou.

Jsem si védoma skuteCnosti, Ze rozsah této prace neumoznuje do
zpracovavané problematiky proniknout hloubgji, nicméné v teoretické Casti
prace jsem odkryla Sirokou $kalu teorii, analyz a dohad(i o madé,
nakupovani a reklamé jako zékladnich stavebnich kamend konzumerizmu.
Tato témata byla rozpracovana v empiricke Casti nasi prace. Vyzkumu se
z(Castnil pouze omezeny vzorek respondenttl, a neni tudiz mozné zavéry
vyzkumu generalizovat na celou spolecnost. Pfinos této prace spociva

nicmeéné v pokusu o pFispévek k déjindm konzumerizmu moderni doby.



