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Podpréimérna priimérna nadprdmérna

Hodnoceni:

Bakalafska prace v rozsahu 59 stran textu, 1 pfiloha a 24 titulll bibliografickych citaci ( z tohoto 10
cizojazyCnych zdrojd) je zamérena na vypracovani pripadové studie fiktivni firmy, ktera by zajistovala
formou outsourcingu lyZarské kurzy stfednich Skol. Prace je napadita predmétem podnikani i vyuziti
metody pripadové studie. Ve vyuZiti pripadové studie vsaK vidim spiSe metodu kvalitativniho
vyzkumu, ktera zkouma jeden nebo vice pripadl jiz existujicich. U kapitoly 5 vSak jde o projek¢ni
navrh fungovani nové firmy, ktery ma tomto konkrétnim pfipadé spiSe podobu marketingového planu.
Prace ma logickou strukturu, ktera se projevuje v logické navaznosti jednotlivych kapitol. Podle mého
nazoru ale i pokynt pro studenty by kapitola metodologie méla tvofit samostatnou kapitolu. Pracnou
Casti bakalarské prace je prizkum trhu uskutecnény u 70 feditell stfednich Skol (navratnost 46).
Autor se zabyva rozsahleji propagaci kurzl, protoZe si je védom motivace Skol k vyzkouseni tohoto
produktu. Dle mého nazoru se da spolehnout i na zplsob zplsob ,word of mouth®, kterym budou
motivovat déti, které prosly kurzem své rodice a ti ho mohou doporucit dalSim osobam.

Pfipominky:
1) s.23 — 25 neni zfejmé proC se autor vénuje v kap. metodologie vybranym statistickym ukazatellim,
kdyZ je pak v praci nepouziva

2) s. 39 — sam autor pouziva v kapitole pfipadové studie pojem projekt

3) s. 27 — preklep, s. 28 — umrtnost dotazniku nevhodny pojem

4) s. 21 - o jakého specialistu na Skolské pravo bézi — neni uvedeno, ze by byl pravnikem
Otazky k obhajobé:

1) Pfipadova studie ve Vasem pripadé ma podobnost s marketingovym planem, vysvétlete jak se
odliSuje od marketingového planu!



2) Jako vypada Vami vykalkulovana cena v porovnani s cenou soucasnych lyzafskych kurz8 konanych
v Ceské republice?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika¢ni stupen: vyborné
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