
Abstrakt 

Název: Management a outsourcing lyžařských kurzů středních škol 

Cíle:  Cílem práce je sestavení případové studie fiktivní firmy, jejímž 

podnikatelským záměrem je organizace lyžařských kurzů s využitím 

outsourcingu pro střední školy. Tohoto cíle je dosaženo pomocí průzkumu 

trhu, který zjišťuje názor vybraných českých ředitelů středních škol na 

danou problematiku. 

Metody:  Pro výzkumné šetření je užita kvantitativní metoda dotazování, které 

proběhlo v písemné i elektronické podobě. Případová studie fiktivní firmy 

využívá marketingového mixu služeb jakožto taktické pomůcky pro její 

sestavení. 

Výsledky:  Sestavená případová studie fiktivní firmy, vycházející z výsledků 

výzkumného šetření, je konkrétním plánem pro první rok její existence. 

Fiktivní firma je schopna zajistit organizaci v konkurenceschopné cenové 

hladině stávajících lyžařských kurzů na středních školách. 
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