Anotace:

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou Public Relations a jejich
psychologickych podkladd, jelikoZ oblast Public Relations je progresivni a souvisi jak
s oblasti personélniho Fizeni, tak s oblasti vzdélavani dospélych. Cilem préce je poskytnout
zakladni orientaci ve sféfe Public Relations a nastinit mozné uplatnéni psychologickych
poznatkd v tomto oboru, pfiéemz se zaméfuje zejména na témata komunikace, persuaze a
image. Uvodni &ast je vénovana vymezeni Public Relations, na které pak v zavéru
navazuje Cast empiricka, jejimz cilem je nahlédnout do praxe v ¢eskych Public Relations
agenturach a ziskané poznatky porovnat s predloZenou teorii. Tato empiricka ¢ast vychazi
ze dvou polostrukurovanych rozhovordl s manazery PR agentur, které byly zpracovany do
podoby kazuistik. Vysledkem tohoto porovnéni je zjisténi, Ze praxe Public Relations
v Ceské Republice se zda byt vsouladu s teorii. RovnéZ se bé&hem préace s odbornou
literaturou i na zakladé rozhovorl podafilo odhalit nékteré psychologické zakonitosti
uplatfiujici se v oblasti Public Relations.
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