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Predkladana velice peclivé napsana prace se radi mezi jeden z maéla absolventskych textl
analyzujicich fenomén viralniho marketingu, ktery je v posledni dobé stale vyznamné;jsi soucasti
nejen zajmu socialnich, ekonomickych a humanitnich véd, ale diky dnesnimu nebyvalému rozvoji
socidlnich siti a online komunit i kazdodenniho Zivota vétSiny euroamerické populace. Prace se tak
pravem zarazuje do pomysiné fady bakalarskych praci analyzujicich aktudlni fenomény soucasné
kazdodennosti v domdcim prostredi, obhajovanych v posledni dobé na Fakulté humanitnich studii
Univerzity Karlovy.

Podarena Uvodni ¢ast vymezuje - s pouzitim relevantni zahrani¢ni i domaci odborné literatury a
Casto aZz s minuciozni peclivosti co se dat a zdrojl tycCe - obecné ramujici fenomény reklamy a
internetu. Dalsi kapitola jiz stru¢né nastinuje specifika internetu jakozto reklamniho médiatypu;
socidlnévédné relevantni tfeti kapitola pak prezentuje teorie medidlniho publika a prenosu
medialniho sdéleni (v€etné deskripce teorie socidlnich epidemii a koncepci aktivniho a pasivniho
publika). Ve ¢tvrté kapitole se pak seznamime s hlavnim tématem prace, tedy viralnim marketingem
a viralni reklamou (vcetné jejich predchidct guerilla marketingu a ambush marketingu), pro
etnologa/antropologa pak bohuzel vice slibuje nez nakonec prezentuje struéna zavéreéna kapitola
Socidlni aspekty virdIniho marketingu, relativné povrchné predstavujici fenomény Youtube, Facebook
a Kickstarter, a otazku internetovych memd. Prace pak finalizuje kapitolou shrnujici principy pro
vytvareni Uspésné virdlni kampané a velice precizné vypracovanymi seznamy pouZité literatury a
elektronickych zdrojli a obrazové pfilohy.

Praci charakterizuje dovedna, jasné promyslend a seviena struktura a Cisty a srozumitelny styl
psani kombinovany s kvalitni praci s jazykem, prozrazujici znacné intelektualni zazemi i praxi autora;
po formalni strance nelze praci témér nic vytknout a v tomto smyslu zcela prevysuje (nedostacujici)
standard vétsSiny dnesnich bakalarskych praci; podobné kvalitné je dodrZovan i citacni Uzus a ostatni
formalni nalezitosti.

Jednou z mala potencidlnich vytek k praci je pak bohuZel pouzivani nekorektniho anglicismu
,meme” misto korektniho ,mem*; tento fakt je zarazejici vzhledem ke skutecnosti, Ze autor zna a
pracuje s ¢eskym prekladem prace Richarda Dawkinse Sobecky gen (Dawkins 1998), kde je spravna
forma pouzivana. | kdyzZ autor reflektuje existenci bazalnich, oralné sifenych memd (s. 47 — popévky,
reklamni slogany, vtipy, uslovi, détské fikanky, famy, konspiracni teorie, fraze), ponékud
redukcionisticky se poté zaméruje pouze na deskripci pouhého jednoho urcitého v dnesni dobé

popularniho subtypu (audio)vizudlnich mem v prostfedi sou¢asného internetu, diky ¢emuz chape



termin internetovy mem velmi Uzce a vlastné i odvozené. Mozna ke své Skodé také nereflektuje
bohatou memetickou literaturu k tématu, kterd by byla pro jeho analyzy urcité bohaté vyuzitelna.
Podobné relativné negativné lze hodnotit i pomérné znacnou zdavislost textu prace na knize Petra
Stuchlika a Martina Dvoracka Marketing na internetu (2000).

Pti obhajobé prace by bylo proto pro etnologa zajimavé dozvédét se odpovédi na nasledujici
Ctvefici otazek:

1) Je moiné povaZovat virdIni marketing a word-of-mouth marketing za synonyma, tak jak je

uvedeno v abstraktu prace?

2) Jaky je vzajemny ontologicky vztah fenoménl buzz marketingu, ambush marketingu,
internetového marketingu, virdiniho marketingu a guerilla marketingu?

3) Jaky je nazor autora prace na tvrzeni Malcolma Gladwella, Ze i v dobé masovych médii a
nakladnych reklamnich kampani jsou Ustni sdéleni nejdlezitéjsi formou lidské komunikace
(s. 23 posuzované prace)?

4) Cisté dopliikové neddleZité historické otazky - jaké byly motivace k ruseni cecht v 18. a 19.
stoleti a kdo byl jeho iniciatorem? Jaky je nazor autora prace na udajnou soucasnou krizi
institucionalizovaného zabavniho priimyslu v souvislosti s rozvojem Webu 2.0 a idajného
narUstu ulohy koncového spotrebitele v oblasti marketingu?

Pres spiSe margindlni nedostatky je posuzovana prace velice zajimavd, dovedné strukturovang, a
vice nez ndlezitého rozsahu a formy. Za pozitiva prace lIze vyzdvihnout i fakt, Ze si ke své analyze
vybira aktudlni fenomén, ktery dosud nebyl v domaci odborné literature dostate¢né popsan, a ktery
se snazi dale interpretovat. Pro etnologa je zajimavé a v jistém smyslu i potésujici tvrzeni autora, Ze
uspéch spiralniho viralniho marketingu ,,je obvykle spise dilem ndhody neZ promysleného zéméru
marketingovych specialisti” (s. 34 posuzované prace) a , je témér nemozné presné urcit, zda bude
kampari uspésnd Ci nikoliv” (s. 35 posuzované prace).

Hlavni ptinos prdce vidim predevsim v jejim pionyrském vyzkumu dosud nedostatecné
probadaného fenoménu. Vérim, Ze posuzovana prace tak prispéje k jeho lepSimu pozndni a bude
inspiraci k dals$im podobnym projektim.

Z téchto dlvodu navrhuji posuzovanou bakalarskou praci, pokud spliiuje veskeré formalni
nalezitosti vyZzadované fakultou, obhajit zndmkou velmi dobre aZ dobfe (2-3) na zakladé pribéhu jeji

obhajoby.
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