Anotace (abstrakt)

Bakalaiska prace ,,Marketingova komunikace Strasnického divadla v letech 2005-
2011 se zabyva marketingem divadel. Stézejnimi pojmy prace jsou marketing, art marketing
a kulturni politika.

Strasnické divadlo je scéna S pohnutou 50letou historii. Zalozeno bylo v roce 1961 a
stiidaly se zde éry slavy i zapomnéni. Soucasnost divadla je spojena s obéanskym sdruzenim
Divadlo Company.cz, které ji provozuje od roku 2004. Sdruzeni zde béhem sedmi let
vybudovalo jedinou repertoarovou scénu pro 110 tisic obyvatel méstské casti Praha 10.
Nynéjsi pozice divadla je tzce spojena s relaunchem znacky, kterym divadlo ve vymezeném
obdobi proslo.

Prace se zabyva vysvétlenim zakladnich marketingovych pojymi, jejich dil¢ich
odliSnosti v neziskovém sektoru a aplikaci v praxi neziskového divadla na ptikladu
StraSnického divadla. Hlavnimi zdroji analyzovanych materiali budou vefejné piistupné
dokumenty magistratu, internetové stranky Strasnického divadla, vyro¢ni zpravy a propagacni
materialy.

Soucasti prace je také vymezeni typologie divadel a popis transformace kulturni

politiky hlavniho mésta Prahy, ke kterému doslo ve vymezeném obdobi let 2005-2011.



