Abstrakt

Bakalarska prace Komunikacéni aktivity Prague Food Festivalu pro ro¢nik 2011 obsahuje uvod
do zazitkového cestovniho ruchu s vymezenim Kulinafského turismu jako soucasti cestovniho
ruchu spojeného s jidlem, jez pod zazitkovy cestovni ruch spada. Nasleduje popis festivalu a
jeho historie, nasledné rozebiram také znacku a image Prague Food Festivalu, jeho cilovou
skupinu a positioning festivalu.

V analyze komunikacénich aktivit se pak zamétuji na zminky v médiich — tj. na formu public
relations, jelikoz placend propagace je festivalem vyuzivana méné (pouze v podobé tisténé
reklamy v partnerskych a nékolika malo dalSich médiich a v podobé¢ citylights). Nejvice jsou

analyzovany komunikac¢ni kanaly novych medii, tedy na internetu.



