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Abstrakt

Tato prace sleduje postupné pgam zakladnich funkci fotografického média, a to jak
v historii, tak i v sotasné dob. Teoretick&ast se ¥nuje vyvoji fotografie

v souvislosti s formovanim jeji komunikai funkce a kladeidaz na zmny, které
zpasobily ¢asténé gehodnoceni z&kladnich funkci fotografického obr&zéce
pojednava také o problematice vlivu konceptu Weldua2rozgieni socialnich siti na
piistup k fotografii a nakladani se snimky. Dale oeetaké rozmach novych funkci
fotografického média, které se v gagnosti zéinaji rozvijet. Do této kategorie sa&di
zejména sebeprezentace a komusnkéunkce. Praktickéast potom srovnava vnimani
fotografie a praci s ni v ramci socialnich siti éamok a Flickr a snazi se odhalit

konkrétni zndny, které v posledni délovliviuji pristup k fotografii.

Abstract

This thesis follows changes in basic functionstodtpgraphy in the history, as well as
in actual days. Theoretical part covers developméphotography in way of forming
its communication function and focuses on changesiog partial turnover in main
usage of photography. The work as well refers apoattlematic of influencing access
and distribution of pictures with Web 2.0 conceptamnd social networks boom. It
analyzes current development of brand new photbgrémctions, such as self-
presentation and communication.

The second part of the thesis covers current usageonsuming photography in the

field of amateur photographs. As part of the redearsurvey was published



questioning this theme together with photographyhensocial networks, such as
Facebook and Flickr. Its results analysis takesepia the second part as well. Its
purpose is revealing the concrete changes currenllencing the consumption of

photography.
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Uvod

Podrétem ke zvoleni tématu Fotografie jako ptedek instantni komunikace
bylo pozastaveni nadémici se podobou a smyslem fotografiehBm dosavadniho
studia jsem se seznamila s velkym mnoZstvim texbrgth texti a Uvah, které se snazily
priblizit funkce a mozné Zsoby vnimani fotografie. Myslenky, které se v eseji
objevily, ms ¢asto vedly k pochybnostem, zda se pohled na fdicgéamédium
v souwtasné dob vlivem rychlého rozvoje techniky a dalSich socgtkych zngn

neposunul do dalsi, zcela nové faze.

V ramci této prace jsem se proto pokusila zprachisorii fotografie z pohledu
vyvoje funkci fotografického média. Snazila jsersklovat linii zndn ve vnimani
fotografie a pozastavit se u vyznamnych milvicdmci vyvoje fotografického média,
které redznamenalyifklon k sodasnému stavu fotografie, nebo vyraposunuly
piistup véejnosti k fotografickému obrazu. Nedilnou &asti prace je proto takeé

zkoumani dsledki zpisobenych zminymi zmgnami.

DalSi motivaci ke zpracovani vySe zrriého tématu mi poskytlo rozhrani socialni
sit Facebook, na které jsem jiz delSi dobu pozorozajienavy pistup k fotografii. Ta
se z&inala prongnovat spiSe do podoby informace, ktera se vajgaomezenou dobou
platnosti a po kratké dehiz zcela upada do zapowmi. Tento pistup n€ piivedl na
mysSlenku pokusit se odhalitipiny tohoto jevu, ktery je tolikfiznainy pro moderni
dobu prosycenou myslenkovymi procesy, jez jsbepsobeny fungovani socialnich
siti. Zarové meé zaujalo také fungovani dalSi socialné sitserveru Flickr. Ten se na
rozdil od si¢ Facebook za#tuje vyhradi na fotografie a vytvidl si tak svébytg
fungujici komunitu, ktera sdili pouze vlastni sk veSkerygas straveny na této siti
vénuje prav fotografickému meédiu. Seznameni s rozhranim serivickr me privedlo
na myslenku porovnat dva&y zaloZzené na stejném principu — konceptu Webu 2.0
Dale se chci pokusit se odhalit rozdily ve vninfatdgrafie uzivatel siti Facebook a
Flickr a zkusit zaznamenat motivy, které vedounaktfotografy k odliSnému pohledu

na jejich sdilenou tvorbu.

Pro dosazeni maximavypovidajicich vysledkjsem pro vyzkum zvolila

dotaznikovou metodu a pomoci kratkého dotaznikm gslovila jak uzivatele siti



Facebook a Flickr, tak i respondenty,iktge chiji vyjadiit k obecnému vnimani
fotografie. Hlavnim cilem praktick#sti je zejména @¥eni tvrzeni, Ze fotografické
médium se neustéale préfiuje a s nim i fistup aktivnich fotografv ramci amatérské
tvorby. To je zfisobeno nejen rozvojem fotografické techniky, ake tanoZznostmi
internetového prosedi a konceptem fungovani sociélnich siti, ktergt&eaji pevnou

souwasti kazdodenniho Zivota.



1. Vyvoj p Fistupu k fotografiiv €ase

1.1.Vznik fotografie a jeji prvotni funkce

Jiz s Niépcovymi prvnimi snimky — Pohledem z okrizevGras nebo z&bem
zachycujicim progeny stil — se zdina neuviitelnou rychlosti rozvijet zcela nové
meédium, které v budoucnostirese pevnymi zaklady vnimani obrazu — fotografie.
S pichodem daguerrotypii fotografie ziskala jednuggl prvnich jasé danych
funkci, a to slouzit maiskému umini. ,V rukou rekterych malft se vSak prognily
v technickou poriicku. Tak jako o sedmdesat let pegaytvoril Utrillo své fascinujici
pohledy na Pz nikoli podle girody, nybrz podle pohlednic, byla zakladem fresky
prvniho vSeobecného synodu skotské cirkve v rod& »8 céného anglickeho
portrétniho mate Davida Octavia Hill#ada portrétnich sninik' popisuje vyuZziti
snimlka Walter Benjamin v Malychginéch fotografie. ,A jsou to pravtyto nenaroné,
k internim &elim zamyslené pofitky, jez zajiguji jeho jménu misto vginach,

ackoli jako malf jiz davno zapadl.?

Cernobilé fotografie, které snadno dokazaly zaclog@mzik a uchovat ho, tak
v polovirg 19. stoleti usély nejen malfe, ale zejména jejich modely od slozitého a
zdlouhavého procesu zachyceni reality. Snimky dipjgko samotna fedloha obrazu
a nasly uplaténi zejména u vyjavs velkym pétem aktéii. To ocenil praw vySe
zmirgny David Octavius Hill, snazil se totiz namalovktiginu 474 duchovnichip

podpisu prohlaseni o nezavislosti cirkve.

Stejre jako fotografie pomahalaripvzniku uneéleckych dl, prispivala v 19.
stoleti také k rozgbvani poedomi spolénosti o dilech jiz vytvienych. Vyznam
fotografie byl vidn v moznosti zprogedkovat kulturni hodnoty, &emuz slouzily
pocetné reprodukce utteckych dl. Snimky socki obraZi prinasely roz&eni alespt
minimalni znalosti urni i do nizSich vrstev a zvySovaly tak ¥ahost obyvatelstva.
Presnost a jasnost, které fotografie brzy dosakidjnu lidi nepestavala udivovat.
Autentickou reakci na daguerrotypii zachytil WalBenjamin, ktery v Malych &inach

! BENJAMIN, Walter. Malé déjiny fotografie. CISAR, Karel. Co je to fotografie?. Vyd. 1. Praha: Herrmann,
2004, s. 10. ISBN 80-239-5169-6.



fotografie cituje ,starého Dauthendeye“: ,Zprvu i netroufali dlouho si prohlizet
prvni obrazky, které zhotovil. Lekali jsme se jastn®lovéka a domnivali se, Ze
malinké tvdicky postav na obrazku dokazi vichas samé. Tak ohromujicimigobem
pasobila natlovika neobvykla jasnost a nezvyklérmost daguerrotypii®

Pomocn& a dokumentérni funkce ovSem mnohym vyzifiavaového obrazového
média nestéla. Velkacast fotogral se snazilaifblizit umeéni a ukazat spotmosti, ze

fotografie je na stejné urovni jako ridgad malba.

1.2.Vyvoj p Fistupu k fotografickému portrétu

DalSi posun ve vnimani fotografié&gel spoléné s masovym &&nim portréi,
takzvanych vizitek. Tento specialni typ malych fpadfii si 22. listopadu roku 1854
nechal patentovat André-Adolphe-Eugéne Disdérrykiake isel s vynalezem
rotainiho fotoaparatu, jenz usnadnil kopirovani a né&adsyrobu fotografii. Diky
drobnym vizitkdm se fotografie ro#&a i do nizSich vrstev, fotografickd podobizna
piestala byt vysadou bohatych aristokratmohl si ji dovolit térs kazdy.
~Skutetnhou olgti fotografie nebyla krajinomalba, ale portrétninmtury. \Eci se
vyvijely tak rychle, Ze se jiz koncem roku 1840 waZast nespé&etnych malit
w3

miniatur stala fotografy z povolani, zprvu jen \vedtalovéani, brzy vSak vytag,

popisuje situaci Walter Benjamin v Malychjiidch fotografie.

V zasad se jednalo o ateliérové inscenované portréty espdlks timto trendem
se také brzy objevily najenejSi metody retuSovani negativu. Prvitipad byl
prezentovan jiz roku 1855 na&wevé vysta¥ v Pdizi. ,Nakonec ale mezi profesni
fotografy odevsSad pronikli obchodnici, a kdyZ segg staly zcela BZznymi retuse
negatiwvi, jimiz se Spatni maii mstili fotografii, nastal prudky upadek vkusut&to

dobs se zaala pinit alba,* vyswtluje Benjamin.

Vlastnit fotograficky portrét jiz nebylo povazovama [Fepych uteny jen
.celebritam* doby, alba plna rodinnych fotografé stala pimo spolé€enskou

nezbytnosti. V dobnejwtsi obliby vizitek se asi nejvyragjnprojevila jedna z hlavnich

2 BENJAMIN, Walter. Malé déjiny fotografie. CISAR, Karel. Co je to fotografie?. Vyd. 1. Praha: Herrmann,
2004, s. 11. ISBN 80-239-5169-6.

* Tamtés, s. 12-13.

4 Tamtéz, s. 13.



vlastnosti fotografie a figohi jejiho vnimani — jako by snimky akién na fotce
vdechly nesmrtelnostgenost. Jakmile /@ clovek vlastni portrét, ktery si mohl vloZzit
do tlustého alba mezi dalSi fotografie rodiny, alglstotu, Ze uz nikdy nebude dalSimi

generacemi absolutrzapomenut. Jiz navzdy totiz existovékez, Ze Zil - fotografie.

Zejména v Anglii se koncem 19. stolettabobjevovat také novyifstup
k fotografovani lidi. Jednotlivi fotografové se tduodliSit, nest&ilo jim pouze
zachyceni okamziku @sté zdokumentovani situace, ale snazili se dagyfafite viozit
tematicky pesah. Slo o postupfifkterém se diky pouZiti a zkombinovarkalika
samostatnych negatfivdocililo idealizovani a zemy vzhleduclovéka. Tento zpsob
manipulace s fotografii, ale zaravies divakem, byl vlastni zejména anglickym
piktorialistim. Diky wtSimu p@tu negativi tak mohli piktorialisté vytviget rozsahlé
obrazy, které &Sinoucerpaly inspiraci z literatur§i vytvarného urini. Pra¥ timto
zpisobem se snazili fotografové dokéazat, Ze fotogisdidokdze vyrovnat tragii

malbs, jelikoz zvladne zobrazit stejné nén

Skladani negativvSak zdina pomalu naruSovat jednu z vlastnosti, ktera psda
fotografii od jejiho vzniku charakteristicka. Div&kuz nenizZe byt jisty, Ze to, co je na
snimku, v dany okamzik opravdu stali@@ aiima fotografa. Fotografie jiz neni
piesnym otiskem reality, aledmi se na maly fragmentdeny k dalSi manipulaci, aby
dal vzniknout ¥tSimu, dokonalejSimu celku. V 19. stoleti se ovéemio fFevrat
objevuje takka vyhradg v umélecké fotografii, dokumentarni snimky stale kladou

velky diraz na objektivitu bezifkras.

1.3.Instantni fotografie

Skute&nym zlomem a revoluci se pro fotografické médiuatesvynalezeni
instantni fotografie. UZzasny objevauistavil dne 22. inora roku 1947 Edwin Land.
Kouzlo prvni Land Camery, jak 8wynalez Land fivodré pojmenoval, spévalo v
pouZziti specialniho samovyvolavaciho filmu, dikgiému se vyfotografovany snimek
po vyjmuti filmu na vzduch objevil jiz po netiitelnych 60 sekundach. Pro tyto
instantni fotoaparaty se brzy vzilo oZeai polaroid — podle firmy Polaroid
Corporation, kterou Edwin Land zaloZil roku 193"fra kterou se popularni

fotoaparaty staly na dlouhou dobu nejBspjsim produktemCernobilé polaroidové



fotografie zaplavily trh jiz v roce 1948, na barg\ilm si fanousci fotografovani museli
pockat az do roku 1963.

Edwin Land piSel s jednoduchym vylepSenim fotografického praces
Polaroidovy instantni film (na rozdil od v tehdej$i vyhradré pouzivaného
klasického filmu pokrytého emulzi) obsahuje v ob&ima samostatném fotografickém
papie kromeé emulze i vSechny dalSi chemickeé latky, které jsotiebné k vyvolani
filmu. Po expozici obrazu tak nebylo nutné film w&vat a z¢tSovat fotografie
v temné komie, cely tento proces se totigtem pongrné kratké doby odehral uviiit
téla fotoaparatu.

Koncept polaroidového fotoaparatu je unikatnikalika ohledech.
NejprevratrejSi zmenou byla rychlost, s jakou Ize ziskat vysledny sskinZatimco
diive fotograf musel vydrzet, nez naplini cely filnotg ho vyvolat a hrubou podobu
fotografii, které stviil, si mohl prohlédnout az ve &govaku (a to fitom stale jest
v negativni fornd), diky polaroidu bylo mozné fotografii drzet v suZz po pouhé
minut. Zjednodusila se tak manipulace s fotografiemaréisi mohli napklad
Gc¢astnici spoléenskych akci ihnedipdavat, prohlédnout si, co je na snimku

zachyceno, a reagovat na obraz&&okamzit po jeho vytvéeni.

Masovemu roz&éni polaroidu vSak zabranila jak vysoké cena, w@d3i
nevyhody instantni fotografie. Vzhledem k sa&@maosti se polaroidovy fotoaparat
hodil spiSe pro turistické a spoéénské Gely, vtSinu typa filmu uréenych pro
masového zékaznika také nebylo mozné archivovabgitovné z¥tSovani, a proto
byla kazda fotografie jedinym originadlem. Nejrae$EjSi forma polaroidu se takitis
nehodila pro ty, ktié preferuji z¢étSeni jen skterych fotek z filmu. Neumaitije totiz
Zadnou selekci, kterou bylo mozné u klasickych @galych fotoaparétprovadt

v temné komte.

Fakt, Ze polaroidové snimky podporuji spiSe instiakdmunikaci nez
dokumentarni charakter fotografie, doklada i ziestrvyslednych fotografii. Ty po
n¢jakémcasecasto zainaji blednout a snimky maji spiS okamzity efekt aechivni
hodnotu. Popularita polaroidovych fotoaparaegimo odkazuje k dalSimu vyvoji

fotografie, totiz k piklonu k rychlosti a socialnimu aspektu.



Fenomén polaroidovych snirinkale i gres bankrot Polaroid Corporation a
ukonieni vyroby polaroidovych filrin v roce 2008 fetrval az do dneSnich dniied
aplnym vymizenim polaroid zachranila skupina byealgangstnané zkrachovalé
firmy, ktefi se pustili do odvazného ¢giau nazvaného ,The Impossible Project".

V ramci tohoto projektu zali vyraket instantni filmy a nasledrnje prodavat do celého
swta. Diky jejich invenci se myslenka instantni fatafge zachovala aipdstavuje sice

velmi drahou, ale oblibenou odiku od digitalni fotografie.

V soutasné dob se navic trend instantni a analogoveé fotografig wm@ci.
Jednim z dvodi je presycenost dokonalosti digitalni fotografie, u kijerédnes kvalita
samozejmosti i i pouziti levrgjSich kompaktnich fotoapatatFriznaky tohoto navratu
Ize vypozorovat jiz v dobpied rekolika lety. ,...toho, co u klasické fotografie
vyzadovaloradu zkuSenosti a v patcich digitalni fotografie zase f@miny balik peéz,
dokazal najednou dosahnout kazdy. Jednoduchynkméafezpisobem jak se svoji
tvorbou odliSit se tedy nestala honba za vysSSiitotglale naopak vyuZzivani optickych
chyb, zkresleni barev a podahit vyswtiuje Michal Cap a Tomas Nosekdlanku o

historii Polaroidu.

Touhu po tom odlisit vlastni tvorbu a vdechnoyiync jedinénosti dokazuje i
velky patet online dostupnych editiorkteré dokazou fotografii snadno vizuéln
prizptsobit vzhledu polaroiil Pra¢ polaroidové snimky se totiz vyzhgi unikatnimi
vlastnostmi, a to nejen barevnym spektrem, aldingnosti, nemanipulovatelnosti a
schopnosti odrazit pravdu, ktera je vlastni i agal@ fotografii. Pouzivani
polaroidového fotoaparatu je vSak uz méastym jevem a vzhledem k velké firkam

nara:nosti se jedna spise o stylovou zalezitost.

1.4.Fotografie a text

Vyraznymi znénami v piibéhu let proSel také vztah fotografického obrazuxute
Diky tomu, Ze fotografieifgdstavovalaigsny a nezgnény odraz reality, nasla brzy
Své vyuziti ve zpravodajstvi a tisku. Obrazek zaafigi aktualni dni ¢i scénu

z k¥Zného Zivota tak potvrzoval, Ze s&a takového skute¢ udalo. Tento fedpoklad

> CAP, Michal a Tom&§ NOSEK. Polaroid - Jak to bylo, je a snad bude. Temnokomornik. 2008, €. 8, s. 5.



se uplatoval zejména v dat) kdy takka neexistovala obrazova manipul&ceilené
politické retuSe a fotograficka &genina byla nezpochybnitelnynildizem.

Ostatré s textem se fotografie pojila jiz od doby svéhaika, kdy
s fotografickym médiem jeSspol€nost nebyla zcela seznamena. Text pod snimkem
vyswtloval, co je na fotografii skute¢ zachyceno. Podooval tak divdkovu
piedstavivost, nasénoval ji spravnym s@rem a zastitil pochopeni celého obrazu. |
v dnesni dob se jen maloktera fotografie obejde alespez strdného popisku, ve
kterém je uvedenimejmensim autor a nazevt' AZ se jedna o novinowfanek,
fotografickycasopis nebo vystavu whecké fotografie, text dotwakontext fotografie a
umoziuje divakovi propoijit si obraz s realnymeésem.

Praw vztah mezi textem a fotografii se penme vyrazre vyvijel a jest dnes
v tomto ohledu dochazi k jistym 2Zmam. Zmisobuje to nejen stale objerj®i
fotografick& produkce, ale také preference obrazowdimani ped vnimanim
souvislého textu. Zajimavou Uvahu na toto témaedkmagiklad filozof Vilém
Flusser: ,V pfibchu c&&jin dominovaly texty, v sotasnosti dominuji obrazy. Nikoli
¢lanek vys¥tluje fotografii, nybrz fotografie ilustruj@lanek. Toto obraceni vztahu
JLext/fotografie” je charakteristické pro postindiiisa znemo#uje jakékoliv historické
jednani. V piibéhu cjin texty vyswtlovaly obrazy, dnes ilustruji fotografédanky.
Romanské kapitaly slouZily biblickym teih, novinovéslanky slou?i fotografiim®
Flusser ve svém textu nadaliegpoklada fiklon k analfabetismu, ktery bydhbyt
zpasoben nadvladou technickych ohiaElusseitv analfabet navic jiz neni vyléan

z kulturniho @ni, ba naopak, fize se na&m plr¢ podilet skrz fijimani obraa.

Tento trend podporuje také aktualiilkpon k bulvarni podobvétsiny periodik.
Kromé velkych titulki a kratSich texit se na vysluni dostava také hojné vyuzivani
fotografii, ne vzdy ale hraji dominantni roli, m®ts¢e vyznamu séleni. Zatimco
nagiklad v 60. letech 20. stoleti prozivala fotogreficeportaz obdobi slavy a
jednotlivym snimkm byl vénovan maximalni mozny prostor, dnes je tomu jinak.
llustratni fotografie jsou pouzivanyim dalc¢astji, pini totiz nutnost fitomnosti
obrazu, ale uz neplni vyznamovou funkci, fegj@vaji séleni, které se skryvalo

6 FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. 1. vyd. Praha: Hynek, 1994, s. 54. ISBN 808590604X.



10

v reportédzniclEi dokumentérnich fotografiich. Vztah textu a fowfig se tak dostava
do mrtvého bodu, kdy oba hraji pouze vypréazdnrole.

S Flusserovou hypotézou, Ze dnesni sjmulst se nachazi v délkteré viadnou
obrazy, zpochyiuje nagiklad Roland Barthes v eseji Rétorika obrazu. Poeh®
mely obrazy, jeZ jsouiedkladany beze slay textu, pevné misto pouze
v analfabetickych spot@ostech. Poukazuje na takeé fakt, Ze wasné rovis masoveé
komunikace je lingvisticka rovina pe¥spjata s valnoudtSinou obra#l. ,Jsme stale a

vic nez kdy jindy civilizaci pisma‘tvrdi Barthes.

Lingvisticka stranka obrazu dle Barthese plni dakladni funkce, a to
zakotveni a fevod. ,Popisek [...] mi pomaha zvospravnou rovinu vnimandovoluje
mi nejen akomodovat pohled, ale i moje poznavaairdvire ,symbolického” sdleni
fidi lingvistické sdleni nejen identifikaci, ale i interpretaci, tvgakési klest, které
brani konotovanym vyznaim prenistat bud' k oblasten¥itis individualnim (to jest
omezuje projektivni schopnost obrazu), anebo katickym hodnotam®
Podle Rolanda Barthese je tento typ zakotvertiasgji vyuzivan v reklamnich
skélenich, kter4 maji za ukol v divakovi vyvolatiié asociace, jez pomahaji zvysit
atraktivitu propagovaného produktu. ,Mimo reklamuz® byt ovSem toto zakotveni
ideologické povahy, cozZ je bezpochyby také jeheriléunkce; text vedétende mezi
signifikaty obrazu, umatuje mu kterym se vyhnout a jinéevzit; prostednictvim
tétocasto velmi subtilni disgerské funkce jej dalk@navadi ke smyslu, ktery je

predem zvolen*dodava Roland Barthes.

1.5. Jazykové prost redky fotografie

Pevné propojeni jazykovych préetiki a fotografie dokazuje, Ze jazyk fotografie
neni zcela samostatny a jednaama O jisté nesamostatnosti fotografie seiane i
Susan Sontag: ,Protoze kazda fotografie je poumagnientem, zavisi jeji moralni a

emocionalni zavaznost na tom, kam je vloZena. Faf@gse proréiuje podle kontextu,

" BARTHES, Roland. Rétorika obrazu. C{SAR, Karel. Co je to fotografie?. Vyd. 1. Praha: Herrmann, 2004, s.
54. ISBN 80-239-5169-6.

8 Tamtéz, s. 55.

? Tamtéz, s. 55.
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ve kterém je vnimana?® Co je vyjadeno pouze obrazemie byt interpretovano
kazdym divakem jinak na z&klagubjektivnich konotaci a prozitkTo plati zejména u
umelecké fotografie, kde se uptatje Siroké spektrum fir¢ich postugg a motivaci
autora. S problémem rozdilné interpretace se alsdikat, i kdyZ v mnohem mensi
mite, i u dokumentarnicti zpravodajskych fotografii. V tomto ohleduige pomoci
praw doprovodny text, ktery fotografiiipdstavi a ukaze z&m nebo alespppohled
autora i kontext. ,Bylo prokazano, Ze dordle svébytny jazyk fotografie nikdy neni
oprostn od utenosti jazykem jako takovym, coz jélezité. Malokdy vidime uzitou
fotografii, ktera nema titule& nazev, mnoheniasgji se setkavame s fotografiemi,
pripojenymi k dlouhym textm nebo tveicimi sokast psaného materialu. Dokonce i do
fotografie, k niz bezprostdre nepati Zadny text nebo jim neni obklopena, pronika

jazyk, kdy? ji divak gte“'! vysvatluje Victor Burgin ve stati Prohlizeni fotografif.

Siln¢ objektivni dojem fotografieiftom navozuje pocit, Ze snimek tvalokonaly a
piesny odraz reality, a samotny obraz by slemavadt divaka k subjektivnimudteni¢i
vnimani symbal. To, Ze by mila byt fotografie oprogha od veSkerych konotaci,
nazn&uje i Roland Barthes v eseji Rétorika obrazu. , denbpicky raz konotace
znane¢ posiluje paradox, na ktery jsme jiz upozornilitark vede k tomu, Ze fotografie
(ve svém doslovném stavu) se zda dik své absoéutalogické povaze tvib sckleni
bez kodu. AvSak strukturalni analyza obrazu semadsl specifikovat, protoZze ze vSech
obrazi pouze fotografie ma schopnosgepaset informaci, aniz by ji formovala pomoci
diskontinuitnich znak a pravidel transformacé®uvadi BarthesCisty charakter
fotografie potom demonstruje na srovnani fotogkafio obrazu a malby, kdy malba
piedstavuje silékonotativni sdleni. Mali totiz bcthem tvorby voli vlastni styl, duje,
co bude vyznamné a co ne, co se na obraze obgevistane divakovi skryto. Oproti
tomu fotograficky obraz neni tyen rukoutloveka, nybrz mechanickymiistrojem, coz

evokuje pocit dokonalého a neovlivnitelného zaznawméni.

% Heroismus vidéni. SONTAG, Susan. O fotografii. Vyd. 1. Praha: Paseka, 2002, s. 98. ISBN 80-7185-471-
9.

" BURGIN, Victor. Prohlizeni fotografii. CISAR, Karel. Co je to fotografie?. Vyd. 1. Praha: Herrmann, 2004,
s. 92. ISBN 80-239-5169-6.

2 BARTHES, Roland. Rétorika obrazu. CISAR, Karel. Co je to fotografie?. Vyd. 1. Praha: Herrmann, 2004,
s. 56. ISBN 80-239-5169-6.
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2. Zmeéna vnimani fotografie s p Fichodem socialnich siti

Prichod trendu socialnich siti je pdmeé pevre spojen s ideou takzvaného Webu
2.0. Ten se narozdil od svéhegchidce souskedi zejména na komunikaci mezi
lidmi, jejich shlukovani a sdileny obsah, kteryvmeb Fidavaji sami uzivatelé a tyio
tak jednotlivé sit. Samotna podstata Webu 2.0 se {ghad presre definuje, o jisté
piiblizeni se pokusil n&fklad Tim O"Reilly: ,Web 2.0 je revoluce podnikani
pocitatovém piimyslu zgisobena fesunem ke vnimani internetu jako platformy a
pokus porozurt pravidiam, ktera vedou k Usphu na této nové platformKlicovym
mezi €mito pravidly je toto: Tvéte aplikace, které vyuziji &veho efektu a s
piibyvajicim p@tem uZzivatel se budou stale zlepSov&t.oz jsem jinde nazyval

vyuZitim kolektivni inteligence*.)*®

Mezi prvni a nejslaw}si socialni sit patil koncept serveru My Space, aktuéln
je vSak bezesporu nejpouzivgi siti Facebook, ktery vznikl v roce 2004irRo na
fotografii je potom zariena sf Flickr, ktera vznikla ve stejném roce jako vyse

zmirgny Facebook.

V sowasné dob vystidal pedni pozici Flickru jako fotografické socialniésit
takzvany Instagram. Zajimavym fenoménem jecekévany vyvoj rozvoje sit jakou
je praw Flickr. Unikatni projekt jiz od jeho vzniku prové@a vina nadSeni z objeveni
nové specializované platformy, s ubihajiciasem se vSak ukazalo, Ze mnohem
univerzalijSi Facebook se zakoaistane nakhzenym konkurentem. Pozici
fotografické si specializované na fotografie dnaglpira spiSe n@wznikly Instagram,

ktery se pizptusobil nejno¥jSim pozadavém aktivre fotografujicich uzivatel.

Instagram se oproti Flickru liSi hned dkolika ohledech a jeSwice se
priblizuje ideji instantni komunikace skrz sdilen@tdgrafii. Rozvrzenim a myslenkou
totiz mnohem vice nez Flickfipomina komunikéni st’ Twitter. Misto kratkych zprav
vSak uZivatelé nahravaji fotografiéimo z mobilnich telefoin Koncept Instagramu je
postaven na moznosti pouZitikolika efektnich filté, které uZivatélm umoziuiji pred

B O'REILLY, Tim. Web 2.0 Compact Definition: Trying Again. [online]. [cit. 2012-04-14]. Dostupné z:
http://radar.oreilly.com/archives/2006/12/web-20-compact.html
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nahranim kazdou fotografii personalizovatieisobit ji nagiiklad vzhledu starych
fotografii nebo barevnostifzna:né pro polaroidové snimky.

Charakter Webu 2.0 a princip fungovani socialnithss znan¢ dotkly praw
fotografie. Nejen, Ze se zZmil zpasob jeji propagace aréni, jisty posun Ize hledat i
v jeji podol& a motivaci, kterd vede amatérské fotografy k jajimniku. Vliv prichodu
socialnich siti spolu s digitalizaci a masovym ii@8m fotografie pedstavuje dalSi

stupe vyvoje fotografického média a jeho vnimani modspul€nosti.

2.1 Digitalizace a postfotograficka éra

V knize The Reconfigured Eye: Visual Truth in thesR Photographic Era
(1992) zasadil William J. Mitchell Zatek postfotografické éry na ek 90. let 20.
stoleti. Meznik pro & piedstavovala doba, kdy se stala digitalni fotognafestens|si

nez klasicka analogova fotografie.

Cely st v 90. letech podlehl rychlému rozvoji @tacove techniky a velké
zmeny se nevyhnuly ani fotografii. Fotograficky filnylmahrazen pagrovou kartou,
z temnych komor se ¢pstaly koupelny a z rodinnych alb se obra#zgspinuly na
monitory p@&itaca. Digitalizace oblast fotografie zrychlila, zbowraleSkera
kvantitativni omezeni a zjednodusila proces vzmsikimki. Zarove postupg
dokortila proces masového rogsini fotoapardt, ktery zapoal model firmy Kodak jiz
v roce 1888.

Zmena funkci fotografie vlivem masového razsii fotoapardi zaujala i Susan
Sontag, kter4 poznamenéva: ,Fotografovani se \egosddol stalo zabavou
praktikovanou térr stejré Siroce jako sex a tanec — coZz znamena, ze jalkahnge
formy masového usmi neni fotografie #Sinou lidi provozovana jako uimi. Je

predevsim spolenskym ritudlem, obranou proti Gzkosti a nastrojeati.*

" SONTAG, Susan. O fotografii. Vyd. 1. Praha: Paseka, 2002, s. 14. ISBN 80-7185-471-9.



14
2.1.1. Pravdivost fotografie

Spolené s postupnym &nim digitalnich obraza digitalizaci fotografie se
masow rozmohla také moznost manipulace s obrazem. Zaténalogova fotografie
jiz od dob svého vzniku platila jako pravdivy odiskate€nosti a zobrazovalargsre to,
co se v dany okamzik nachazeleg aima fotografa, u digitalniho obrazu, ktery lze
pongrné snadno v ramci pixéla dat upravit a pozénit, se tato jistotaim dal tim
vyrazrgji vytraci. ,U digitédlniho obrazu najednou chybisopivodni matice, u klasické
fotografie reprezentovana p&ékem filmu, pomoci které by bylo mozné prokazat

«l5

puvodnost zabru,”> poznamenavaji autiqpublikace Fotografie po fotografii Filip Lab

a Pavel Turek.

Zcela novy rozrr potom pravdivost fotografie ziskava v dokdy by’
sebemensi Upravou prochazi naprostainva fotografii, & uz se jedna o Upravu barev,
kontrastu nebo velikosti formatu. Se zdokonalovatgamniky také fichazi¢im dal tim
mensi Sance @it originalitu a jedin&nost snimku. Odraz reality, ktery se skryval
v analogovych fotografiich, se pomalu vytraci, spbst ho vSak v digitalnich
obrazech stale hleda. ,Fotografie siepvSechnyifpady publikovanych manipulaci
stale zachovéava 8yrys pravdivosti. Musime ale souhlasit s Fredenelitnem (1999)
v tom, Ze v dnesni déhje tato reputace fotoZurnalismu garantovana spiaataci
fotografa, redakce neb@jaké zaStiujici instituce vice nez fotografickym snimkem
samotnym. [... |Diky samoreguaim mechanistim oblasti Zurnalistiky &stava

fotografie stale oblasti ¥ejnosti vnimanou jako reprezentujici reatftu.

Lidé fotografii stale chi vétit, skute&nou realitu ale z4n& nahrazovat idealni
obraz s¥ta, jak by podle autora, nebo toho, kdo fotognaiiavil, el vypadat. Odraz
Zivota uz nikomu nest s\t je treba skrz fotografiefikraslit, individualizovat a
piizptisobit tomu, co je momenta@izadané a pravdive. ... postfotografie, digitalni

zobrazeni, je saasti relativistického postmoderniho nahledu, veéktese pravda

B Objektivita. LAB, Filip a Pavel TUREK. Fotografie po fotografii. Vyd. 1. Praha: Univerzita Karlova v
Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2009, s. 51. ISBN 978-802-4616-179.

' Divadlo fotografie. LAB, Filip a Pavel TUREK. Fotografie po fotografii. Vyd. 1. Praha: Univerzita Karlova
v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2009, s. 106. ISBN 978-802-4616-179.
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chape jako nestala, prémiva hodnota, rénici se v zavislosti na kulte spolénosti,’

dodavaji autt knihy Fotografie po fotografii.

2.1.2. Prom éna fotografie v postfotografické € fe

Podoba, kterou vlivem digitalizace ziskala fotogped technikagast&ne
ovlivnila i samotny charakter vysledného snimke {3 mozna vzajemnymipobenim
digitalni technologie a softwaru socialnich siéi,se postupnvytvorila zcela nova
estetika. Digitalni fotografietmesla znénu v tom, Ze fotografie jiz neni vzacna (a
drahd), jak tomu bylo u trathi analogové fotografie'® uvaZuje nad z&mou vnimani
fotografie profesorka médii, kultury a komunikageUWniverzi¢ New York Susan

Murray.

Stai si prohlédnout digitalni fotoaparat a zauvazova@gem se |liSi od svého
analogovehoigdka. Podle funkci, kteréami nebo vylepSuje, I1ze snadno odvodit i
dopady na fotografickou produkci. Velkokapacitnimgéova karta umaiuje nafotit
nesrovnateléivyssi pget snimki, zapisem dat se navic neznehodnocuije tak, jak tomu
bylo u filmu, takZe neklade fotografovi téirzvadna mnozstevni omezeni. Tatoinm
logicky podrécuje k wtSimu mnoZzstvi vyprodukovanych snimku, kterégjesySuje
casto ténsi dokonald automatizace procesu fotografovani. \figrae zrychluje také
moznost kontroly aiffjpadné selekce kvalitnict vyhovujicich snimi. Tu umozuje
nahled fotografie, ktery se objevi zahy po stiskspbust. VSechny tyto zrény
propijcuji obrazovému médiu charakter bezpredhosti a jednorazovosti ve spojeni
s nadprodukci obréza snizenim hodnoty fotografie na minimum. Zarotaké
s digitalizaci postuphmizi materialni podoba fotografie, fotografickhahahrazuje
datové ulozigt a na fotografii uz stasto nelze sahnout #gunila se totiz v pouha

data.

S rapidnim zvySenim fotografické produkce se v tdtlasti objevil novy typ
fotografie zvany ,ephemera“, coz vgkladu znamena jepice. Takové snimky se

vyznauji zcela Bznym nandtem, ale vzhledem k bezcennosti kazdéenaniklé

v Objektivita. LAB, Filip a Pavel TUREK. Fotografie po fotografii. Vyd. 1. Praha: Univerzita Karlova v
Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2009, s. 50. ISBN 978-802-4616-179.

'8 MURRAY, Susan. Digital Images, Photo-Sharing, and Our Shifting Notions of Everyday Aesthetics.
Journal of Visual Culture [online]. 2008-08-01, roc. 7, €. 2, s. 156 [cit. 2012-04-14]. ISSN 1470-4129. DOI:
10.1177/1470412908091935. Dostupné z: http://vcu.sagepub.com/cgi/doi/10.1177/1470412908091935
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fotografie ziskava vSednost novy atraktivni rézmiPodstata saiasné fotografie je

v tom, Ze je v pohybu,” vystluje zakladatelka Flickru Caroline Fake. "Uz n¢aasje
¢as, jak tomu byloidve, a mozna je to Skoda. Ale skryva se v tom zroyista
krasa.® Souwasny trend masové fotografie se staiiije na vée ohiejné, jedina
pifidan& hodnota dnes spea ve forng pohledu. Tim se stavasté&né do protikladu
pavodni charakteristiky masové amatérské fotografiera tihla spiSe k piktorialismu.
Ten se zartoval na giblizeni fotografii uslechtilym podobam malby a aeal

vyuZzivat fotomontazi a néjzn¢jSich efeki.

2.2 Fotografie jako komunika ¢ni jednotka

Médium fotografie se neustale razge. Zatimco #ve fotografie pedstavovala
luxus a nejetSi dosah ziskaly snimky Agnénim v novinach, dnes nachazi stale nové
cesty k¢im dal wtSimu publiku. Krona digitalizace ji k tomu pomohlo i celodove
rozSieni internetu a neustalé zdokonalovani moznosti¢ khternetové prasdi
nabizi. Zfisob Sfeni fotografii se plynutimasu také rnil. Predavani papirovych
zwétSenin a vysthovani fotek z novin vysidaly diskety a CD no&e, ty pozdji
piedaly Stafetu jednodusSim e-niail. Ruku v ruce s konceptem Webu 2.0 posléze i
fotografie podlehla trendu sdileni a stala se ngatitelnou sodasti socialnich siti,
jakymi je Facebooki Flickr. .,V poslednich letech iZeme pozorovat vyrazné posuny
vlivu mezi tiznorodymi socialnimi uzitimi: z rodiny se fotogefiresouva
k individualnimu uziti, uz také neni nastrojem génale spis progedkem komunikace
a od sdilenf (pati) objekti se néni ve sdileni zkugenosti*uvadi Jose van Dijck ve

stati o digitalni fotografii.

Diky now nabyté vysoké rychlosti, ktera unioge tengt zahy po vytveéeni
snimku vystavit fotografii na internetu, sevpdné dokumentarni médium zalo menit
spiSe v jakousi formu komunikai jednotky. Ta je tésst stejreé rychla jako psany text,
zarovei ale obsahuje mnohem vice informaci najednou,ljefsta pedat celistvy

19 HARMON, Amy. We simply can't stop shooting. The New York Times [online]. 2007 [cit. 2012-04-14].
Dostupné z: http://www.nytimes.com/2005/05/06/technology/06iht-
ptphotos07.html?_r=1&pagewanted=all

2 VAN DIJCK, Jose. Digital photography: communication, identity, memory. Visual Communication
[online]. 2008-02-01, roc. 7, €. 1, s. 60 [cit. 2012-04-19]. ISSN 1470-3572. DOI:
10.1177/1470357207084865. Dostupné z: http://vcj.sagepub.com/cgi/doi/10.1177/1470357207084865
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pohled na zachycenoé®; c&j ¢i osobu a je fedavana ve vizuammnohem
atraktivrgjSi forme. ,Jednoduché &ni obras skrz internet a mobilni ¢&eni néni
snimky v upednosiiovany zfisob vyjadovani v ramci medializované
komunikace,*pokrasuje Dijck. Jednou z prvnich moZnosti rychléhesi fotografii
byly MMS (Multimedia Messaging Service), jez doWliZzivatefim poslat prag
vyfocené snimky idimo z mobilniho telefonu. Velntiasto je za ficinu zmeny funkce
fotografie, ktera se z@na stale viceifblizovat charakteru inforntai jednotky,
ozna&ovana digitalizace, s timto pohledem vSak Dijckougdasi. ,Ricinou tohoto
souwasného trendu neni digitalizace, ale tendenc®géi fotografii s kazdodenni
zkuSenosti a komunikaci je s@sti SirSi kulturni transformace, ktera zahrnuje

individualizaci a zvySovanitdazu na osobni zku$eno$t.“

Souasre s komunik&nim charakterem fotografii vSakighézi i dalSi specifika,
ktera jsou s touto funkci spojena. Zdanliva vyhdernetového prostoru, ktera
poskytuje uzivatéim takka neomezeny prostor pro jejich data, se vSakdiska
fotografie néni spiSe v nevyhodu. Pokud uZivateteje sdili fotografii, ztraci nad ni
témef sowasre kontrolu a niiZe se stat, Ze snimek na internettneazit svym vlastnim
Zivotem. Z fotografii se stava pouze materidl, kteyvacasto gistupny velkému
mnozstvi dalSich uzivaiiel Obraz se pouzitim nefij ani neopdebovava, je tedy tén
nesmrtelny, a tak mu nic nebrani v ziskavani nowgoitexti. Moderni technologie
navic umo#uji menit i vzhled a obsah obraztimz ziskava novy rozén i informace,

kterou fotografie $i.

2.2.1 Sebeprezentace

Ruku v ruce s fiklonem dnesni spataosti ke konzumnimu Zigobu Zivota
prichazi i trend individualizace, ktery sec#@é projevovat ve vSech ogtvich
spotebniho Zivota. Touha po sebevyjédi stale vice pronika také do oblasti fotografie,
a to hned z &kolika moznych picin. Podob#g jako tomu bylo u komunikai funkce

fotografie, i sebevyja@ni formou fotografii je v mnoha ohledech spojemozyojem

L VAN DIICK, Jose. Digital photography: communication, identity, memory. Visual Communication
[online]. 2008-02-01, roc. 7, €. 1, s. 57 [cit. 2012-04-19]. ISSN 1470-3572. DOI:
10.1177/1470357207084865. Dostupné z: http://vcj.sagepub.com/cgi/doi/10.1177/1470357207084865
22 sy
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Webu 2.0, ktery klade velkytidaz pra¢ na individualni aktivitu uzivatélinternetu.
Souwasné moderni internetové pri@sti podporuje osobni subjektivni nazory,
povzbuzuje uzivatele k vyjéeni viastnich zajiin sdileni zkuSenosti &ippisobeni

funkci, vzhledu i moznostifpsré na miru vlastnim pétbam jednotlivce.

Touha po seberealizaci a odrazu vlastniho ja \kjalkéktivit¢ a produktu Zivota
se odrazi nejen ve zvysSené pozorno&tiované zewjsSku ¢lovéka, ale také ve Zgobu,
jakym secloveék prezentuje. Tento sinuvazovani v dabsocialnich siti logicky
ovlivnil a zmenil i nahled na produkci a zignovani fotografii Cim dal¢ast;ji se tak
Ize na nejpouzivaisi siti — Facebooku — setkat ritgiad se sdilenymi fotografiemi
jidla, které fotograf zrovna konzumuje, nebo desttksnimki, na kterych uZivatel
k uchovani vzpominek, tuto funkci v@uje nejen mnozstvi fotografii, ale také jejich
nantt. Misto toho obrazy nabyvajist¢ instantniho kratkodobého obsahu, ktery za
nekolik dni ténet ztraci jakoukoli informativni hodnotu a jejich jagim Ukolem se

stava prezentace osoby fotografagpaima jeho patel.

Zatimco @i osobnim setkani Ize odhadna@laveka jak diky neverbalnim
projevim - podle vzhledu, vyrazu ti& rozpolozeni a po¥fmé automatickych a
rychlych reakci jak v rAmci konverzace, tak i jeding internetovém proisdi je tomu
jinak. Celkovou pedstavu o osobnostiovéka si Ize na internetu poskladat pouze
z dostupnych informaci, jejichZz obsa¢tdinou ovliviiuje pra¥ prezentovana osoba.
Praw tato moznost konstrukce a oviwani edstav jinych se nejvyragmprojevuje

v prostedi Webu 2.0 a socialnich siti.

K rozvoji tohoto trendu v ramci fotografické prodwgkispiva i dostupnost
grafickych program, které umoi#uji snadnou Upravu fotografii.cBem rékolika kroki
Ize fotografie pevést daternobilého spektra, vytvib z nich kolaze, fizpasobit jejich
vzhled podob starych polaroidovych snimlnebo negatifr. To vSe nabadé uzivatele
k individualizaci jejich tvorby, podporuje touhu pebevyjateni a odliSeni fotografii
od masoveé produkce turistickych a rodinnych sriin@ksobni strankyleni socialnich
siti predstavuji jakousi vylohu identity kazdého uzivat&krz publikované fotografie,

informace a pocity Iive kazdy vybudovat vlastni ,imagetgsreé podle individualnich
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piestav, i kdyby se tytoipdstavy nezakladaly na pravd.ze tak vytvait nekong€né
mnoZstvi variant vlastni osobnosti prezentovang skzdilné fotografie. Jose van Dijck
uzavira uvahu nad zZimami funkci osobni fotografie takto: ,NaSe fotoggatam

sckluji, kym touzime byt, a jak chceme, aby vypadagevzpominky. Jezké si
predstavit, Ze by obrovské mnoZstvi dostupnych &dgiith program neovlivnilonasi
touhu upravit a zkraSlit nase staré ja. Soukrondgfafie se mze stat celozivotnim
ucklem v podok prehodnocovani starych tuzeb a jejich nasledné wamsice do

novych @ekavani.z

3 Struéné predstaveni zkoumanych socialnich siti

3.1 Facebook

Facebook je neptSi internetova socialnitsha s¥té, ktera vznikla v roce 2004,
a pavodrg mela pomoci zjednodusit komunikaci vysokoSkolskyaldsinti. Kazdy
uzivatel si na ni ize vytvdit vlastni profil, ktery je pistupny dalSinglenam zmirené
sit. Na ,Zdi“ profilu mohou s pateli sdilet textové statusy, vkladat fotografi@idea,
vyjadiovat se v ramci komentéke sdilenému obsahu svyctagel a prezentovat vlastni

nazory nebo myslenky.

UZivatelé Facebooku mohou takéitvekupiny, ve kterych se shlukujienové
s podobnymi zajmy. Praktickou pdigkou je také tvieni udalosti, na které Ize pozvat
prateleci ¢leny skupiny. Velkou oblibu si ziskaly n&émejSi aplikace — od
jednoduchych her az po mapy znaagici lokace, které jednotlivi uzivatelé navstivili
U kazdé informace je mozné nastavit Uiogeukromi, uZivatel tak ize ovlivnit, jaké

kategorieclena si€ si bude moci prohlédnout fotografie neldedist jeho statusy.

| kdyZz Facebook neni primarzaneien na fotografii, pravsdileni obrazu je s

nim pevi spjato. Prvni obrazovou informaci se po zaloZeuofilp stava profilova

2 VAN DIICK, Jose. Digital photography: communication, identity, memory. Visual Communication
[online]. 2008-02-01, roc. 7, €. 1, s. 70-71 [cit. 2012-04-19]. ISSN 1470-3572. DOI:
10.1177/1470357207084865. Dostupné z: http://vcj.sagepub.com/cgi/doi/10.1177/1470357207084865
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fotografie, na osobnim profilu uZivatele Ize takfwaret tematicka alba. Facebook
navic uzivatelm nabizi neomezeny prostor, pfakladani snimi je proto velice
popularni. V posledni deélse vyraza rozmaha také moznost nahravani fotografii na
Facebook fimo z telefonu. Ihned po vyfoceni snimku se takiaesvém profilu

pochlubit novou fotografii.

MozZnost sdileni fotografii na Facebooku vyuzZiv&étaklké mnoZzstvi
profesionalnich fotogréf Na rozdil od servérjako Flickr, kde se publikum sklada
pievazre z aktivre fotografujicich lidi, na Facebooku nachazi prafeaini fotografové

mnohem vlidgjSi publikum a snaze ziskavaji popularitu.

3.2 Flickr

Na rozdil od Facebooku, Flickigrstavuje fiklad socialni s#, ktera je primaré
zamtiena prav na fotografieClenové Flickru si stejhjako uzivatelé Facebooku
mohou gidavat gatele, existuje vSak hnedkolik skupin pro rozliSeni vzajemnych
vztahi. Kromg¢ piatel Ize druhého uzivateléigat také jako kontakt. Tento druh
oznaeni umoauje sledovat fidané fotografi€lena, zarove ale poukazuje na to, Ze se
uzivatelé zejmé osobr neznaji a jedna se spiSe o sympatie z hlediska sty
fotografovani. Stejajako u Facebooku, i na Flickru Ize vytedskupiny, nastavovat
viditelnost importovanych fotografii a komentovatinotlivé snimky. SpiSe nez k
oblasti nanitu a obsahu fotografie vSak na serveru Flickr pachRy probiha debata o

technickém zpracovani.

V moznostech organizace fotografii je vSak Flickralnem vaticnéjSi nez
Facebook. Po nahrani sniink Ize nasledhopatit takzvanymi ,tagy” (klEovymi
slovy pro snazsi vyhledavani), které usngdorientaci mezi miliony nahranych
fotografii a mohou slouzit také jako sky prostedek k propojovani uzivatekit, tedy
aktivnich fotograli. MoZnost opdtt snimek tagy navic nemusi mit pouze ten, kdo
objekt nahral, ale Ize zvolit i variantu, kdy k tagni ziskaji fistup i ostatni uzivatelé.
Prav tagy, tedy jednoslovné vyj&ehi,éasto ponirné Siroce rozvadi informace o
fotografii. Mohou totiZz oznévat jak ¥cny popis snimku, tak i technické parametry
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nebo naladu, jez se s obrazem poji. DalSi femBbpdiva v umiséni fotografie na
mapu, ktera snimek svaze seisoimicemi mista, kde byl paen. Spolu
s charakteristikou obrazu tak skrz tagy fotogrghswzpisobem sdili i informace o

vlastni osob a gidava snimku socialni aspekt.

Misto facebookovych alb zvolili firci Flickru sety (Sets) a shirky (Collections) pro
vlastni fotky, dale také wejné tematické skupiny (Groups)galerie (Gallery). Snimky,
které uzivatele zaujmou, Ize ozitgako oblibené a diky tomu je kdykoli rychle znov

vyhledat.

Na st’ Flickr se miZze zaregistrovat kdokoli¢ét zdarma vSak podléha hned
n¢kolika omezenim. Kazdy &sic Ize nahrat maximairdva video soubory a 300MB
fotografii, aktivré se navic v ramci neplacenéhtiwizobrazi pouze nejnggi dw
stovky snimki. Flickr také pedpoklada zajem uzivateb seznameni s tvorbou dalSich
¢lend této socialni séta nabizi protéadu moznosti, jak nachazet nové kontakty a
sledovat, co se libi ostatnim uZivatel Proto publikuje nafklad vyker

nejzajimayjSich fotografii nahranych¢hem posledniho tydne.

Nejvétsi prekvapeni, které se poji gighodem socialni sitorientované vyhradinna
fotografie, jakou je pravFlickr, je ochota&leni komunity zvéejiovat velky péet
vlastnich fotografii. K tomu se vyjade napiklad Steven Levy a Brad Stone&hanku
The New Wisdom of the Web. ,Nejpozoruhegii véci na Flickru je to, Ze ochota
vkladat obrazky vieejr¢ vytvéii panoramaticky efekt. Caterine Fake to nazyvétikal

tsdrosti', ale vi, Zze progkteré lidi to mize gedstavovat problém?*

4 Vyzkum vnimani fotografie na socialnich sitich
Facebook a Flickr

4.1 Charakteristika vyzkumu

2 LEVY, Steven a Brad STONE. The New Wisdom of the Web. Newsweek [online]. 2006][cit. 2012-04-14].
Dostupné z: http://www.thedailybeast.com/newsweek/2006/04/02/the-new-wisdom-of-the-web.html
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4.1.1 Zamér a cilova skupina dotaznikového vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda dochazi ke &mm ve vnimani fotografie.
V piipack, Zze bych diky S&eni odhalila jisty vyvoj a posun v této oblastijimel me
nejen jejich charakter, ale i moznégmny. Otazky z prvni obecn#ésti se tykaly
zpasobu fotografovani, vidiu nangta ¢i uchovavani fotografii, #ly tedy spiSe obecny

charakter a vyr vzorku respondeftproto nebyl nijak omezen.

Druhacast dotazniku se zaitovala na porovnaniiistupu k fotografii na
socialnich sitich Facebook a Flickr. Té&st dotazniku #a ukazat, zda uzivatelé
Facebooku o fotografiich rozd#mpiremysli a zachazeji s nimi jinak, nez uzivatelé
Flickru, ktery je na fotografietfmo zangien. Vyzkum speéival v porovnani mnozstvi a
typu vkladanych sninik dale se snazil vypozorovat ngjr¢jSi motivace K jejich
vkladani a zabyval se také porovnanimisgibu vylkéru fotografii, které nasledn

uzivatelé na socialni gihahravaji.

Hlavni cilovou skupinou dotazniku byli uZivatelé&gnich siti Facebook a
Flickr, ale vzhledem k obecri@sti Seteni, ktera se zabyvala pouze&mrami ve
vnimani fotografie a nakladani se snimky, se vyakamohl &astnit kdokoli a vybr

Gcastnila Seteni nebyl omezen na jakkoli specificky vzorek resjenti.

4.1.2 Metoda vyzkumu

Shkér dat tykajicich se zém ve vnimani fotografie véiném Zivo¢ a na
socialnich sitich probihal formou online dotaznidow Sateni a nasledné kvantitativni
analyzy vyslednych odpédi. Vybér responderit nebyl nijak omezen, cilové skupiny
odctlilo az tematické ¥tveni otazek, takze by vysledkyiyp odrazet aktualni situaci

bez ohledu na socialni skupinutastrénych.

Dotaznik byl na internetu distribuovan piesinictvim serveru Vyjto.cz, a to
v obdobi 11. — 20. dubna 201ZH&m této doby dotaznik vyplnilo celkem 235 osob.
Vyzkum se skladal ze dvou tematickych okiukdy prvni z nich obsahoval otazky

tykajici se obecného vnimani fotografie bez ohlealjeji vyskyt na socialnich sitich.
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Druhacast se potom zattila vyhradré na aktivni uzivatele konkrétnich socialnich siti
(vyzkum se ¥noval pouze sitim Facebook a Flickr),fktekladaji a aktiva publikuji

vlastni fotografie.

Celkem obsahoval dotaznik pouzity pro vyzkum 2@&ekés tiznymi podobami
odpowdi. Nejpouziva§Si formou dotazovani byly poloz#ené otazky s moznosti
vypsani vlastni odpa@di, v mensi nie byly pouzity i dichotomické, vyoové a Skélové
otazky. Pémeérna doba vyplovani bylactyfi minuty, navratnost dotazniku, tedy p&m
vyplnénych a zobrazenych dotazfjKinila 78,7 %.

Grafy pouzité pro demonstraci vyslddjednotlivych otazek dotazniku byly
vygenerovany automaticky serverem \Mtplcz. Kompletni obrazova dokumentace

vysledki prizkumu je piloZzena v Riloze¢. 2 a¢. 3 na konci prace.

4.1.3 Charakteristika respondent

Dotaznik vyplnilo celkem 235 osob, z toho 147 Zé&8anuZi. Nejvice respondeint
(55,74 %) pdilo do wkové skupiny 18 az 23 let, 28 % potom vyhovovalopske 23
az 30 let. Vysledky dotazniku by takély odrazet jednani mladé generace, u které se
piipadné zmny vnimani a jednani pragplodobré projevi nejvyrazdji. Vzorek
odpowdi se vSak pod#do ziskat ze vSech zahrnutycbkevych kategorii, coz zvySuje
vypovidajici hodnotu vyzkumu. Jedind podminka,&t@nezovala moZnost &stnit se
online dotazniku, byla mozZnostigtupu k internetu.

V otazce nejvyssiho dosazenéhodladi respondeiitjasre dominuje skupina
s dokorgenym stedoskolskym vzé&lanim, ktera pedstavuje 62,13 % zkoumaného
vzorku, druhy nej¥tsi paet zaznamenalo ukodené vysokoskolské vEdni (23,4 %).
Celkem 28 respondan{11,91 %) usgsre absolvovalo zakladni vthni, 2,55 %

zWEastrenych potom vlastni vyini list.
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4.2 Vyhodnoceni vlastniho vyzkumu

4.2.1 Vnimani fotografie

Tematicky okruh, ktery se tykal obecného vnimatideafie a nakladani

s pdizenymi snimky, obsahoval celkem 9 otazek.

Cilem prvnicasti dotazniku bylo zjistit, zda se zasagosouva funkce
fotografie a jeji vnimani v ramci soukromé fotoggké produkce. PoloZzené otazky
mely oveéiit, zda se skuta¢ méni motivace k ptizeni snimku a Zysob nakladani
s hotovou fotografii. Zakladnint@dpokladem pro tyto zény je potom neustaly rozvoj
digitalnich technologii a silny vliv socialnichisitteré by mohly vyrazhovlivnit
piistup k fotografii a zf)sob mysleni aktivnich fotografKoncept Webu 2.0 by
napovidal, Ze v oblasti fotografie budaikwlivu socialnich siti dominovat snaha
vyvolat sdilenou fotografii co nejtsi odezvu, trend sdileni také tihneik|onu

ke komunik&ni funkci a individualizaci fotografie.

Zarovei jsem vyuzila dotaznikové $eni i ve vztahu k tematickym oblastem,
které jsem nadnesla v teoreticiasti prace. Mezi ty p#itnagiklad vztah fotografie a
textu nebo trend sebeprezentace. Ten by se mgehfireejména u fotografii sdilenych
na sociélni siti Facebook, kde je kladénad na projev a sebevyjé@hi jednotlivych
uzivatefi, a to nejen skrz fotografie, aleiigs sdileny texti odkazy na konkrétni

internetové stranky.

Z dotaznikoveho Sgni vyplynulo hned ¢kolik vysledid, které potvrzuji, nebo
dokazuji jistou opodstaénost tezi uvedenych v teoretickdisti prace. V nasledujici
casti textu se pokusim shrnout vysledky dotaznikov&gteni, popsat pohnutky,
jednani a nadzory dotazovanych spojené s fotogagfdrovnat ziskana data s tezemi,

kterymi jsem se zabyvala v¥grichazejici stati.
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Motivace k vytvoreni fotografie

NejcastjSi motivaci k fotografovani byva dle dotaznikutsmaachytit vzacny
okamzik, na ktery bude chtit fotograf v budoucnpaminat (42,55 %), snimky ale
¢asto vznikaji také proto, aby zdokumentovaly sgebekou akci a jejidastniky (24,26
%) nebo aby vznikl krdsny obraz s dobrou kompcaizéjimavou atmosférou (17,02
%). V tomto gipact by se ¥ejm¢ dalo mluvit o snaze o utteckouci konceptualni
fotografii. FFedpoklad, Ze sdileni fotografie na socialnich sitigireni fotografie na
internetu niZe podpdit samotny vznik fotografie, se v rdmci dotaznikov&eteni
potvrdil. MoZnost podit se s gateli o zajimavy moment neb&os se kterou se fotograf

setkava, a sdileni fotografi¢im¢je vytvait snimek celkem 11, 91 % respondent

Jake pohnutky vas nejCastéji vedou k fotografovani?

H Snaha zachytit vzacny okamzik, na ktery budu chtft vzpominat: 100
(42.55%)

OZdokumentovat spoledenskou akci a lidi na nl: 57 (24.26%)

B ytvofit krasny obraz s dobrou kompozicl a zajimavou atmosferou; 40
(17.02%)

B Podélit se s prateli o zajimavy moment nebo véc, se kterymi se setkavate,
a sdllet fotegrafii: 28 (11.91%)

B védecko-vyzkumna cinnost 1 (0.43%)
B Zachytit akci - vylet, pirodu, lidi vé&tsinou nefotim.; 1 (0.43%)
E Ostatnl odpovédi; B (3%)

zdroj: htpvnimanifotcarafie vypinto.cz

Sance zviejnit vlastni fotografie na internetu ostasiouzi jako motivace
k ¢asgjSimu fotografovani hned pro 43,4 % respondeRakt, Ze kladnou odpé¥

v tomto gipadt zvolila tén#i polovina dotdzanych, zdia Ze internetové pragdi ma

na objem fotografické produkce nezpochybnitelny.vli
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Digitalizace a rozvoj technologii

Stejre tak ovliviiuje fotografické médium i digitalizace a rozvojheologii.
Klasickym analogovym fotoaparatem fotografuje négebcento dotazanych, digitalni
zrcadlovku pouziva 17, 87 % respondeNejpouzivagjSim fotografickym pistrojem
je s velkym pedstihnem kompaktni digitalni fotoaparat, ktery bywiéno jiné spojovan s
masovym &enim fotografie. Kompakt pouziva polovina vSechédanych (50,21 %).
Na druhé misto, co se oblibenostigyse vyhoupl mobilni telefon (31,06 %iive
piiznatny pro komunikaci fotografii a zachyceni okamzilaz lohledu na kvalitu
snimku. Vzhledem k poémné vysoké kvali¢ zabudovanych fotoapatatSak dnes
ziskava stéle SirSi pouziti. Stava se tak ideaprimstedkem pro univerzalni instantni
komunikaci ve vSech ohledech. Nejen, Ze uingg verbalni kontakt a posilani
textovych zprav, ale v moderni dobabizi také snadnyigtup k internetu a byva
propojen rovnou s uZzivatelskyndtém na socialni siti. Vyfoceny snimek tak Ize
okamzit sdilet s porerné rozsahlym publikem. V tomto ohledu ma rozvoj mofh

telefori obrovsky potencial, kterého se fotografickym apamanedostava.

Jakym pfistrojem nejéastédji fotografujete?

B Digitalnim fotoaparatem (kompakt) 118 (50.21%)
O Mobilnim telefonem: 73 (31.06%)

B Digitalnl zrcadlovkou: 42 (17.87%)

B Analogovym fotocaparatem: 2 (0.85%)

Zdroj: httpivnimani-fotografie vyplnto.cz

Digitalizace se kromvybéru fotografickych pistroja projevuje také ve Zsobu

nakladani s pdgzenymi snimky. ¥tSina respondefitskladuje snimky v pataci nebo
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na externim disku (83,83 %), celkem 10,21 % dotgdapotom vlastni fotografickou
tvorbu prezentuje na internetu. K vyvolavani fodgra tvaeni klasickych alb se hlasi
pouhé 4,68 % Aiastrenych a 1, 28 % &tSinu snimk rovnou maze.

Predpoklad, Ze &tSina fotografii vznika pouze pro bezptesini jedani informace,
ovSem dotaznik vyvraci. Nadpolowi vtSina respondeft(62, 13 %) uvadi, Ze starsi

fotografie si znovu prohliZzigkolikrat do roka.

Zajimavy vysledek poskytla otazka tykajici se degajch Uprav fotografie.
Vice nez polovina dotazanych (52, 34 %3t upravuje pouze vyrazné nedokonalosti
- se ale pousti po¥me vyraznatast z@astrenych, a to celkem 17, 02 %. Necelétina
(30,64 %) potom nechava vlastni fotografie bez ¢gakpli postproduknich Gprav.
Tyto vysledky ukazuji na zkaé rozsieni postprodukce i do soukromé fotografie.

Vyslednou podobu snimku dod&te meni 69,36 % dotazanych.

Provadite na fotografiich vyrazne apravy?

B Upravuji pouze velké nedokonalosti (pfepaly, Eervené ofi,...) 123 (52.34%)
OMe, fotografie nijak neupravuji: 72 (30.64%)
HAno, ménim i barvy / provadim fotomanipulaci, ... 40 (17.02%)

Zdroj: httpivnimanifotografie vyplnto.cz
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Funkce fotografie

Za hlavni funkci fotografie &tSina dotazanych (52,77 %) stéle povazuje
moznost zdokumentovat a uchovéateité momenty Zivota. Fotografie takepné jest
stéle figuruje jako nastroj paitha zhmotrni vzpominek, mySlenka rodinnych alb tedy
oc¢ividné zatim neni tak vzdalend, jak by se na prvni pohietllo zdat. Resto se ale do
popredi dere zcela nova funkce fotografického médexdkse objevila jiz v teoretické
casti prace, a to sebeprezentace. Ta se stala dngjiastji volenou moznosti v
otazce, co na fotografii Zastrény oceiuje nejvice. Variantu ,moznost prezentovat
vlastni individualitu, pohled na &t/ si vybralo celkem 15,32 %¢astniki Seteni, coz
rozhodr neni zanedbatelny pet. Divodem tak vysokého umésti této moznosti
mohla byt také pogrné majoritni &ast mladé generace, které je vlastni pouzivani
socialnich siti a snazi se nasledovat moderniyredelkem 8,09 % respondéma
fotografii nejvice ocguje pouZiti obrazu jako rychlé moZnosti komunikaggenosu
informace ostatnim, coz jen potvrzuje zvysujicigenam komunikéni funkce

fotografie.

Vztah fotografie a textu

Skrze otazku tykajici se vzdjemného vztahu noviho¢&nku a doprovodné
fotografie jsem se snaZila zjistit, zda se vésmmé situaci v médiich potvrzuje
pravdivost nazoru kladoucihdildzitost obrazu fed text, ktery zastaval néklad
Vilém Flusse?”. Ten se odraZi naiflad vasto zmiované bulvarizaci médii, jeZ veli
zvétSovat fotografie na ukor rozsahu textu, jelikozaahje vzhledo¥ atraktivrejSi a
piitahne vice pozornosti. Z dotazniku vyplynulo, éexd polovina dotazanych (48,09
%) priklada novinové fotografii mensitkzitost nezlanku, ktery snimek ilustruje.
Ténxt tietina z@astrénych (31,06 %) povazuje obraz a textiancich za rovnocenné,
fotografii potom stavi nad text celkem 18,72 % cexfent.

% Flusser ve stati Prijem fotografie z knihy Za filosofii fotografie uvadi, Ze znakem postindustrialni doby
je nadvlada obrazll nad textem, tedy obraceny vztah, nez jaky platil dfive.
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4.2.2 Porovnani p fistupu k fotografii na Facebooku a Flickru

Druhy okruh dotazniku #hza Ukol zjistit, zd&lenové Facebooku a Flickru
vhimaji rejaky rozdil v gistupu k fotografiim naizné koncipovanych socialnich sitich.
Pro porovnani jsem si vybrala nejrae$ijSi si’ Facebook, druhou siti je potom Flickr,
ktery se pimo zangiuje na sdileni fotografii a praci s nimi.

Pro ziskani co nefwn¢jSich vysledk z hlediska porovnani pohledu uzivatgou
otazky zandtujici se na obsitt totoZzné a tykaji se zejménadgho vkladanych fotografii,
jejich vykeru a charakteristice typu snifnkZajimal n¢ také pohled uzivatélna

samotnou sia na jeji hlavni funkce.

Vysledky dotazniku potvrdilyfiedpoklad, Ze zatimatlenstvi na siti Facebook
je v dnedni dobténmet samoejmosti, Flickr jako specializovan& giaujme spise
mensinového uZivatele. Vlastni profil na Facebopikznalo celych 87,24 %
responderit, Flickr potom keilenstvi zlakal pouze 10,64 %astniki vyzkumu.
VétSina uzivatal Flickru (64 %) potom péiti mezicleny socialni sié Facebook (6,81

% z(&astrénych).

FPouZivate Flickr nebo Facebook?

B Facebook: 189 (80.43%)
OAni jeden: 21 (8.94%)

B Obojl: 16 (6.81%)
BEFlickr. 9 (3.83%)

Zdroj: httpvnimanifotografie vyplnto.cz
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Typ vkladanych fotografii

NejvétSi rozdil se ve vysledcich projevil v ramci dedmitypu nahravanych
fotografii. Na Facebookurevazuji zejména fotografie ze spt#askych akci (36,89
%), které jsou nasledovany zajimavymi momentka®j33 %). Pra¥ momentky hraji
ponerné velkou roli v oblasti sdileni sninika uplatiuji se i v ramci gemeny fotografie
v komunika&ni jednotku. Porrné pevre je ve vysledcich zastoupena i turistick&
fotografie (16,99 %). VySe zmina specifika fotografii sdilenych na socialni siti
Facebook podporuji domanku, Ze profil na této siti slouzi spiSe ke sdildaiSenosti a

zazitka, o které se chce uzivatel gdits ostatnimi.

Jedna z otazek v dotazniku se dotkla také konkitétmazot Ucastnilki Seteni.
Respondenti vlastnimi slovy napsali, podle jakydteki vybiraji fotografie, které poté
vkladaji na Facebook. Mezi rejstjSi odpowdi tak patila nagiklad podminka, aby
byl snimek &¢im zajimavy a neol¥gjny, zarové ale disponoval kvalitnim technickym
zpracovanim. Velkyittaz také uzivatelé kladou na to, aby byla fotografjak blizka
okruhu jejich patel na Facebooku, aby byla atraktivni hkapno ostatni a #la néjakou
spojitost s lidmi, se kterymi je fotograf v kontakl/ neposlednifads pii vybéru
figuruje také pozadavek, aby na snimku vypadatelehm fotograf (tyka se zejména
autoportrét).

Vysledky otazek tykajicich se Flickru potom jagoukéazaly na fotografické
zantieni této socialni sit Nejvice uzivatel (40 %) nahrava na Flickr rigjsgji
umelecké fotografie, ty jsou nasledované zajimavymmmeatkami (24 %), v mensi
mitfe se potom uzivatelé Flickru uchyluji k nahravamistické fotografie (12 %). |
individualni nazory uzivatélFlickru potvrzuji spiSe udétecky a v porovnani
s Facebookem i profesiondjgi charakter této itV prvnirad ¢clenoveé Flickru
vyzdvihuji kvalitu a vyjimé&nost snimk. Podle nich musi byt nadpnérné a ndly by
disponovat nalezitou technickou kvalitou. V odpaich se projevila také snaha o
umelecky dojem a fakt, Ze sdilené snimkyipat vrchol fotografovy tvorby.
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Zpétna vazba na sdilené fotografie

Socialni s Facebook a Flickr se vSakils neodliSuji v éekdvané reakci
verejnosti na publikované fotografie. Respondenti melémci otazky vybrat
z rekolika moZznosti z§tné vazby alespojednu variantu a zaroxeipadreé dopsat

vlastni nazor.

Jak na Facebooku (57,77 %), tak na Flickru (44d#@kavaji uzivatelé zejména
odezvu v podobjakychkoli koment&i. Prvni rozdily se ale projevuji zahy. Zatimco na
Flickru hraje druhou nejdezit¢jSi roli touha po zvieejréni vlastni tvorby (40 %), hned
36,89 % uzivatél Facebooku na Zmé vazlks priliS nezalezi a moznost ,zkgnéni sve

prace” zvolilo pouze 11,7 % gZastrénych.

V pripact Facebooku tak uZivatel€igidné touzi zejména po komeiiiéh, u
Flickru jsou potom &ekavani fotograf ponmerné vyrovnana. | kdyz na odezwezalezi
40 % respondeiit zbytku moznostiifipadl pongrné rovnonerny paiet hlasi. Clenové
Flickru si tak krord koment#i a moznosti publikace ceni takéttipd ostatnich
uzivateh, které jim pomahaji k dalSimuttimu rozvoji (32 %) a vyzdvihuji také
konstruktivni kritiku vlastnich fotografii (24 %dNové kontakty a filezitosti na Flickru

hleda celkem 16 % dotazanych.

Funkce socialnich siti

DalSi oblasti, kterou jsem se v dotazniku zaby\uafk charakteristika funkci
zkoumanych socialnich siti. Dotazovardlimpfiradit k jednotlivym mozZnostem

oznaeni od 1 do 5 podleitezitosti, kdy vyss€islo znamenalo zvysujici séldzitost.

U Facebooku se&sily vSechny vyjmenované funkce p&me vyvazené
oblibenosti, jako nejdezitéjSi vSak nakonec metodou aritmetickéhonpru skortila
moznost komunikace gdteli. Nasleduje prezentace vlastni tvorby, funkogsiuplné

odezvy na fotografie a traveni volnétasu potom hodnotili Ziastreéni jako
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rovnocenné. Jako nejmg&nignifikantni skotiila moznost ziskat prostor pro vlastni

rozvo.

U uzivateti Flickru se na prvni misto gadilo zvéejiovani vlastni tvorby,
dotazovani zadili smysluplnou odezvu na sdilené fotografie Jedige komunikace
s prateli a Zebicek uzavira traveni volnéhliasu.

Z vySe uvedenych vysledKasre vyplyva, Ze Facebook slouzi ¢ioh uzivatel
jako komunik&ni médium, kdy fotografie dokumentuji Zivot fotofgra jsou uteny
spiSe k tomu, aby vyvolaly reakci ze strany koritaktivatele. Ti, co aktivhfotografuji
a nahravaji snimky na Facebook, nemaji zajé¢memy rozvoj vliastni tvorby, a proto se

Facebookadi spiSe do kategorie voltasovych aktivit a zabavy.

Naproti tomu Flickr dostal pa@gti sit prfimo zangiené na sdileni fotografii, jejiz
uzivatelé se snazi prezentovat nejlepsi snimkglkazzgtnou vazbu od ostatnich

fotografl, coz je motivuje ke zdokonalovani vlastni tvorby.

4.3 Shrnuti vysledk a vyzkumu

Z dotaznikového Sini, kterého se zastnilo celkem 235 respondéntyplynulo,
Ze @istup veejnosti k fotografii se skud@é meni, jak bylo nadneseno jiz v teoretické
casti prace. Hned na&kolik zmén ma vliv rozvoj technologii a digitalizace, velkou
motivaci k aktivnimu fotografovani pro &stréné gedstavuje uz samotnid moznost
prezentovat vlastni tvorbu na internetu. Vytraciade® zazity pedpoklad, Ze fotografie
je presnym odrazem reality, k digitalnimu upravovanirsdi se giklonila nadpolovéni

vétSina vSech dotazanych.

Proneny se tykaji také funkci fotografie, kdy klasickdokumentarni funkci
z&ina dostihovat zcela nové vyuziti fotografie — ggbeentace jednotlivce, ktera je
ponerné vlastni zejména mladé generaci, jez je uvykla kpihe sdileni informaci skrz
nejrizréjSi socialni sit. K funkcim, které jsou moment&ma vzestupu, péttaké
vyuziti fotografie jako progedku rychlé a bezprastdni komunikace.



33

Druh&cést vyzkumu, ktera se zatovala vyhrads na vnimani a pouzivani
socialnich siti Facebook a Flickr, potom odhalilzdily jak v gistupu k samotné
fotografii, tak i v @ekavani fotograf s ohledem na zvejinovani a sdileni vlastnich
snimk.

Ziejme nejmarkant®yjSi rozdil se skryva uz v typu nahravanych fotoigrafa
siti Facebook, ktera je uzivana spise jako rozhre&ené pro komunikaci, socializaci a
sebeprezentaci, tvionejwtsi podil fotografii snimky zachycujici spéémske akce,
piatele nebo zajimavé okamziky. Také uzivatelé v rgamizkumucasto uvadli, ze
jejich prioritou je krong kvality také podminka, aby fotografie zaujalagkjokruh
pratel v rAmci kontakt na socialni siti. Dlezitym poZadavkem je také to, aby na
fotografiich sdm uzivatel vypadal d@b Oproti tomu fotografové prezentujici vlastni
produkci na Flickru se snazi sdilet zejménalecké fotografie, které vybiraji

z nejlepSich snimksvé tvorby.

V ohledu samotné charakteristiky jednotlivych sbdih siti potom vysledky
dotaznikového S&gni nebyly nijak pekvapivé. Za hlavni funkci Facebooku respondenti
negastji oznatovali prostor pro komunikaci g#@teli, nejmén si naopak uzivatelé ceni
moznosti vlastniho rozvoje. Flickr potom podl€astrénych nejlépe charakterizuje

zveejiovani vlastni tvorby, neftfe dopadla varianta traveni volnétasu.
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Zaver

Fotografické médium jiz proSlo mnoha &mami. V dolé bezprostedre po svém
vzniku byla fotografie povazovana za pouhy nastro§ni a vyuzivali ji zejména maili
jako predlohu pro tvorbu obréz Nasledovalo obdobiffchodu fotografického portrétu
a jedna z prvnich radikalnich Zmpristupu k fotografii jako takové. Mezi zajimavé
pielomoveé okamziky péttaké vynalez instantni fotografie a polaroidwerigt
predznamenéva rozvoj komunikd funkce fotografie. DalSim meznikem je potom
masoveé roz$éni fotoapardit do soukromé sféry a santepre digitalizace, které je
pric¢itan velky podil na progme fotografického média. V séasné dob fotografie
nejen Ze ma stale pevnou pozici naleoké scéd, ale irozeny vyvoj ji posouva na

dalSi Urova.

Cil této prace spval v pokusu o fiblizeni moznych fi¢in posunu ve vnimani
fotografie. Pomoci dotaznikové metody a naslediaéyayn odpo¥di jsem se snazila
zZjistit, jak v sodasné dob k fotografii pristupuji neprofesionalni fotografove, a to nejen
v ramci sociélnich siti spojenych se sdilenim sidjrale i v oblasti Siroké laické
verejnosti. Vychazela jsem zgdpokladu, Ze by rozvoj modernich technologii &y
Zivotniho stylu mohly mit vliv také na nakladarfosografiemi, na motivace k jejich

vzniku a @ekavani reakcith, kdo si snimky prohlizi.

Z vyzkumu vyplyva, Ze nezpochybnitelnou roli v praw vnimani i nakladani
s fotografii hral vyrazny rozvoj socialnich sitfak® koncept nakladani s informacemi,
ktery obsahuje trendy sdileni jak okamzitych mysSlerzajni ¢i sckleni, tak i obraét a
osobnich zkuSenosti, z2m& prispel k vyvoji fotografického média. UZ jen publikovani
vlastni tvorby na internetu se stalo jednou z hielvmotivaci k samotnému stisknuti
spoust. Fotografické obrazy navi@sto vznikaji za &elem vlastni sebeprezentace a
mezi jejich prioritni cile pét vyvolani jakékoli reakce ze strany publika. Tyto
piedpoklady v sotasné dob zatinaji konkurovat jedné ziwodnich funkci fotografie —
dokumentovani a uchovavani vyznamnychilezitych okamzik v Zivote fotografa.

Na ustupu je také vnimani fotografie jako nezpoaitgtného symbolu pravdy a
odrazu reality. Podil na tom ma statsi piiklon k manipulaci s fotografii, které se
stava v mnohychifpadech térr samozejmou. Spolénost navic z&na byt gesycena
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dokonalosti digitalni fotografie a snazi se pratnpci postprodukceasto alespo
vizualns prizpasobit obraz vzhledu starych fotografii, coz nasdpemaha odlisit
vlastni tvorbu od masové fotografické produkcenza u fotografii sdilenych na
nejobliber;jSi socialni siti Facebook se ukazalo, Ze veélst fotogral vybira snimky
podle pravdpodobné reakce publika. #pa odezva se tak i@lila mezi motivace

k samotnému vzniku snimku.

K souwasnym zminam gfistupu k fotografii pispélo nejen roz&eni trendu
socialnich siti, ale i pro#gny spol€nosti. Nové funkce fotografického média tak
piredznamendvaji dalSi stupeyvoje vnimani obrazu, ale tr&di hodnoty z hlediska

fotografie budou jercéko rekdy zcela nahrazeny.

Vysledky dotaznikového &ehni potvrdily, Ze pedpoklady nadnesené v Gvodu
prace jsou opodstatné a skutéen¢ dochazi ke znamému posunu v oblasti vnimani
fotografického média. Auz se jedna o posileni komunikafunkce, proriny motivaci
k fotografovani nebo vliv trendu sdileni, fotogeasie stava séasti doby, ktera
vymeénuje pravdivost za efekt, nesmrtelnost za okamA&ukromy prozitek za reakci

publika.
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Summary

This bachelor thesis named Photography as a medfiimstant communication
deals with major changes in the way of seeing mragghy not only in history, but also
in modern era. Beyond theory, this work offers aesle demonstrating evolution in
utilizing images through sharing photography onaatetworks, archiving or making
them public. The survey results confirm the hypsihighat importance of photography
communication role is constantly growing and ad self-presentation is another lately
preferred way of using photography. The evolutiothie field of consuming
photography is happening not only thanks to teatfioal progress but also because of
social networks boom and all possibilities givertloy Internet. A big difference in
attitude to photography has been discovered in eoisyn between social networks
Facebook and Flickr. On Facebook, photography mesilys an information role with
a short-term effect. In opposite Flickr users puchhmore effort into selection before

sharing their work.
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Prilohy:

Priloha 1: PIné zréni dotazniku (dokument)

Dotaznik zkoumajici rozdily ve vnimani fotografie @
serverech Facebook a Flickr a obecné zmy v pristupu
k fotografii
» Porovnani fistupu k fotografii na serverech Facebook a Flickr

1. Pohlavi
a) Zena
b) muz

2. Vek
a) 15-18
b) 18 — 23
c) 23-30
d) 30-40
e) 40 avice

3. Nejvyssi dosazené vdni
a) zakladni
b) stredoSkolské s maturitou
c) ukortené vysokoSkolské
d) vyuéni list

4. Jakym pistrojem nejastji fotografujete?
a) Mobilnim telefonem
b) Digitalnim fotoaparatem (kompakt)
c) Digitalni zrcadlovkou
d) Analogovym fotoaparatem

5. Jakym zpisobem nakladate s fotografiemi?

a) Jsou uloZzeny v pataci ¢i na disku

b) Prezentuji je na vlastnich strankach
c) Vyvolavam je, ukladam do alb

d) VeétSinu fotografii mazu

6. Jaké pohnutky vas ngjstji vedou k fotografovani?

a) Snaha zachytit vzacny okamzik, na ktery budu efappominat
b) Zdokumentovat spotenskou akci a lidi na ni
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c) Vytvortit krdsny obraz s dobrou kompozici a zajimavou aférou

d) Poctlit se s gateli o zajimavy moment neb@ao; se kterymi se setkavate, a
sdilet fotografii

e) Jiné — vypiste:

r~ s

7. Jakcasto si prohlizite vlastni starSi fotografie? @agdoiské
dovolené, nebo poslednich oslav narozenin)

a) 1x mésiéné acastji
b) Ne¢kolikrat do roka
c) Mérg ¢asto

8. Fotografie u novinovych zpravodajskyd&anki byva vnimana:

a) Rovnocenn s textem

vvvvvv

c) Pouze jako ilustrace textu
d) Jinak — vypiste:

9. Co je u fotografie vnimano jako vada?

a) Nedokonalé technické zpracovani
b) Nezajimavy nart

c) Spatna kompozice

d) Anijedno

e) VSe dohromady

f) Jiné — vypiste:

10. Slouzi pro vas moznost zegreni fotografie na internetu jako
motivace kéasgjSimu fotografovani?

a) ano
b) ne

11.Provadite na fotografiich vyrazné Upravy?
a) Ne, fotografie nijak neupravuiji
b) Upravuji pouze velké nedokonalosti¢paly,cervené ¢i,...)
c) Ano, menim i barvy / provadim fotomanipulaci, ...

12.Na fotografii océuji zejména:
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a) Moznost zachytit fesnou podobude

i v mém kazdodennim Zziuvot

b) Zdokumentovat dlezité momenty Zivota a uchovat je

c) Pouzit obraz jako rychlou moZznost
ostatnim
d) Zpusob ungleckého vyjadeni

komunikacéempsu informace

e) MozZnost prezentovat vlastni individualitu, pohledswt

Facebook a Flickr

1.

Kolik fotek vlozite za misic na zmiénou st'?
Facebook Flickr

a) 0-10 a) 0-10
b)10-20 b)10-20
c) vice c) vice

Vénuiji vicecasu dodat@né Upra¥ fotek na:

a) Facebooku
b) Flickru
C) nerozliSuji

Jakeé funkce pro vas charakterizuji Facebook a Flick
z fotografického hlediskdOznamkujte jako ve Skole dldéleZitosti

Facebook Flickr
a) Komunikace s fateli a) Komunikace siateli
b) Traveni volnéh@asu b) Traveni volnéhgasu
c) Prezentace vlastni tvorby c) Prezentace vlastni tvorby
d) Smerodatna smysluplna odezva d) Snerodatna smysluplnéd odezva r
na fotografie fotografie
e) Prostor pro vlastni rozvoj e) Prostor pro vlastni rozvoj

f) Jiné — vypiste:

f) Jiné — vypiste:

4. Jaky typ fotografii néastji vkladate na Facebook / Flickr?

a
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Facebook

Flickr

a) Fotografie ze spotenskych
akci

a)Fotografie ze spatenskych akci

b) Turistické fotografie

b)Turistické fotografie

c) Zajimavé momentky

c)Zajimavé momentky

d) Umelecké fotografie

d)Unx¢lecké fotografie

e) Jiné — vypiste:

e)Jiné — vypiste:

5. Co aekavate jako odezvu na vlozené fotografie?

Facebook

Flickr

a) Jakeékoli komenti&

a)Jakékoli komenité

b) Konstruktivni kritiku

b)Konstruktivni kritiku

C) Zverejreni sve prace

c)Zveaejnéni své prace

d) Nové kontakty a plezitosti

d)Nové kontakty aiflezitosti

e) Na odez¥ mi nezalezi

e)Na odez¥ mi nezalezi

f) Tipy pro vlastni rozvoj

fTipy pro vlastni rozvoj

g) Jiné — vypiste:

g)Jiné — vypiste:

a) Facebook
b) Flickr

6. Jako inosrgjSi z pohledu fotografa hodnotim

. Podleceho vybirate fotografii, kterou vlozite na Faceboeko

Flickr?

Facebook:

Flickr:
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Priloha ¢. 2: Grafy zobrazujici vysledky otdzek obecnéasti dotazniku (grafy)
Otazkag. 1

Pohlavi

EZena: 147 (62.55%)
Emuz: 88 (37.45%)

zdroj: hitpdvnimanifotografie vyplnto.cz

Otazkac. 2

Vék

W18 — 23 131 (55.74%)
023 —30: 66 (28.09%)
E15 —18: 23 (9.79%)
B30 -40 11 (4.68%)
40 a vice: 4 (1.7%)

zdroj: htpeisnimanifotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 3

NejvyEsi dosaZené vzdalani

W stfedoskolské s maturitou: 146 (62.13%)
Oukonéené vysokoskolské: 55 (23.4%)
Bzakladnl: 28 (11.91%)

Evyucni list 6 (2.55%)

zdroj: httpevnimani-fotografie vyplnto.cz

Otazkac. 4

Jakym pfistrojem nejéastéji fotografujete?

B Digitalnim fotoaparatem (kompakt)y 118 (50.21%)
O Mobilnim telefonem: 73 (31.06%)

B Digitalnl zrcadlovkou: 42 (17.87%)

B Analogovym fotoaparatem: 2 (0.85%)

zdroj: http:dhvnimani-fotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 5

Jakym zplsobem nakladate s fotografiemi?

W Jsou uloZeny v pocitadi & na disku: 197 (83.83%)
O Prezentuji je na vlastnich strankach: 24 (10.21%)
BVyvolavam je, ukladam do alb: 11 (4.68%)
mVEatsinu fotografil mazu: 3 (1.28%)

zdroj: httpidvnimanifotografie vyplnto.cz

Otazkac. 6

Jake pohnutky vas nejéastdji vedou k fotografovani?

B Snaha zachytit vzacny okamzik, na ktery budu chtlt vzpominat: 100
(42.55%)
OZdckumentovat spoleéenskou akci a lidi na nl: 57 (24.26%)

B \/ytvofit krasny obraz s dobrou kompozicl a zajimavou atmosférou: 40
(17.02%)

HPodélit se s prateli o zajlmavy moment nebo véc, se kterymi se setkavate,
a sdllet fotografii 28 (11.91%)

Evédeckovyzkumna ginnost, 1 (0.43%)
B Zachytit akci - vylet, piirodu, lidi vétSinou nefotim.: 1 (0.43%)
@ Ostatnl odpovedi; 8 (3%)

zdroj: hitgvnimanifotoarafie vypinto.cz
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Otazkas. 7

Jak ¢asto si prohlizite vlastni starsi fotografie? (napf. z lofiske
dovolené, nebo poslednich oslav narozenin)

B Nekolikrat do roka: 146 (62.13%)
OMéné casto: 55 (23.4%)
H 1x mésiéné a Castéji: 34 (14.47%)

zdroj: httpedvnimani-fotografie vyplnto.cz

Otazkac. 8

Fotografie u novinovych zpravodajskych &lankd byva vnimana:

B Pouze jako ilustrace textu: 113 (48.09%)
ORovnocenné s textern: 73 (31.06%)

| Jako ddleZitgjsl nez text: 44 (18.72%)

B zdleZl na udalosti: 1 (0.43%)

B Zpravidla nesouvisejicl aZ rusiva zbytecnost 1 (0.43%)

B Cno zaleZl na tom co ¢tu, zde je to vyrovnang. Obrazek ovéem zaujme a
je-li dobie zvolen téma zaujme vice: 1 (0.43%)

B Ostatnl odpovédi: 2 (1%)

zdroj: httpzdvnimanifotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 9

Co je u fotografie vnimano jako vada?

H\/se dohromady: 90 (38.3%)

O Mezajimavy namét 50 (21.28%)

E Medokonalé technické zpracovanl: 44 (18.72%)

B Spatna kompozice: 37 (15.74%)

H Ani jedno: 9 (3.83%)

Eviditelna snaha o profesionalitu, kterd ale zilstala pouze u t& snahy: 1
(0.43%)

B Ostatnl odpovadi: 4 (2%)

zdroj. http/vnimani-fotografie vyplntoocz

Otazkac. 10

Slou#i pro vas moznost zvefejnéni fotografie na internetu jako
motivace k éast&jsimu fotografovani?

Bano 102 (43.4%)
Ene: 133 (56.6%)

zdroj: httpdvnimani-fotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 11

Provadite na fotografiich vyrazné Gpravy?

B Upravuji pouze velké nedokonalosti (pfepaly, Cervené odi,...): 123 (52.34%)
OMe, fotografie nijak neupravuji: 72 (30.64%)
EAno, ménim i barvy / provadim fotomanipulaci, ...: 40 (17.02%)

zdroj: http:dvnimanifotografie vyplnto.cz

Otazkac. 12

Ma fotografii ocefiuji zejmena:

B Zdckumentovat dilezité momenty Zivota a uchovat je: 124 (52.77%)

OMoZnost prezentovat viastni individualitu, pohled na svét 36 (15.32%)

B Moznost zachytit pfesnou podobu vécl v mém kazdodennim Zivoté: 27
(11.49%)

B Zplsob uméleckého vyjadrenl: 22 (9.36%)

B Pouzlt obraz jako rychlou moZnost komunikace a pfenosu informace
ostatnim: 19 (8.09%)

@EVie z toho: 1 (0.43%)
E Ostatnl odpovédi: 6 (3%)

zdroj: http:dvnimanifotografie vyplnto.cz
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Pouzivate Flickr nebo Facebook?

B Facebook: 189 (80.43%)
OAni jeden: 21 (8.94%)

B Obojll 16 (6.81%)
EFlickr 9 (3.83%)

zdroj: httpiivnimani-fotografie vyplnto.cz

Priloha ¢. 3: Grafy zobrazujici vysledky otdzekéasti dotazniku, kterd se zabyvala
Facebookem a Flickrem (grafy)
Otazka¢. 1

Kolik fotek za mésic vloZite na Facebook?

BO-10 177 (92.67%)
O10-20 : 12 (6.28%)
Bvyice : 2 (1.05%)

zdroj: httpedvnimani-fotografie vyplnto.cz
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Kolik fotek za mésic vloZite na Flickr?

W0-10: 23 (82.14%)
Ovwvice : 3 (10.71%)
BE10-20 : 2 (7.14%)

zdroj: http:dvnimani-fotografie vyplnto.cz

Otazkac. 2

Wénuji vice éasu dodateéne Upravé fotek na:

41.26%

H nerozlifuji: 109 (52.91%)
OFacebooku: 85 (41.26%)
B Flickru: 12 (5.83%)

Zdroj: httpivnimanifotografie vyplnto.cz
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Otazkas. 4

Ma Facebook vkladam nejCastéji tento typ fotografii:

B Fotografie ze spoledenskych akcl: 76 (36.89%)
OZajimavé momentky: BT (32.52%)

B Turisticke fotografie: 35 (16.99%)

B Umélecké fotografie: 10 (4.85%)

EZadné: 4 (1.94%)

Bnevkladam: 2 (0.97%)

B Ostatnl odpovédi: 12 (6%)

zdroj http enimani-fotografie vyplnto.cz

Na Flickr vkladam nejéastéji tento typ fotografii:

B Umé&lecké fotografie: 10 (40%)
OZajimave momentky: 6§ (24%)

B Turistické fotografie: 3 (12%)

B Fotografie ze spoleenskych akcl: 2 (8%)
B Pseudoumélecké fotografie: 1 (4%)
@Eiechny povedené fotografie: 1 (4%)
ADesckiop : 1 (4%)

B mix viecho: 1 (4%)

zdroj: httpedvnimani-fotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 5

Co ocekavate jako odezvu na fotografii vioZzenou na Flickr?

— Jakekoli komentafe 44% (11)

I 7 Zvefejnéni sve prace 406 (10)
Ma odezvé mi nezdlezi 3% (9)
Tipy |pro vlasini rozvoj 3% (8)
Konstrukdivni kriliku 24% ()

Nowé kontakty a philezidosti 16% (4)

Mid 4% (1)
0% 0% 20%  30% 40% S0%  A0% V0%  B0%  90% 100%

B Jakékoli komentafe: 11 (44%)
OZvefejnénl své prace: 10 (40%)
EMa cdezvé mi nezalezl. 9 (36%)

B Tipy pro vlastnl rozveoj: 8 (32%)

B Konstruktivnl kritiku: 6 (24%))
EMové kontakly a piileZitosti: 4 (16%)
BENié: 1 (4%)

zdroj: httpedvnimani-fotografie vyplnto.cz

Co ofekavate jako odezvu na fotografii vioZenou na Facebook?

_ Jakekoli komentahe 577 (119)

I 7 MNa odezvé mi nezalezi 35.85% (T6)
Zvafejnéni sve prace 11.17% (23)

Konstruklivni kritiku 9.71% (20)

Tipy provlasini rozeoj 5.83% (12)

Mowe konfakty a pfileditosti 2.91% (@)

like 1.46% (3)

navkladam 087 (2)

like pfatel, kladné komentafe 0.45% (1)

Tose mi libi 0490 (1)

Nictam nevkladam, akze nic neciekavam -D 0.45% (1)
pobavii e 0.49% (1)

Zadnou 0.45% (1)

Newvkladam foiogralie na Facebook. 0.457% (1)

snad chvalu, ne? : ) 0.48% (1)

nepovoluji komentafe 0.45% (1)

zvefejnéni pro oceoby, keré jsou na folografiich 0.45% (1)
nectekavam nic 0.45%% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 350% B0% 70% B80% 90% 100%

B Jakékoli komentafe: 119 (57.77%)

ONa odezvé mi nezaleZl. 76 (36.89%)

EZvefejnénl své prace: 23 {11.17%)

B Konstruktivnl kritiku: 20 (9.71%)

B Tipy pro viastnl rozvoj: 12 (5.83%)

E MNové kontakty a pifleZitosti: 6 (2.91%)

Olike: 3 (1.46%)

Enevkladam : 2 (0.97%)

B like pratel, kladné komentafe: 1 (0.49%)

BTo se millbl: 1 (0.49%)

E Nic tam nevkladam, takZe nic neofekdvam -D: 1 (0.48%)
O pobavit se: 1 (0.49%)

OZadnou: 1 (0.49%)

OMNevkladam fotografie na Facebook.: 1 (0.49%)

B snad chvalu, ne? : ) 1 (0.49%)

W nepovoluji komentéfe: 1 (0.49%)

B zyvefejnénl pro osoby, kieré jsou na fotografilch: 1 (0.49%)
W neocekavam nic: 1 (0.49%)

zdroj: httpedvnimanifotografie vyplnto.cz
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Otazkac. 6

Jako pfinosnéjsi z pohledu fotografa hodnotim

B Facebook: 153 (65.11%)
OFlickr. 82 (34.89%)

Zdroj: httpvnimanifotografie vyplnto.cz

Otazkac. 7

Podle éeho vybirate fotografie, ktere publikujete na Flickru? Co musi
mit?

26%

|y

B Kvalitnl snimek: 1 (4%)

OMa flickr davam fotografie, o kterych si myslim, Ze jsou povedené a chci se
0 né podé&lit, V naleZité kvalité: 1 {4%)

E Musl byt dostatecné "kvalitnl” a zajimavé: 1 (4%)

B Musl mit smmc a libit se mi.; 1 (4%)

B Kouzlo, ducha, vzpominku, poslani: 1 (4%)

B naboj, informaci: 1 (4%)

OPodle jejich kvality, vybiram pouze ty nejlepsi. 1 (4%)

EMNEco, na co jsme hrdy.: 1 {4%)

Eftip a Smmc: 1 (4%)

E Musl se mi Iibit, pfipadat zajimava a hodna zapamatovani: 1 (45%)

B Zajimavy namét a dobfe technicky zpracovana: 1 (4%)

B Ostatnl odpovédi: 14 (56%)

zdrof; httpe!vnimani-fotografie vypinto.cz
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Podle éeho vybirate fotografie, které publikujete na Facebooku? Co
musi mit?

B nevim: 4 (1.94%)

O nepublikuji: 4 (1.94%)

B musl se mi llbit: 3 (1.46%)

B musl byt zajimaveé : 2 (0.97%)
B musi byt zajimava: 2 (0.97%)
Ozajimavost: 2 (0.97%)

E Ostatnl odpovédi: 189 (92%)

zdroj: hitp:dvnimanifotografie vyplnto.cz




