Anotace (abstrakt)

Tato bakalarska prace se zabyva reklamni kampani pojistovny Generali, ktera nikdy nebyla
zrealizovana. Kampan byla vytvorena na zakladé zadani zastupcl pojistovny Generali jako
skupinova semindrni prace predmétu 3MG321 Marketingovd komunikace, vyucovaného

v letnim semestru 2011 na Vysoké Skole ekonomické v Praze. Autory kampané jsou Jan
Kluson, Filip Mikschik, Hedvika Pajerova a Petra Pistékova. Nova strategie komunikace
navrhovala komunikacni mix obsahujici TV, radio, internet, outdoor, indoor, tisk a direct
mail. Prakticka ¢ast bakalarské prace zkouma obdoby kampané v téchto médiich a
interpretuje je ze sémiotického hlediska. Pfi analyze je kladen zvlastni dliraz na barvy
cervenou a bilou a také na znak Iva. Tyto barvy a tento symbol pouziva pojistovna Generali
jiz od svého vzniku a jsou soucasti jejiho loga. Praktickd ¢ast se opira o teoretické podklady,
jejichZ soucasti je vyklad znaku lev z biologického, mytologického, heraldického a snového
hlediska. V teoretické ¢asti je dale popsana historie loga Generali, tedy uziti znaku lev a
barev v ném, stejné jako popis vyskytu znaku lev v ¢eské medialni krajiné demonstrovany na
prikladu Ceského Iva, bez éeho? by bylo nemozné kampari spravné interpretovat. Na zavér
teoretické ¢asti je uveden obecny rozbor komunikacénich prostfedkd, které jsou obsazeny

v komunikaénim mixu analyzované kampané Generali. Vysledkem prace je odhaleni uzkého
propojeni védnich obor(i marketing a sémiotika.





