POSUDEK VEDOUCIHO BAKALA RSKE PRACE

Jméno studenta: Tade&$ Drahorad
Nazev prace: Marketingova komunikace HC Slavia Pra  ha
Cil prace: Popis a analyza marketingové komunikace  jmenovaného hokejového klubu

Celkova narocnost prace:
Podpriimérné Priimérné Nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobfe
Samostatnost pfi zpracovani tématu Velmi dobfe
Logicka stavba prace Dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobie
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta Dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Dobre

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpréimérna priimérna nadprdmérna

Hodnoceni:

Prace je silné nevyvazena.

Pfipominky:

Teoreticka Cast je slaba.

Pouzité metody nejsou nejlépe vybrany.

Chybi shrnuti analyzy, napfiklad za pomoci SWOT.

Chybi odkazy na zdroje, napt. na str. 6 (3P), 9 (cenova tvorba), na str. 23 (vedeni klubu).
Prace ma jen 18 zdrojt literatury.

U tabulky na str. 26 je uvedena vlastni tvorba, ac je jasné, Ze bylo pouzito hned nékolik externich
zdrojd, podobné i dale u dalSich cenikl a a u prdmérné navstévnosti.

JVladimr ROzicka", str. 32.
Na str. 35 je obrazek programu Explorer, necitovan, a hlavné zbytecny.
Chybi vlastni komentar (napt u demografického vyvoje, s. 47, kde chybi i zdroj!)

Otazky k obhajobé:
Jaké jsou hlavni slabiny a silné stranky soucasné marketingové komunikace HC Slavia? Jak byste

vyhodnotil vysi cen?
Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: Dobre

V Praze dne 6.9 2012

Mgr. Jan Prochazka



