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Marketingova komunikace HC Slavia Praha

Cilem prace je zanalyzovat marketingovy a komunikac¢ni
mix hokejového klubu Slavia Praha a upozornit na jeho
prednosti a nedostatky. DalSim ukolem pak je, navrhnout
mozna opatfeni, kterd by vedla ke zlepSeni marketingové

komunikace a celého marketingového mixu.

Pro vyzkumné Setfeni je uzita metoda analyzy internich a
externich faktort, interview, pfipadové studie, analyza

dokumentti a pozorovani.

Po zanalyzovani marketingové komunikace HC Slavia
Praha byla zji$téna fada nedostatkil. V osmé kapitole prace

fesitel prace navrhuje, jak je v praxi.

marketing, marketingovd komunikace, hokej, Slavia,

promotion, reklama, public relations



