
Abstrakt:

V bakalářské práci je zkoumáno, proč je seriál Dr. House tak populární. Seriál je zde 

pojímán jako široce sdílený pop-kulturní artefakt, jenž je z hlediska kulturní psychologie 

významným dokumentem o tom, jak je lidská mysl utvářena a vyjadřována prostřednictvím 

kultury. Z pohledu několika psychologických koncepcí, je zkoumána otázka po 

mechanismech, nabídkách či obsahu, který je příčinou popularity tohoto seriálu. Popularita 

seriálu byla zkoumána jednak rozborem artefaktu samého a doplňkově z pohledu diváků. 

Průzkum seriálu vedl k závěru, že popularita seriálu Dr. House spočívá ve čtyřech různých 

aspektech. První aspekt je spatřován v inovacích, které tento seriál divákovi přináší vzhledem 

k tradiční, zavedené podobě lékařského dramatu. Druhý aspekt je založen na identifikaci a 

popisu vzorců, představujících určité nabídky pro různé složky diváka („produkty pro mysl“). 

Třetí aspekt spočívá v interpretaci seriálu jako „sociodramatu“, imaginárně řešícího určité 

protiklady. Čtvrtý aspekt volně vychází z Bambergovy teorie narativního „umísťování“ a na 

třech úrovních ukazuje, jak je postava doktora House pro diváka přitažlivá, co mu poskytuje a 

jak seriál reflektuje proměnu modelu partnerského soužití.




