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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 |Cil prace

1.2 | Technika prace

X _ _ _

=

LIEX

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Studentka se drzela hlavni linie prace a snazila se najit zasadni metody marketingové ¢innosti dvou cestovnich
kancelaii, jeZ jsou zaméfené na sportovni a aktivni turismus, piesto se chovaji na trhu zcela rozdilnym zptsobem.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na skale 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je logicka, systematicka a vzhledem k odlisnému systému prace obou CK je vysledek komparace
maximalni moznosti, jak z vefejnych zdroji posoudit Gspésnost marketingu a propagace. Studentka se podrobné
zabyva teoretickou pfipravou, analyzou obou cestovnich kancelari, a mozna az detailné predklada, co vse

Vv oblasti marketinku je mozné u cestovniho ruchu pouzit.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 — 2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporueni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna 2




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Studentka doklada praktické ptiklady, v n€kterych zavérech je vak jen kopiruje a sama se do hlubsiho hodnoceni
nepousti.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Vysledna prace dokazuje, Ze si pravo na existenci v oblasti cestovniho ruchu mohou vydobyt predev§im ty
organizace, jejichz obchodni ¢innost je zamétena vyhradné na ur¢itou skupinu klientt. CK Trip je klasickym
rodinnym a skupinovym partnerem pii vybéru sportovni dovolené, jeho marketing je zalozen na silné osobni
vazbe, zasilani pravidelnych letakti a informaci o novinkéach a nabidkach. CK Kudrna je spise klubova CK, jejiz
Elenové se mezi sebou znaji, vytvaieji uréitou komunitu, takZze ma kontakt s nimi rovnéz intimni charakter. To
vSe studentka ve své praci zdlraznila, snazila se vystopovat jista pravidla pracovnich postupt. Realizovala
vlastni prizkum, z né¢hoz v§ak mnoho nevyplyva, snad jen zji§téni, ze obecné je ve svém regionu (Brn¢) CK
Kudrna popularngjsi, nez v Liberci CK Trip.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jakymi marketingovymi metodami by se daly ptildkat u obou CK novi zakaznici?

5.2 Myslite si, Ze na ceském trhu je jesté misto pro dalsi CK tohoto typu?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ] — velmi dobi'e <] — dobie [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: ..........cooviviiiinnn, Podpis: .covviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




