Abstrakt

Bakalaiska prace ,, Komparace marketingové komunikace CK Trip a CK Kudrna“ popisuje a
analyzuje marketingové nastroje a aktivity cestovnich kancelafi Trip a Kudrna. Cilem je
komparace marketingové komunikace obou subjektii. Porovndvané prvky demonstruje na
zéklad¢ marketingového mixu, komunikacniho mixu, SWOT analyzy a corporate identity.
Nejvyznamnéj§imi analyzovanymi komunikacnimi nastroji jsou internetové prezentace
cestovnich kancelafi a jejich tisténé katalogy. Predmétem této prace je marketingova
komunikace, ktera vSak vychazi z celého charakteru organizaci a je vazéna na historii,
nabizené produkty a sluzby, firemni kulturu atd. Z divodu lepsi analyzy situace se tedy prace

zabyva i témito oblastmi.



