Posudek na bakalaiskou praci Markéty Karvaiové Soucasna reklama na alkohol

Markéta Karvaiova se ve své praci vénuje televizni reklamé, tedy tématu, které uz bylo
Castéji zpracovano i v pracich diplomovych a bakalaiskych. Autorka do jeho zpracovani vnasi
novy prvek tim, ze se zamétuje na reklamy propagujici alkohol, a to jak pivo, tak nékteré dalsi
druhy alkoholu riznych znacek nabizenych v soucasnosti na ¢eském trhu. Vyhodou takového
zaméteni je moznost ukdzat jak shody mezi reklamami riiznych vyrobctl, vyplyvajici ze
skutec¢nosti, Ze propaguji produkty s podobnymi, jen malo odlisSnymi vlastnostmi, a z toho, Ze
se obraceji v zdsad¢ na podobnou cilovou skupinu, podobny segment trhu, tak odliSnosti mezi
nimi, dané snahou vymezit propagovanou znacku a vyrobek jako jedinecné, odlisné od vsech
ostatnich.

Markéta Karvaiova se dobie poucila v relevantni odborné literatuie (v seznamu na
konci prace uvadi prevdzné dnes jiz klasické prace domaci, ale i titul zahrani¢ni); na ni je
zalozena prvni, teoretickd Cast prace, tj. kapitola ¢. 1, vénovand zakladnim pojmim
vztahujicim se k teorii reklamni, resp. Sife marketingové komunikace a nékterym pojmim
lingvistickym, kapitola ¢. 2, vénovand teorii marketingové komunikace a dotykajici se i
nékterych témat z oboru medialni studia, a kapitoly 3, 4 a 5, v nichz autorka podrobné;ji
rozebira teorie reklamy, vénuje se nékterym vyznaénym rysiim reklamniho diskurzu a jazyka
a pristupiim k jeho analyze. Tyto kapitoly svéd¢i o tom, Ze autorka uvadéné prace opravdu
prostudovala a ziskané poznatky samostatné zpracovala; n¢které probirané pojmy a jevy jsou
vSak uvadény nadbytecné, autorka s nimi pozdéji, ve vlastni analyze nepracuje.

V druhé, analytické c¢asti prace Markéta Karvaiovd podadva rozbor vybranych
reklamnich spotl  propagujicich vybrané znacky piva (Gambrinus, Starobrno,
Velkopopovicky Kozel) a dal$ich druhii alkoholu (Stock Plzenn — Bozkov a Bohemia Sekt).
Systematicky pfitom prezentuje nejdiive historii prislusné znacky, resp. firmy (tedy uvadi
kontext dilezity pro pochopeni pozice znacky na trhu), a v souvislosti s tim podava rovnéz
celkovou charakteristiku reklamni komunikace, kterd pfislusSnou znacku propaguje, jeji
zaméteni. Nasledné predstavuje a analyzuje u kazdé znacky piisluSny reklamni spot, a to
s ptihlédnutim jak Kk jazykové slozce sdéleni, tak k jeho slozkam neverbalnim. Posléze se
zabyva otazkou, jak jsou v jednotlivych spotech realizovany dominantni funkce reklamni
komunikace, tedy funkce persvazivni, poeticka a fatickd. Analyza své€d¢i o tom, Ze autorka
dovede pracovat sjazykovym materidlem, analyzovat ho a vysledky s porozuménim
interpretovat. Vysledky analyzy shrnuje M. Karvaiova v stru¢ném zavéru (shrnuti by mohlo
byt bohatsi, fadu postiehti autorka ponechava pouze v textu).

Text, ktery autorka ptedklada, odpovidd podle mého nézoru po strance obsahové
pozadavkim kladenym na kvalifika¢ni prace tohoto typu a vyhovuje v zasadé i po strance
formalni — vytknout je potfeba zejména nékteré nepfili§ $tastné formulace, které by si
zaslouzily korekturu. Celkové vsak text, jak uvedeno, vyhovuje pozadavkim kladenym na
prace bakalaiské, doporucuji ho k obhajobé a navrhuji hodnoceni velmi dobie az dobie
Vv zavislosti na pribehu obhajoby.
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