Oponentsky posudek bakalaiské prace Markéty Karvaiové

»Soucasna reklama na alkohol*

Bakalatska prace Markéty Karvaiové je vénovana nesporné zajimave a dulezité
problematice vystavby a persvazivnich strategii, které se uplatiiuji v soucasnych
reklamnich komunikatech. Uvitat je mozno rovnéz volbu materialu, ktery se stal
predmétem analyzy — porovnani reklam, jez vstupuji do komunikace ve stejné dob¢ a
tykaji se ptibuznych, tedy navzéajem si konkurujicich produkta, miize zieteln¢ ukazat jak
rozdily mezi nimi dané snahou o profilaci vii¢i ostatnim vyrobciim a o prosazeni se na
trhu, tak spole¢né rysy podloZené shodnymi kvalitami nabizené¢ho zboZi i tim, Ze cilové
skupiny zédkazniki se ¢astecné prekryvaji. Z predlozené prace je patrné, Ze autorka ma o
otazky reklamy a marketingu opravdovy zdjem a snaZzi se do této sféry proniknout, na
druhé¢ strané je vSak tato prace poznamenana evidentnim chvatem pfii piiprave; textu by
znacné prospélo, kdyby byl pfed odevzdanim jesté podroben peclivé revizi a korekture.

V prvni Casti prace predstavuje autorka pojmoslovny aparat, s nimz dale operuje,
a shrnuje zakladni informace o marketingové komunikaci a o reklamé. Pfitom se opird o
pomérné rozsahlou relevantni literaturu z oblasti lingvistické 1 marketingové. Velké
mnozstvi dil¢ich témat, k némuz se kapitola vyjadiuje, vSak né¢kdy vede k urcité
vagnosti a zkratkovitosti formulaci (napt. vyklad o pojmu zext, s. 12), Navic n€které
slozky vykladu zjevné prekracuji vlastni téma prace (napf. poznamky o konverza¢ni
analyze, které dale nenachézeji zadné vyuziti —s. 21).

Jesté nékolik poznamek k jednotlivostem:

Jak bychom m¢li rozumét formulaci ,,ob¢as se oba styly shoduji formou, ne vSak
zapojenim do textu* (s. 20)? Je moZno ztotoznovat vyznam termind zvukosled a
konsonance (s. 26)? Co jsou ,,drobné epiteta“ (s. 27)?

Druhé ¢ast bakalaiské prace je vénovana analyze souboru televiznich reklam na
alkoholické ndpoje a ma charakter sledu ptipadovych studii. Je tfeba ocenit, ze autorka
respektuje multimodalni (znakové heterogenni) charakter reklamnich komunikatt a
snazi se popsat nejen podobu a funkci verbalni slozky, ale také interakci mezi ni a
dalSimi vyuzitymi kody (mj. s. 49). Na druhé strané vSak text zahrnuje i velké mnoZstvi
historickych a ekonomickych tdaji o zadavatelich reklam, které sféru analyzy
reklamnich komunikata ptesahuji (ponékud zarazi, kdyz se ptitom jako neovéreny uvadi

snadno zjistitelny udaj: ,,v tehdy asi rakouském ptistavu Terst* — s. 34).



V souvislosti s poznamkami o jazyce reklam je tfeba polozit otazku, co se rozumi
pod ,,hovorovym pouzitim jazyka“ (s. 51).

Text prace je poznamenan spéchem pii stylizaci textu, objevuji se tu mj. chyby
v interpunkci a také v pravopisné vyjadiené shod¢ (s. 9 aj.). Nékteré odborné prace, na
néz se v textu odkazuje, nejsou uvedeny v seznamu literatury (Volek, Jirak, Képplova
2006 —s. 14).

Bakalatské prace Martiny Karvaiové ma zajimavé téma a obsahuje dale
vyuzitelné udaje a postiehy. Negativné se na ni projevil spéch pii1 vytvaieni kone¢né
podoby textu, zakladni pozadavky na prace tohoto typu ale splituje. Doporucuji ji proto
k obhajobg.
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