ABSTRAKT

Bakalarskd prace Soucasna reklama na alkohol se zabyva kvalitativni analyzou nékolika Ceskych
televiznich reklamnich spotli znamych znacek luxusniho i bé&Zného alkoholu vyrébéného v Ceské
republice. Opird se o teoretickd vychodiska z oblasti marketingové komunikace a z oblasti
lingvistického studia. Vyzkum sleduje pouZzivani persvazivnich prostfedkd v reklamnich video-spotech
se zaméfenim na cilové skupiny recipientd reklamniho sdéleni. Zvlastni pozornost je pak vénovéana
prostfedklim jazykovym, které jsou vztazeny k ostatnim vyjadfovacim prostfedkim v daném typu
reklamy, jako je dynamicky obraz a zvuk



