Abstrakt:

Dizertacni prace Kreativita a kreativni priumysly : redefinice ekonomiky a kultury
vychazi z predpokladu, ze v soucasnosti dochazi ke zméné paradigmatu majiciho koreny v

80. letech 20. stoleti.

Prace je rozdélena do tfi ¢asti. Prvni analyzuje zménu paradigmatu skrze
ekonomickou, kulturologickou a psychologickou optiku. Druha cast, vyuzivajici kulturni
statistiku, popisuje zmény v kulturni konzumaci a participaci. Treti cast nabizi pohled na dva

mozné scénare budouci pozice mainstreamu a svobodné kulturni produkce.

V Uvodu prvni ¢asti autor pojmenovava Ctyfi hlavni pric¢iny probihajiciho
paradigmatického zlomu — uvolnéni geopolitické situace na prelomu 80. a 90. let
zpUsobujici expanzi liberalismu a demokracie; zvySena mira intelektualni migrace
zapficinujici vétsi konkurenci mezi vzdélavacimi institucemi; digitalni revoluce redefinujici
komunikaci a stanovuijici jinou dimenzi Casu a prostoru, zcela konvenujici revoluci
ekonomické, ktera zapfricinuje narlst obchodu s nehmotnymi statky; narUstajici zajem o

kulturni a kreativni obsahy, jez se stavaji zaroven stravou revoluce.

Za vyslednici téchto procesl autor oznacuje koncept kreativnich a kulturnich
primysld, které tvori novou symbidzu mezi kulturou a ekonomikou. Prace predklada

vsechny dUlezité modely a pfistupy, jenz se snazi pole definovat.

Za jmenovatele nového paradigmatu povazuje autor kreativitu, jenzZ je chapana jako

inherentni rys kazdého clovéka, nikoliv exkluzivni vlastnost nadanych umélc.

Kreativita je nejen hlavni evolu¢ni vyhodou, v soucasnosti je i vyhodou
ekonomickou, je hlavnim tviircem pridané hodnoty. Prace proto zevrubné zkouma
ekonomickou sménu vyuzivajici kreativitu a analyzuje specifika produkce, distribuce a

konzumace kulturnich obsahd.

V druhé casti prace autor poukazuje na korelaci mezi vyvojem evropské kulturni
politiky a kulturni statistky. Skrze synchronni a diachronni analyzu dokazuje, ze
paradigmaticky zlom se projevuje i na urovni kulturni participace a konzumace. Snizuji se

kulturni aktivity ve verejném prostoru. Signifikantnim zménou je personalizace nik



konzumentU kulturnich obsahd.

Prace neopomiji ani americky kulturné-statisticky systém, ktery doklada dalsi
probihajici zmény.

Autor upozornuje na disfunkci Ceské kulturni statistiky a predklada navrh
alternativniho clenéni kulturniho sektoru respektujic koncept kulturnich a kreativnich

obsahu.

Treti zavérecna cast poukazuje na dva mozné scénare vyvoje kulturni produkce a
konzumace. Na jedné strané, v dlsledku oligopolizace kulturnich priimysld, existuje riziko
monopolizace kulturni produkce, a na strané druhé riziko rozpadu veskerych kulturnich

vzorcl v dusledku novych typl komunikovani a sdileni kulturnich obsahd.
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