UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE
FILOZOFICKA FAKULTA

Katedra teorie kultury (kulturologie)
Program Obecna teorie a déjiny uméni a kultury
Obor kulturologie

Mgr. Mario Kubas

Teze dizertacni prace:

Kreativita a kreativni primysly:
redefinice ekonomiky a kultury

Creativity and Creative Industries:
Redefinition of Economy and Culture

Praha 2012

Skolitel: Doc. Ing. Jifi Patocka, CSc.



UvoD:

Disertacni prace Kreativita a kreativni primysly: redefinice primyslu a obchodu se
zabyva konstitutivnimi rysy promény soucasné kultury a obchodu s kulturnimi a kreativnimi
statky.

Prace vychazi z predpokladu, Ze posledni dvé dekady vyvoje lidstva dokladaji zménu
paradigma. Proménuji se podoby a pravidla komunikace, kulturnich vzorct i podoby
ekonomické smeény. Digitalita a geopolitické zména na prelomu 80. a 90. let zapficinila
nejvetsi ekonomicky a komunikacni boom v déjinach lidstva. Krizi proziva idea liberalismu i

demokracie.

Nové paradigma neuznava polarity modernismu.

Kulturni komunikace ztraci geografické hranice. Zpretrhavaji se vazby mezi mistem a
tradici, ktera je odnasena do odlisnych kulturnich systéma. Déjisté kulturni komunikace
jsou vykorenovana z plivodnich kontexta.

Polarita lokalni — globalni mizi.

Veev

kulturni prostor — zacina byt kolonizovan privatnim sektorem.
Verejné statky a sluzby ztraceji garanci statu. Kultura neni vyjimkou. Kultura jako
druh verejné statku se v disledku ekonomizujiciho diskurzu ocita v existencnim ohrozeni.

Polarita verejné-soukromé mizi.

Vynoruji se nové formy ekonomizace kulturnich statkd a sluzeb.

Polarita ziskové — neziskové mizi.

Kulturni komunikace ztraci axiologickou dimenzi. Elitni kultura ztraci zakotveni v

kulturnim systému. Jeji hranice jsou volné prostupné.



Polarita nizka — vysoka kultura mizi.

Nové formy komunikace — zverejnovani a sdileni — oslabuji institut umeéleckého
vzdélavani a auru umélce jakozto nositele vyjimecnych tvircich a intelektualnich vlastnosti.

Polarita umélec — amatér mizi.

Nové formy komunikace sblizuji autora a publikum vic nez kdy jindy. Jejich kontakt
oslabuje pozici instituci doposud zajistujici interpretaci a kontinuitu symbolickych
vyznam.

Polarita autor — publikum mizi.

Do ohniska téchto pohyb( se dostavaji kulturni obsahy, jejichz tvorba, distribuce i
konzumace prochazi dalekosahlou proménou. Koncept, ktery afirmativné s novym
paradigmatem pracuje, se nazyva kreativni pramysly (téz kulturni a kreativni priimysly).

Primarné slouzil jako novy jmenovatel kulturné-politické agendy v anglosaském
sveté. Jeho flexibilita, absence vySe zminénych polarit, natolik konvenovala proméné
ekonomické smeény, zhusta vyuzivajici proménu kulturni, Zze se termin stal ekonomickym

oznacenim per se desitek kulturnich a kreativnich aktivit.

Klicovou roli ve zméné paradigmatu sehrava kreativita. Na rozdil od kultury postrada
jakykoli systém, je spiSe materii, principem, hybnou silou. Jeji dynamiku zacaly prdmysly
(nejenom kulturni a kreativni) v prilbéhu 90. let vyuzivat. Kreativita se stala hlavnim tvircem

pridané hodnoty, hlavnim jmenovatelem konkurencespochopnosti.

Fenomeén kreativity se stal pojitkem ekonomickych a kulturnich aktivit. Disertacni
prace se zaméruje pravé na tuto symbidzu — snazi se pojmenovat jeji zakonitosti a dusledky

pro kulturni tvorbu, konzumaci a participaci.



OBSAH PRACE:

I. cast
Predpoklady paradigmatického zlomu

Teze: Svét v soucasnosti prochazi zménou paradigma, které nahrazuje paradigma

modernismu vynorujiciho se na prelomu 19. a 20. stoleti.

1. Ekonomika bez hranic

V dusledku geopolitickych zmén na prelomu 80. a 90. doslo k radikalnimu narUstu
ekonomické smény, jejiz dynamika neméla v déjinach lidstva obdoby. Ekonomika neztratila
pouze hranice geografické, ale i fyzické ve smyslu smény hmotnych statk(. Celosvétova
ekonomika se odhmotnuje, HDP je ¢im dal tim lehci. Nehmotné statky jako je copyright,

patent, symbolicky text se stavaji hlavhim obchodovanym zbozim.

2. Digitalni revoluce
Klicovym jmenovatelem této promeény je digitalita, jez celou proménu vyrazné

urychlila a poposunula do novych dimenzi.

3. Vzdélani a migrace intelektualnich elit

V 90. letech, ve svété bez politickych hranic, doslo k velké migracni viné a prudkému
narlstu sdileni informaci. Hlavni konkurencni vyhodou se nestava znalost, informace, ale
jeji sekundarni uziti — idea, tvorba. Koncept znalostni spolecnosti je nahrazovan konceptem

spolecnosti kreativni.

4. Kulturni obsahy jako strava paradigmatické revoluce
Do ohniska pohybu se dostavaji kulturni obsahy, jenz prochazeji novymi formami
ekonomizace. Kultura prestava byt primarné vnimana jako axiologicky systém. Jeji statky

funguji jako input dalSich ekonomickych procesu.



Kreativni primysly: Uskali terminu

Teze: Koncept kulturnich a kreativnich pramysli je vyslednici kulturnich a

ekonomickych promén.

1. Pro definovani kulturnich a kreativnich priimysli je klicova pozice samotného
umeéni. Nékteré definice stavi uméni jakozto oblast Cisté bezucelné kreativity do samotné
centra vSech aktivit sektoru, jiné tam stavi reklamu ¢i design jako vysostné ekonomickou
cinnost postavenou na duplikaci a neaxiologické dimenzi kreativity.

Dusledky takové distinkce jsou dulezité obzvlasté pro kulturni politiku.

2. Jako prvni zacala kulturni a kreativni prdmysly dlsledné prosazovat Velka Britanie,
jejiz koncept Creative Britain se stal vzorovym prikladem typu ekonomiky nového
paradigmatu. Jeji definice je taxativni — do sektoru patfi architektura, reklama, uméni a
starozitnosti, femesla, design, mdda, film a video, hudba, scénicka uméni, vydavatelstvi,
software a videohry, televize a radio.

Symbolicko-textovy model vychazi z tradic kulturalnich studii a za hlavni primysly
povazuje medialni prdmysly a reklamu vyznacujici se vysokou symbolickou dynamikou.

WIPO a hlavni propagator kreativnich prdmysl{ John Howkins vychazeji ze
skutecnosti, Ze kreativita generuje dusevni vlastnictvi. Jejich koncepce jsou proto nékdy
oznacovany jako copyrightové pramysly.

Axiologickou dimenzi do studia segmentu vnesl| David Throsby, ktery do stfedu
radialniho modelu umistil literaturu, hudbu, scénicka a vytvarna uméni jako cinnosti
nejvyssi tvarci hodnoty.

Tento pfistup se odrazil v inkluzivnim modelu, ktery (neoficialné) vyuziva Evropska
unie. V jeho centru se nachazeji umélecké aktivity, na jeho krajich kulturni prdmysly (napf.
film, média) generujici copyright, dale kreativni prdmysly (design, architektura, reklama)

generujici i jiné typy dusevniho vlastnictvi a dalsi souvisejici priimysly (vyroba hardwaru).



Kreativita osvobozujici a svazujici

Teze: Jmenovatelem paradigmatického zlomu je kreativita. V dusledku

geopolitického uvolnéni a digitalni revoluce se stava hlavni konkurenéni vvhodou.

1. Kreativita je nerozlucitelné spjata s prosazenim clovéka jako biologického druhu,
je jeho zakladni ontologickou podstatou. Jeji obraz v lidskych déjinach odrazi vyvoj
nabozenstvi i uméni. Jesté na pocatku 20. stoleti byla vnimana jako exkluzivni vlastnost
vyjimecné nadanych jedincl. V soucasnosti je jeji role zcela opacna — je chapana jako
inherentni vlastnost kazdého jedince. Stava se soucasti ekonomickych proces, je hlavnim

tvlrcem pridané hodnoty.

2. Jeji Ulohy si mezi prvnimi vsiml Sigmund Freud, jeden z prvnich tvircl
paradigmatu 20. stoleti. Vnimal ji vSak jako disledek nespokojenosti, sublimace vnitrnich
tenzi, nikoliv jako vlastnost sui generis. Kognitivni védy ale zahy ukazaly, ze kreativita je
specificka aktivita, jejiz podstatou je inkubace kddovanych znalosti a informaci. Navic je
predpokladano, Ze predstavuje specificky zplsob mysleni — produktivni a divergentni.

Tento nahled nasel odezvu v distinkci repetitivni a kreativni ekonomiky.

3. Antropologie poukazala, ze kreativita a potazmo umélecka ¢innost neni
neefektivni aktivitou, nybrz Ucinnym nastrojem poznani svéta a tudiz esencialni evolucni

vyhodou. V soucasnosti se stava vyhodou ekonomickou.

4. Tvorivé osobnosti maji v soucCasnosti konkurencni vyhodu. K jejich vlastnostem
patfi zejména otevrenost, senzitivita, komplexnost a upfednostnovani nedokoncenosti.

Tyto vlastnosti ovlivnuji prostredi, ve kterém kreativni osobnosti Ziji. Vyzaduji
toleranci, respekt a dostatek prostoru k fyzické a socialni expanzi. Kulturni politiky mést
stojici o tzv. kreativni tfidu jako nositelku ekonomického vykonu budoucnosti tyto
pozadavky reflektuji. Misto investic do hmotné kulturni infrastruktury jsou prosazovany

investice do inspirativniho a tolerantniho prostredi.



Kreativita a redefinice ekonomiky

Teze: Kreativni primysly se radikalné odlisuji od ostatnich ekonomickych aktivit.

Jejich struktura proménuje vzorce kulturni konzumace a participace.

1. Kulturni a kreativni prdmysly se vyznacuji specifikami, které plynou z predmétu
ekonomické cinnosti. Kulturni statky i symbolické texty jakéhokoliv druhu byvaji ¢asto
nehmotné a jejich spotreba je silné zavisla na tézko predikovatelnych osobnich
preferencich.

K zakladnim ekonomickym specifikim proto nalezi nepredikovatelnost — nejista
poptavka, silna vazba autora a dila, ktera popira nékteré ekonomické zakony, odlisna

diferenciace produktt ¢i tzv. A/B list umélc(.

2. OdliSnosti jsou patrné i na Urovni trzni a organizacni. Segment se vyznacuje silné
rozdrobenou produk¢ni ¢asti patfici k nejdynamictéjsim ekonomickym sektoriim
soucasnosti, extrémné monopolizovanou distribuci, na jejimz pocatku stoji gatekepper

tvorici jakési distribucni hrdlo kulturnich obsahd.

3. Prace poukazuje na zasadni ulohu distribuce, ktera v soucasnosti, v dlsledku
digitalni revoluce, prochazi radikalni proménou. Vynoruji se alternativni distribu¢ni modely.
distribu¢niho hrdla. Pristroje prodavaji pfistup k obsahlim, designoveé lakavé zpracovana
krabicka symbolizujici Zivotny styl a kreativitu je ve své podstaté prenosnym kulturnim

filtrem.

4. Pristup ke kulturnim obsahdm nebyl nikdy svobodnéjsi. Long Tail teorie
presvédcivé dokazala, Ze existence mainstreamu, homogenni kulturni produkce neni
nutnosti kulturni, ale ekonomickou. Jsou-li kulturni obsahy nehmotné a dohledatelné,

vyznam mainstreamova kulturni produkce upada. Tento trend zesiluje.



II. cast
Dukazy paradigmatického zlomu: Kultura a statistika

Teze: Vyvoj kulturni politiky a kulturni statistiky je konvergentni. Kulturni

statistika reflektuje proménu kulturni spotreby.

1. Koreny kulturni statistiky souviseji se vzestupem medialnich prdmysl{ v 60. letech.
Nutnost reflektovat kulturni vyvoj a legitimizovat kulturni agendu si jako prvni uvédomilo
francouzské ministerstvo kultury. Paradoxem je, ze data z konce 80. let francouzskou
kulturni politiku uvrhla do krize, protoze masivni financni podpora kulturni konzumaci

nezvysila.

2. Nejvétsi vzestup zazila kulturni statistika v 90. letech v disledku prosazovani
kulturnich a kreativnich pramysld. V jejich pripadé statistika nesledovala financni vydaje
verejného sektoru, ale ekonomicky vykon kulturniho segmentu. Dokazala, ze kulturni a

kreativni prdmysly jsou nejdynamictéji se rozvijejicim sektorem soucasné ekonomiky.

3. Specifickou vyvojovou linii tvofi tzv. kulturni statistické ramce, které pracuji spise s
klasickym vymezenim kulturniho pole. K nejvice inkluzivnim rdmcim, zapocitavajicim do

kultury i sport a hry, patfi ramec UNESCO.

4. Prace se soustreduje na tfi dil¢i metodiky statistiky — na zaméstnanost v kulture,
spotrebitelské vydaje na kulturu a na kulturni participaci. Jejich vysledky prokazaly
nar(stajici ekonomicky vykon kulturnich a kreativnich priimysla. Ze spotiebitelskych vydaj
vyplynulo, Ze evropské domacnosti utraceji nejvice prostredkd za digitalni pfistup ke
kulturnim obsahtim, tento trend posiluje. Udaje o participaci poukézaly na prohlubujici se

krizi kulturnich aktivit, které vyzaduji aktivni Ucast ve vefejném prostoru.

5. Stejné trendy vykazuje i kulturni statistika USA. Zména paradigma probiha v celém

euroatlantickém prostoru.



Kulturni statistika v Ceské republice.

Teze: Kulturni statistika prochazi v Ceské republice vleklou krizi. Kulturni segment Ize

mapovat skrze koncept kulturnich a kreativnich primyslu.

1. Statistickym monitoringem kultury je v Ceské republice povéien NIPOS a CSU.
Obéma institucim se vsak nedari spolupracovat na statisticky funkénim modelu.

Za dil¢i Uspéch Ize povazovat ucet kultury, ktery pfinesl prvni vysledky v roce 2010.
Metodika vSak vychazi z nékolika odlisnych pristupd (UNESCO, EUROSTAT), propojuje
klasické clenéni kultury se ¢lenénim kulturnich a kreativnich pramysli a vyuziva neexistujici
kategorie kulturniho segmentu (Ziva originalni umélecka tvorba, interpretacni uméni

apod.). Data prvniho Uctu proto nelze povazovat za validni.

2. Prace predklada navrh nového ¢lenéni kultury v Ceské republice.

Segment rozdéluje na kulturni dédictvi — jeho hlavnim rysem je konzervace hodnot;
na kulturni tvorbu — zde jsou symbolické obsahy predstavovany autorskymi dily, jejichz
existence nebyva duplikovana; na kulturni primysly — symbolické obsahy jsou kopirované a
Sifrené pres média, Cimz vznika copyright; na kreativni priimysly, které vyuZivaji predchozi
segmenty jako symbolicky material, ktery vytvari pfidanou hodnotu sluzeb a vyrobkd mimo

kulturni sektor.



Paradigmaticky zlom: Miriady nik a upadek mainstreamu

Teze: Nové typy komunikovani kulturnich obsahd umoznuji personalizovat osobni

kulturni niky. Historické a geografické faktory v tomto procesu sehravaji ulohu i nadéle.

1. K nejvyznamnéjSim faktorlm, které ovliviuji kulturni spotrebu v evropské
prostoru, patfi faktor politicky — nalezitost k byvalému vychodnimu bloku projevujici se
snizenou kulturni aktivitou ve vefejném prostoru; faktor geograficky — severské zemé
utraceji nejvice prostredkd za pasivni kulturni spotrebu — televizni prijimace, digitalni
techniku, zemé na jihu vykazuji nejvyssi miru participace na kulturnich aktivitach; faktor
nabozensky — v protestantskych zemich se stabilné nejvice Cte, je zde pritomna nejvyssi

kulturni zaméstnanost a nejvyssi celkova kulturni spotreba v celém evropském regionu.

2. Nejvyraznéjsi faktor jsou digitalni technologie. Vydaje za jejich nakup a za nakup
digitalnich kulturnich obsah( prudce narlstaji na Ukor ostatnich kulturnich aktivit. Jejich
nastup neovliviiuje konzumaci kulturnich obsaht skrze televizi, coz dokazuje tezi nerivalitni
spotreby médii.

Celkové kulturni spotfeba narlsta, jednotliva média se prekryvaji a okupuji ¢im dal

tim vétsi casovy prostor konzumenta.

3. Digitalni technologie umoznuji vytvaret personalizované kulturni niky nevyzadujici
zprostredkujici autority. Internet umoznuje kulturni obsahy predavat na jakoukoli
vzdalenost, prakticky okamzité, aniz by tim ale distribuoval kulturni vzorce, z nichz obsah
vyveéra.

Existence osobnich kulturnich nik vyvolava zdanlivy pocit stability, ktery je
paradoxné vykoupen ztratou svobody. Velka ¢ast kulturnich obsah je distribuovana skrze

omezena distribuc¢ni hrdla vykazujici podobnou logiku monopolu jako klasické medialni

pramysly.
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ZAVERY PRACE:

Soucasna ekonomika a kultura prochéazi paradigmatickou proménou, ktera se
projevuje ve svych dusledcich zménou kulturni spotreby a kulturnich navyka.

Zaroven se proménuje obsah kultury, zejména pak obsah vysoké, elitni kultury, jejiz
soucasti se stavaji obsahy tzv. popularni kultury.

Odrazem této promény je zanik tzv. kulturniho snoba, ktery byl potomkem
modernismu, a vynoreni tzv. viezravce, jenz je typickym kulturnim konzumentem nového
paradigma.

Nejpodstatnéjsi roli sehrava digitalni revoluce, ktera urychlila ekonomickou proménu
na prelomu 80. a 90. let. Stravou revoluce se staly kulturni statky a sluzby, pro jejichz
ekonomizaci byl pfijat termin kreativni primysly. Jejich koncept je prejiman po celém svété
verejnou spravou, ministerstvy kultury, ktera implantuji opatreni majici za cil rozvoj
podnikatelskych aktivit v kulturnim segmentu.

Jmenovatelem revoluce je kreativita, ktera se vymanila z axiologickych hranic
umeéleckého svéta a urychlila zanik konceptu vysoké kultury. Kreativita je v soucasnosti
vnimana jako inherentni rys clovéka, klicova ekonomicka vyhoda, hlavni tvirce pridané
hodnoty.

Vysledkem téchto posuni je i proména kulturni konzumace.

Digitalni technologie a internet vytlacily kulturni spotrebu z verejného prostoru do
prostoru ryze osobniho, ktery Ize personalizovat a prizplsobovat momentalnim kulturnim
potrebam.

Dusledkem nového typu komunikovani kulturnich statkd je oslabeni role
mainstreamu, jez nebyl nutnosti kulturni, ale ekonomickou.

Nejpodstatnéjsim budoucim faktorem kulturni spotreby nebudou vyrobci kulturnich
obsahd, ale jejich distributofi. Distribu¢ni hrdlo digitalniho véku podléha stejnym

monopoliza¢nim tlakdim jako hrdla (fyzicka, analogicka) predchozi epochy.
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