Abstrakt

Bakalarskd prace ,,Analyza komunikacnich aktivit Mezindrodniho hudebniho
festivalu Prague Proms vroce 2011“ se zabyva marketingovou komunikaci
Mezinarodniho hudebniho festivalu Prague Proms, kterd byla uplatnéna konkrétné
vroce 2011. Prace popisuje festival z hlediska jeho organizacniho uspofadani a
charakteristiky hlavnich ¢innosti, na jejichz zaklad¢ deskriptivni metodou analyzuje
vyuzité prostfedky komunikace v daném ro¢niku. Snazi se ilustrovat, zda a do jaké miry
se dana kulturni organizace drzi technik a strategii marketingové komunikace
V souvislosti se specifickym vyuZitim principl art marketingu.

Jednotlivé komunikac¢ni techniky jsou konfrontovany a analyzovany na zaklad¢
jejich vhodnosti pro kulturni organizaci. Ta jako takova musi v sou€asnosti, kdy zdjem
o klasickou hudbu spiSe upada, o to vice bojovat o své zdkazniky. VyuZiti spravné
zvolenych marketingovych technik je pro ni tudiz esencialni.

Prace se podrobné zabyva vSemi aspekty organizace, které¢ maji ve vysledku vliv na
zvolené aktivity komunika¢niho mixu. Duraz je kladen jak na historii a podstatu
festivalu samotného, tak i na skladbu jeho produkti a zdzemi organizace. V druhé ¢ésti
prace popisuje jednotlivé komunikacni aktivity a snazi se je konfrontovat s obecnymi
principy art marketingu a marketingu pro kulturni organizace. Vzhledem Kk tomu, ze
zdroji tohoto tématu neni v Ceském jazyce mnoho, Cerpa prace piedevSim z praci

zahrani¢nich autort.



