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Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponentarky [

Autor/ka price
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Autor/ka posudku
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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (_ kliknutim® zakitzkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyvluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvilenym tezt, odehyleni je tiezd, odehyleni je | tezd, odehylent nenf | schvalenym
tezim v praci v praci v pract zdlivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdbvodnéné, ale ! aneni vhodné
vhodné neni vhodng
1.1 | Cil prace X ] L L L
1,2 | Technika prace < [ L L] L]
1.3 | Struktura prace B L] L Ll

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida schvilenym tezim, v tomto sméru nelze autorce nic vytknout.

2, HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACK
Vypliiujte Eislici na Skale 1 — 2 - 3 — 4 - 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — destatedné — nedostateéné)

Hodnoceni znémkou

2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému 1ématu i
2.2 1 Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat ]
2.3 | Zviadnuwti zvolené techniky zpracovani materialu ]
2.4 | LogiCnost vykladu, podloZenost zavér 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadnd konkrétni popis hlavnich vytek)
Vzhledem k nedostatku odborné iiteratury ke zkoumanému obdobi musela autorka vynalozit znaéné asili
k vyhledani literatury i pranent a praci s nimi zvladla prace dobfe.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na §kdle 1 -2 - 3 — 4 - 5 {(vyvborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostatetné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura price 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozndmkového aparitu a odkazl ]
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované cbjevuii pasaze piejaté 1
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 3. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravinénd autorem za viastni zjisténi. nedoporudte praci
k obhajobé a ve ,zdfivodnéni v pifpadé nedoporuceni' navrhnéte, aby
s autorem bylo zahdieno disciplindrni Fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistickd droveit prace (pekud je opakované porusovana platna 2
kodiftkace pravopisng normy, hodnot'te stupném 3)
3.5 | Oprdvnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava préce |




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné price, pripadné konkrémi popis hlavnich vytek)
Prace je plivodni a ve svém oboru i pritkopnicka, coz je tfeba u bakalaiské prace vysoce hodnotit.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysiedné prace, jeji silné a slabé
stranky, plivodnost zpracovani tématu apod.)

Posuzovand prace se zabyva problematikou zavaZnou, ale do soufasnosti opomijenou. Jako u vétdiny
prakopnickych praci je moZno autorku upozomit na nékteré sméry dalsiho badani. Prace se hodné vénuje
tearetickym fivahdm o vztahu pojmu propaganda a propagace, v&téi pozornost by si v této souvislosti zastouzil
také vztah propagace a obchodni propagace. Vedie zahrani¢nich publikaci lze k tomuto tématu vyuZit i stari
domaci encyklopedie a teoretické studie, které oviem vétdinou nezahrnuji sledované obdobi. Zajimavé v této
&asti textu je rozdéleni na Cernou, bilou, pFipadné Sedou propagandu (5. 16) podle miry jeji pravdivosti. Tato
mira se viak mohla v pritbéhu doby ménit v zdvisloti na novych poznatcich a objevech. Napfiklad propagace
alkoholu jako zdravi posilujiciho prostfedku nemuseta byt vidy jen {Zivou reklamou, ale mohla se opirat o
nedokonalé medicinské poznatky, Podobnych ptikladii 1ze nalézt celou Fadu, prave proto je reklama tak
vynikajicim pramenem k pozndnt dobového mysleni. Jinou drobnou prikominku mam k Reklamnimu kiubu (s.
20). V souvisiosti s nfm by se mohla objevit pozndmka o tom, Ze jeho vzaik souvisel s novymi aspekty ve vztahu
stdt - reklama po vzniku samostatného Ceskoslovenska a k jeho zrodu prispély diskuse zainteresovanych
odbornikil pfi piipravach zadkona proti nekalé soutézi.

V hiavni ¢asti prace vénované 80. letlim se autorka nemohla inspirovat cizimi poznatky a jeji viastni zavéry je
tfeba ocenit jako plvodni.Pro daldi zpracovani tématu navrhuii néiolik smér, kterymi by se mohlo ubirat. Vedle
televiznf reklamy, Upravy vyloh, plakdtové tvorby, inzerce zlstdvé penékud stranou rozhias celostatni i mistni,
UZ od 50. let zpivaly napf. zakaznfklim miéénych baril, nakupuiicim v obchodech ovocem a zeleninou i jinde
hvézdy populdrni hudby o zdravém stravovani. Také nékteré filmy je moZno chipat jako reklamni snimky,
nejvyraznéji se reklama na miéko projevila asi ve filmu Parta hic, ale nevyhnula se ani mnoha dalsim. Podobné
tendence se projevily oviem uZ v mezivaledné éie (Evicka otvitd odicka). Podobné zkoumani by oviem stadilo na
samostatnou praci. Jednodusi dkol by snad pfedstavovalo sledovani personalni kontinuity mezivaledné a tzv,
socialistické reklamy (Jiti Solar ad.)

Otazky, na které jsem v souvislosti s praci upozornila, nemaji zpochybnit jeif kvalitu. Ukazuii jen na moZnosti
daldtho vyzkumu. Doufim, ze v ném bude autorka pokraovat stejné dspésné jako ve své bakalafské praci,

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Lze srovnat nékteré aspekty tzv. kolektivni reklamy mezivaleéné éry a obchodni propagace v 80. letech ?

5.2 Kdy se v geské obchodni propagaci projevoval vyrazné esvétove vychovny zamér?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA ( kliknutim* zakfizkuite vybrané hodnoceni)
vyborné >~ velmi dobie | |~ dobie [ |~ nedoporuduji k obhajobé [

ZDUVODNEN] V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ..o Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiite a odevzdejte ve dvou kopiich i zaiiete elektronicky na adresu
sekretaridiu pFislusné katedry!




