
Abstrakt

Tato práce se zabývá empirickou analýzou cenových determinant̊u a chováńı

dražitel̊u v online aukćıch eBay.de a Aukro.cz. Soustřed́ı se předevš́ım na efekt

reputace prodávaj́ıćıho a na sniping. Data použitá k analýze se skládaj́ı z

7054 aukćı s 209449 př́ıhozy z eBay a 2223 aukćı s 8779 př́ıhozy z Aukro.

Nakupuj́ıćı v online aukćıch nemaj́ı možnost osobně prověřit kvalitu zbož́ı, a

muśı se tedy spoléhat na poctivost prodávaj́ıćıho. V takovém prostřed́ı může

mı́t reputace prodávaj́ıćıho tvořena hodnoceńım ostatńıch uživatel̊u významný

vliv na výslednou cenu. Sniping je strategie přihazuj́ıćıch, během ńıž přihazuj́ıćı

přihod́ı až v posledńıch vteřinách aukce. Teorie ř́ıká, že by sniping měl vést k

nižš́ı výsledné ceně a že by v́ıce zkušeńı přihazuj́ıćı měli tuto strategii použ́ıvat

častěji než méně zkušeńı přihazuj́ıćı. Empirické výsledky ukazuj́ı, že hodno-

ceńı prodávaj́ıćıch má významný vliv na výslednou cenu na obou aukčńıch

portálech. Testy týkaj́ıćı se snipingu vykazuj́ıćı rozd́ılné výsledky, které jsou

signifikantńı pouze pro eBay. Efekt snipingu na konečnou cenu je nejasný, ale

byl zjǐstěn pozitivńı vztah mezi zkušenost́ı přihazuj́ıćıch a pravděpodobnost́ı

snipingu.
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E-mail vedoućıho práce gregor@fsv.cuni.cz
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